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 أهمية التسويق السياحيو السياحة  

 حالة: السياحة في الجزائر

 

 ملخص

 

 

Résumé: 

Les sites et monuments historiques en Algérie constituent 

une forme de tourisme originale, unique et différente ainsi q’une 

ressource économique et sociale indéniable qui peut permettre à 

l’Algérie de diversifier ses exportations. Comme elles constituent 

aussi un vecteur identitaire original qui permet l’échange de 

cultures et d’expériences entre les peuples. 

De ce fait, le marketing touristique s'avère comme un outil 

de gestion indispensable pour une recherche de développement 

durable. Sa bonne mise en œuvre permettrait le choix et 

l’adoption d’une stratégie pour la promotion du secteur 

touristique en Algérie afin qu’il puisse participer éventuellement 

au développement économique et social du pays. 
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1- Le petit Larousse,  1993, p 1019. 
2 - Tourism society, Handbook and Members List, London, 1979.P 70 
3 - Middleton.V.T.C, « Marketing in Travel & Tourism », Heinemann Professional 

Publishing, Oxford, 1988 
4 -  Ibid (03). P 07. 
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IV –    الاجتماعية للمورد السياحيو الأهمية الاقتصادية 

World Tourism Organisation

 

657285

                                                 
1- (WTO) World Tourism Organisation , « A strategy for the sustainable growth of 

tourism in Britain », Internet, Tourisme dans le monde, 2002.  

Source : Tourism society, Handbook and 

Members List, London, 1979.P 10. 
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1- Le tourisme au Maroc, Internet, 2003. 
2- Le site Internet de l’Office National des Statistiques, Algérie 2003. 
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1 - Boudi.A, « Marketing of tourism a marketing strategy for Algeria’s tourist 

product », these de master en marketing, Strathclyde Business school, University of 

Strathclyde, Glasgow, 1988. P 64. 
2- La Tunisie, « L’évolution du tourisme Tunisien », Internet, 2003. 
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1 - Ibid (09). P  64. 
2  - Gadrey.J, « l’économie des services », Collection Repères, Aux éditions la 

Découverte, Paris, 1992. P 16. 
3 - Gadrey.J, Ibid (12). P 27. 
4 - Bensahel.l, « Introduction à l’économie des services »,, Presse universitaire de 

Grenoble, Grenoble, 1997.P 35. 
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Source : Sahel S.M, « The marketing of banking with special reference to saving 
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