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 (8102/  /  )القبول:

  ;  
أوعية  مفزيونية مف أى ّـالإعلانات التّ  عدّ تُ        

يرجع إلييا تي تسويؽ القيـ الثقافية الّ و  ترويج
وتوجيو ، المستيمكوف لإعادة ترتيب أولوياتيـ

ؿ قَ نىذه القيـ التي تُ ، واتخاذ قراراتيـ، سموكاتيـ
 نظّـوت ز مجتمعا عف آخرتميّ ، عبر الأجياؿ
تطور وسائؿ الاتصاؿ  ساىـ ؛حياة الأفراد
 فيانفتاح الحضارات عمى بعضيا والإعلاـ و 

 وتصنيعيا. إعادة إنتاجيا
الدراسة حوؿ الآليات     وستتمحور ىذه 

والاستراتيجيات الّتي يتـ مف خلاليا إنتاج 
صناعة القيـ الثقافية في الإعلانات و  الدلالات

 التمفزيونية.
القيـ ، الإعلاف التمفزيوني الكممات المفتاحية:

 صناعة الثقافة، يةالثقاف

Abstract : 

 

   Television advertisements are 

considered as one of the most 

important promoting and marketing 

containers of cultural values, that the 

consumers refer to, to: reorder their 

priorities, orientate their behaviors 

and make their decisions. 

 These values, which are 

transmitted through generations, 

distinguish  a society from another, 

and organize individuals lives; were 

reproduced and industrialized due to 

communication, mass media and 

civilizations’ openness on each other. 

This study will be about the 

mechanisms and the strategies, 

through which the significances are 

produced and the cultural values are 

industrialized in TV advertisements 
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 ;مقدمة
 اا استراتيجيً خيارً كما يُعَدّ ، ذي يشيده عصرنا ىذامظاىر الانفتاح الّ  أى ّـ الإعلاف التمفزيوني أحدُ 

غمغؿ في المجتمعات عمى اختلاؼ والتّ ، وؿي حدود الدّ لتخطّ  ه وسيمةً نيو واعتمادِ بّ تَ سات لِ تمجأ المؤسّ 
 أبمغُ يو ف، مع والعلاماتعريؼ بمختمؼ المنتجات والسّ رويج والتّ ثقافاتيا ضمف العممية التسويقية لمتّ 

، وح والبصرو لإمتاع الرّ ناتُ مكوّ  حدوتتّ ، ةفاىيفاؤؿ والرّ ا لمتّ و تأكيدً ؿ مضامينُ نقُ تَ ، وصولاً  وأسرعُ ، ةً حجّ 
، وسائؿ الإعلاـ الأخرى زه عف غيره مفمفزيوف مف خصائص تميّ ره التّ مف خلاؿ استغلاؿ ما يوفّ 

 تكرار بثّ  المتمّقي عبر عمى احتواء ةٍ مميّزةوقدر ، وفوالحركة والمّ ، ورةوت والصّ و بيف الصّ عِ جمْ لِ 
 .ىار ذكّ تلة و سيلو  رسوخيا في أذىاف المشاىديفل يميّدا ابة ممّ جذّ و  مختمفةسائؿ الإعلانية بأساليب الرّ 

و يممؾ القدرة عمى لأنّ ، سة والجميور المستيدؼواصؿ بيف المؤسّ ؿ الإعلاف حمقة التّ يمثّ و 
ا ؿ مظيرً ويشكّ ، ةا مف عناصر الحياة اليوميّ يصبح عنصرً لِ ، الانخراط في المجتمع ومعايشة الأفراد

 انسجاـ تا ّـو  وينشط في تناسؽ، ذي ينتمي إليوسؽ العاـ الّ ذوذ عف النّ لا يمكنو الشّ  اا واجتماعيً ثقافيً 
 .تي تحيط بجميورهقافية والاجتماعية الّ نات الثّ مع المكوّ 

ا عف أىداؼ ؾ بعيدً نقؿ المستيمِ لِ قافية ا لمقيـ الثّ ترويجً ، تمع والخدمالذلؾ يصاحب الترويج لمسّ 
و رائي وتفضيمِ ا لسموكو الشّ ا قويً و تبريرً بؿ ومنحِ ، ساتتسعى إلييا المؤسّ  تيية الخفية الّ المنفعة المادّ 

ؿ قراراتيـ ميا توجو سموؾ الأفراد وتعمّ ثؿ عُ قافية معايير ومُ باعتبار القيـ الثّ ، آخر ا عف منتجٍ منتجً 
 .واختياراتيـ مف بيف البدائؿ المتوفرة

لضماف ، لممجتمع المستيدؼ مة القيميةتمؾ المنظو قيف فيـ عمى المسوّ لزامًا كاف  وعميو فقد
والمرجعية  اؿ العميثُ وتسويؽ ىاتو المُ ، بةالة والمناسِ جاح في صياغة وتحديد الرسائؿ الإعلانية الفعّ النّ 
د ؿ دوافع المستيمكيف وتحدّ تي تشكّ القوة الأقوى الّ  باعتبارىااسخة عبر المضاميف الإعلانية الرّ 

  .سموكاتيـ
ذ تشيد الجزائر الو  ما يميّزىا و  وؽ العالميةانفتاحا عمى السّ  -عمى غرار باقي دوؿ العالـ- يوـا 
معي البصري مع انتقاؿ قطاع السّ  موازاةً واشتدادٍ لممنافسة؛ و  لمنتجات والخدماتفي اتنوع مف 

استغلاؿ مختمؼ فرصة لممسوقيف  فقد أُتيحت، 3122بالجزائر مف العاـ إلى الخاص منذ سنة 
الشرياف بِدوْرِىا عتبر تي تُ الّ ، ية لمتواصؿ مع الجميور المستيدؼ مف خلاؿ الإعلاناتالقنوات التمفزيون

 .سات الإعلاميةذي يضمف استمرارية ىاتو المؤسّ النابض الّ 
سنحاوؿ ، ولموقوؼ عمى واقع الدّلالات القيمية الحاضرة في الإعلانات التمفزيونية الجزائرية

ما ىي أشكاؿ إنتاج ف عنيا محمية أـ أجنبية؟ عمَ المنتجات المُ  الية; ىؿساؤلات التّ الإجابة عمى التّ 
قافية المروجة في ىاتو الإعلانات؟ ىؿ القيـ الحاضرة في الرسائؿ ما ىي القيـ الثّ القيـ الثقافية؟ 

 الإعلانية محمية تقميدية أصيمة أـ عصرية حديثة؟
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 : أشكال تنفيذهو  الإعلان التمفزيونيأولا: 
 مفيوم الإعلان:  -1
الإعلاف بمعنى إظيار ، و أعمف عف، أعمف بػ، حسب معجـ المعاني الجامع مصدر أعمف لغة: -

علاف حقيقة; الجير بيا، و غيرىاو  الشيء بالنشر عنو في الصحؼ ; .)معجـ المعاني الجامعا 
www.almaany.com) 

و;" فف التعريؼ حيث ( الإعلاف عمى أنّ Philip KOTLERيعرؼ فيميب كوتمر)  اصطلاحا: -
كما يعاوف ، مع والخدمات التي يعرضونياعاوف المنتجيف عمى تعريؼ عملائيـ المرتقبيف بالسّ ي

 (246ص ، 3118، محمد ربابعة، العلاؽ )كيفية إشباعيا"و  المستيمكيف في التعرؼ عمى حاجاتيـ

ر عنيا مف يعبّ و  بؿ إنو يحمؿ في طياتو ثقافة، و الإعلاف ليس مجرد ترويج لسمعة أو خدمة ما
 طالة) معةع السّ نّ صَ مُ و  كما يحمؿ معو ثقافة المعمف، و يحمؿ معو ثقافة مصدر السمعةة أوجو; إنّ عدّ 

 (92ص، 3121، وآخروف، بنكراد) قافةأ مف الثّ وىو )الإعلاف( جزء لا يتجزّ ، (272ص، 3125
 تمعالمج، لاثة; الإنسافويرتبط الاتصاؿ الإعلاني في كثير مف ممارساتو بالمعاني الوجودية الثّ 

 ؽ بتمثيؿتتعمّ  أيضا وجودية صورة ىو الاتصالي الشكؿ ليذا الاجتماعي الي فإفّ البعدوبالتّ ، قافةوالثّ 
كياف  كؿّ  ذاتية عمى دتؤكّ و  اجتماعية منظومة كؿّ  خصوصيات تعكس تيالّ  وسيوثقافيةالسّ  القيـ

 (96ص ، 3116، يخمؼ) ثقافي.

الأكثر و  الأفكار اليومية الأكثر غنى ياالإعلانات عمى أنّ   McLuhanؼ ماكموىاف ويعرّ 
 Gentry, Kalliny, Journal of Current Issues)قافةمصداقية عمى النطاؽ الشامؿ لنشاطات الثّ 

and Research in Advertising, Spring 2007,p16)   

 عمى الجميور حث لغرض بصرية سمعية رسالة بثّ  عمميةىو  مفزيوني:مفيوم الإعلان الت   -2
  ليا. المشابية والخدمات معالسّ  عمى وتفضيميا، شرائيا في والاستمرار، معينة خدمة أو معةس اقتناء
 (.35ص، 3121، سطوطاح)  

اؿ عمى حدثو مف تأثير سريع وفعّ ما يُ نظرا لِ ، ويعتبر الإعلاف التمفزيوني مف أنجع الوسائؿ   
تقده باقي الوسائؿ الإعلانية وىو ما تف، البصر معاو  معالسّ  يْ وذلؾ لأنو يخاطب حاستَ  المتمقي
مف  ةٌ د  ستمَ تي يحصؿ عمييا الفرد مُ مف المعمومات الّ  %9: فقد أثبتت البحوث والدراسات أفّ ، الأخرى

استيعاب المعمومات يزداد بنسبة  مف السمع كما أفّ   %9و، مف البصر  %1:ىاتيف الحاستيف 
 %66فاظ بتمؾ المعمومات بنسبة وؿ فترة الاحتوتطُ ، والصوت معا عند استخداـ الصورة 46%

كي ، ا في الإعلافرً أكثر درجات التقنية التمفزيونية تطوّ  سُ مارَ تُ و  (.25ص، 3123، )ممدوح صادؽ
تتراكـ في الذىف بدوف و  تخترؽ الوعي مباشرة، فاعمةو  رةؤث  مُ ، قوية، ةفَ تأتي الرسالة الإعلانية مكثّ 

 .(272ص، 3125، طالة) ؿ أو تحميؿحاجة إلى تأمّ 
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 وىي تُمث ؿ الإطار الّذي يتـ فيو تحويؿ الفكرة الرئيسية للإعلاف أشكال ال تنفيذ الإعلاني: -3
ويمكننا التّمييز بيف شكميف رئيسييف; مباشرة وغير ، لمجميوركرسالة مُقنِعة   َـد  قتُ ى تكوف حاضرة لِ حتّ 

 مباشرة.
    (LÊ TRÂM, 2006, p113):   أىمّيا ما يميأشكال التنفيذ الإعلاني المباشرة:  -1.3

; يعتمد عمى; صور  La publicité sans personnages الإعلان دون شخصيات -
شرح الأحداث والأفعاؿ المرتبِطة ، تقديـ معمومات بسيطة حوؿ المُنتَج، وأحداث دوف شخصيات

لاقة تقديـ منتجَات المؤسّسات أو المؤسّسة في حدّ ذاتيا باستخداـ صور أشخاص عمى ع، بالمنتَج
 وىي حاضرة أكثر في الثقّافات الفردية.، بالمؤسّسة أو يستعمموف المنتج لتوضيح كيفيّة الاستعماؿ

يعتمد عمى; تقديـ ، يُستخدَـ ىذا الشّكؿ أكثر في الثقّافات الفردية :La leçonالد رس  -
، شُروحات، اتاستعماؿ عبار ، المعمومات والحجج لتعميـ الجميور في ما يخصّ المنتَج المُعمَف عنو

إضافة إلى أسموب الدّرس ، واستعراضات حوؿ كيفية استعماؿ المنتَج ونتائج ذلؾ، شيادات، مقارنات
الدرامي حيث يجمع بيف الدّرس والدراما ولكف الدّرس يمعب دوما الدّور الرّئيسي وتُوظ ؼُ الدراما 

أو ، وع يتّـ الاعتماد عمى مُقد ـلتوضيح الدّرس فقط حيث لا يوجد حوار بيف الشّخصيات. في ىذا النّ 
  ونادرًا ما تُوظ ؼ التّفاعؿ والحوار.، استعماؿ تعميقات تكوف مُدع مَة غالبًا بِصور

-    LÊ TRÂM ,2006, p-p) وىي كالتّالي; أشكال التنفيذ الإعلاني غير المباشرة: -2.3

     
إذ ، لمنتَج مع أشياء أخرىجمع ا : Le transfert par Associationالن قل بالارتباط  -

حيث أف  ارتباط المُنتَج بإطار معيّف ، يستعممو شخص معيّف في وضعية مُحد دة أو محيط خاص
) ربط  نمط الحياةيندرج تحت ىذا الشّكؿ عدّة أشكاؿ فرعية; ، و يسمح بالانتقاؿ نحو العلامة

)نقؿ خصائص شيء آخر أو  الاستعارات، استعماؿ المنتَج بنمط حياة معيّف لشخصيات الإعلاف
ظيار التّماثؿ بينيما( ) نقؿ دلالات شيء معيّف إلى المنتَج كوردة الكناية ، فكرة معنوية إلى المنتَج وا 

  الذي يُرك ز عمى ربط المنتَج بالشُّيرة. الن قلو، تتحوّؿ إلى عِطر(
ويستمزِـ تفاعُلًا بيف ، يُستَعمَؿ ىذا الشّكؿ بكثرة في الثقّافات الجماعية :Le Drameالد راما  -

لا يتوجّو مباشرة إلى ، جسـ وخاتمة سعيدة، وتػُقػد ـ عادةً; مقدّمة، المَشَاىِد متواصمة، الشّخصيات
 يستنتجوف الخواتيـ الخاصّة بيـ.و  فيـ مُلاحِظوف لِمَا يُعرَضُ عمى الشّاشة، الجميور

)عرضُ جزء مف الحياة La tranche de vie  جزء من الحياةليذا الشّكؿ عدّة أشكاؿ فرعية; 
   الحل لممشكمة، يحمِؿ غالبا تعويضات عاطفية(و  يكوف المنتَج في مَركَزِه

 La solution à un problème يستدعي قصّة مف الحياة اليوميّة مرتبِطة بمُشكؿ معي ف يُصبِح (
، ىد دوف حوارات)مجموعة مف المشا  Les vignettes الص ور المصغ رة، المنتَج فييا ىو الحؿّ(
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 Le المسرح، يستعمؿ تعميقات أو أغاني(، يظير المنتَج في ىذه الصّور مع إظيار العلاقة بينيما

théâtre  
تقديـ الأحداث مف  ) التخيل، الشّخصيات لدييـ قوى أكثر مف الطّبيعة(، ) يقدّـ قصّة غير واقعية

 ت الفيديو(.وتقنيا  الواقع بطريقة خيالية باستخداـ الرّسوـ المتحركة
 :صناعتيا في الإعلان التجاريو  ثانيا: القيم الثقافية العربية

     ة:الاجتماعيو  القيم الثقافية -1
، قيمة (Valeur) وىو أصؿ كممة Valeo  تشير معاجـ فقو المغة أف الفعؿ اللاتيني القيم لغة:-

فظ حيث أصبح يشير إلى معنى ىذا المّ ر طو  تَ  ث ّـ، دة"ة جيّ صحّ ني بِ ى" و" أنّ قوَ ني أَ يعني تحديدا; "أنّ 
 (.97ص، 3116، )يخمؼ فاكي  تَ فكرة أف يكوف الإنساف بالفعؿ مفيدا أو مُ ، فكرة عامة

ا ما ذو شيئً  القيمة "ىي الاعتقاد أفّ  طة بو فنجد أفّ رتبِ أمّا في قاموس عمـ الاجتماع والعموـ المُ  
، )ديابية لفرد أو لجماعةي تجعمو ذا أىمّ ذيء الّ الشّ  وىي صفةُ ، قدرة عمى إشباع رغبة إنسانية

  (.32ص، 2:91
    :الاجتماعيةو  مفيوم القيم الثقافية-
"مستوى أو معيار للانتقاء مف بيف بدائؿ أو ; يافيا العديد مف عمماء الاجتماع عمى أنّ ر  عَ يُ  

، أحمد السيد)السيد  خص الاجتماعي في الموقؼ الاجتماعي"ة أماـ الشّ تاحَ نات اجتماعية مُ كِ مْ مُ 
ا في ذلؾ بمجموعة ىا الإنساف عمى شيء ما ميتديً رُ صدِ تي يُ وىي "تمؾ الأحكاـ الّ ، (7ص، 3116
عنو  المرغوبَ و  فيو د المرغوبَ د  حَ ذي يُ الّ و  ذي يعيش فيوتي وضعيا المجتمع الّ والمعايير الّ  المبادئ
سبة إلى ؾ بيا بالن  مس  تي نتوىي أيضا تمؾ المعتقدات الّ ، (98ص، 3116، يخمؼ)موؾ" مف السّ 

 والوسائؿ ا لممقاييس والمعاييرؿ مصدرَ ك  شَ فيي تُ ، ؿ ومعنى الوجود وغاياتوفض  موؾ المُ نوعية السّ 
وقد تسوغ الواقع ، ى بتنظيـ العلاقات الاجتماعيةعنَ مة وتُ فض  صرؼ المُ والغايات والأىداؼ وأشكاؿ التّ 

أو  وقد تتكامؿ فيما بينيا، ياتيا ومرامييامصادرىا وتوجّ د ع بسبب تعدّ وتتنوّ   ض عمى تغييرهحر  أو تُ 
 (.498ص، :311، ) بركات الأحواؿ والعلاقات رِ تغيُّ بِ  رُ تغي  تتناقض وتَ 

قافات الأخرى ىا مف الثّ قافة العربية وكغيرِ ز الثّ تتميّ  نظام القيم في الثقافة العربية:  -2
والعلاقات الاجتماعية  ، سموكات الأفراد  َـحكُ تَ و  ـنظ  أف تُ تي مف شأنيا ناءاتيا الّ بِ و  ناتياة مكو  بخصوصيّ 

يرجع ذلؾ في ، و سواء في المنطقة العربية شاطات الاقتصادية عمى حدّ ياسية والنّ والممارسات السّ 
، مجموعة المعتقدات و يض ّـعمى أنّ  Rokeach فو الباحث روكيتشعر  الأساس إلى نظاـ القيـ الذي يُ 

تبعونيا أو ذيف يَ ز بمكافآت أو عقوبات ليؤلاء الّ عز  قافة وتُ تي تشترؾ فييا الثّ ت الّ شاطاالاتجاىات والنّ 
 Gentry, Kalliny, Journal of Current Issues and .ينحرفوف عف ىاتو القواعد التوجييية

Research in Advertising, 2007,p17)   
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 :مفيوم الثقافة - -    
الكوف و  ؤى الحياةؿ رُ مَ جْ مُ " ;فيا حميـ بركاتعر  وىي كما يُ ، ةو الخاصّ مجتمع ثقافتُ  لكؿّ      

 ـ"عامؿ اليومي والأخلاؽ والمعتقدات والميارات والإبداعات والمعارؼ والمفاىيوأساليب التّ  راتياوتصوّ 
  . (484ص، :311، )بركات

للإنساف نوعاً د حد  فات تُ ة مف الخصائص والصّ كتسبَ "مجموعة مُ  ;قافة عمى أنّياؼ الثّ عر  كما تُ 
ص يا ويحرِ ؾ بِ ىا ويتمس  رُ ؤثِ ؿ والمفيومات يُ ثُ مُ موؾ يقوـ عمى مجموعة مف القيـ والمتميزاً مف السّ 

  (.31ص، 3117، )تايو ."عمييا
 الإحساس، فكيريا "طريقة التّ عمى أنّ  (Kroeber et Kluckhohn) كموكوىفو  يا كروبرفُ عر  ويُ 

ز لممجموعات مي  ؿ الأداء المُ شك  تي تُ موز الّ ا بواسطة الرّ ؿ أساسً تقِ نتي تَ ة الّ كتسبَ ردود الأفعاؿ المُ و 
فيا عر  يُ ، و قة بياالقيـ المتعمّ ، و اريخ(عبر التّ  نتقاةٌ مُ و  ةد  ستمَ قافة عمى; أفكار تقميدية )مُ تقوـ الثّ و  الإنسانية
اعة أو فئة مف الأفراد ز أعضاء جممي  ذي يُ فكير الّ لمتّ  جماعيةٌ  يا برمجةٌ عمى أنّ  ((Hofstede ىوفستد

 LÊ TRÂM,2006,p04)) .بأخرى نةً قارَ مُ 
 :اليةقافة مف خلاؿ الأبعاد التّ ويمكف الوقوؼ عمى مفيوـ الثّ 

 .د القيـ في المركزوجَ حيث تُ ، ة مستويات مف الاندماجقافة ىي نتاج عدّ الثّ  - 
 عمـ عبرَ التّ  سموكاتنا ىي نتاجُ تي تحكـ القواعد الّ و  أي القيـ، فكرة فطرية د كؿّ ستبعِ قافة تَ الثّ  - 
، وـ بمحيطِ تحك  تي يقوـ بيا المجتمع ليَ يا نتيجة المجيودات الّ ظر إلييا عمى أنّ كما يمكف النّ ، الأجياؿ
 .سات أخرىمؤسّ و  المدرسة، يا لآخر عف طريؽ الأسرةجيؿ بنقمِ  كؿّ  أف يقو َـ ف المي ّـلذلؾ فمِ 
تي رات الّ غيّ التّ و  تي تتفاعؿ مف خلاليا مع عوامؿ المحيطبط الّ واطور باعتبار الرّ لمتّ  قافة قابمةٌ الثّ  -

ر مع تتطوّ و  اريخعبر التّ  ىا تمتدّ فجذورُ ، دائمةَ  تعديميةَ  ةَ ـ عمميّ ستمزِ ث فيو تَ حدُ تَ 
 (    -KAMDEM BOYOM, 2012, p-p 62تالحضارا

 :مفيوم الثقافة العربية -   
والعممية ، والفنية، شاطات الفكريةموع الحقائؽ والنّ ثقافة العربية بأنّيا;" مجعرّفت اليونسكو الّ 

قافة في استخداـ ؿ ىذه الثّ كما تتمثّ ، عوب المنتمية إلى الحضارة العربيةلممجموعة المعاصرة مف الشّ 
لى سائر العالـو  ر بيا ىذه المجموعة عف نشاطاتياعب  تي تُ الوسائؿ الّ   تبميغ رسالتيا إلى أبناءىا وا 

قافة كاً واندماجاً بيف الثّ مت تشابُ كّ قافة العربية الإسلامية شَ الثّ ، و يا في بلادىاأدائِ و  لعالـا ي رسالةَ تمَق  و 
نيا مف الحفاظ ا مكّ ممّ ، قافتاف في بوتقة ثقافية وحضارية واحدةلتنصير الثّ ، الثقافة الإسلاميةو  العربية
 العصور قافية عمى مرّ الأنماط الثّ الإغارات العسكرية و و  تيا وتماسكيا إزاء الحملات العدوانيةوّ عمى قُ 

  (.28ص، 3117، تايو)
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، ى مجالات الحياة اليوميةوذلؾ في شتّ ، واحد عة في آفٍ كة ومتنو  شترَ قافة العربية مُ ر الثّ عتبَ وتُ 
يف والدّ ، وأنماط الإنتاج والمعيشة، وابط العائميةى والرّ نَ ة في الأساس مف البُ ستمد  ة مُ قافة العامّ ػثّ ػفيذه ال

 .اريخيةجارب التّ وتشابؾ التّ ، ائدظاـ العاـ السّ بيعية والنّ والبيئة الطّ ، ياغة العربية وآدابِ ػالمّ و 
يف قافة العربية المشتركة ىو الدّ ػفي تكويف الثّ  د عمى أف المصدر الأى ّـشد  يُ  البعضَ  ف أفّ ويتبيّ 
، يا إسلامية عربيةمى أنّ تيا عى أف بمداف المغرب العربي اعتادت أف تشير إلى ىويّ حتّ ، الإسلامي

مف الحضارة  يـ جزءٌ المسمميف أنّ  غيرِ  د بعضُ ؤك  ا ما يُ كثيرً ، كما في المشرؽ العربي، وفي مصر
 (.84-83ص  ص، :311) بركات  الإسلامية

البناء ، غةفالمّ ، في تكوينيا الإسلا ِـ قافة العربية ىي دورُ الحقائؽ حوؿ الثّ  مف بيف أى ّـ 
ىناؾ ، و لمحياة كاممةً  ر الإسلاـ طريقةً عتبَ ويُ ، ا عمى الإسلاـد كمي  الاقتصادية تستنِ الاجتماعي والفمسفة 

 Gentry, Kalliny, Journal of) خيط رفيع بيف ما ىو ديني وما ىو ثقافي في العالـ العربي

Current Issues and Research in Advertising, 2007,p17).  

 :يةنظام القيم في الثقافة العرب -     
مف ، و ف(التمدّ ، الحضارة، الفلاحة، مف أنماط المعيشة )البداوة الاجتماعية مباشرةً  القي ُـ دّ مَ ستَ تُ     
 ص، :311، )بركات ائد في المجتمع ككؿّ ظاـ العاـ السّ مف النّ و  يفمف الدّ ، و العائميةو  بقيةالبنية الطّ 

 (.4:1-:49ص 
 :شديد عمىحياة المدينة تقتضي الت   -      

الاستفادة مف الفرص ، ىاءالدّ ، المساومة، الاعتداؿ الة:رائعية والعقلانية الفع  الذ  و  م الواقعيةقي -
 .الأولى مع تفضيؿِ  كانت أو يدويةَ  والميارات عقميةَ ، تاحة  تفضيؿ العموـ العمميةالمُ 

سؾ مالتّ ، مختمؼ أشكاؿ الاقتناءو  الممكية الفردية، ياقاتػالمّ  القيم البورجوازية تشمل: -
 .نافسػفوذ والتّ ػرؼ والنّ وحياة التّ ، مف القيـ الأفقية القيـ العمودية بدلاً ، سميةصوص الرّ النّ و  بالمؤسسات
 :قافة العربية التقميدية تميل إلىالث   -      

 .شديد عمى قيـ العضوية أكثر مف قيـ الاستقلاؿ الفرديالتّ  -
إذ ، الاختيار مسؾ بحؽّ ات والتّ اد عمى الذّ تكالية عمى حساب الاعتما إلى الإزوع تقميديً النّ  -

 .تظير في المدينة أكثر منيا في البادية والقرى
اعة نتيجة ضغوط خارجية صارمة ؾ بقيـ الطّ قميدي نحو الامتثاؿ القسري والتمسّ زوع التّ ػػالنّ  -

ولكف ، ي العاـمطو ب السّ رك  مف المُ  وىو جزءٌ ، شديد عمى الإقناعشديد عمى العقاب أكثر مف التّ ػػوالتّ 
 .تضخيمياو  اتس لتأكيد الذّ مقابؿ ذلؾ نزوع معاكِ 

  .العزؿ بينيما في الوقت ذاتوو  جؿ عمى المرأةقميدي نحو فرض سيطرة الرّ ػػزوع التّ النّ  -
شديد في ىذه الاتجاىات عمى لا يكوف التّ  الاتجاىات القيمية العربية الأساسية: -      
نّ ، تكامميا فحسب تحديد  ا يستدعي ضرورةَ ممّ ، راع القائـ فيما بينيااتيا وطبيعة الصّ ما عمى تناقضوا 
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، )بركات ;يا في ما يميؿ أىمُّ ويتمثّ ، قافي المطموبػػغيير الثّ مواقفنا منيا في ضوء مستمزمات التّ 
 (4:9-4:7ص -ص، :311
إلى  تميؿُ  قافة العربية بيف تياراتٍ راع في الثّ يحتدـ الصّ  القيم المستقبمية:و  مفيةالقيم الس   -

تي يارات الّ ػبينما تميؿ التّ ، تباع والأصولية والأصالة والماضويةراث والإقاليد والتّ ػمؼ والتّ العودة إلى السّ 
ؿ والإبداع حوّ ة والتّ صرنَ ا مف الحاضر إلى مفاىيـ المستقبمية والعَ ى بالتخطيط لممستقبؿ انطلاقً عنَ تُ 

       ، وفيؽ بيف القديـ والجديدع إلى التّ نزِ ػوسطية تَ  صارعة تياراتٌ وبيف ىذه التيارات المت، جديد والحداثةوالتّ 
 .رفض ما ىو سيءو  قافات الأخرىمف الثّ  واستعارة ما ىو مفيدٌ ، غيير مع الاحتفاظ بالأصالةوالتّ 

راع حيث الصّ ، مفية والمستقبميةالسّ ، ؿابت والمتحو  صمة بمفاىيـ الثّ تَ مُ قيم الاتباع وقيم الإبداع:  -
 .فرد مف جية أخرىػوالإبداع والخمؽ والتّ ، قميد والمحاكاة مف جيةيف التّ ب

ؽ العضوية نطمَ ؼ مف مُ في الجماعة أف يتصرّ  ف الإنساف كعضوٍ ع مِ توق  يُ  فرد:ـقيم الامتثال والت   -
لتزاـ عاضد والاعاوف والتّ مف إيجابياتيا; التّ ، يقاليد والولاء الكمّ مسؾ بالتّ والتّ  والامتثاؿ دوف تساؤؿٍ 

الكثير  د الفردَ فقِ ولكف مف جية أخرى فيي تُ ، مأنينة النفسيةواكؿ والطّ والاعتماد المتبادؿ والتّ    امؿالشّ 
فرد والتّ  مردمف تأكيد قيـ التّ  إذ لابدّ ، اتفرد والاستقلالية والاعتماد عمى الذّ ػورغبتو بالتّ     مف حريتو 

    .فية العربيةحرر والعمؿ عمى تأصيميا في الحياة الثقاوالتّ 
راع بيف قيـ الانفتاح عمى الحضارات الصّ  ات:قيم الانفتاح عمى الآخر وقيم الانغلاق عمى الذ   -

 .أثر بالثقافات الأخرىمسؾ بالأصوؿ خوفا مف التّ القطيعة والتّ و  الأخرى وقيـ الانغلاؽ
انية عمى أساس حيث تنتظـ بموجب الأولى العلاقات الإنس القيم العمودية والقيم الأفقية: -

بموجبيا  ا القيـ الأفقية فيت ّـأمّ ، فوذ والوجاىة والمكانة الاجتماعية والأسبقيةػمطة والنّ فاوت في السّ ػالتّ 
عاوف شديد عمى التّ ويكوف التّ ، ةفقة والأخوّ مالة والرّ عادؿ والزّ سس المساواة والتّ فاعؿ بيف الناس عمى أُ التّ 

 .تبادؿئة والاحتراـ الموالمشاركة المتكافِ 
  :مفزيونيقافية في الإعلان الت  صناعة القيم الث   -   

وف نمُ المستيمكيف يَ  ولي لأفّ ا لنجاح الإعلاف الدّ ا مسبقً ر شرطً عتبَ قافية يُ ػالاختلافات الثّ  ي ُـفَ    
، قافةػالعمميات الإدراكية لتمؾ الثّ و  المعتقدات، ازيف إلى نظاـ القيـنحَ حوف مُ صبِ يُ و  ةمف ثقافة خاصّ ضِ 

تي سائؿ الإعلانية الّ يتفاعموف إيجابيا مع الرّ   ْـيُ فَ ، قيميـ  ي ِـفَ لفيـ المستيمكيف ىي بِ  فأقوى طريقةٍ 
سائؿ الإعلانية قافية عبر الرّ ػىاتو القيـ الثّ  نقؿَ  ة دراسات وأبحاث أف  د عدّ ؤك  تتطابؽ مع ثقافاتيـ وتُ 

 .جنتَ اختيار المُ و  أنماط الحياة، دوافع المستيمكيف ؿك  شَ تي تُ الّ   powerful forces  وى الأقوىر القِ عتبَ تُ 
(Gentry, Kalliny, Journal of Current Issues and Research in Advertising, 

2007,p17) 
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 :قافيةناعة الث  الص  -
ىما  2:85ف مف أعلاـ مدرسة فرانكفورت سنة ميْ مَ بؿ عَ ة مف قِ ؿ مرّ ؿ ىذا المفيوـ لأوّ عمِ استُ 

ىو يشير إلى;" و  (Max Horkheimer) ماكس ىوركييمرو   (Theodor Adorno)تيودور أدورنو
 القدرات الأخرى الفنوف وكؿّ ، ورالصّ ، الأصوات، ؽ الخطاباتسو  تُ و  جنتِ تي تُ ناعية الّ الأنشطة الصّ 

بدرجات مختمفة خصائص و  تي تمتمؾوالّ ، تي يكسبيا الإنساف بوصفو عضوا في المجتمعالعادات الّ و 
تي قنيات الّ ػػمجموع الأنشطة والتّ  يض ّـ ابقاف;" مصطمحٌ و ىي كما أشار إلييا الباحثاف السّ أ الثقافة"

، طالة) ." مطيةوالنّ  (rationalisation) لممنطؽ بقا لمعايير إخضاعٍ قافية طِ ػػتعيد إنتاج الأعماؿ الثّ 
 (.222ص، 3125

لا بما يجعؿ كِ ، قافةف وصناعة الثّ و يوجد اندماج بيف صناعة الإعلاابقيف فإنّ ف السّ ميْ مَ وحسب العَ 
، 3115، سعد ىجرس، ترجمة، .)بوتومورلاعب بيـاس والتّ أثير في النّ ا لمتّ ا تقميديً ناعتيف نيجً الصّ 
ما  فإفّ ، جاريرويج التّ قافية ىو مبدأ التّ ػناعة الثّ ذي تقوـ عميو أنشطة الصّ المبدأ الّ  ولأفّ  (.5:ص 

ا قافية أضحت تمعب دورً ػػناعة الثّ ىذه الصّ  حيث أفّ ، رورةبالضّ  رات ثقافية سوؼ يؤثّ نتجَ تنقمو مف مُ 
، ا في تشكيؿ عقمية مستيمكييا وتمارس تأثيرا ممحوظا ومتزايدا عمى تنظيـ الاتجاىات النفسيةرئيسيً 

ىذا النمط الجديد في الحياة ، ابتكار أشياء جديدة تجعؿ الحياة أكثر سيولة ورفاىية يوـ يت ّـ ففي كؿّ 
يا صنيع الثقافي أنّ ثا عف عممية التّ ىوركييمر عندما تحدّ و  مف أدورنو ه كؿّ قد نوّ و  .جديدة فةَ يصنع ثقا

ت، أفراد المجتمع قافي إلى كؿّ يا; الوصوؿ بالمنتج الثّ عممية ترتكز عمى مبادئ أىمّ  اع رغباتيـ بَ ػػْوا 
ص  ص، 3125، طالة) جاريصنيع التّ تي تخضع إلى آليات التّ افية الّ ػػقوحاجاتيـ بالمنتجات الثّ 

225-227.) 
 :ثالثا: تحميل محتوى الإعلانات التمفزيونية الجزائرية

أبحاث فإف تحميؿ المحتوى ىو المنيج الأنسب لدراسة و  حسب عدة دراساتمنيج الدراسة: - 
المنيجي واليادؼ ، يعرفو بيرلسوف بأنو "تقنية بحث تتيح الوصؼ الكمي، و الرسائؿ الإعلانية
د عبد الحميد عمى فو محمّ ويعرّ ، LÊ TRÂM, 2006,p95)) ة الاتصاليةلمضاميف الظاىر 

والعلاقات ، تي تسعى إلى اكتشاؼ المعاني الكامنة في المحتوى"مجموعة الخطوات المنيجية الّ ;وأنّ 
مات الظاىرة في ىذا ـ لمسّ نظ  الموضوعي والمُ ، الارتباطية بيذه المعاني مف خلاؿ البحث الكمي

ز تحميؿ المحتوى عمى محتوى الإعلانات لتحديد ويركّ ( 328ص ، 3111، لحميد) عبد االمحتوى" 
 وؿ ووسائؿ الإعلاـ.والاختلافات الظاىرة في المضاميف الإعلانية في مختمؼ الدّ  ماثلاتالتّ 

 (Gentry, Kalliny, Journal of Current Issues and Research in Advertising, 
2007,p22)     ّقافية ػػّعرؼ عمى القيـ الثحاوليف التّ مُ ، ؼ في دراستنا ىذه تحميؿ المحتوىلذلؾ سنوظ

 .جيا الإعلانات التمفزيونية الجزائريةتي تنتجيا وتروّ الّ 
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ا إعلانً  76ؼ مف تتألّ ، تتمثؿ في مجموعة إعلانات، نة دراستنا قصديةعيّ نة الدراسة: عي  -2
الثلاثي خلاؿ ، الخامسة زوالا إلى الثامنة مساء(مت في فترة الذروة )مف الساعة جّ سُ ، ركر  غير مُ 
يار والشروؽ وىما قناتاف فضائيتاف عمى القناتيف الجزائريتيف الخاصتيف النّ ، 3129سنة مف  الأوّؿ

والي خلاؿ سنة الثانية عمى التّ و  حققتا أعمى نسب مشاىدة; المرتبة الأولى، مفتوحتاف مجانيتاف
      : IMMAR MAGHREB راىا مركز إيمار المغربراسة التي أجوذلؾ حسب الدّ   3128

 (www.lexpressiondz.com) %  مف إجمالي عدد المشاىديف الجزائرييف4104و
 :التحميل المحتوى-3

 :فئة نوع المنتجات المعمن عنيا -    
 يبين فئة المنتج حسب طبيعتو 1جدول 

 فئة المنتج الإعلانات عدد %النسبة
 غذائي 26 34
 مشروبات 21 26
 بسكويتو  حمويات 6 8

 منتجات حميب 7 :
 منتجات أطفاؿ 6 8
 منتجات نظافة عائمية : 25
 منتجات صحية 2 3
 منتجات الكترونية 8 22
 سيارات 4 6
 خدمات الاتصالات 2 3
 مؤسسة أو مصمحة 4 6

 المجموع 65 100
المشروبات ومنتجات ، لمعمف عنيا بنسب متفاوتة; حيث تمثؿ المنتجات الغذائيةتظير المنتجات ا

وىو ما يدؿ عمى أف ، ئة عمى التواليابالم 25، 26، 34النظافة العائمية النسب الأعمى كالتالي; 
وبقاءىـ وذلؾ لتمبية الحاجات  المسوقيف بالجزائر ييتموف بالترويج لممواد الأساسية لحياة الأفراد

أما النسب ، إذ لا يمكف الارتقاء لتمبية حاجات أخرى دوف إشباع ىاتو القاعدية، زيولوجية القاعديةالفي
تتفاوت ، القميمة الظاىرة بالجدوؿ فيي تخص بعض المنتجات الكمالية التي يمكف الاستغناء عنيا

ا النسب أمّ ، اجتماعية...(، درجة حاجة إلييا مف فرد إلى آخر رجوعا إلى عدة اعتبارات )اقتصادية
، المنتجات الصحية، ف عنيا; منتجات الأطفاؿعمَ قة ببعض المنتجات الأساسية المُ الضعيفة المتعمّ 
المؤسسات فلا يمكف تصنيفيا ضمف الكماليات ولكف نقص الإعلاف عنيا ، منتجات الحميب

  .المسوقوفو  بالتمفزيوف الجزائري قد يعود لمخطط التسويقية التي يعتمدىا المنتجوف

http://www.lexpressiondz.com/
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 يبين نوع المنتج حسب مصدر الإنتاج 2جدول 

، %89ات التمفزيونية الجزائرية بنسبة نتطغى المنتجات ذات الطابع المحمي عمى الإعلا    
يعكس انسجاـ الاتصالات الإعلانية  وىو ما، % نسبة الإعلانات المروجة لمنتجات أجنبية33مقابؿ 

إذ يعد ، مع المجتمع الذي تنشط فيو وسياساتو الاقتصادية حتى يثبت عضويتو فيو ما يسيؿ فعاليتو
ومف جية ، تشجيع الاستثمار والإنتاج المحمي بالجزائر إحدى أىـ الخيارات الاستراتيجية المنتيجة

نة الجارية إصدار قائمة ما مع مطمع السّ  ت ّـ حيث، أخرى تقميص المنتجات المستوردة مف الخارج
منتجا ممنوعا مف الاستيراد بيدؼ منح السوؽ لممؤسسات المحمية )حسب ما أعمنو  2111يقارب 

ورؤساء المؤسسات  نقابات العماؿ، رئيس الحكومة الجزائري في اجتماعو مع مسؤولي الحكومة
 (3128ديسمبر  34المنعقد بتاريخ 

         Zhangحسب نتائج دراسات الباحثيف )  لمنتج حسب طبيعة الاستخدام:يبين نوع ا 3جدول 
ج فردي مقابؿ نتَ ر )مُ ىذا المتغيّ  ( فإفّ      Neelankaavilو Zhang)  ( والباحثيف     Gelbو

سبة و بالنّ حيث أنّ ، قافية عمى الإقناع الإعلانيجماعي( يمعب دورا وسيطا في تأثير العناصر الثّ 
 فإفّ ، سبة لممنتجات ذات الاستيلاؾ الفرديا بالنّ أمّ ، اقافي ىامّ الجماعية يكوف التطابؽ الثّ جات لممنتَ 

الا بالنسبة ليذا النوع قافة المحمية لا يكوف فعّ ي الثّ بنّ تَ  أي أفّ ، العوامؿ الثقافية لا تمعب دورا حاسما
 نات.مف المنتجات حيث الحاجات متشابية بيف الثقافات أيف يمكف تنميط الإعلا

 يبين نوع المنتج حسب طبيعة الاستخدام 3جدول 
( LÊ TRÂM 

,2006,p 48)المجموع 
إعلانات المنتجات 

 الأجنبية
إعلانات المنتجات 

  المحمية
 نوع المنتج

 منتج ذو استعماؿ شخصي )فردي( %:3       26 47%       6 42%     31
 ؿ تشاركي )جماعي(منتج ذو استعما 82%      47 75%       : %:7      56
 المجموع 211%      76

تمثؿ الأغمبية في ، المنتجات ذات الاستعماؿ الجماعي أو التشاركية يبيف الجدوؿ أفّ        
%  42مقابؿ نسبة ، %:7الإعلانات عينة الدراسة )سواء بالنسبة لممنتجات المحمية أو الأجنبية( 

يا ف رسائمُ ض أف تتضمّ رَ فتَ علانات ىذه الأغمبية يُ إ أي أفّ ، فقط لممنتجات ذات الاستعماؿ الفردي
 .وىو ما سيتـ قياسو لاحقا ، عناصر ثقافية محمية تتوافؽ مع قيـ الجماعة

دراسة ىذا المتغير لتحميؿ قيمة العضوية فئة الأشخاص الحاضرين في الإعلان:  -   
 .والفردية في الرسالة الإعلانية     )الجماعة( 

 نوع المنتج عدد الإعلانات %النسبة 

 محلي 51  78

 أجنبي 14 22

 المجموع 65 100
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 شخاص في الإعلانيبين عدد الأ 4جدول 
 عدد الأشخاص   إعلانات المنتجات المحمية إعلانات المنتجات الأجنبية المجموع

 أقؿ مف شخصيف 35%       23 54%       7   % 39      29 
 شخصيف فأكثر  87%       :4 68%       9 83%       58
 المجموع 211%      76

راسة يظير فييا نة الدّ مف الإعلانات عيّ  % 83ما نسبتو  ة أفّ ف ىذا الجدوؿ بصفة عامّ يبيّ     
ا الإعلانات بشخص واحد أو دوف أشخاص فيي أمّ ، أكثر مف شخصيف لإيصاؿ الرسالة الإعلانية

فنسبة الإعلانات ، ف عنوج المعمَ خصيص حسب فئات المنتَ ا إذا أتينا إلى التّ أمّ ، % 39تظير بنسبة  
لكف تبقى النسبة ، و %54مقارنة بالإعلانات الأجنبية  %35ا المحمية بأقؿ مف شخصيف ضئيمة جد
وىو الأمر الذي يعزز قيمة ، عمى التوالي %68و %87الأكبر للإعلانات بشخصيف فأكثر 

كما تتناسب نتائج ىذا الجدوؿ مع الجدوؿ ، العضوية والانتماء إلى الجماعة عمى حساب قيمة الفردية
نتجات ذات الاستعماؿ الجماعي مقابؿ النسبة الأقؿ لممنتجات حيث النسبة الأكبر لمم، (4السابؽ )
 الفردية.
سيتواصؿ تحميمنا لياتو الأخيرة مف ، بعد التحميؿ الوصفي الظاىري للإعلانات عينة الدراسة-

ىاتو الأخيرة التي تمثؿ الإطار الذي يتـ فيو تحويؿ الفكرة ، خلاؿ فئة  أشكاؿ التنفيذ الإعلاني
 حتى تكوف حاضرة لتقدـ كرسالة مقنعة لمجميور. الرئيسية للإعلاف

مف خلاؿ الدراسات التي تناولت الاختلافات في فئة أشكال التنفيذ الإعلاني:  -3.3
ثبت أف الإعلانات في الثقافات الغربية تركز عمى مراقبة الأفراد ، الإعلاف مف ثقافة إلى أخرى

ز غالبا عمى رمزية تركّ ، لأخرى )غير الغربية(بينما في الثقافات ا، المنافسةو      المقارنة، لأفعاليـ
 عبير غير المباشرة أيف يت ّـعمى أساليب التّ ، و عمى توظيؼ مواضيع عاطفية، المكانة الاجتماعية

  ب المقارنة.تجنّ 
 يبين نوع الأشكال التنفيذية الإعلانية 5جدول 

 ؿ التنفيذ الإعلانيأشكا  إعلانات المنتجات المحمية إعلانات المنتجات الأجنبية المجموع
38  
53% 

الأشكال  الإعلاف دوف شخصيات 25%      8 39%  20 25%     3 50%    7
 الدرس  %36    24 %47     6 المباشرة

49 
69% 

الأشكال  النقؿ بالارتباط 25%      8 61%  31 54%     7 50%     7
غير 

 المباشرة
 الدراما 58%    35 8%    2

76  
211% 

 المجموع               62 25
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بصفة عامة الإعلانات عينة الدراسة تمثؿ فييا الأشكاؿ التنفيذية غير ، و مف خلاؿ ىذا الجدوؿ
% للأشكاؿ المباشرة. وىو ما يؤكد اعتماد المعمنيف 53مقابؿ نسبة ، %69المباشرة النسبة الأعمى 

التواصؿ الفعاؿ بيف أفراد و  علات الاجتماعيةعمى نقؿ الرسائؿ الإعلانية في إطار العلاقات والتفا
إضافة إلى ربط المنتج أو الخدمة أو العلامة المعمف عنيا برموز ودلالات ذات ، الجماعة الواحدة

، ولمتفصيؿ في توزيع ىذه النسب حسب جنسية المنتج المعمف عنو، معنى لدى الجميور المستقبؿ
% مقابؿ  72ا في إعلانات المنتجات المحمية بنسبة الأشكاؿ غير المباشرة ىي الأكثر حضورً  فإفّ 
% لأنيا الأكثر حضورا في الثقافات 58تمثؿ الدراما أعمى نسبة ، و % للأشكاؿ غير المباشرة:4

ا أمّ ، ز انتماء الأفراد وتعاضدىـتعزّ ، الجماعية باعتبار الثقافة الجزائرية عربية جماعية عضوية
% 36فارقات الإعلانات الجزائرية حيث كانت لشكؿ "الدرس" النسبة الموالية فقد كانت مف بيف م

وىو ما ، بالرغـ مف أنو الأكثر حضورا في الثقافات الفردية ولا يتطابؽ مع الثقافة الجزائرية العربية
والشروحات الوافية حوؿ المنتج المعمف  وتقديـ الحجج المنطقية يؤكد ميؿ المعمنيف إلى تعميـ الجميور

أو تواصؿ  لكف دوف تفاعؿ بيف الشخصيات، اا وفي  و مستيمكً ميور المستيدؼ وكسبِ عنو لإقناع الج
واعد التي تحكـ سموكات الأفراد مف جيؿ إلى قـ ىو سبيؿ انتقاؿ القيـ والعمّ ا عمى أف التّ ارتكازً ، بينيـ
 .جيؿ

% 61المناصفة ا بالنسبة لإعلانات المنتجات الأجنبية فالأشكاؿ التنفيذية فييا متعادلة نسبيا بأمّ 
أيف كانت النسبة الأكبر لشكؿ "النقؿ بالارتباط" مما يساعد عمى ربط المنتج المعمف عنو ، لكؿ نوع
بيدؼ ، رىا بسيولةتذكّ و  خياؿ ترسّ ومعاني وذلؾ لخمؽ مكانة في ذىف الجميور مما يسيّ     بدلالات

ا النسبة الأقؿ ظيورا فيي لشكؿ مّ أ ، وؽ الجزائريةرسة لممنتجات المحمية في السّ ي المنافسة الشّ تحدّ 
 فاعلات الاجتماعية.ة لمتّ وف أىميّ ولُ ات الأجنبية لا يُ قي المنتجَ سوّ مُ  عمى أفّ  وىو ما يدؿّ   "الدراما"
الأفكار الأساسية لممواضيع  لقد سبؽ وأف ذكرنا أفّ  جة في الإعلانات:قافية المرو  القيم الث   -

الرسائؿ الإعلانية لإقناع  و بثّ ضمنَ  ذي يت ّـؿ الإطار الّ تمثّ ، يةالإعلانية تتـ ترجمتيا في أشكاؿ تنفيذ
،  بإنتاج وتسويؽ قيـ اجتماعية وثقافيةؽ إلّا سائؿ لا تتحقّ ولكف فعالية ىاتو الرّ ، الجميور المستيدؼ

لذلؾ ، سائؿ المنافسةرىا مف بيف مئات الرّ تذكّ و  ي مف ترسيخ رسالة معينة في ذىنوف المتمقّ ى يتمكّ حتّ 
اختيار القيـ المرجو  وقد ت ّـ، ناوؿ في ما يمي دراسة القيـ الثقافية المروجة في الإعلانات الجزائريةسنت

معرفة الميوؿ الثقافية للإعلانات الجزائرية; ىؿ ىو إلى الثقافة التقميدية ل ىدفناقياسيا بناء عمى 
الأخرى وتفضيؿ التجديد  ما ىو أصيؿ وتراثي؟ أـ الاتجاه إلى الانفتاح عمى الثقافات وتفضيؿ كؿّ 

  والإبداع والحداثة؟
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 يبين القيم التقميدية المروجة في الإعلانات الجزائرية: 6جدول 
 المجموع إعلانات المنتجات الأجنبية إعلانات المنتجات المحمية القيم التقميدية

 %74        52 %54         7 %:7       46 العضوية
الاعتماد عمى 

 الذات
24     36% 4         32% 27        36% 

 %99        68 المجموع
 يبين قيم المدينة المروجة في الإعلانات الجزائرية 7جدول 

 المجموع الإعلانات الأجنبية الإعلانات المحمية قيم المدينة

 %79       55 %97     23 %74       43 العموـو  العقلانيةو  الذرائعيةو  الواقعية

 %65       46 %61      8 %66       39 ةالاتكالي

، الممكية الفردية، القيـ البورجوازية)المياقة
 التنافس(، النفوذ، الترؼ، الاقتناء

34        56% 23    97%          65% 

 225 المجموع

% مف الإعلانات 74قيـ العضوية تحتؿ نسبة  نسجّؿ أفّ ، (8، 7مف خلاؿ الجدوليف السابقيف )
% مف إعلانات المنتجات 54% مف إعلانات المنتجات المحمية وفي :7فيي تظير في ، ائريةالجز 

إذ يمكننا الاستدلاؿ ، (6، 5، 4الأجنبية وىو ما يتناسب مع النتائج المتحصؿ عمييا سابقا)الجدوؿ 
  ركةعمى أف المعمنيف في الجزائر يسعوف إلى التشديد وتعزيز تسويؽ قيـ الانتماء والجماعة والمشا

والتعاوف والتعاضد وذلؾ لخمؽ الألفة بيف الجميور المستيدؼ والرسائؿ الإعلانية ومنح المنتجات 
اجتماعية في منأى عف المنافع المادية والأىداؼ الربحية  والخدمات والعلامات المروجة مكانةً 

% مف 36ي ا قيـ الاعتماد عمى الذات )الأكثر حضورا في البادية( فيي تتمثؿ فأمّ  .لممسوقيف
إلى جانب قيـ البورجوازية ، تكالية )الأكثر حضورا في المدينة(% لقيـ الإ65مقابؿ ، الإعلانات

% في إعلانات المنتجات الأجنبية مقابؿ 97% مف الإعلانات عينة الدراسة بنسبة 65المنعكسة في 
% 79ة فيي تظير بنسبة رائعيا قيـ العقلانية والواقعية والذّ أمّ ، % في إعلانات المنتجات المحمية56

رس" في المرتبة الثانية بنسبة ز ظيور شكؿ التنفيذ الإعلاني "الدّ مف الإعلانات الجزائرية وىو ما يعزّ 
عمى ميؿ الإعلانات الجزائرية إلى الترويج لقيـ نمط المدينة وحياة  وىو ما يدؿّ ، (6% )الجدوؿ 36
اء وتفضيؿ العموـ العممية والميارات اليدوية  رؼ وتشجيع مختمؼ أشكاؿ الاقتنؤوب والتّ عي الدّ السّ 

 والعقمية والانفتاح والاستيراد.
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لما العلاقة بيف يبين الاتجاىات القيمية العربية الأساسية في الإعلانات الجزائرية:  8جدول 
فسنقوـ بدراسة واقع الصراع الثقافي في الإعلانات ، القيـ الثقافية العربية ليست تكاممية فحسب

 ائريةالجز 
 المجموع إعلانات المنتجات الأجنبية إعلانات المنتجات المحمية القيـ الثقافية العربية

 القيـ السمفية
 القيـ المستقبمية

29        46 % 
44        76 % 

4        32 % 
21      82% 

32       43% 
54       77% 

 قيـ الامتثاؿ
 قيـ التفرد

32        52 % 
34        56 % 

5        3:% 
7        54% 

36       49% 
3:       56% 

 قيـ الانفتاح
 قيـ الانغلاؽ

41        57 % 
7          23% 

24      :4% 
1        11% 

54       77% 
7         :% 

 القيـ العمودية
 القيـ الأفقية 

28        44 % 
28        44% 

6        47% 
3        25% 

33       45% 
2:       3:% 

 319 المجموع

 %76مف الإعلانات الجزائرية )إعلانات المنتجات المحمية  % 77يبيّف الجدوؿ السّابؽ أفّ   
، التّجديد، الإبداع، التّحوؿ، ( تروّج لمقيـ المستقبمية المشد دة عمى مفاىيـ العصرنة%82والأجنبية

مف الإعلانات عيّنة الدّراسة  %43تي لا تظير إلّا في الابتكار والحداثة عمى حساب القيـ السّمفية الّ 
 الأصالة والماضوية.   ، الإتبّاع، الثبّات، التّراث، المنتِجة لمفاىيـ العودة إلى تقاليد السّمؼ

مفاىيـ ، %49عمى حساب قيـ الامتثاؿ  %56و تعزّز نسبة الإعلانات الّتي تروّج لقيـ التفرد 
عمى حساب مفاىيـ الامتثاؿ والتّمسؾ بالتّقاليد وتقديـ ، والإبداع وتأكيد الذّاتالتّفرد والتّمرد والتّحرّر 

رادة الجماعة. و  الولاء الكمّي  الانصياع لأوامر وا 
 تروج لقيـ الامتثاؿ %52إلّا أفّ نسب ىذا الاتجاه في إعلانات المنتجات المحمية متقاربة )

المعمنيف لأحد أىّـ سمات الثقّافة العربية وىي منيا تروج لقيـ التفرد( وىو ما يؤكّد توظيؼ  %56و
"الصراع المتجدد بيف التقميد والإبداع" )لأف الثقافة العربية ليست جوىريا "ثقافة تقميدية" ثابتة تكرّر 

 (513ص، :311، الجديد. )بركاتو  نفسيا بؿ ثقافة صراع متجدد بيف القديـ
مُرو جةً لمفاىيـ قبوؿ ، علانات التجاريةمف الإ %77أمّا قيـ الانفتاح عمى الآخر فتظير في 

فقط مف  %:مقابؿ ، الآخر واستيراد الأفكار والمبادئ العصرية مف الحضارات والثقافات الأخرى
 الإعلانات الّتي تروّج لقيـ الانغلاؽ والقطيعة والتمسؾ بالأصوؿ خوفًا مف التّأثر بالثقّافات الأخرى.
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لتدافع عف تواجدىا في ، الأجنبية لقيـ الانفتاح عمى الآخرمف إعلانات المنتَجات  %4:وتروّج 
ثقافيا لدى الجميور و  حتى تمقى قبولا اجتماعيا، سوؽ تعجّ بمنتجات وخدمات أغمبيا محمية

 المستيدؼ.  
أمّا اتجاه القيـ العمودية والأفقية فيو يعزّز نتائج القيـ العربية المدنيّة الحاضرة بقوّة في الإعلانات 

مف الإعلانات تروّج لمقيـ العمودية الّتي تنتظـ بموجبيا العلاقات الإنسانية  %45حيث أفّ ، ريةالجزائ
عمى أساس التّفاوت في السّمطة والوجاىة والمكانة الاجتماعية والأسبقية وىي ما تشدّد عمييا قيـ 

ي الّتي يتّـ مف الإعلانات التجارية وى %:3عمى حساب القيـ الأفقية الّتي تروّج في ، المدينة
 المشاركة المتكافئة.و  الرّفقةو  الزّمالةو  بموجبيا التّفاعؿ بيف النّاس عمى أساس المساواة

 مناقشة النتائج:  -1
مف خلاؿ تحميمنا للإعلانات عيّنة الدراسة يمكننا الاستنتاج أفّ تركيز المسوّقيف عمى التّرويج 

لنظافة( لا يمكف لأي فرد الاستغناء عنيا ولا لممنتجات المُمبيّة لحاجات أولية )الغذاء والشراب وا
إنّما ىو تأكيد عمى ترويج متكرّر ومستمرّ لمقيـ الثقّافية ، يتطمب قدرات شرائية عالية لمحصوؿ عمييا

و المستيمِؾ للاختيار والانتقاء مف بيف السّمع والخدمات المُتاحَة ولِتػُثبِتَ ىاتو الإعلانات ، التي ستوج 
مجتمع الذي تنشط فيو ظير التّشديد عمى الترويج لقيمة العضوية والجماعة والانتماء عضويّتَيا في ال

، مف خلاؿ الاستخداـ التشاركي) الجماعي( لممنتجات المعمَف عنيا، عمى حساب الاستقلالية والفردية
، الشخصيات في قصص الرّسائؿ الإعلانيةو  التّفاعلات الاجتماعية بيف الأفرادو  ومف خلاؿ التواصؿ

وىو ما أكّدتو أشكاؿ الػتػّنفيذ الإعلاني الّتي كانت أكبر نسبة منيا لأسموب "الدراما" الذي يُظيِر 
ولكف في المقابؿ وبالرغـ مف أفّ ، يَنشُط فييا بفعالية، المنتَج  أو العلامة كجزء مف الحياة الاجتماعية

ستخداما في الثقافات الغربية المتمثؿ إلا أفّ الأسموب الأكثر ا، المنتجات الأجنبية تظير بنسبة قميمة
وىو ما يفسّر تفضيؿ ، في "الدرس" يحتؿّ المرتبة الثانية في تنفيذ الفكرة الأساسية للإعلانات الجزائرية

قناعو و  المسوّقيف الاعتماد عمى العقلانية تقديـ المعمومات والحجج لتعميـ الجميور المستيدؼ وا 
 بالرّسالة الإعلانية.
فيو يُظيِر التّأكيد عمى ، قيـ الثقافية في الإعلانات الجزائرية حسب البيانات السّابقةأمّا قياس ال

إذ أفّ ، عمى حساب الفردية والاستقلالية، قيمة العضوية والمشاركة والانتماء لمجماعة واضحًا جمي ا
 لعربية.القيمة الأولى لا يمكننا إلا التّشديد عمييا عند التّحدّث عف الثقّافة الجزائرية ا

أفّ ىاتِو الأخيرة تسعى إلى ، بينما تؤكّد بيانات القيـ الأخرى المُرو جة في الإعلانات الجزائرية 
نشر وبثّ قيـ الانفتاح عمى الحضارات الأخرى وتعزيز قيـ المدينة والإبداع والتّفرد وقيـ المستقبمية 

والتّمسؾ بالتّقاليد وتقديـ الولاء  عمى حساب قيـ الانغلاؽ والتّراث والأصالة، والعصرنة والحداثة
والانصياع  ولكف لا يمكننا تفسير ظيور ىذه القيـ عمى أنّو انّعكاس لِتَبَن ي ثقافات أجنبية بؿ ىو 
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فيو حمقة الوصؿ ، التنّازع" الّذي صاحبيا دوماو  حضور لمثقّافة العربية بأىّـ مميزاتيا وىو "الصّراع
الّتي عَرفت باستمرار وعبر ، لا يتجزّأ مف اليوية الثقّافية العربيةبيف الأمس واليوـ والغد وىو جزء 

 صراعًا بيف ىاتو الاتجاىات القيمية المتناقضة.و  تكاملًا ، تجاذبًا   وتنافرًا، العصور والأزماف
 خاتمة:

لا بدّ أف تعمؿ ، الاتصالات الإعلانية الجزائرية كغيرىا مف الإعلانات في دوؿ أو ثقافات أخرى
، حتّى تحقّؽ فعاليّتيا ونجاحيا، المجتمع الّذي تعمؿ فيوو  ار ثقافة الجميور الّذي تتوجّو إليوفي إط

فيي تنقؿ ، فيي إلى جانب السّمع والخدمات والعلامات الّتي تروّج ليا سواء كانت محمية أو أجنبية
ووعاء اجتماعي ، فمعا، فكرتو الرئيسية في إطار دلالاتو  رسائميا وأفكارىا مُترجِمة موضوع الإعلاف

ترويجيا ممّا يُكسِب الإعلاف والمنتَج المُرو ج لو )عمى و  يعتمد أساسا عمى إعادة إنتاج لمقيـ الثقافية
وتَصحَبيـ ، تترسّخ في أذىاف أفراد الجميور المستيدؼ، مرجعيةً ثقافيةً ، و حدّ سواء( مكانةً اجتماعيةً 

القيمة المصاحِبة لو وجياف و  حتى يصبح المنتَج، في جميع مراحؿ تمبية حاجاتيـ اليومية المختمفة
 .مطيةلمنطؽ والنّ امعايير تخضع ل ، لعممة واحدة

، ولكف لابدّ مف الأخذ بعيف الاعتبار خصوصية الثقافة العربية وتَميُّزِىا عف غيرىا مف الثػّػقافات
والصّراع ، ؿ الخلّاؽإذ لابدّ مف البحث العميؽ والتفكير الجاد لتأسيس منظومة قيمية تضمف التفاع
، ومف جية أخرى، الآمف بيف المتناقضات بعيدًا عف الانغلاؽ المُثب ط والقطيعة المُظمِمة مف جية

لذلؾ لابدّ مف الفيـ الجيّد لتركيبة الثقافة العربية ، والاستيراد اللّامدروس  بعيدًا عف التّقميد الأعمى
والّتي لا زالت صامدة إلى ، سّسيا السّمؼ عبر قروف مضتالمعقدة حتّى لا تفُقَد اليوية العربية التي أ

غاية اليوـ لارتباطيا بركيزة "الإسلاـ" إذ لا يمكف الفصؿ بينيما لأنّو الدّيف الّذي جاء بالطّريقة الكاممة 
وفي نفس الوقت التّمكف مف الاستفادة مف إنجازات وابتكارات ، لمحياة الصّالحة لكؿّ زماف ومكاف

وبالتّالي تحديد التّموقع المُتفرّد في معمـ العالمية الذي وَضعَت إحداثياتو الثقافةُ ، الأخرىالثػّػقافات 
 الغربية.
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