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  5  
في تضطمع الإعلانات التمفزيونية بدور كبير    

فضلا عن كونيا تساىم في ، حياتنا كأفراد وجماعات
الإسراع بعمميات التنمية الاجتماعية والاقتصادية 

وتحقيق الروابح التجارية بالإضافة إلى دورىا الحيوي 
إلا ، لوسائل الاتصال كمصدر من مصادر التمويل

أن تغمغل ىذه الإعلانات وما تحممو من عبارات 
وصور خارجة في وسائل الاتصال المختمفة بكثافة 

جعميا تعوق الاستمتاع بمخرجات تمك ، عالية
قمل من حرية و  الوسائل والاستفادة من التعرض ليا

تيدف ىاتو الدراسة إلى البحث في الأبعاد ، الاختيار
يونية التي تروج الدلالية لعينة من الإعلانات التمفز 

لصورة المرأة بمختمف أطيافيا كما تسمط الضوء 
عمى تطور صورة المرأة عبر مختمف الوسائل 

كما نيدف إلى استقراء الظاىر   ، السمعية البصرية
وتحميل الضمني لصورة المرأة في الإعلانات 

 التمفزيونية.
، الأبعاد، الإعلان، الدلالة الكممات المفتاحية:

 الصورة.، لمرأةا، التمفزيون

Abstract : 

 

   TV advertising plays a 

significant role in our lives as 

individuals and groups, as well as 

contributing to the acceleration of 

social and economic development 

processes and the achievement of 

commercial spaces, as well as the 

vital role of the means of 

communication as a source of 

funding. However, the penetration of 

these ads and their expressions and 

images outside the means of 

communication, The aim of this 

study is to investigate the semantic 

dimensions of a sample of television 

commercials that promote the image 

of women in all its different aspects, 

as well as highlight On the evolution 

of the image of women through 

various audiovisual means, as we 

aim to extrapolate the phenomenon 

and implicit analysis of the image of 

women in television advertising. 
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 5مقدمة
أحد أىم طرق تكوين السموك والميول ، و يعتبر الإعلان أحد أىم وسائل الاتصال مع الجميور

مادىا عميو كمصدر رئيسي من واعت، والأذواق عند الناس خاصة بعد تطور وسائل الإعلام المختمفة
وقد استطاع في عصر العولمة أن يدفع بالإنسان خطوات ، مصادر التمويل وضمان الاستمرارية

ذلك أن الاستخدام الواسع لو في مجال تسويق السمع ، واسعة في طريق السموك الاستيلاكي
الدخل فييا بتبني والخدمات أدى إلى خمق طمب واسع عمى السمع حتى في بلاد لا تسمح مستويات 

فإن لم نيتم بالإعلان في إطار العولمة سنجد أنفسنا ميمشين ضمن ، أنماط الثقافة الاستيلاكية
 تحريك رؤوس الأموال والسمع والخدمات بدون» ىاتو العولمة التي تنص عمى، الاقتصاد العالمي

 .«قيود بواسطة الإعلان
ىذا التدفق إلا من خلال الإعلان والترويج  وعمى ضرورة تدفق المعمومات بغير حدود  ولا يكون

 لمنتوجات في ظل الاقتصاد العالمي.
وباعتبار الإعلان عنصر نشط داخل المؤسسة الإعلامية ونشاط تفاعمي بين أطراف مختمفة 

يعبّر عن الأىمية التي بمغيا الإعلان في الحياة اليومية  روبير غيلان"مستيمك( فنجد "، معمن، )منتج
الجندي. ، )رشدي «.اليواء يتكون من أوكسجين وآزوت والإعلان»حيث يقول5 ، لعاديلممواطن ا

  (221، ص، 5991
نما دفع المستيمك إلى الشراء، إذن فدور الاعلان ليس البيع فقط الدفع ىنا لا يقصد بو ، و وا 

نما استخدام مختمف وسائل الإقناع من مواد مطبوعة أو مصورة أو مرسومة  أو أيّ استعمال القوة وا 
بيدف التأثير عمى ميولات المستيمك وجمب انتباىو إلى ، وسائل أخرى سواء مكتوبة أو منطوقة

 السمعة أو نوع الخدمة المراد الإعلان عنيا.
 التمفزيوني شاشة عبر الإعلانات تاريخ أن القول يمكننا :التمفزيون في الإعلان تطور -01
 من مختمفة بمراحل تمر الأخرى الظواىر من ظاىرة أي شان شانيا الإعلانات ىذه أنو ، نسبيا حديث
 كما بيا خاصة أساليبو  قوانين تمتمك اليوم الإعلانات فتمك، الأمثل مستواىا إلى تصل حتى التطور

 الميولو  الغرائز تفسير في والفسيولوجية السيكولوجية وخاصة العموم مختمفة نتائج عمى تعتمد أنيا
 .(23ص.، 5993، )عمي .وتغييره عميو التأثير وكيفية الإنساني موكالس تفسير في كذلكو ، الفطرية

 وجدير.بذاتو قائما عمما يجعمو ما عميو يصفي جديد تطور ومشارف أعتاب عمى أصبح فالإعلان
 اليوم نشاىدىا التي تمك عن ممحوظا اختلافا تختمف الستينات في التمفزيونية الإعلانات أن بالذكر

 كما، والمساحة الزمن وفي الأفكار وتنوع الإخراجو ، التحرير أسموب في، الفنية الإجادة حيث من
 وأصبحت، والمضمون الشكل في اختلافا عنو نتج ما ىذاو  تعبير ووسائل لغةو  أسموباو  منيجا تطورت
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نماو  ، فحسب الوطني الاقتصاد آلية في ليس، فعال بشكل مؤثرا عاملا  الأفراد تصرفات تكوين في ا 
 (.509، ص، 2335)محمد غزال.الثقافية المقومات من غيرىاو  تقاليدىم ز حياتيم طأنماو  اليومية

  :يمي ما في أىميا تتمثل ، الإعلانات قيمة إدراك في ساعدت متعددة عوامل وىناك
 إلى أدى مما، بالماضي بالمقارنة الثقافة عمى الإقبال تزايدو  المجتمع طبقات بين التعميم انتشار 

 .التمفزيونية الإعلانات من المجالات شتى في المعمومات كافة عمى بالحصول الاىتمام
 وقد، الإنتاجية الطاقة حجم في التوسعو  الناميةو  المتقدمة الدول من كل في التصنيع معدل تزايد
، الأفراد دخولو  المعيشة مستويات ارتفاع مع تتناسب إضافية خدمات إلى الحاجة جودو  ذلك استتبع
 لمتخمص حتمية ضرورة والخارجية الداخمية الأسواق تنشيطو  المبيعات في توسعال يجعل الذي الأمر
 (59ص، تقحطان. د ، )العبدلي الإنتاج فائض من

  يتضمن الذي الكبير السوق ظاىرة لممجتمع الإنتاجية الطاقة في التوسعو  بالتصنيع يرتبط 
 الاتصال المنتج عمى فيستحيل ، حتمية ضرورة الإعلانات يجعل والذي المستيمكين من ىائمة إعدادا
بلاغيم، المستيمكين بملايين  .التمفزيون خلال من إلا منتجاتو عن اللازمة بالمعمومات وا 
  الإعلانات تطور عمى ساعدت التي العوامل أىم من تعد التي الاقتصادي الانفتاح سياسة 

 حساب عمى البحث، لاكيالاستي الجانب تدعيم مثل جديد نوع من سمبيات أضافت والتي التمفزيونية
 .المجتمع قطاعات معظم تيم التي الثقافية وخاصة، الأخرى الجوانب أىم

  أن مجتمع لأي الطبقي الوضع ظل في الطبيعي فمن5  الاستيلاك حمى ظاىرة انتشار 
، التفاخري الاستيلاك ظاىرة المجتمع في تنتشر وان، اجتماعية قيمة ذاتو حد في الاستيلاك يصبح

 يحتاجو ماو  ذوقو عمى الفرد الاستيلاك يتوقف لا حيث، التقميد بأثر يسمى ما إلى ترد ةظاىر  ىيو 
 .الآخرون يستيمكو بما يتأثر بل، فحسب ىو

  الإنتاجي الجياز قدرة تزايد في يسيم الذي والمتراكم، المستمر والتكنولوجي الفني التطور 
 تسويقية خطط رسم ضرورة يستدعي مما، الجديدة الخدماتو  السمع من المجتمع إنتاج عمى لممجتمع
 كون التمفزيون شاشة عبر نشاىدىا التي الإعلانات في والملاحظ، مبيعاتيا لترويج متطورة إعلانية
 النامية البمدان معظم، الجديدة المنتجات السمع بأنواع تتعمق، الإعلانات تمك من الغالبة النسبة

 :مثل قبل من عمييا متعودة ليست مجتمعاتيا
   المأكولات أنواع لمختمف بالأطفال المتعمقة وخاصة، المحفوظة الأغذيةو  المأكولات 

 .الخ.....الحموىو 
  الفيديو و  الانترنيت، و الكمبيوتر المجلاتو  كالكتب ، الترفيوو  الثقافة وسائلgame.. الخ. 
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 يترتب ماو   ،إنتاجية طاقاتو  معمومات من يقدمو بما والتكنولوجي الفني التقدم أن معناه وىذا 
 الإدارة ضرورات من  ضرورة  الإعلانات تجعل، المنتجاتو  الخدمات في وتجديد تطور من عميو

 .ذلك كل لتسويق الحديثة
  تدعيم تزايد إلى أدى مما، الإعلان كوكالات المتخصصة الإعلانية المنظمات زيادةو  تطور 

 .مينةو  كصناعة التمفزيوني الإعلان
  عمى لاعتماده، البحوث إجراء نحو الاتجاه لتزايد نتيجة عام وجوب الإعلان فعالية زيادة 

 (542، ص، 2335)محمد غزال. والدراسات البحوث نتائج عمىو  العممي الأسموب
 من ومتنوعة ىائمة بمجموعة وثيقا ارتباطا مرتبط الإعلان أن إلى نخمص سبق ما خلال ومن
 والسياسية التنظيمية، العممية، التكنولوجية، لثقافيةا، الإنتاجية، والاقتصادية، الاجتماعية المتغيرات
 أىمية يعكس ما ىو  المجتمعات معظم مستوى عمى أو معين مجتمع مستوى عمى سواء والاتصالية

 .معيا يتفاعل التي المختمفة البيئية الظروف إطار في إليو النظر
 من العيد بذلت، نيةالتمفزيو  الإعلانات تصنيف بغرض: التمفزيونية الإعلانات أنواع -2

 أو، الإعلانية الوكالة أو المعمن من ايجابي تفاعل إلى الوصول ىو منيا اليدف كانو  المحاولات
 ىي ما أنيا إلا، مختمفة مسميات التصنيفات ىذه أخذت كما، الإعلانات تحرير عن المسؤول الفريق

 5ىي الإعلان عالم في استخداماو  قبولا التصنيفات أكثر من و.الإعلانية الرسالة أشكال من شكل إلا
 (66، ص، 5992محمد. ، )السيد
 .الإعلان عرض طريقة حيث من *
 .الإعلاني الوقت شراء طريقة حيث من *
 .الجغرافي النطاق حيث من *
  :الإعلان عرض طريقة حيث من -1

 إلى الأشخاص احد من مباشرة رسالة توجيو شكل عمى يكونو :المباشر الإعلان-1.1
 من تنفيذه إلى الإعلان مصممي بعض يذىبو ، الخدمة أو السمعة استخدام إلى يدعوىم، دينالمشاى
 .السمعة لاستعمال تدعو والتي المباشرة الشخصيات خلال

 بخصوص ، أكثر أو اثنين بين محادثات إجراء عمى النوع ىذا يعتمد: الحواري الإعلان-2.1
 ، مشكمة أو فكرة يطرح بحيث، المعارض الآخر أيوالر  الرأي مبادلة يتم بوو  عنيا المعمن السمعة
، قحطان.  د، ) العبدلي .السمعة استخدام طريق عن لحل باقتراح الآخر يقومو  حميا كيفية عن ويسال

 (23ص ، س
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 النوع ىذا فان ثم منو ، معروفة بسمعة المشاىد تذكير إلى وييدف: التذكيري الإعلان -3.1
 مع متتابعة تشكيلات في فقط السمعة اسم عرض عمى ينطوي قدو  الوقت من قصيرا زمنا يستغرق
 .خفيفة موسيقى

 عن لمسمعة المادي العرض عمى النوع ىذا ويعتمد  :السمعة عرض طريق عن الإعلان -4.1
ظيار، التجاري واسميا غلافيا، حجميا حيث من إظيارىا طريق  ، استخداميا وكيفية استخداماتيا وا 

 .استخداميا عدم عيوبو 
 شكل في، المتحركة الرسوم استخدام يتم فيياو :المتحركة الرسوم طريق عن الإعلان -5.1
 ىو لكن ، الإعلان أنواع من نوعا المتحركة الرسوم إعلانات تمثل لاو ، أليفة حيوانات أو أشخاص
 الحواري الإعلان استخدام يمكن ثم ومن المتباينة الإعلانية الأفكار عن التعبير أساليب من أسموب

 .الأفكار ىذه عرض في الدرامي وأ
 خلال من الإعلانية فكرتو إبراز عمى الإعلانات ىذه في المعمن يعتمد:الدرامية الإعلانات -5.1
 حالة بين الفرق إظيار طريق عن، السمعة استخدام مزايا توضح درامية قصة أو موضوع عرض

 المخاطر إظيار خلال من لخوفا مؤثرات عمى تعتمد قدو ، استخداميا بعدو  فبل لمسمعة المستخدم
 معجون استخدام عدم عن تنتج التي السوس مشكمة5 )مثل السمعة استخدام عدم عمى المترتبة
 (.23ص ، د.تقحطان. ، ) العبدلي (الأسنان
  :الإعلاني الوقت شراء طريقة حيث . من2

 بحيث ، تومنتجا عن للإعلان معين وقت بشراء المعمن قيام طريق عن الفردي الإعلان -1.2
عبد ، )النادي .الإرسال فترة مدار عمى ، السمعة لنفس الإعلانات من عدد عمى الوقت ذلك توزيع يتم

 (.543ص، دتالوىاب. 
 خلال سمعة عن بالإعلان يقوم أن لممعمن يمكن فيياو :متكاممة تمفزيونية برامج تمويل -2.2

 مثل معين حدث بث بتمويل شركة تقوم5  لمثا، البرنامج بعد أو قبل حتى ناو البرنامج إذاعة فترة
 خلالو  قبل، فقط بيا الخاصة إعلاناتيا بث حق باستخدام الشركة ىذه تقوم ثم، الاولمبية الألعاب

 البطولة. ىذه بعدو 
 وقت شراء في الآخرين المعمنين بعض المعمن بمشاركة ، المشاركة تتميز: المشاركة -3.2
 .التكاليف تخفيض إلى يؤدي مما منتجاتيم عن للإعلان، الإعلان
  :الجغرافي النطاق حيث من -3

 ضمن محصورة جغرافية منطقة ضمن ينشر الذي الإعلان وىو :المحمي الإعلان -1.3
 .ما محافظة
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 الإعلان من أوسعو  اكبر جغرافية منطقة صمن ينشر الذي وىو الوطني: الأىمي الإعلان-2.3
 .الوطن أرجاء عموم5  مثل، المحمي

 من شمولاو  اتساعا أكثر جغرافية منطقة ضمن ينشر الذي والإعلان :الدولي لإعلانا -3.3
 . الفضائية التمفزيونية المحطات استخدام5 مثل، الأىمي الإعلان
 اللافتة قدراتو من كبيرا جزءا التمفزيوني الإعلان يكتسب: التمفزيوني للإعـلان الفنيـة القوالب -4
 أىمية يعكس مما، خلالو من يقدم الذي الفني والقالب الشكل خلال من التأثيرو ، الاىتمامو  لمنظر
 الإعلان لتقديم الاختيار خلاليا من يمكن التي الفنية القوالب تتنوعو ، الملائم الفني القالب اختيار
 . إعلانية كوسيمة التمفزيون بيا يتميز التي الخصائص عمى -أساسا- مستندة الصغيرة الشاشة عبر
 :أىميا منو 

 بالإضافة ىذا ، أنواعيا اختلافو  المقطات أحجام وتعدد، والألوان بالحركة النظر حاسة خاطبةم
 الصوتية المؤثراتو  الموسيقىو  بالكممة السمع حاسة مخاطبة وكذلك، البصرية والمؤثرات الخدع إلى
 (531ص ، د.تقحطان. ، )العبدليأحيانا  الصمتو 

  : يمي ما إلى-الحركة لعنصر طبقا-يونيالتمفز  للإعلان الفنية القوالب تنقسم و*
  الشرائح إعلانات في وتتمثلالحركة:  عنصر عمى تعتمد لا الثابتة التي المباشرة القوالب -1

.Slides  علاناتو ، التمفزيوني للإعلان الأشكال ابسط من الإعلانات من النوع ا يعتبرو ، rollالرول ا 
 الدول في مستخدم غير النوع ىذاو  الحركة ىيو  التمفزيون ميزات من ميزة لأىم يفتقدان لكنو 

 ولا، التكاليف قميلا لأنيما نظرا، القالبين ين تستخدم زالت ما التي العربية الدول عكس، المتقدمة
 أو الصور وبعض، فقط واضح سميم خط يتطمبانو ما فكل. جيد إخراج أو جديدة أفكار إلى يحتاجان
 .أىدافوو  المعمن لظروف أحيانا ملائم فيو، السيمة البسيطة الرسومات
، flashالخاطف الإعلان، أيضا الإعلانات من النوع ىذا عمى يطمق :الشريحة إعلان -1.1

 كلامي نص أو ثابتة رسوم أو صور، الشاشة عمى الشريحة عرض يصاحب مدتو بقصر يتسم حيث
، قبل من مسجلا يكون قد الذي الإعلانية الرسالة قارئ صوت عادة الشاشة عمى يصاحبو ، أرقام أو
 التمفزيون شاشة عمى الشريحة عرض يستغرق لا وعادة.مباشرة اليواء عمى الاستديو مذيع بو يقوم أو
 من النوع ىذا يجعل بما، ثوان 01 إلى ثوان 5 مابين العرض مدة تتراوح حيث طويمة زمنية فترة

، 2331عمي.، )الحديدي كيرياتذ أو، إخباريا، إعلاميا ، إعلانا-الوظائف مستوى عمى– الإعلانات
 (.593، ص

، سم51 حوالي عرضو، المقوى الورق من طويل شريط عن عبارة الرول الرول: . إعلان2.1
 جياز أو الطبمة اسم عميو يطمق دائري جياز عمى تركيبو ويتم، الإعلان مدة عمى طولو يتوقفو 

 عمى الاستديو من للإعلانات قالبال ىذا عرض يتمو ، آليا أو يدويا تشغيمو يتمو ، rollerالرول عرض
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 المرئية العناصر من تماما يخمو انو حيث، الإبيار أو الجذب عناصر عمى يستند ولا. مباشرة اليواء
 الإعلان في غالبا القالب ىذا يستخدمو ، الأشكال أو البيانية الرسوم أو كالصور، الأخرى التوضيحية

 من ذلك وغير، المزادات طريق عن عقاراتوال الأراضي بيعو  والمجندين الموظفين طمب عن
 .الرول عرض ويتم، البيانات من كبير كم عمى تحتوي التي الإعلانات

 . الثابتة الشريحة بإعلان مقارنة الوقت بطول الرول إعلانات تتسم و
 :(595، ص، 2339)أبو اليزيد.الحركة عنصر عمى تعتمد التي القوالب -2
 .الفيممية الإعلانات في تتمثلو  

   مقاس، سينمائية أفلام عمى إنتاجيا يتم التي الإعلانات بيا يقصد: الفيممية الإعلانات -1.2
خراجياو  إنتاجيا يتمو ، سم 01 أو مم55  إخراج من، مراحميا كل في السينمائية لمتقنية وفقا ا 
 اتميز  بكل تتميز فيي، الأفلام طبعو ،، الصورة عمى الصوت تركيبو ، مونتاجو  معاملو ، تصويرو 

 عادة تتجاوز لا والتي الإعلاني الفيمم يستغرقيا التي الزمنية المدة في تختمف لكنياو ، السينمائي الفيمم
 جدا. قصير فيمم أي ) filmetكممة  عمييا أطمق لذلك، الدقيقة
 ذلك إلى ويضاف، لمتمفزيون الأساسية الركيزة تمثل التي المتحركة الصورة عمى أساسا تعتمد و*

 ىذه يجعل مما، ومخرجو الإعلان مصمم رؤية حسب، إحداىا أو بعضيا الصوت رعنص مكونات
 في معتمدة فيو والتأثير، ومتابعتو، اىتمامو عمى والاستحواذ المشاىد جذب عمى قدرة أكثر الإعلانات

 خدعو  لونيةو  ضوئية مؤثرات من تحممو وما، المختمفة بتقنياتيا الصورة لغة قوة عمى ذلك
 . الخ....بصرية
 :الفيممي الإعلان مزايا -1
 . الحركة ىي الفيممي الإعلان ميزات ابرز من لعل *
 يضاعف مما، التشغيل حالة في ىيو ، عنيا المعمن السمعة المشاىد إلى الإعلاني الفيمم ينقل*
 .وبمزاياىا  بيا الجميور تأثر من

 .صورىا أحسن في عنيا المعمن الخدمة أو السمعة الإعلاني الفيمم يقدم*
 المشاىد انتباه جذب وبالتالي، أىميتيا من يضاعف ومحيط، مناخ ف السمعة وضع يمكن*

 . بشرائيا لإغرائو، بيا تعمقوو 
 (595، ص، 2331عمي.، )الحديدي :التمفزيونية الإعلانية الأفلام أنواع -2

5  أىميا منو  التمفزيوني للإعلان الفيممية القوالب تحت تندرج التي الإعلانات من العديد ىناك
 العرائس أفلام، الكرتون أفلام، الحية الحركة أفلام
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  :live actionالحية الحركة أفلام -1.2
 موقع في ، الأشياء أو للأشخاص واقعية دقيقة صور التقاط عمى الأفلام من النوع ىذا يعتمد 

 سيارة نرى أو، المتنوعة المعروضات لتوضيح المتاجر احد أرجاء في الكاميرا تطوف كان ، التصوير
 الصور أفلام)الأفلام ىذه عمى البعض يطمقو ، معينا كيربائيا جيازا أو ، مختمفة طرق في تسير

 . أدواتو  لأجيزة أو لأشخاص تكون قد الحقيقية الصور ىذهو ، (الحقيقية
  :cartoonsالكرتون أفلام -2.2

 وتبسيط التعميمو  -طفالللأ خاصة -التسميةو  لمترفيو ويستخدم ، المتحركة الرسوم بيا ونقصد
 .الخ....الإرشادو  والتوضيح  العموم

 التي الشييرة الكارتونية الشخصية مخترعWalt Disney إلى المتحركة الرسوم تاريخ ويرجع
 .(داك لد دوناو  ماوس ميكي) أفلام من، والكبار الأطفال أغمبية يعرفيا

 نظرا كباراو  صغارا ، المشاىدين لانتباه ذباج الإعلانات أكثر الكارتونية الإعلانية الأفلام وتعتبر
 المعمن الخدمة أو لمسمعة كبيرة فائدة يحقق الإعلان في استخدامياو ، الفكاىة روح من بو تتمتع لما

 يطير أو الحيوانات تتكمم أن5 مثل والمبالغة الخيال عمى الأولى بالدرجة الكارتونية تعتمد كما. عنيا
 .الخ....الإنسان
 (261، ص، 2332، سيد، )الحديدي :المتحركة لمرسوم مستويات ةثلاث ىناك و
 يوجد لاو ، كمو الكارتوني الرسم يتحرك حيث: التامة أو الكاممة الحركة ذات الكارتون . أفلام1

 .متحركة غير ثابتة أجزاء بو
 كتحريك الرسم من محدد جزء تحريك عمى تعتمد التي: المحدودة الحركة ذات الكارتون . أفلام2
 ...الفم أو فقط اليدين
 كادرات داخل يتكرر واحد رسم عمى يقوم الذي: البسيطة الحركة ذات الكارتون . أفلام3
 .متتالية
 عرض في تستخدم التي الفنية القوالب احد العرائس تعتبر:puppets العرائس أفلام -3.2 

 جذب عمى كبيرة بقدرة تتمتع ىيو ، الانترنيت عبر أو الفيديو أو السينما أو، التمفزيونية الإعلانات
 يجعموو  المشاىد يجذب مما، الخدمة أو لمسمعة مناسبا استخداميا كان إذا خاصة المشاىد انتباه
 إضفاء عمى يساعد جو من تخمقو بما الفني الأسموب بيذا المنفذة الإعلانات وتتميز. فيو يعيش
، ص، 2332سيد.، )الحديديعنيا منالمع الخدمة أو السمعة حول والخيال والطرافة البيجةو  المرح
262.) 
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 الإعلانات التمفزيونية:و  المرأة -02
تعددت صور المرأة في وسائل الإعلام بصفة  مكانة المرأة في الإعلانات التمفزيونية:-(1   
ركزت عمى و ، كما تناولت العديد من الدراسات المرأة بمختمف صورىا، الإعلان بصفة خاصة، و عامة

 (.221، ص، 2331عمي.، )الحديدي ذه الصورة منيا5عدة أبعاد لي
 صورة المرأة في الإعلام:-1-1

ن معظم الأفكار السائدة عن ، و إن مكانة المرأة في مجتمعات العالم تتباين من بمد إلى آخر ا 
فنجد بعضيا ، المرأة في وسائل الإعلام المختمفة تتناقض تماما مع الموقف المعمن لغالبية دول العالم

 انحيازه المطمق لكافة حقوق المرأة ثم نفاجأ بيا تأتي بسموكيات من شانيا ترسيخ مفاىيم التبعية يعمن
أما الدول التي تملا الدنيا طنينا بالحديث عن المرأة في ، تثبت صورة المرأة بوصفيا كائنا ضعيفاو 

 (.221 ،ص، 2331عمي.، )سعيد الحديدي  خصوصياتيا.و  وسائل الإعلام تتعارض مع تقاليدىا
كما ، دمجيا في المجتمعو  ىذا الاختلاف في صورة المرأة لم يمعب دورا فعالا في حركة تطويرىا

عمى الأقل بالنسبة ، أن تصويرىا بالصور التي تقدم بيا أصبحت لا تتناسب مع ما أحرزتو من تقدم
يعوق و  افما تقدمو عنيا تمك الوسائل يقمل من نشاطي، لبعض القطاعات النسائية في المجتمع

 مسيرتيا.
البمدان النامية تشكل مواقف الجميور و  انو في كل من البمدان المتقدمة "ماكبرايد"لقد أثار تقريرو 

، بتصويرىن يشاركن في جوانب ذات شان في العمل أو، من دور النساء في المجتمع عاملا حاسما
ماما مبالغا فيو لبعض تولي اىت، و ىن يشغمن وظائف ذات مستقبل أو مناصب في الحياة العامةو 

سيدات الأعمال ، و الرياضياتو  )اىتماميا بالفناناتمثل:، المين النسائية عمى حساب المين الأخرى
-01كما تيتم بفئات عمرية تتراوح مابين ، الفلاحات...و غيرىن(و  الباحثاتو  عمى حساب المعممات

 (.229 ،520، ص، ص، 2335) رمزي. تيمل المراحل الأخرىو  عاما تقريبا 01
أن الأثر الشامل لصورة المرأة  ىإل، كما ينتيي رأي المجنة الدولي لدراسة مشكلات الاتصال    

من شان ىذا التشويو لمواقع أن يبرر وجود و  من الحد منيا بدلا، التحيز مدع، في وسائل الإعلام
 يعمل عمى استمرارىا.و  أوجو التفاوت القائمة

د عرضو في وسائل الإعلام العربية لأنو يقدم نفس و تتضح خطورة ىذا التحيز خاصة عن
مما ، لا يتضمن الأدوار المتنوعة لمنساء كما ىي في المجتمع، و الصورة النمطية المتحيزة ضد المرأة

ىذا بسبب أن وسائل الإعلام العربية و  يحول دون المساىمة في تغيير النظرة التقميدية إلى المرأة
من مضامين البرامج التي تبث  47.66ن الأجنبي حيث يشغل تعتمد بدرجة كبيرة عمى المضمو 

 في القنوات العربية.
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ىنا يدخل ضمن ، و الشباب لمشاشة عمى انو واقعو  ىي مشاىدة الأطفال، مما يزيد الخطورةو 
فأجيزة ، تحسين صورتيا في المجتمعو  الاتصال مراعاة وضعية المرأةو  أىداف النظام الجديد للإعلام

صلاح الصورة التي شوىتيا الإعلانات الأجنبيةو  مطالبة بتحسين، في البمدان العربيةالإعلام خاصة   ا 
 (295-293.ص، ص، 2335) رمزي. ةالبرامج التمفزيونية المستوردو 

 شوىت أدوارىاو  لطالما ىمشت، و إذا فالمرأة استيدفت في المدى الطويل في وسائل الإعلام
كونيا الحمقة ، ذلك من اجل إفراغ المرأةو  عقيدتياو  ةزيف واقعيا لإخراجيا من قيميا الأخلاقيو 

 (.503، ص، 2332مراجعة5 الزيدي.، أنصاري) الأضعف
 صورة المرأة في التمفزيون:-1-2

ومجمميا ، ىي صورة المرأة التقميدية، المسمسلاتو  إن الصورة الغالبة لممرأة في البرامج التمفزيونية
، التمثيميات، جادة لمضمون الكثير من البرامج التمفزيونية مما يتطمب مراجعة، ثانويةو  صورة جامدة

أو غير مباشرة عمى ترسيخ صورة المرأة  التقميدية في دورىا في ، والأفلام التي تعمل بطريقة مباشرة
 المجتمع خاصة في وسائل الإعلام العربية.و  الحياة
 اطبة عن بعد بالصوتىو قدرتو عمى المخ، لعل أىم ما يميز التمفزيون كوسيمة إعلاميةو 

، بيذا يستطيع مخاطبة جموع ىائمة في آن واحد، و فيو قادر عمى تجاوز الحدود الجغرافية، الصورةو 
، الكتابةو  أيضا استطاعتو مخاطبة جميع فئات المجتمع المختمفة حتى أولئك الذين يجيمون القراءة

صورة المرأة العربية من خلال ما ىناك العديد من الدراسات الأكاديمية التي حاولت تحميل مضمون و 
كزوجة أو ، تشير ىذه الدراسات إلى انو ما تزال تمح عمى الأدوار التقميدية لممرأة، و يبث في التمفزيون

مما يعني بان ، الماكياجو  كالأزياء، المظيرية لمبرامجو  كما خصصت الجوانب الجمالية، كربة بيت
ن القضية الأولى  بالنسبة لممرأة العربية ىي تنمية القائمون عمى تنظيم ىذه البرامج يقتنعون با

غفال قدراتيا الأخرىو  اىتماماتيا بأنوثتيا  (523، . ص2336البدوي.) مواطنةو  كإنسانة، ا 
التي تمثمت في قميل من البرامج التي اىتمت بإبراز ، لا يمكننا الغفل عن بعض الاستثناءاتو  

، القوانين السائدةو  التقاليدو  في إطار التشريعات، و العملالمشكلات التي نعاني منيا المرأة في مجال 
 إلا أن ىذه البرامج التمفزيونية تولي اىتماما مبالغا فيو لبعض المين عمى حساب مين أخرى.

تتمثل في الشرائح العميا ، تركزت معظم البرامج التمفزيونية عمى قطاعات محدودة من السكانو  
القطاعات الشعبية من نساء و  في ظل تجاىل لنساء الريف، من الطبقة الوسطى من سكان المدن

 (550، . ص2336البدوي.) وىذا ما ينطبق عمى بعض القنوات التمفزيونية الأجنبية، المدن

أم و  وتصور معظم الدراما التمفزيونية لممرأة الناجحة في عمميا خارج المنزل عمى أنيا زوجة فاشمة
غير قادرة عمى إدارة أملاكيا ، و كما تصورىا عمى أنيا عاجزة عن إدارة المشاريع الاقتصادية، فاشمة
أما عمى المستوى السياسي تصور الدراما التمفزيونية ، ولا تستطيع إعالة نفسيا بدون الرجل، بنفسيا
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لمشاركة في كما يلاحظ عدم وجود صورة لممرأة ا، المرأة بأنيا تركز اىتماميا عمى المجال المنزلي
 ىناك تجاىل واضح لقضايا المرأة الريفية.، و مثل مشاركتيا في الوظائف الحكومية، العمل السياسي

، شخص لا يمكن فيموو  قد صورت المرأة كمغز محير، خلاصة القول أن الأعمال التمفزيونيةو 
وغالبا ما تكون ، لالانفعاو  وعدم الصراحة، تتميز بصفات المراوغة، ذكية أحيانا وبمياء أحيانا أخرى

ىدا فضلا عن التركيز عمى دور واحد ، الصور التي تظيرىا ىذه الأعمال غير واقعية ومبالغ فييا
غفال أدوارىا الاجتماعية الأخرى، من أدوارىا الاجتماعية وىو الدور البيولوجي كما حممت ، وا 

والنظرة المادية ، لمظاىركحب التباىي وا، المسمسلات قيم سمبية عن المرأة مثل إعطاء صورة عنيا
 ، النظرة السمبية لموظف الحكومة، و المادية، و وربط الزواج بالمصالح الشخصية، والأنانية، لمحياة

نرى باسم الواقعية  اأصبحن، وتقدير الإنسان عمى أساس ما يممك. أما بالنسبة لمبرامج التمفزيونية
، كشف المستور، و تمزيق الحياء، و انتياك القيم، التي أراد بعض الفنانين تجسيدىا في الأعمال الفنية

فتحت مسمى تمفزيون الواقع ظيرت مجموعة ، المجتمعو  فتعرت الأعمال الفنية من ضوابط الأخلاق
 مثل5)ستار أكاديمي( تجتمع كميا عمى ىدف واحد ىو5تسويق العلاقات المفتوحة بين الجنسين، برامج

قد بالغت البرامج التمفزيونية التي تستيدف و  .(503، . ص2336)البدوي. التحررو  نشر الإباحيةو 
 عروض الأزياء، و تربية الأطفالو  الموضةو  الحياكة، و المرأة في حصر اىتماماتيا في الطيي

ىي تقوم بتقديم الوعي ، و تسريحات الشعر حتى أصبحت ىناك محطات متخصصة ليا، و الماكياجو 
 (.052، ص، 2332مراجعة5 الزيدي.، )أنصاري .وثيتحصرىا بالاىتمام الجمالي والانو  الزائف لممرأة

فيو مثال صارخ عمى تلاشي الكممة ، بات يشكل الظاىرة الأكثر طغيانا الآن، أما الفيديو كميب
 المخرج ىي بث الإثارة من خلال الأجساد المتراكمةو  لتصبح الرسالة المعمنة لممغني، أمام الصورة

نجاح و  ىي واحدة من أىم الأدوات التي تساىم في نشر المرأة، و ىناكو  الموزعة بالمجان ىناكو 
ىذه ظاىرة جديدة في المجتمع ، و المثيرةو  التي تعتمد تصويرىا في الرقصات المبتذلة، و الفيديو كميبات

 عنصر إغراء، و جذابو  لكنيا لاقت رواجا كبيرا. فالفيديو كميب ينظر لممرأة كجسد جميل، العربي
 (050، ص، 2332مراجعة5 الزيدي.، أنصاري) تشجيع عمى مشاىدة الأغاني.و 

انجح وسيمة في و  غيرىا...و من أىمو  الفيديو كميباتو  المسمسلات، و فالدراما التمفزيونية*  
، ص، . ص2336)البدوي. ضع المرأة كدمية لإثارة الغرائزو  التمفزيون تحقق أىدافيا عن طريق

505 ،502.) 
أظيرت ، ات عديدة لعينات من الإعلانات التمفزيونيةفي دراس الاستخدام الإعلاني لممرأة:-1-3

 نماذج متعددة.، و بأنيا تصور المرأة بأنماط مختمفة
 غيرىا من الصور النمطية.، و زوجةو  ظيورىا بالأدوار التقميدية كأم ومن أىم ىذه الصور5
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في و  احيث أظيرت إحدى الدراسات الأمريكية أن المرأة تظير نادر صورة المرأة العاممة: -(1  
ىناك عض الدراسات الأخرى التي أشارت إلى تزايد ، و مينية فوظائو  دون أن تشغل، و ادوار محدودة

مع ، في وظائف تقميدية ليا، و الاتجاه لظيور المرأة العاممة في الإعلانات خلال السنوات الأخيرة
 ظت عدمىناك دراسات لاح، و بصورة مضاعفةو  ظيورىا في نفس الوقت تؤدي الأعمال المنزلية

وأظيرت نتائج بعض الدراسات التي أجريت لبحث  جود أي تقدم في ندرة ظيور المرأة العاممة.و 
في الولايات المتحدة الأمريكية أن أكثر الأدوار التي ، صورة المرأة في إعلانات التمفزيون التجاري

ن عينة من أ، أوضحت نتائج دراسة أخرى، و ظيرت بيا المرأة كانت بالمنزل وفي محيط الأسرة
تيتم بمواىبيا في الطيي و  في ادوار بالمنزل 20إعلانات التمفزيون الأمريكي تظير بنسبة 

 استخدام المنتجات.و  في نفس الوقت تعتمد عمى نصائح الرجل في شراء، و وتتنافس مع الأخريات
أوضحت الدراسات ظيور المرآة في الإعلانات داخل المنزل  صورة المرأة كربة بيت:-(2

مما يظير أن مكانتيا وواجباتيا الأساسية تنحصر في ، علان عن سمع ذات استخدام منزليللإ
 والتي أظيرت المرأة كزوجة، كذلك ىناك الدراسات التي أجريت في أوروبا الغربية، الأعمال المنزلية

مال تستمد الرضا والسعادة من خلال الأع، و تكرس كل حياتيا لممنزلو  أم تؤدي الأعمال المنزليةو 
أظيرت نتائج دراسة أخرى أن المرأة في إعلانات التمفزيون الأمريكي في عينة لمفترة ، و المنزلية

 ىكذا.و  51ظيرت كربة بيت بنسبة، 0420-0421من
لى حد الآن تظير المرأة عمى أنيا ربة بيت لا ىم ليا سوى المنزل خاصة في ، و الأسرةو  وا 

مواد و  ؤولة عن توفير الحاجيات ومختمف المواد الغذائيةكونيا ىي المس، إعلانات التمفزيون العربي
 (.291، ص، 2331عمي.، )الحديدي وغيرىا من المواد الخاصة بالأسرة التنظيف..

لا ىم ، تفتقر لمطاقات العقمية، ىنا ينظر لممرأة عمى أنيا سطحيةو صورة المرأة السطحية:-(3
الفكرية و  ل دون مشاركتيا في الحياة العامةالتي تحو ، مواد التجميلو  الأزياءو  ليا إلا الموضة

، الملابس الفائزةو  أدوات الزينةو  وىنا يتم استخداميا في الإعلانات مركزين عمى العطور المتطورة.
، أن ىدف الإعلانات في طرح ىذه الأفكار، و تقديميا عمى أنيا تمثل قمة اىتمامات المرأة العصريةو 

 للأسرة.و  ىي السعادة لممرأة، يمية والأزياءالتجم تىو نشر فكرة أن ىذه المنتجا
وأناقتيا كنوع من كسب ، اىتمام المرأة الميتمة بجمالياو  وتحرص الإعلانات عمى إظيار الذات

 وىذا عمى حساب النساء الأقل حظا.، احترام التوجو نحو الآخرين
، راز الحياة الماديةخلال إب نم، وىذه الإعلانات تتيافت لمخاطبة شرائح النخب الغنية من النساء

 الاحترام.و  مصدر السعادة اوأني
الإعلانات و  كم من الدعايات، الإغراءو  تعتمد عمى دلالات الجنس صورة المرأة الجسد:-(4

وذلك لاستخداميا ، لوحظ في الآونة الأخيرة ازدياد وسائل إعلامنا بشكل لافت لمنظر، لشركات كبيرة
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لا ضوابط و  وىناك بعض الشركات التي تتضمن لا رقيب، معلممرأة كنموذج لمجسد في ترويجيا لمس
 ، سموكيات دخيمة في المجتمعاتو  ىي تروج لتعميم ممارسات، و تحد من تبجحيا يوما بعد يوم

في مختمف المجالات ، في الآونة الأخيرة، و يلاحظ شيوع استخدام المرأة كجسد في الإعلان
أن المعمنين عادة ما ، ىنا نلاحظ، و لأدوات الرياضيةاو  المواد الصحية الخاصة بالرجالو  الرياضية

الفتنة التي تنبعث من الأنثى ، و بصور الإغراء ةممتصق، جيسعون إلى تكوين صورة المصاحبة لممنت
 الجميمة.

ىذا لجذب المزيد من المستيمكين ، و كما تعتمد ىذه الإعلانات عمى الإيحاءات الجنسية أيضا
 (.504، 505، ص ص، 2339، ) حمادة رويج عنيا.لمختمف السمع التي تقوم بالت

 أخلاقيات استخدام المرأة في الإعلانات التمفزيونية:-(2
 حكم الإسلام في ظيور المرأة في الإعلانات التمفزيونية:-2-1    

 حيث جاء، في زمن الأمم الخالية، الميانةو  كرم الإسلام المرأة بعد أن عانت من ويلات المذلة
، التكريمو  كان معيار الأفضمية، و العقابو  الثواب، و الحسابو  الرجل في التكميفو  رأةساوى بين المو 
 -13سورة الحجرات الاية-قال تعالى:"إن أكرمكم عند الله اتقاكم."حيث ، التميز الوحيد ىو التقوىو 

جعل الفرق ، و الجيل ظلاماو  قد جعل الإسلام العمم نورو  .(42-41، ص ص، 2336، المحمدي)
لذا كانت المرأة كالرجل في ىذا ، الأرضو  السماء، و العدمو  كالفرق بين الوجود، الجاىلو  المبين الع

السلام:"طمب و  الصلاةإذ يقول عميو ، التفقو في الدينو  الأمر لذا رخص ليا الخروج إلى طمب العمم
 مسممة".و  العمم فريضة عمى كل مسمم

الأساسية في و  إذ تتجمى الوظيفة الأولى، ثتياو قد حدد الإسلام مجالات عمل المرأة المناسبة لأنو 
كذا  يمكنيا أن تمارس مينتيا في مجال ، و مديرة لشؤون أسرتيا، و معممة، و ربة بيت، و عمميا كزوجة

كل ىذا يوضح و ، التمريض..و  الرعيو  كذا الزراعة، و الحرف اليدويةو  مجالات المعاملات، التعميم
، ص ص، 2336، ) المحمدي وفيميا لتكميف الله ليا، بنفسيابعض معالم استقلالية المرأة واعتدادىا 

41-42) 
 عصر العولمة باتت المرأة تظير بشكل كير في وسائل الإعلام المقروءة، ففي عصرنا الحاضر

، ةالشريعة الإسلامية خاصة في الإعلانات التمفزيونيو  المرئية بصورة منافية للأخلاق، و المسموعةو 
قد حذر ، و ىي فتنة النساء، فقياء أن أعظم فتنة من فتن الشيواتبيذا الخصوص يرى بعض الو 

فان أول فتنة بني إسرائيل ، اتقوا النساء، و "فاتقوا الدنيا :من ذلك -صمى الله عميو وسمم-الرسول
 .-أخرجو مسمم-كانت في النساء".

عمى  :" ما تركت بعدي فتنة اضرفي الحديث الصحيح -صمى الله عميو وسمم-رسول الله و قال
 مسمم.و  أخرجو بخاري .الرجال من النساء"
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الفاسقات من النساء في فتنة ، و كما يرى ىؤلاء الفقياء أن الشيطان لا يزال يستغل الكافرات
، قد عظمت فتنة المرأة في ىذا العصر، و متعطرةو  سافرة، و ذلك بتعرضيا لمرجال متبرجة، و الرجال

صورتيا لترويج ، و فاستعممت المرأة ذاتيا، لإغراءو  العرض، و فرتو الحضارة من وسائل البثو  لما
 خادمة في الفنادقو  سمسارة في المحلات، و فاستعممت كعارضة أزياء، أنواع السمعو  التجارة

صورتيا لابد أن ، و من ثم الإعلانات التمفزيونية، و كما استخدمت في ترويج الصحف، الطائراتو 
 الغرض من استعماليا إمتاع الرجال، و زيياو  حركاتياو  مغرية بملامحيا، و أنيقةو  تكون جميمة

غرائيمو  لم كانت ، و لا ترضى مسممة عفيفة بان تكون أداة لترويج السمع، و أسماعيم، و شد أنظارىم، و ا 
من ، و المرأة المصورة، يشترك في إثم ىذه الأعمال، و السمع مباحة فضلا عن أن تكون محرمة

يقول الله تعالى:"من يعمل ،  أو فعلا أو ماليامن أعان عمى ذلك قولا، و من نشر صورىا، و صورىا
 (01-04، ص، ص، ت، )الصقر. د، (8الآية، سورة الزلزلة مثقال ذرة شر يره".)قرآن كريم.

فكم من ، أو صورتيا في الإعلانات، كل من أفتى بحل استعمال المرأة، كذلك يتحمل الإثم
وتكون سببا في وقوع كثير من ، يوة عارمةتنظر إلييا بش، و ىذه المرأة الفاتنة ووجو  العيون ترمق

جل:"قل لممؤمنين يغضوا و  يقول عز، وما بطنو  الناظرين فيما حرم الله من الفواحش ما ظير منيا
قل لممؤمنات يغضضن ، و إن الله خبير بما يصنعون، يحفظوا فروجيم ذلك أزكى ليم، و من أبصارىم
ليضربن بخمورىن عمى ، و ما ظير منيا لا يبدين زينتين إلا، و يحفظن فروجينو  من أبصارىن

 جيوبين."
توبوا إلى الله جميعا أييا ، و ليعمم ما يخفين من زينتين نإلى قولو تعالى:"و لا يضربن بار جيم

 .(.31-30الاية، المؤمنون لعمكم تفمحون.")قرآن كريم. سورة النور
زناىا الاستماع...".أخرجو و  الأذن تزناو ، زناىا النظرو  و قال صمى الله عميو وسمم:"العين تزنا

 مسمم.و  البخاري
ىي دعوة لمفجور فيي ، أو صورتيا في ىذه المجالات، ومما لاشك فيو أن استعمال المرأة ذاتيا

، فقد أثمرت صورة المرأة المعادية للأخلاق في ىذه المجالات ثمارىا في مجتمعات المسممين، حرام
قال تعالى5"و يريد الذين  ثحي، المنافقينو  النصارىو  دمن الييو ، وما ىذا إلا مطمب لأعداء الإسلام

، ت، د )الصقر.، (02الاية، سورة النساء ميلا عظيما." )قرآن كريم. اأن تميمو ، يتبعون الشيوات
 (01-04، ص، ص

بأشكال مشينة بعرض جسدىا ، فمن نظر الإسلام أن ظيور المرأة في الإعلانات التمفزيونية
فسادو  لإغراء فعرضيا بيذه الطرق ، الدين الإسلاميو  ما ىو إلا عمل يرفضو الخمق، مةتحطيم الأو  ا 

، ىو التجاىل لقيمتيا الحقيقية، لا يعني إلا أمرا واحدا، و لا يتطابق مع المكانة التي قررىا الإسلام ليا
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ذا استمر الاستغلال السيئ فانو سيؤدي إلى الانحلال الخمقيو   مسيدفع النساء إلى التخمي عن القي، و ا 
 خاصة العربية الإسلامية.، التقاليدو 

فالمفروض عمى المرأة أن تمتزم بيدب ، جودىا في الإعلانات بيذه الطريقة المزرية لا يجوزو  إذا
، المتمثمة في آداب المشي، و و بالآداب التي أقرتيا الشريعة الإسلامية-صمى الله عميو وسمم-الرسول

 الحركة...الخ.، و الكلام، و الزيو 
يمثل تفريطا في الحقوق التي أعطاىا ، و في الإعلانات بجعل المرأة سمعة ليس ليا قيمةفوجودىا 

 معتبرا ظيورىا في الإعلان المرئي يؤثر عمى أخلاق المجتمع تأثيرا سمبيا.، إلييا الإسلام الحنيف
 .(02-06.ص ص، س، )الصقر. د

 5أسباب استغلال صورة المرأة في الإعلانات التمفزيونية-2-2    
، أصبح وسيمة ترويجية تعزز ثقافة معينة، إن ظيور المرأة في الإعلانات التمفزيونية شبو عارية

وظيورىا ىكذا يؤكد العديد من الأقوال ، تشجع ممارسة أنماط سموكية تخدم أغراض متنوعةو 
شر ما ، و :"كميا شرو يرى سقراط أنيا السرور."و  لكنو من بواعث الفرحو  :"حيوان بميد أحمقفيي

  جاذبية سحرىا."، و ييا جمال وجيياف
ولا رجاء ، ولا قيمة لروحيا، دورىا بجسدىا، و و يدل ىذا عمى أن المرأة دمية قيمتيا في جماليا

مركزىا كمما تقدم و  ويقل تقديرىا، ومقصودة عندما تبدو رائعة، فيي غاية عندما تكون فاتنة، لحياتيا
يظير ىذا ، و ل تام لممرأة في الإعلانات التمفزيونيةىذا استغلا، و أو انطفأت جاذبيتيا، بيا العمر

من ، تمعب دور الإغراء بأساليب أجنبية، وجميمة، الاستغلال في إقحاميا في الإعلانات كامرأة فاتنة
 (.292، ص، 2331عمي.، )الحديدي، خلال ربط ىذا الدور بالجنس الإثارة

ت ىدفيا في إبقاء المشاىد في حيز كمما حققت الاشيارا، فكمما كشفت مناطق جديدة من جسدىا
             للأسباب التالية:المشاىدة.و ىذا الاستغلال وصل إلى انحطاط صورتيا وذلك 

فيي توحد إعلاناتيا عن ، دعوتيم لمعولمة، و سيطرة الشركات متعددة الجنسيات عمى العالم -1  
طبيعة برامجيا المحمية بما يتلاءم  الأمر الذي جعميا تكيف، منتجات مختمفة في كافة أنحاء العالم

عن الالتزام بالأخلاق ، و وىي اشيارات بعيدة كل البعد عن طبيعة الجميور، مع المنحى الاشياري
حيث يرى المشاىد في أي منطقة من العالم نفس ، المعايير الاجتماعيةو  وآداب المينة، العامة

 ترتدي ثيابا تكشف عن معظم جسدىا.و  شقراءو  غالبا ما تكون فتاة الإعلان يافعة، و الإعلان
، وسائل الإعلام من ناحية أخرى، و إن وكالات الإعلان تخدم رجال الأعمال من ناحية-2  

، مبتذلةو  وتكون ىنا الإعلانات فضة، دون الاىتمام بالأثر السمبي الذي قد تتركو في المستقبل
 ون تفكير.د، تروق لعواطف المشاىدينو  متنافسةو  تتضمن ادعاءات متضاربة
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ىنا قد تمعب بعض الإعلانات دور ، و غياب النسق القيمي الواضح عن العمل الاجتماعي-3  
ذلك كتقميد لما يتم عرضو من أنماط مختمفة ، و علاقات الحب..، و الموجو في تحديد أسموب الحياة

 لممعيشة قد لا يتناسب مع طبيعة مجتمعاتنا العربية.
، فيو يقوم عمى الانجذاب الانفعالي، ليس عمى المنتجو  تركيز الإعلان عمى المستيمك-4  

صموئيل كما يقول  الاشيارات." ىي جوىرة، الوعود الكبيرة فقطو  ."فالوعودوليس عمى الإقناع الفعمي
 البريق.و  الألوانو  ىذا ما يفسر اعتماد الإعلان عمى المرأة، و جونسون

خراج مثير للاشيارات لضمان ، إصدار شركات الإنتاج الاشياري لطرح أفكار جريئة-5   وا 
 تنقمو بين القنوات الأخرى.و  عدم تيربو، و إقبال المشاىدين عمى رؤيتيا

، تقميد ما ىو موجود في الغربو  نقلو  يعتمد القائمون عمى صياغة الإشيار عمى ترجمة-6  
 ىذا ما يزيد من تشويش صورة المرأة في الإشيار نظرا لمتقميد الأعمى دون الانتقاء.و 

الرئيسية في  اوظيفتيو  ومن ثمة انحصرت، حمايتوو  خضوع المرأة العربية لسيطرة الرجل-7  
 في الإنجاب.و  إرضائو
كما أنيا لا ترفض ، لأنيا أكثر مرونة من الرجل، سيولة إقناع المرأة بالقيام بادوار معينة-8  

في مسايرتيا لما بطمبو  فالمرأة ضعيفة النفس تقع تحت سمطة الرجل المعمق، الآخرين رفضا قاطعا
 منيا.

باعتبارىا المقدر الرئيسي للاستيلاك العائمي في المجتمعات ، معظم الاشيارات لممرأة-9  
 النامية.
غير المنطقي  نفم، تروج لسمع تخصيا الأني، المجوء لممرأة في الإعلانات أمر ضروري-10 

 . اوغيرى ،العطور النسائيةو  الاستعانة بالرجل في مستحضرات التجميل
  دفعيا لمظيور بصورة مبتذلة في الإعلانات. امم، الشيرةو  سعي المرأة المتعطشة لمنجومية-11 

 (.545-543 .ص . ص2336)البدوي. 
، التممكو  الاقتناءو  تيتم بالاستيلاك يفي، منتجة توليس، تقديم المرأة عمى أنيا مستيمك-12 
 تشترى.و  عتبا، أصبحت تنظر لنفسيا عمى أنيا سمعة ىحت

 التركيز عمى أنيا أنثى في المقام الأول.، و ثانوية، و تقديميا في ادوار ىامشية-13  
في داخل ىذه  وأ، المرأة في المجتمع ىعم، الجماىيري لالاتصاو  سيطرة وسائل الإعلام-14  

 تعتبرىا قوة قادرة عل التغيير. ثحي، الوسائل ذاتيا
، التي من خلاليا تستطيع إبراز كفاءتيا الفكرية، و قمة فرص العمل المتاحة أمام المرأة-15  

يدفع بالبعض إلى المجوء لمميدان الاشياري الذي ، و الأمر الذي يجعل مجال الاختيار محدودا أماميا
 يرتكز بصفة أساسية عمى مفاتن المرأة.
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 بالرغم من تواجدىا، ظيور مشاركة المرأة الإعلامية في المراكز العميا في التسمسل-16  
فيي لا تزال أسيرة مجتمع ، لكنو تواجد يعتمد عمى الجاذبية الجسدية ليا، و84الإعلامي بنسبة

 الأمية.و  التيميشو  ذكوري يختزن نظرة دونية تتخبط في أوحال الجيل
مجال الإعلام بأي تغيير ارتجالي لصورة المرأة في  يف، عدم قيام القيادات النسائية-17  

 الإشيار.
قواما جميلا و  الأمر الذي يدفع بفتيات كثيرات ممن يمتمكن جسدا، دلات البطالةارتفاع مع-18  
 كونيا قد لا تجد بديلا آخر.، مجال الاشيارات يلمعمل ف
الجسد لا غير)شغوفة ، جودىا بطرق خاطئة مركزة عمى قوامياو  سعي المرأة لإثبات-19  

 ئية(.المحاكاة العشواو  التقميد الأعمى، و الشكميات، و بالمظاىر
المرأة في صورتيا الحقيقية  نتبي، عدم اىتمام وسائل الإعلام بوضع إستراتيجية عامة-20  

 (.545-542.ص، . ص2336)البدوي.   .دون تناقص أو تسفيو
 الآثار السمبية لانحطاط صورة المرأة في الإعلانات التمفزيونية:-2-3    

 بل أنيا تمتد، انتياء مشاىدة الإعلان لاشك إن آثار الصورة الإعلانية لا تتوقف عند لحظة
لاسيما جيل ، و فيي صورة مؤثرة في النشء الجديد، تطول لفترات قد يعجز العقل عن تصورىاو 

أساسية عمى جسد  ةبل تمك التي تعتمد بصور ، ىنا لا نجمل كل الإعلانات، و المراىقين من الشباب
حادثة أو  اإلى أن تستثيرى، يفي اللاوع فالمشاىد يحمل ىذه الصورة التي قد تظل ساكنة، المرأة

 واقعة معينة لتأتي بآثار لا يمكن تصورىا أو تداركيا.
بل ، اليدام لتكوين شخصية المراىقينو  و لا تتوقف سمبيات الإعلان الفاضح عمى التأثير المدمر

، الأخلاقية عمى المعايير، و صورة الرجل أيضا، و إنيا تؤثر سمبا عمى صورة المرأة ذاتيا في المجتمع
 ولنماط الاستيلاك.

 فيما يمي5 أىم الآثار السمبية لصورة المرأة في الإعلان التمفزيونيو يمكن الإشارة إلى 
رشاداتو  سمعو  وحاجاتيا من منتجات، الكاممة لممرأة الريفيةو  غياب الصورة الشاممة-1   ، ا 

اليوم يشيد الإعلان عن  عجتمفالم، الوجوهو  دالاىتمام بالأجساو  تفالتركيز ينضب عمى الكماليا
خاصة في و  تخفيف الوزن...الخ. وفي ىذا تيميش لنسبة كبيرة من المرأة، و مراكز التجميلو  مؤسسات

 المجتمع العربي.
خلال إبراز وطأة  نم، الملامح الصناعيةو  حصر المرأة في نماذج مغمفة بالمساحيق-2  

 حياءىا. شوتخد، سمبية تنال من رفعة أخلاقيا الإغراء فييا بصورة استثمارية ضمن إعلانات تجارية
حقيا أن تسعى  نفم، إعطاء صورة مخالفة لمصورة الواقعية لممرأة في المجتمع العربي-3  

 أن ىذا يجب أن يكون عمى جل اىتماماتيا. إلا، لتكون جميمة
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 ىتسع، يرمثو  كجسد جذاب، و المغايرة لدورىا كأنثى ةاغتراب المرأة عن أدوارىا الاجتماعي-4  
 لمحفاظ عميو تحقيقا لمتقبل الاجتماعي أو التوافق الاجتماعي.

كشريك لمرجل في عممية التنمية ، الذي يقدم صورة ناضجة لممرأةو  غياب البديل الأفضل-5  
 (541، . ص2336)البدوي. الاقتصادية.و  الاجتماعية

 شاىدات بين أجسادىنعدم الرضا عن الذات عند مقارنة المو  ارتفاع معدلات الإحباط -6  
 وىذا ما يكرس النظرة الدونية التي تنتظر فييا الفتاة لذاتيا، وما يرينو عمى الشاشة، أشكالينو 

في جنوب  استراليا إلى أن صورة المرأة في الإعلان ، زقد أشارت الباحثة في جامعة فميند ر و  
عدم و  ىالشعور بالأسو  الإحباط مظاىرىن مما يزيد من معدلاتو  تجعل الفتيات يفتقرن لمثقة بأنفسين

 الرضا.
أو ، لما يرونو من صور سيئة لممرأة، المراىقين في المراحل العمرية المبكرةو  تقميد الأطفال-7  

 أن ىذه الفئة العمرية تكتسب السموكو  خاصة، من أفعال غير موضوعية ليا الإعلانات التجارية
 أن جاذبية، ىذا فضلا عن، نظرية التعمم الاجتماعيذلك وفقا لو  المعرفة من خلال التعمم بالمحاكاةو 
 ذلك بصورة لاشعورية.و  تكرار رؤية ىذه الإعلانات تجعميا جزء من القيم التي يعتنقيا الفردو 

والذي يرجع احد أسبابيا رؤية ، والأعمال المخمة بالآداب، ارتفاع معدلات الجرائم الجنسية-8  
يحاءات مثيرة جنسيا.و  بحركات تقوم، المرأة شبو عارية غي الإعلانات  ا 

كمما ظيرت المرأة ، عقلانيتوو  قوتوو  مما يقمل من شانو، اختلال صورة الرجل في المجتمع-9  
ومن وجية النظر لمرجل ذاتو ، من نظرة الرجل لياو  فيي تقمل من شانيا، في صورة فاضحة

، المرح، حب لمموضةالرجل المصور الآن ىو الم-فنموذج-، ىدف للاستثارة لا غيرو  كموضوع
 المتوفر لمخدمة المرأة.و  المطيع
من خلال أساليب ممتوية غير أخلاقية تعتمد عمى ، اليبوط بالذوق العام لدى الأفراد-10  

 الغريزة الجنسية بشكل أساسي.
وذلك كنتيجة ، التعود عمى عدم غض البصر، و وعدم إنكارىا، التعود عمى رؤية المنكرات-11  

 نماذج أخلاقية سيئة.و  لصور لمتعرض المستمر
إن الاعتماد عمى الإعلان كمورد أساسي من موارد التمويل يقمل من جودة الرسالة -12  

 يصبح الاستيلاك بمقتضاىا غاية في حد ذاتو.، يخمق عقمية تجارية، و الإعلامية
، الخدمات بسبب الإنفاق المالي الضخم عمى الإعلانو  المنتجاتو  ارتفاع ثمن السمع-13  

 النيوض بجودة السمع.و  وتحسين المنتجات، والذي كان من الأفضل استخدامو في رفع الجور العمال
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تواجده المستمر عمى الساحة الإعلامية من حرية الجميور في و  يجد الإعلان بتكراره-14   
، . ص2336البدوي.) يبعده عن السمع التي لم تنل حظيا من الإعلان، و اختيار السمع التي يريدىا

549.) 
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