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    :  
  
ʇعـــد טقتصـــاد ࢭـــʏ وقتنـــا الـــراɸن القـــوة الناعمــــة      

الۘــــــܣ تــــــتحكم ࢭــــــɠ ʏــــــل כبɴيــــــة السياســــــية ،الثقافيــــــة ، 

و نظرʈاتـھ الۘـܣ  و حۘܢ כمنية، لھ مناݠݨھ، טجتماعية

تدرســــھ ، وتȘســــم بالتعقيــــد ولʋســــت ࢭــــʏ متنــــاول عامـــــة 

 ʏالنــــــــــاس، و تلعـــــــــــب الܶـــــــــــݰافة טقتصـــــــــــادية  دور ࢭـــــــــــ

عرʈف بالɴشاط טقتصادي عن طرʈق ɲشـر כخبـار الت

و  ،و التحلــيلات و تفســ؈ف المصــطݏݰات المعقــدة و ךراء

يتحـــــــتم عڴـــــــʄ اݝݰـــــــرر טقتصـــــــادي تطبيـــــــق أســـــــاليب و 

قواعــــد عمليــــة لتȎســــيط المعلومــــة טقتصــــادية و نقــــل 

اݍݰقــــائق و כحــــداث טقتصــــادية الوطنيــــة و الدوليــــة  

و לعــلام ɠــاـن ســـابقا  .إڲــʄ أك؄ـــف عــدد ممكـــن مــن القـــراء

مجرد أداة لɴشر المعرفة ووعـاء يحـوي الثقافـة و يقـدم 

ال؅ففيــھ بأنواعــھ،و أصــبح اليـــوم وســيلة ل؅ــفوʈج خطـــط 

التنميـة الۘـܣ تɴتݤݨɺـا الـدول اݝݵتلفـة، فإسـɺام לعــلام 

ࢭـــــȖ ʏشـــــكيل الـــــوڤʏ التنمـــــوي ɸـــــدفا أساســـــيا و رئʋســـــيا 

 فالتنميــــــة. ينطلـــــق مــــــن أɸميـــــة التنميــــــة ࢭــــــʏ حـــــد ذاٮڈــــــا

טقتصادية عملية مقصـودة Ȗسـڥʄ الدولـة مـن خلالɺـا 

و ذلــــــــك . إڲـــــــʄ تــــــــوف؈ف أو خلــــــــق وضــــــــع اقتصــــــــادي جيــــــــد

بالتوعيــــــة بأســــــاليب اݍݰيــــــاة טقتصــــــادية، مــــــع عــــــرض 

ݝݵتلــــــــف القضـــــــــايا טقتصــــــــادية، و إقنـــــــــاع اݍݨمɺـــــــــور 

بأȊعادɸـــــا اݝݵتلفـــــة، و ال؅فك؈ـــــق عڴـــــʄ محارȋـــــة לســـــراف 

  .טقتصادي عڴʄ المستوى العام و اݍݵاص

Le résumé: 

 
       L'économie à l'heure actuelle est la 
puissance douce qui contrôle toutes les 
structures politiques, culturelles, sociales et 
même sécuritaire, son curriculum et ces 
théories qui sont à l'étude,  sont complexes et 
ne sont pas accessibles au grand public. le 
journalisme économique joue un rôle  dans la 
définition de l'activité économique à travers 
la diffusion de nouvelles ,les points de vue et 
l'analyse et l'interprétation des termes 
complexes, et il est impératif pour l’éditeur 
économique d’utilisé les méthodes 
d'application et des règles visant à simplifier 
le processus d'information économique ,les 
faits et les affaires économiques nationaux et 
internationaux au plus grand nombre possible 
de lecteurs.  Les médias étaient auparavant 
juste un outil pour la diffusion des 
connaissances et un pot contenant une 
culture, qui propose différent types de 
divertissement, et ils sont devenus 
aujourd’hui un moyen pour promouvoir les 
plans de développement adoptés par les 
différents pays. La contribution des medias 
dans la formation de conscience de 
développement l’objectif clé essentiel 
provient de l’importance du développement 
en soi. Le développement économique est un 
processus délibéré par lequel l’état cherche à 
fournir ou créer une bonne situation 
économique, et cette prise de conscience des 
méthodes de la vie économique avec la 
présentation de divers questions 
économiques, et de convaincre le public de 
ses divers dimensions, et de se concentrer sur 
la lutte contre l’extravagance économique au 
niveau public et privé.  
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  :مقدمة
ǽعد الإعلام التنموȑ من أرقى المستوǽات التي بلغها الإعلام في تطوره التارȄخي، وǽعود    

الذWilber Schramm  ȑ)"(وȄلبیر شرام"الفضل في نشأة هذا النوع من الإعلام إلى الǼاحث 
علامي، و هو قادر على إحداث یرȐ أن الإعلام التنموȑ فرع أساسي و مهم من فروع النشاȋ الإ

فالصحافة الاقتصادǽة  Ȟوسیلة من وسائل الإعلام التنموȑ تساهم  في صنع . التغییر والتحدیث
القرارات، ووضع السǽاسات الاقتصادǽة ودفع عجلة التنمǽة، Ǽصفتها وسǽطا نشطا ǽسهم في 

تصادȑ بتǽار مستمر من التدفȘ العام للمعلومات، وذلك من خلال تغذǽة عملǽة صنع القرار الاق
وذلك عن طرȘȄ توجǽه الاهتمام ǼشȞل  المعلومات تمثل المدخلات الأساسǽة لعملǽة الاتصال،

  .انتقائي إلى جوانب اقتصادǽة معینة
ǽحاول هذا المقال الǼحث عن دور الصحافة الاقتصادǽة المȞتوǼة في تشȞیل الوعي التنموȑ و 

قتصادǽة، وانطلاقا من ذلك قمنا Ǽطرح مجموعة من الذȑ یؤدȑ بدوره إلى تحقیȘ التنمǽة الا
  : التساؤلات، وهي Ȟالأتي

  ما مفاهǽم وممیزات الصحافة الاقتصادǽة المȞتوǼة ؟ – 1
  فǽما تكمن محددات الكتاǼة للصحافة الاقتصادǽة المȞتوǼة؟ – 2
  ماذا نعني Ǽالوعي الاقتصادȑ؟ –3
  صادȑ؟ما هي طبǽعة العلاقة بین الوعي والنمو الاقت –4
  Ȟیف تساهم الصحافة الاقتصادǽة في تنمǽة الوعي الاقتصادȑ؟  - 5
  ماذا نعني Ǽالتنمǽة الاقتصادǽة؟ – 6
  ما هي طبǽعة العلاقة بین الصحافة الاقتصادǽة المȞتوǼة و التنمǽة الاقتصادǽة؟ - 7
 :مفاهǻم و ممیزات الصحافة الاقتصادǻة المȜتوǺة -1

لات منذ سنوات السǼعینǽات و خاصة الثمانینǽات، سمحت شهدت الصحافة الاقتصادǽة عدة تحو 
حیث ). 495، ص2014رȄتور، ( Ǽ1945فهم ظروف النشأة لهذا النوع من الصحافة Ǽعد سنة 

أخذت الصحافة الاقتصادǽة حقلا واسعا في علم الصحافة، وهي أكثر أهمǽة في حǽاة الناس لما 
 ). 62، ص2015الشمایلة،( مة للمجتمعللأثر الاقتصادȑ من أهمǽة Ȟبیرة في الحǽاة العا

 ȑعرف الإعلام الاقتصادǽ"ة في الدولة و العالمǽة الاقتصادȞعلى أنه الحر)" ،ȋ2010قیرا ،
أن الإعلام الاقتصادȑ یرجع إلى ) Robert Solman"(روȃرت سولمان"وȄرȐ الǼاحث ). 49ص
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 Solman)"تهممعلومات من أصل خاص یبني من خلالها أصحاب المال و الأعمال نشاطا
,sans date, p15)   ماǽعید لا سǼب و الȄالقر Ȑأثره الملموس في المد ȑوللإعلام الاقتصاد

  ). 209، ص2015الدلǽمي،(في الأزمات التي تواجه اقتصادات الدول
الإعلام الاقتصادȑ هو Ȟل خبر لǽس له اتصال Ǽالسǽاسة و على هذا تكون له خصائص قد 

  :لعامتتعارض مع خصائص الإعلام ا
فالإعلام الاقتصادȑ لا ǽشمل على أخǼار فحسب و لكنه ǽضمن معلومات، و معطǽات ) 1

 .قارة ǽمȞن  و ǽستحسن تخزȄنها
الإعلام الاقتصادǽ ȑستعمل الوسائل الإعلامǽة المعروفة، ولكنه ǽعتمد على مسائل ) 2

 .أخرȐ خاصة بوظǽفته
ولى، و لكن التخزȄن ثم النشر عند وظǽفة الإعلام الاقتصادȑ لǽست النشر Ǽالدرجة الأ) 3

  ).149، صت.داحدادن، (الحاجة
الصحافة الاقتصادǽة أو صحافة المال والأعمال Ȟما تعرف في الغرب ، هي جزء من الصحافة 

) Ȟ)"Quintaoینتاو"و ǽعرف . ، ولهذا یتوقع منها الجمهور ما یتوقعه من سائر أنواع الصحافة
لحقائȘ عن القضاǽا ذات العلاقة Ǽالقطاعات الاقتصادǽة نشر ا"الصحافة الاقتصادǽة Ǽأنها 

أن الصحافة الاقتصادǽة تختلف عن غیرها من أنواع  Ȟ "(kucinski)وسنسȞي"، وȄرȐ "والمالǽة
الصحافة الأخرȐ، لǽس فقȌ فǽما یتعلȘ بتناولها للأحداث الاقتصادǽة المتمیزة، و الصدمات 

نما تختلف عنها  في أنه علیها إǽضاح التعامل مع التحولات  ومتغیرات المالǽة والاقتصادǽة ، وإ
و الصحافة الاقتصادǽة مطالǼة و . الحقائȘ الاقتصادǽة ، وǼحǽادǽة في حالة النمو أو الخسائر

  معنǽة بتقدǽم التقارȄر الصحفǽة حول الأحداث
  ). 84- 83ص.،ص2009الزȄن،(والمناسǼات الاقتصادǽة وتفسیرها وشرحها لجمهور القراء 

عني هذا النوع من الصحافة بإظهار عناوȄن مǼاشرة في الشؤون الاقتصادǽة و التجارȄة      ُ ǽو
  وشؤون المال، وعرض دراسات جادة عادة ما تكون بلغة الجداول والأرقام والبǽانات

  والمقارنات، وتهتم Ȟذلك ǼحرȞة التǼادل التجارȑ بین الدول، القروض، التعاون الدولي  
ة التطورات الاقتصادǽة والمالǽة في العالم نظرا لتأثیر هذه التطورات على والإقلǽمي، ومتاǼع

الاقتصاد المحلي في Ȟل دولة من دول العالم ، وتصدر هذه المجلات في مختلف الدول 
 ). 112، ص2012الخصاونة ، (العرǽȃة
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  "  دǽانا هنرȞȄس" نیوȄورك تاǽمز"تقول محررة الأنǼاء المالǽة في صحǽفة 
(Diana Henriks)  ة  في عصر المالǽما یخص الصحافة الاقتصادǽأن هذا الازدهار في :" ف

صحافة الأخǼار الاقتصادǽة لا یتعلȘ بنا فعلا، بل یتعلǼ Șعلاقاتنا Ǽالذین نسعى إلى الوصول 
فنجد أن معظم الصحافیین تدرب على تغطǽة الحوادث ". إلیهم، أكنا نسمیهم قراء، أو مشاهدین

ن أحدا منهم لǽس على استعداد أن ǽحفȎ عن ظهر قلب أسماء جمǽع أعضاء السǽاسǽة، إلا أ
، "التضخم الاقتصادȑ "مصطلحات مثل، . منظمة الأوǼك مثلا، أو حتى اسم رئǽس البنك الدولي

زȄادة مؤشر "، و ماذا تعني ǼالضȌǼ "السندات المالǽة الحȞومǽة والخاصة "، "رأس المال الرسمي"
  لها آفاق لا بد للصحافة الاقتصادǽة أن تعیها ، Ȟ" طوȞیو أو نیوȄورك

وتتفهمها ، وألا تكون مثل ناقل المعرفة الجاهل بها ، ولا شك في أن الصحافة الاقتصادǽة هي 
مطلب وطني لأȑ دولة تسعى إلى أن ǽطلȘ علیها دولة مواكǼة للمنظومة الاقتصادǽة العالمǽة ، 

لة من دون وجود صحافة  وأجهزة مجتمعǽة قادرة Ȟما أن دخول الاستثمارات الدولǽة إلى أȑ دو 
 2012ناظم،(على التعامل معها و تفعیل نجاحاتها هو مطلب مجتمعي له آثاره السیئة 

  :وȄتمیز الإعلام الاقتصادǼ ،ȑما یلي).  269-  268ص .،ص
زراعة، صناعة، تجارة و (یتمیز المجال الاقتصادǼ ȑالاتساع، فهو ǽضم جوانب متعددة  -

یتألف Ȟل منها من محاور متعددة تشȞل حǽاة Ȟاملة، وتدخل جمǽع هذه المحاور في  )خدمات
  .علاقات تأثر و تأثیر متǼادل، سواء فǽما بینها أو مع المجلات الأخرȐ في الحǽاة الاجتماعǽة

یتمیز الموضوع الاقتصادǼ ȑأهمیته الحاسمة ǼالنسǼة للفرد والمجتمع، وȄتمیز الموضوع  -
ته وافتقاره إلى Ȟثیر من عناصر الإشارة والجاذبǽة التي یندفع الإعلام الاقتصادȑ بجدی

  .لاستغلالها
تفرض خصوصǽة المجال والموضوع و الحدث والجمهور استخدام أسالیب معالجة مناسǼة ،  -

وهذا ما ǽفسر استخدام التغطǽة الإخǼارȄة التفسیرȄة في الإعلام الاقتصادȞ ،ȑما ǽفسر استخدام 
ح والتحلیل في معالجة الموضوعات الاقتصادǽة، Ȟما ǽفرض استخدام أسالیب أسالیب الشر 

أما فǽما یتعلǼ Șاللغة فان خصوصǽة الموضوع تفرض . المعالجة المتوازنة والاستمالات الذهنǽة
استخدام لغة ذات طاǼع تخصصي تبذل جهودا دائمة لتطوǽعها لمتطلǼات الإعلام 

 ȑني،(الجماهیرȄ48- 47ص.،ص 2012الزو .(  
  :محددات الكتاǺة للصحافة الاقتصادǻة المȜتوǺة –2
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هناك محددات أو Ǽعض القواعد و النصائح العملǽة التي یجب على الصحفي أخذها في 
الاعتǼار عند معالجة و ȞتاǼة المادة الاقتصادǽة أǽا Ȟان شȞلها، والتي تضمن تحقیȘ الهدف من 

  : قتصادȑ مفهومة ومثیرة للاهتمامالكتاǼة الاقتصادǽة، وهو جعل أنǼاء النشاȋ الا
  .تجنب المصطلحات الاقتصادǽة المتخصصة، فهي مثیرة للبلبلة وǼاعثة على الأمل -
عندما یتعذر التخلص من المصطلحات الاقتصادǽة : تعرȄف المصطلحات الاقتصادǽة-

  .المتخصصة، ینǼغي على الصحفي تعرȄفها
الصحفیین الاستغناء عن الأرقام التي لا تعد  ینǼغي على: التقلیل من استخدام الإحصائǽات -

فانه یتعین على الصحفیین المتخصصین في تغطǽة " دیبرا بوتر"فحسب . Ǽالغة الأهمǽة للمقال
  أنǼاء قطاع الأعمال أن ǽستخدموا الأرقام بتحفȎ في قصصهم الإخǼارȄة المتعلقة Ǽالأعمال

  .والاقتصاد في سǽاق إنساني 
عندما تقرر وضع رقم في مقال صحفي، یجب وضعه في السǽاق : مقارنة الإحصائǽات -

المناسب Ǽمقارنته Ǽشيء آخر، فأȑ رقم قلیل الدلالة في حد ذاته، ولا ǽظهر معناه الحقǽقي إلا 
  .Ǽمعرفة قǽمته النسبǽة

في مقارنة الإحصائǽات لا تكون عادة Ȟافǽة، : تحوȄل الإحصائǽات إلى موضوعات صحفǽة -
ǽفعل أكثر من مجرد نقل الأرقام، فعلǽه أن ǽشرح دلالتها و ǽفسر معناها و  إذ على الصحفي أن

  .هذا الشيء لا Ȟǽون واضحا دائما
الحصول على الجوانب الأخرȐ لأȑ موضوع عن أنǼاء النشاȋ الاقتصادȑ و إضافة الطاǼع  -

 ȑالاقتصاد ȋاء النشاǼحول الأرق: الإنساني على أن  ȑالاقتصاد ȋاء النشاǼام ، و التي تدور أن
أȑ الرجال (ینǼغي أن تمس Ǽالإضافة إلى المسئولین و مدیرȑ الشرȞات ، الأشخاص الحقǽقیین 

نشرت مجلة إخǼارȄة هندǽة : ، مثلا )و النساء العادیین الذین هم المستهلكون و دافعوا الضرائب
لǼطاطس تحقǽقا صحفǽا متعمقا عن المعرȞة الدائرة لكسب العملاء في مجال صناعة رقائȘ ا

المقلǽة ، ونقل Ȟاتب التحقیȘ تعلǽقات عدیدة من المدیرȄن في شرȞات الأطعمة الخفǽفة ، لكنه لم 
یذȞر رأȑ المستهلكین الذین ǽأكلون رقائȘ الǼطاطس، أȑ الأشخاص الذین تدور المعرȞة بین 

  .الشرȞات لكسبهم
ǽان الصحفي الذȑ تصدره إظهار دلالة أنǼاء النشاȋ الاقتصادȑ و عدم الاكتفاء Ǽمضمون الب -

الحȞومة أو إحدȐ الشرȞات لǽس سوȐ نقطة البداǽة في مقال عن أنǼاء النشاȋ الاقتصادȑ،إذ 
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عادة ǽحتاج الأمر إلى مزȄد من الأنǼاء، Ǽالتحدث مثلا إلى شرȞات منافسة أو محللین خارجیین 
للاطلاع على  أو خبراء استشارȄین،أو خبراء أكادǽمیین متخصصین، أو مصادر أخرȐ عدیدة

الجوانب الأخرȐ للموضوع، Ȟما أن البǽان الصحفي یثیر دائما أسئلة تستدعي العودة إلى الشرȞة 
  .المعنǽة التي أصدرته

الǼحث عن دراسات الحالة التي توضح الاتجاهات، و یجب أن ǽفȞر الصحفي في توسǽع - -
ȑالاقتصاد ȋاء النشاǼلأن ȑف التقلیدȄفة لقد أضافت ص. نطاق التعرǽت جورنال"حȄوول ستر "

أبواǼا تغطي الجوانب المتعلقة Ǽالنشاȋ الاقتصادȑ  في موضوعات Ȟالصحة و العلوم و القانون 
و الرȄاضة و التسلǽة و غیرها من الموضوعات، تذȞر أǽضا أن النشاȋ الاقتصادȑ و المالي 

مǽة  الشرȞات الكبیرة لǽس قاصرا على الشرȞات الكبیرة و حدها ، فالشرȞات الصغیرة لها نفس أه
Ȟما تحظى الأوضاع المالǽة الشخصǽة بتغطǽة متزایدة في أنǼاء النشاȋ الاقتصادȑ و المالي، . 

  ). ، دون صفحة2006رفعت، ( وهو مجال ǽقدم للقراء نصǽحة الخبراء Ǽشأن ǽȞفǽة إدارة أموالهم
و . خǼار عن عمدعرض الموضوع عرضا محایدا دقǽقا ǽمنع تحرȄف الأ: الوثوق من الأخǼار -

قد أثبتت التجارب أن الطرȄقة التي تعالج بها الصحف أخǼار المال طرȄقة ایجابǽة تدعو إلى 
الاطمئنان و الثقة، و على الرغم من أن Ȟثیر من الصحف تنشر دون تردد قصص فشل 

شرȞات أو إعادة تنظǽمها ، وخاصة إذا Ȟان للجمهور مصلحة في تلك الشرȞات، فان الناشرȄن 
رون دائما أن الصحف المتشائمة لا تفید المجتمع Ȟثیرا ، وفوق ذلك فان نشر الأخǼار التي ی

و لǽس هناك ناشر ǽسمح لنفسه Ǽأن تتǼع صحǽفته سǽاسة . تثیر الذعر و عدم الثقة یدمر الشرȞة
، 2003شرف، (النعامة في عدم الاعتراف بوجود غش أو تدلǽس أو فضائح في منشآت مالǽة 

  ). 143ص
فقد تفرض أحداث معینة أو ظهور . الشمولǽة في تغطǽة الأحداث و القضاǽا الاقتصادǽة  -

ظاهرة معینة في مجال ما إلى التوسع في تغطیتها ، ولكن یجب ألا Ȟǽون ذلك على حساب 
التغطǽة في المجلات الأخرȐ و أن تعطي الاهتمام حسب أهمیتها النسبǽة للمواطن وللاقتصاد 

أن تكون الصحافة انعȞاسا لمتطلǼات المواطنین و الاقتصاد الوطني و لǽس  و. الكلي ǼشȞل عام
Ȍات المعلنین فقǼ74- 73ص.، ص2015الشمایلة،( متطل.(  
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امتناع الصحافیون في تشوǽه أو المراقǼة لغرض تفضیل أو معاقǼة شخص محدد ، فمن  -
أو مسیرȄهم  /همیهم وواجبهم تقدǽم الأحداث ȞǼل صرامة و صدق ، وحتى إذا تعلȘ الأمر Ǽمسا

  .أو منافسیهم
هناك أرȃع أسالیب لعرض المعلومات : العرض الرقمي و الرسوم في الصحافة الاقتصادǽة-

  ): 85- 80ص.نفس المرجع، ص( رقمǽا
ترتیب الأرقام  -العرض الرقمي Ǽاستخدام الكلمات، ǽعني استخدام الكلمات مع الأرقام - 1

  م ترتیǼا منطقǽا في شȞل موجز، مثل العملǽات الحسابǽة ترتیب الأٍرقا - التسلسلي في جدول
  . عرض الأرقام إلى جوار مقǽاس رسوم –والمعادلات الكǽمǽائǽة 

ǽعد العرض Ǽاستخدام الحروف أكثر فعالǽة، لأنه رسالة صرȄحة لا تقبل اللǼس أو  - 2
  .الغموض، ولكنه ǽحتاج إلمام القارǼ ȏالجملة عند قراءتها

3 -Ǽ ضفي العرضǽ ه المنطقي، و هو أكثر دقةǼسبب ترتیǼ استخدام الأعمدة و الجداول وضوحا
لأنه ǽحشد المعلومات Ǽالإقلال من الوصف اللفظي، و لكنها لا تخلو من العیوب، و تمثل 

  .الجداول المرتǼطة Ǽالنصوص وسیلة قǽمة لعرض محتوǽاتها Ǽصورة موجزة
طرȄقة أكثر وضوحا، لأنها توفر وقتا ثمینا  أما عرض الحقائȘ بواسطة الرسوم البǽانǽة وهي- 4

في إدراك الأسǼاب و النتائج في لمحة واحدة، و لكن یجب عدم استخدامها إن لم تكن تقدم شیئا 
  :من أشȞال الرسوم البǽانǽة شائعة الاستخدام في الصحافة الاقتصادǽة . للمعلومات المنشورة

قات الكمǽة في استخدامات المساحات و الأحجام التي تبین العلا:الرسوم البǽانǽة الإحصائǽة  – 
  .، وأطوال الخطوȋ، و ارتفاعات الأعمدة ، وانحدار المنحنǽات

التي تستخدم فیها خطوȋ متǼاعدة Ǽمسافات تتناسب في عرضها مع : الرسوم البǽانǽة الحسابǽة –
  .البǽانات الحسابǽة التي تعبر عنها، وتستخدم لتوضǽح العلاقة بین المتغیرات

وتتكون من مستطǽلات أو خطوȋ رأسǽة متنوعة الأطوار و تستخدم : جداول الأعمدة البǽانǽة –
  .لتحدید القǽم المطلقة أو علاقتها Ǽعضها بǼعض

  .و تضم رسوما بǽانǽة خطǽة: جداول الرسوم البǽانǽة الخطǽة  –
الرموز Ȟارتفاع  التي تقوم على فȞرة تصوȄر الحقائǼ Șاستخدام: الرسوم البǽانǽة المصورة –

 .مؤشرات الأسهم
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و هي وصف مرئي ǽستخدم لبǽان ǽȞفǽة عمل الأشǽاء، مثل مؤشرات : الرسوم البǽانǽة الهندسǽة –
 .البورصة و حرȞة الأسواق التي تعرض ǼشȞل مرئي

وهي وسائل للشرح لعرض المعلومات الاقتصادǽة، أو ذات الصلة : رسوم الخرائȌ الجغرافǽة –
نفȌ، و المناطȘ الصناعǽة أو الزراعǽة ، و الطرق و البنǽة التحتǽة ǼمناطȘ آǼار ال

  .و غیرها من الموضوعات) جسور،مǼاني(
، فهي )9، ص2004فرȄني، (ǽستوجب من الصحفي جعل الأرقام مفهومة للقارȏ أو المشاهد

عنصر ذو أهمǽة حاسمة في أȑ قصة إخǼارȄة تجارȄة، لكن تقدǽمها Ǽصورة واضحة وǼسǽطة أمرا 
أساسي، فȞلما أمȞن استخدام المخططات و الرسوم البǽانǽة لعرض الأرقام، Ȟلما ǽقلل من الحاجة 

  . إلى الكلام في القصة الإخǼارȄة وحشوها Ǽالإحصاءات التي تحول دون الفهم
التحرȄر الخبرȑ : ینقسم التحرȄر الاقتصادȑ في الصحف و المجلات عادة إلى أرȃع أقسام هي 

وعلى الرغم من التداخل بین هذه الأقسام، فإننا . ل، التنبؤ والتنوȄر ثم التعلیȘالمǼاشر، والتحلی
  : ǽمȞن أن نتناول Ȟل قسم على حدة

التحرȄر الخبرȑ المǼاشر ǽضع أمام القارȏ صورة تفصیلǽة و شǼه تقرȄرȄة للقرارات التي  – 1
ǽة أو الاقتصاد أو التجارة الداخلǽر تصدر عن وزارات الخزانة أو المالȄة ، و التقارǽة أو الخارج

السنوǽة للمؤسسات و الشرȞات المساهمة على وجه الخصوص، و الخطوات التي تتخذها 
  . اتحادات المصدرȄن و المستوردین

Ȟفیل ȞǼشف Ȟل الشائعات و المناورات الخفǽة سواء بین : التحلیل العلمي الموضوعي – 2 
ارȄر والمیزانǽات السنوǽة لǼعض الشرȞات لا الأفراد أو المؤسسات أو حتى الدول، فǼعض التق

تكون صادقة لأسǼاب خاصة بها ، هنا یǼحث المحرر الاقتصادȑ عن هذه الأسǼاب و Ȟشفها 
للقراء لǽأخذوا حذرهم سواء Ȟانوا متعاملین مع هذه الشرȞة أو ینوون التعامل معها ، Ǽمعنى أن 

  . المحرر الاقتصادȑ ینوب عن قرائه في حماǽة مصالحهم
ǽعتمدان على الحاسة الاقتصادǽة لدȐ المحرر الذȑ یلم ȞǼل الأحوال : التنبؤ والتنوȄر – 3

الاقتصادǽة، تنمǽة الحس الاقتصادȑ لǽس Ǽالأمر الهین بل یتطلب على المحرر الاقتصادȑ أن 
Ȟǽون على صلة دائمة ȞǼل مراكز صناعات القرارات الاقتصادǽة، أجهزة التخطȌǽ و البورصة 

ساق علاقته مع مصادر المعلومات التي تزوده Ǽمادة خصǼة و ثرȄة ǽستطǽع أن یوظفها Ǽمعنى ات
  .Ȟلما أراد ذلك
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 4  –  Șة، في الفترات التي تنضب فیها موارد : التعلیǽملأ الصفحات الاقتصادǽ ن أنȞمǽ
الأخǼار الاقتصادǽة ، Ǽحیث یتعذر التحلیل الذȑ یترك مȞانه للتعلیȘ الذǽ ȑعمȘ الوعي 

تصادȑ لدȐ القارȏ، وهو یجمع بین سلامة الصǽاغة الصحفǽة و التنظیر الاقتصادȑ مع الاق
الترȞیز على التفسیر و الشرح للتǽارات و التوجهات و الاتفاقǽات الدولǽة ، وتأثیرها المǼاشر و 
غیر المǼاشر على الاقتصاد الوطني و المحلي أȑ أن التعلیȘ یرȞز على الثقافة الاقتصادǽة 

 ȏة و تعقیداتها للقارǽمǽات الدراسة الأكادǼعیدا عن صعوǼ) ،158ص.،ص 1999راغب  -
161.(  

3– ȏف الوعي الاقتصادȂتعر:  
 (Scienta)اللاتینǽة، وهي Ȟلمة مرǼȞة من (Conscienta) یرجع أصل Ȟلمة الوعي إلى Ȟلمة

، و هذا المصطلح لا ǽعني معرفة الموضوع من طرف الفاعل فقȌ، بل أن هذا (Cum)و
، فأول استخدام لاصطلاح الوعي مرتǼطا Ǽالمجموعات ...وضوع، ǽعد مرجعا للفاعل نفسهالم

 Ȑة الكبیرة، ظهر لدȄشرǼس"الȞمار"(Marx)  قات، مقدما اصطلاحǼصاغه مترادفا مع الط ȑالذ
، وǽعني أǽضا الرؤǽة الواضحة ...، و ǽقصد Ǽالوعي الإدراك و الإحاطة ...الوعي الطǼقي

( ل Ǽالتقدیر السلǽم لحقائȘ الحاضر مع الاستفادة الكاملة من تجرȃة الماضيلاحتمالات المستقب
  ).44- 43ص.،ص1990بوجلال، 

 ȑأن الوعي الاقتصاد Ȑاته ، وما "هناك من یرǼة وواجǽحقوقه الاقتصادǼ هو معرفة المواطن
Ǽ Ȍǽحوله من أحداث ووقائع ، وقدرة هذا المواطن على التصور الكلي للواقع المح ȑه،  یجر

  ". Ǽالإضافة إلى تجاوز هذا المواطن للخبرات الجماعǽة التي ینتمي إلیها
دارة وسائل الإنتاج،  ǽعبر الوعي الاقتصادȑ عن التصورات النظرȄة و الیومǽة مثل تنظǽم وإ

عبد الرحǽم (فاعلǽة القوة الǼشرȄة في عملǽة تحقیȘ الإنتاج، التوزȄع، التǼادل والاستهلاك
  :Ȟن تحدید الوعي الاقتصادȑ في ثلاث نقاȋ و هي ǽم). 13،ص2010حلس،

- ȑة في المجال الاقتصادȞات المشارǼمتطلǼ وعي الفرد.  
- ȑاته في المجال الاقتصادǼإدراك الفرد لحقوقه وواج .  
ورؤǽة الفرد الواضحة لما ǽحǼ Ȍǽه من أجهزة و قنوات اتصال و تكتلات في المجال  -

ȑالاقتصاد)،ȑ193، ص2010حسن علي الجند.(  
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إذا Ȟان الوعي الاقتصادȑ هو إدراك الفرد القائم على المعرفة ǼالحقائȘ و المفاهǽم الاقتصادǽة و 
  :فان خصائص الوعي الاقتصادȑ هي. العلاقات الاقتصادǽة بین أفراد المجتمع

  .الوعي الاقتصادȑ یتأثر سلǼا و إیجاǼا Ǽمختلف جوانب الحǽاة -
لجانب الوجداني مع الجانب المعرفي حیث أن الجانب الوعي الاقتصادȑ یتلازم فǽه ا - 

  .الوجداني مشǼع Ǽالجانب المعرفي
الوعي الاقتصادȑ هو الخطوة الأولى نحو تكوȄن الاتجاهات الایجابǽة الاقتصادǽة و التي  -

تتحȞم في سلوك الأفراد، و له وظǽفة تنبؤǽة عما ǽمȞن أن ǽصدر عن أفراد المجتمع من 
ǽات تجاه قضاǽȞان سلوȞ ا و ترسیخه إذاǼان سلȞ لا آملا في تغییره إذاǼة مستقǽاهم الاقتصاد

و الوعي الاقتصادȑ  أصǼح ضرورة ملحة خاصة Ǽعد ). 22- 21ص.،ص ȞǼ2006ار،(إیجاǼا
التي دخلت Ǽالاقتصاد العالمي Ȟله إلى منعطف جدید، مختلف تماما عما سبȘ " اتفاقǽات الجات"

تفاع الأسعار و هبوطها قاصرا على منطقة أو دولة Ǽعینها، بل فلم ǽعد ار . من آلǽات اقتصادǽة
ولعل الوعي الاقتصادȑ الذȑ تتǽحه . أوشȞت Ȟل الدول على الارتǼاǼ ȋعجلة الاقتصاد العالمي

الصحǽفة الاقتصادǽة لقرائها ، ǽشȞل أفضل ضمان ضد الوقوع ضحǽة للشائعات التي تجتاح من 
إذا Ȟانت شائعات متقنة ، وتسعى إلى إصاǼة أهداف حین لآخر المجال الاقتصادȑ ، خاصة 

ȑها الرجل العادȞة لا یدرǽحث )157، ص1999راغب، (إستراتیجǼر أن تȞالذǼ فمن الجدیر ،
و یرتȌǼ الوعي ).  90، ص2008برتراند، (الصحافة الاقتصادǽة عن الواقع المغطى Ǽالمظاهر

عمل أو إجراء ǽستهدف "العام هو الاقتصادǼ ȑقضǽة ترشید الاستهلاك، فالترشید في معناه
 ȑالسلوك السو ȏادǼالترشید . إخضاع ظاهرة ما للفعل و مǼ قصدǽأما في مجال الاستهلاك، ف

ضȌǼ مستوǽات الاستهلاك و المعدلات المتزایدة و جعلها تتماشى مع قدرات المجتمع وموارده 
  ).182، ص2012لطیف، (الكلǽة 

4– ȏالنمو الاقتصادǺ علاقة الوعي:  
  عملǽة استǽعاب "لنسǼة لمستوȐ الوعي الاقتصادȑ لدȐ أفراد المجتمع، و الذǽ ȑعرف Ǽأنه Ǽا

وفهم الأفȞار  والمعلومات، والمشاعر تلك التي تدور حول موضوع أو جملة موضوعات 
، فانه یلعب دور أساسǽا في النمو الاقتصادȑ )13، ص1994عبد السلام العجمي، "(اقتصادǽة

  الاقتصادȑ للمجتمع یتحدد Ǽقدر ما یتمتع Ǽه من رأسمال اجتماعي،فالهȞǽل . لأȑ مجتمع
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و الثروة المادǽة في المجتمع لا ǽمȞن أن تستمر دون . والذǽ ȑعد الوعي الاقتصادȑ جزءا منه 
وتلعب . أن ǽصاحبها زȄادة في الثروة الǼشرȄة الواعǽة المزودة Ǽالمهارات و الفنون الإنتاجǽة

إكساب أفراد المجتمع متطلǼات النمو الاقتصادȑ من حیث زȄادة الصحافة دورا جوهرȄا في 
الإنتاجǽة و رفع مستوȐ الوعي الاقتصادȑ والعمل على نقل مهارات الإنتاج الفني، ونقل مهارات 

 2010حسن علي الجندȑ،(والذǽ ȑمثل الوعي الاقتصادȑ أحد مȞوناتها. الإنتاجǽة الاجتماعǽة
  ).205-  204ص.،ص

  :الاقتصادǻة في تنمǻة الوعي الاقتصادȏدور الصحافة  -5
ǽعتبر نشر الوعي و الثقافة الاقتصادǽة من أهم وظائف الإعلام الاقتصادȑ، وهما رȞیزتان 

أساسیتان لنجاح العملǽة الاقتصادǽة في المجتمع ، ȞالتعرȄف Ǽالقوانین و التشرȄعات و 
Ǽاته، ومن هنا ǽأتي الدور الإجراءات التنظǽمǽة ، حتى ǽستطǽع الفرد أن ǽعرف حقوقه وواج

وتقدم ). 48- 47ص.،ص 2011قیراȋ،(الاستراتیجي للصحافة الاقتصادǽة في التنمǽة الشاملة
الصحافة الاقتصادǽة إعلام مشترك للجمǽع وتحتل في سوق الأموال الاستهلاكǽة و سوق العمل 

Ȟایرول، (عملدورا دائما Ȟواسطة بین المنتجین و المستهلكین، وȃین عارضین و طالبین ال
لقد Ȟان للصحافة الفضل الأول في التطورات الاقتصادǽة في . )13- 12ص.، ص1984

العصر الحدیث، فȞثیر من الاتفاقǽات الدولǽة الاقتصادǽة التنموǽة تم توصیل فقراتها إلى 
الجماهیر عن طرȘȄ الصحافة، فالرأȑ العام لن Ȟǽون مبنǽا على أساس سلǽم في مجال التنمǽة 

ادǽة، إلا إذا Ȟان الشعب مزودا Ǽالمعلومات الصحǽحة الكافǽة عن الموارد ومستلزمات الاقتص
 ȑمن خلال الإعلام التنمو ȑات العمل التنموǼة ومتطلǽ29ص.، ص2012أبو سمرة، (التنم  -

30 .(    
أن الصحافة الاقتصادǽة في الجزائر تحاول رفع الوعي الاقتصادȑ من " علي تیتوش"یرȐ السید 
ǽحها للقضاǽا الاقتصادǽة ، فهذه الأخیرة تشȞل مقدمة انشغالات الصحافة الاقتصادǽة خلال توض

 ElالجزائرȄة لما لها من تأثیر على مستقبل الǼلاد، ووفقا لاستطلاع الرأȑ قامت Ǽه صحǽفة 
Watan » « ة لقرائهاǼالنسǼ ةǽة الثانǽة تحتل الأولوǽة فان المعلومة الاقتصادȄتیتوش، (الجزائر

2014(.  
  :و عموما تظهر ملامح دور الصحافة الاقتصادǽة في تنمǽة الوعي الاقتصادȑ فǽما یلي
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العمل على إدراك الإنسان بتأثیره على المنظومة الاقتصادǽة وأنه جزء من هذه المنظومة،  -
  .وعلى أثر تفاعلاته معها

السلوǽȞة التي تكفل  العمل على توعǽة أفراد المجتمع Ǽطبǽعة المشȞلات الاقتصادǽة و Ǽالبدائل -
مواجهة هذه المشȞلات و تكوȄن عقلǽة جدیدة لدȐ أفراد المجتمع تفهم طبǽعة العلاقات 

  .الاقتصادǽة Ǽحیث ǽشعر Ȟل فرد Ǽمسؤولیته تجاه مجتمعه اقتصادǽا
توسǽع مدارك أفراد المجتمع وزȄادة معرفتهم ǽȞǼفǽة التعامل الاقتصادȑ و ǽȞفǽة اتخاذ القرارات  -

  .عند القǽام Ǽالنشاطات الاقتصادǽة المختلفة السلǽمة
تهیئة و إتاحة الفرصة لكل فرد حتى یتمȞن من اكتساب المعارف و المعلومات و القǽم و  -

الاتجاهات الضرورȄة لاكتشاف الأنشطة الاقتصادǽة داخل المجتمع ، ومعرفة مȞوناتها و 
  .    تحسینها

سلǽمة مع الاقتصاد وللأخطار المدمرة التي نشر الوعي الاقتصادȑ حول طرق التعامل ال -
نشأت أو تنشأ في المستقبل مع سوء التعامل ، وهذه الأخطار تجعل العالم غیر متوازن اقتصادǽا 

  .و Ǽالتالي غیر صالح لاستمرارȄة الحǽاة ǼطرȄقة سوǽة
ن حس(الاهتمام Ǽمشاكل المجتمع ووضعها في المرتǼة الأولى و خاصة المشاكل الاقتصادǽة -

 ،ȑ206- 205ص.، ص2010علي الجند.(  
  :تقوم الصحافة Ǽعملǽة التوعǽة الاقتصادǽة من خلال عدة جوانب 

التوعǽة Ǽالتغیرات الاقتصادǽة العالمǽة فǽما یخص تطوȄر العلاقة بین الأسواق، تغیر الدولة، -
  . تغیر العوامل المحددة للإنتاجǽة الفردǽة و الكلǽة

  .سسات الاقتصادǽة الدولǽة و تزاید الاهتمام ǼالأǼعاد المجتمعǽة للتنمǽةالتوعǽة بتغیر بیئة المؤ  -
- ȑالتكامل الاقتصادǼ ةǽالتوع.  
السǽاسة المالǽة،السǽاسة التموȄلǽة أو النقدǽة، (التوعǽة Ǽالسǽاسة الاقتصادǽة التي تتضمن  – 

  ).الرقاǼة المǼاشرة
  .التوعǽة Ǽالقضاǽا الاقتصادǽة العالمǽة -
Ǽالأزمة الاقتصادǽة العالمǽة،  ومظاهر الأزمات الاقتصادǽة على المستوȐ المحلي و  التوعǽة -

  ). 241- 211ص.نفس المرجع، ص(الإقلǽمي
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یتوجب من الصحافة الاقتصادǽة أثناء الأزمات الاقتصادǽة، بتوجǽه Ȟل طاقاتها لحلها لأنها  
  تجارة ، الخدمات والنقلتمس التنمǽة، الاقتصاد، المال، قطاعات الصناعة والزراعة  ال

  فإذن لا حǽاة اقتصادǽة بدون إعلام اقتصادȑ،). 109، ص2012أبو سمرة ،(والاتصالات 
ولا نجاح لمشارȄع تنموǽة و للتنمǽة الاقتصادǽة بدون وعي اقتصادȑ وثقافة اقتصادǽة من قبل  

بنى على أسس ع   لمǽةالفرد و المجتمع، فالعلاقة بین الصحافة والاقتصاد یجب أن تُ
  ). 49- 48ص.،ص2010قیراȋ ،(ومعرفǽة  
  : ما ذا نعني Ǻالتنمǻة الاقتصادǻة -6

تعد قضاǽا التنمǽة من القضاǽا الاقتصادǽة الملحة ǼالنسǼة إلى شعوب العالم ، وǼالأخص 
الشعوب النامǽة أو الأقل نموا، وتؤدȑ وسائل الإعلام في العصر الحدیث أدوار هامة في حǽاة 

المؤثرات السلبǽة التي تعرقل مسیرة التنمǽة  تمعات في تسلȌǽ الأضواء حولالأفراد و المج
 2011عبد الواجد أمین،(الاقتصادǽة ، وȞذا مواكǼة الخطȌ الإنمائǽة للدولة و أهدافها

فعندما تضع الدولة خططا للتنمǽة الاقتصادǽة سواء Ȟانت قصیرة              ).  95- 92ص.،ص
دور Ȟبیر في التعرȄف بهذه الخطȌ، و أو متوسطة أو طوȄلة الأجل، فان للصحافة الاقتصادǽة 

 Șة تنفیذها من أجل تحقیǽفǽȞ و ،Ȍهذه الخط Ȑن حول جدوȄإرشاد الجمهور     و المستثمر
  التنمǽة الاقتصادǽة الشاملة و على أسس صحǽحة ،سواء في الدول النامǽة أو الدول المتقدمة

مǽة الاقتصادǽة تشمل عادة عدة وسواء في الدول الفقیرة أو الدول الرأسمالǽة الغنǽة، و التن 
  قطاعات مختلفة ، ابتداء من قطاع الزراعة إلى قطاع الصناعة و التجارة والنقل    

ولا شك )...  39، ص2012أبو سمرة ، (و الخدمات وغیرها من القطاعات الرئǽسǽة الهامة  
الایجابǽة في  Ǽأن مهمة التنمǽة مهمة حضارȄة فتطوȄر القطاع الزراعي والصناعي، والمشارȞة

  الحǽاة جمǽعها تدخل في نطاق واحد، وهو خلȘ شخصǽة إنسانǽة متطورة 
  ).160، ص2013الرحǼاني، (وعصرȄة تعمل على رفع الإنتاج 

  لأن النمو. تعد Ȟلمة التنمǽة من الكلمات المستحدثة لفظا، ولكن مضمونها قدǽم قدم الحǽاة
ج و أفȞار اجتماعǽة و اقتصادǽة معینة، مسألة والتقدم و الازدهار و تسییر الشعوب وفȘ برام 

أن مفهوم " نصر عارف"فیرȐ الدȞتور). 51، ص1992محمد عمر، (من طبǽعة استمرار الحǽاة
التنمǽة برز منذ نهاǽة الحرب العالمǽة الثانǽة Ȟنتیجة للتحولات التي طرأت على التنمǽة في النظام 

ولقد حظي موضوع ).  220، ص 2007عبیرات، (العالمي ، خصوصا في آسǽا و إفرȄقǽا
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التنمǽة Ǽاهتمام Ǽالغ سواء على مستوȐ الشعوب أو الحȞومات ، أو من قبل الأجهزة            
ت، .محمر، د(و المؤسسات المعنǽة بها، أو بواسطة المسؤولین والمخططین في هذا المجال

  ). 11ص
لاقتصادǽة  التي حدثت في أورȃا ǽعود استعمال مصطلح التنمǽة في الأصل إلى شرح التغیرات ا

الغرǽȃة إǼان القرنین الثامن عشر و التاسع عشر، ولكن منذ الخمسینǽات و لستینǽات من القرن 
  الماضي أصǼح المفهوم ǽستعمل للإشارة إلى الأوضاع السائدة في البلدان النامǽة،

  نتاج الزراعيوȞان تصور التنمǽة آنذاك ǽغلب علیها الطاǼع الاقتصادȑ ، أȑ رفع الإ 
"                 دوز سانتوس"والصناعي و معدل الاستثمار و التوفیر و التشغیل  و ǽعرف  

(Dos Santos)  ة على أنهاǽالتقدم نحو أهداف عامة محددة جیدا تتناسب مع الظرف " التنم
ث ، و الخاص Ǽالإنسان و المجتمع الذȑ توجد فǽه معظم المجتمعات المتقدمة من العالم الحدی

النموذج معروف على أنه المجتمع الحدیث، و المجتمع الصناعي، و المجتمع 
 ȑخ المعاصر ).  104،ص 2006بومعیزة ،"(الخ...الجماهیرȄعد دولي أبرزته وقائع التارǼ ةǽللتنم

ȞمشȞلة ملتهǼة نتیجة لبروز دول العالم الثالث إلى الساحة الدولǽة، أبرزته أǽضا وسائل الاتصال 
، التي جعلت العالم Ǽأسره أشǼه ǼقرȄة واحدة ، أهم مظاهر الǼعد الدولي للتنمǽة الاقتصادǽة الحدیثة

نجد اتساع الهوة بین الدول الغنǽة و الدول الفقیرة ، أزمة الطاقة، أزمة الغذاء و الانفجار 
ن سد و قد بینت العدید من اللجان الدولǽة التي عقدت لمناقشة أزمة التنمǽة دولǽا، إ.السȞاني 

Ȟافة الفجوات و إزالة جمǽع الفوارق، ǽعتبر أمرا مستحǽلا، و لكن الهدف هو تقلیل الفوارق أو 
  ).  61- 60ص.، ص2009محمود الحسن، (الحد منها و إزالة القصور و عدم المساواة

. تعني زȄادة الإنتاج مع زȄادة الناتج القومي و زȄادة معدل دخل المواطنین" إن التنمǽة الاقتصادǽة
Ȟما أن التنمǽة تعتمد إلى حد Ȟبیر على العمل المؤدȑ بدنǽا و فȞرȄا، و Ȟلما Ȟان أداء العمل 

وǼالتالي فان التنمǽة ).  79نفس المرجع، ص"(ȞǼفاءة أعلى و بإخلاص ازدادت ثمار التنمǽة 
Ȟة الاقتصادǽة هي زȄادة ملحوظة في الإنتاج             و الخدمات شاملة متكاملة مرتǼطة Ǽحر 

سید (المجتمع تأثیرا و تأثرا، مستخدمة الأسالیب العلمǽة الحدیثة في التكنولوجǽا و التنظǽم والإدارة
   ). 21، ص1988محمد، 

Ǽالتي تؤثر على ) "ǽ)economic developmentعرف محمد منیر حجاب التنمǽة الاقتصادǽة
الموارد الاقتصادǽة Ǽغǽة الجانب المادȑ للتنمǽة ، فتهتم ǼطرȄقة تحسین و تنظǽم و استغلال 
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تحقیȘ زȄادة في الإنتاج الكلي من السلع و الخدمات Ǽمعدل أسرع من الزȄادة في السȞان، 
وتشتمل على Ȟافة المجلات الاقتصادǽة الزراعǽة و الصناعǽة     و المالǽة و التجارȄة و 

  ).177،ص 2004منیر حجاب،(غیرها
ǽة الاقتصادǽف الموجهة للتنمȄتعددت التعار ȋر النشاȄة و تطوǽة نحو تنمǼقى منصǼة ، ولكنها ت

و . الاقتصادȑ،       و التعرȄف الآتي ǽعد ǼمثاǼة التعرȄف الجامع لجمǽع التعارȄف المقدمة
هي مجموعة الإجراءات و التدابیر التي تقوم بها الدولة الهادفة إلى "التنمǽة الاقتصادǽة إذن 

جتماعي في الاقتصاد الوطني ، Ǽما ǽحقȘ زȄادة الإنتاج تغییر و تطوȄر الهȞǽل الاقتصادȑ و الا
" السلعي، الخدماتي و الدخل الحقǽقي للفرد ، ولفترة زمنǽة طوȄلة مع استفادة غالبǽة أفراد المجتمع

)،ȑ55،ص 1983أحمد الدور .(  
  :تكمن أهمǽة التنمǽة الاقتصادǽة في العنصرȄن التالیین 

فمن : الاقتصادǽة و التقنǽة بین الدول النامǽة و الدول المتقدمة التنمǽة وسیلة لتقلǽص الفجوة :أولا
أجل تقلǽص حدة الفجوة الاقتصادǽة و التقنǽة الموجودة بین الدول المتقدمة و الدول النامǽة ، 
یجب على هذه الأخیرة تحقیȘ تنمǽة اقتصادǽة للنهوض و السیر برȞب الدول المتقدمة، و في 

إلى مجموعة من العوامل التي تساعد على حدة هذه الفجوة ، Ǽحیث  هذا الإطار لا بد أن نشیر
  :ǽمȞن حصرها في المجموعتین الآتیتین 

  :و هي تتمثل فǽما یلي : مجموعة العوامل الاقتصادǽة- أ
التǼعǽة الاقتصادǽة للخارج ، سǽادة نمȌ الإنتاج الواحد، ضعف البنǽان الصناعي ، ضعف -

لأموال، انتشار الǼطالة ، انخفاض متوسȌ دخل الفرد ومستوȐ البنǽان الزراعي ، نقص رؤوس ا
  .المعǽشة، استمرار أزمة المدیونǽة الخارجǽة   و ضعف الجهاز المصرفي في تعبئة الادخار

  .انخفاض المستوȐ الصحي و انخفاض مستوȐ التعلǽم: مجموعة العوامل غیر الاقتصادǽة -ب
  :التنمǽة أداة للاستقلال الاقتصادȑ :ثانǻا

إن التنمǽة الحقǽقǽة لابد أن تقوم على الاستقلال الاقتصادȑ و لǽس على تǼعیته ، فحصول 
البلدان النامǽة على الاستقلال السǽاسي لا ǽعني القضاء على حالة التǼعǽة ، فعلیها تغییر هȞǽلها 

الدولة الاقتصادȑ ، وذلك بإحداث تنمǽة حقǽقǽة تعتمد على الذات Ǽاستغلال الموارد المتاحة في 
  ). 14،ص 2000زȄروني،(استغلالا صحǽحا و Ȟاملا
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هناك مجموعة من العقǼات التي تواجه البلدان النامǽة اتجاه قǽام التنمǽة الاقتصادǽة فیها، و هي 
  :متنوعة و لكن نȞتفي فقȌ بذȞر العقǼات الاقتصادǽة، و هي Ȟالتالي

  .لمالانتشار الفقر، مما یؤدȑ إلى ضعف و محدودǽة تكوȄن رأس ا-
  .قلة و محدودǽة توفر الموارد الطبǽعǽة في البلدان النامǽة-
  .ضیȘ الأسواق المحلǽة للبلدان النامǽة-
  .عدم Ȟفاǽة الهǽاكل الأساسǽة للإنتاج-
  ).58، ص1983أحمد الدورȑ، (قلة الادخار، و ضعف الحافز على الاستثمار-
حسن علي (ǽة وضعف النظام النقدȑالفساد وغǽاب الدǽمقراطǽة، الǼطالة، التǼعǽة الاقتصاد-

،ȑ233، ص2010الجند.(  
  :طبǻعة العلاقة بین الصحافة الاقتصادǻة المȜتوǺة و التنمǻة الاقتصادǻة –7

أن مفهوم التنمǽة برز منذ نهاǽة الحرب العالمǽة الثانǽة Ȟنتیجة " نصر عارف"یرȐ الدȞتور
  وصا في آسǽاللتحولات التي طرأت على التنمǽة في النظام العالمي، خص

و للتنمǽة Ǽعد دولي أبرزته وقائع التارȄخ المعاصر ). 220، ص2007عبیرات،(و إفرȄقǽا 
ȞمشȞلة ملتهǼة نتیجة لبروز دول العالم الثالث إلى الساحة الدولǽة، أبرزته أǽضا وسائل الاتصال 

لتنمǽة الاقتصادǽة الحدیثة، التي جعلت العالم Ǽأسره أشǼه ǼقرȄة واحدة ، أهم مظاهر الǼعد الدولي ل
  نجد اتساع الهوة بین الدول الغنǽة و الدول الفقیرة ، أزمة الطاقة، أزمة الغذاء

و قد بینت العدید من اللجان الدولǽة التي عقدت لمناقشة أزمة التنمǽة دولǽا، . والانفجار السȞاني 
دف هو تقلیل الفوارق إن سد Ȟافة الفجوات و إزالة جمǽع الفوارق، ǽعتبر أمرا مستحǽلا، ولكن اله

و مرت النظرة لدور وسائل الإعلام في إحداث . أو الحد منها و إزالة القصور و عدم المساواة
مرحلة الإهمال، مرحلة المǼالغة ثم : التغییر Ǽما یخدم الأهداف التنموǽة Ǽمراحل متعددة هي

ǽة و حتى نهاǽة فالمرحلة الأولى هي فترة ما Ǽعد الحرب العالمǽة الثان. مرحلة التوازن 
، حیث عرفت إهمالا مشهودا للدور الایجابي )256،ص2004الجاسم المحمود، (الخمسینǽات

الذȑ بإمȞان وسائل الإعلام الاضطلاع Ǽه، في ظل غلǼة النظرȄات الاقتصادǽة التي تولي عناǽة 
ي ظل Ǽالغة لدور رأس المال، والترȞیز على دور السǽاسات الإصلاحǽة و التخطǽطǽة ، وهذا ف

 ȑة لوسائل الاتصال الجماهیرǽفة التنموǽللوظ Șأما ). 85، ص 1998منیر حجاب، (إهمال مطب
المرحلة الثانǽة ، فقد تم الترȞیز فیها على الدور البناء لوسائل الإعلام خاصة من خلال 
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ین ، وأثبتت العلاقة العضوǽة ب) التاǼعة للأمم المتحدة(الدراسات التي أعدتها منظمة الیونǽسȞو 
وسائل الإعلام   و التنمǽة الاقتصادǽة، وقد أكدت دراسات وتقارȄر عن هذه الهیئات العلاقة بین 

ثم Ȟانت الصدفة مع اكتشاف محدودǽة وسائل . 1962و  1961المتغیرȄن خاصة في سنتي 
الإعلام نظرا لافتقاد الصلة بین محتوȐ الرسالة والاهتمامات الخاصة بها ǼالتطوȄر و التنمǽة ، 
وافتقاد الصلة Ǽالتراث الفȞرȑ والثقافي، وهȞذا ظهرت المرحلة الثالثة ، ألا وهي مرحلة التوازن، 

 ȑنفس (حیث توجه الاهتمام نحو الاتصال الشخصي جنب إلى جنب مع الاتصال الجماهیر
و أصǼح الإعلام في المرحلة الثالثة قادر على ترȞیز ). 93- 87ص.،ص 1998المرجع، 

كل التنمǽة الاقتصادǽة و أهدافها، ولدǽه القدرة على النهوض Ǽالآمال الوطنǽة و الانتǼاه على مشا
ولقد أشار التقرȄر النهائي Ǽشأن فوائد جدیدة ).  256،ص 2004الجاسم المحمود،(الشخصǽة 

 Șقدمه مؤتمر الأمم المتحدة لتطبی ȑة الذǽة الاقتصادǽة في التنمȄلوسائل الاتصال الجماهیر
إلى  )  1963فǽفرȑ سنة  20- 3جنیف (لوجǽا ، لمصلحة المناطȘ الأقل نموا العلوم و التكنو 

 Ȍاشرة فقǼصفة غیر مǼ ساهمونǽ حتى و لو بدا أنهم ،ȑدور الأخصائیون في الاتصال الجماهیر
فالتداول الوافي للإعلام و الاستخدام السلǽم لوسائل . في تنمǽة الصناعة أو تكوȄن رأس المال

ǽ ،ةالاتصال بوجه خاصǽة الاقتصادǽساهم مساهمة فعالة في التنمǽ ن أنȞ1970شرام،( م 
  ). 319- 315ص  .،ص

أن تناول المقارȃات النظرȄة الاقتصادǽة لظاهرة الإعلام  (Anne Mayer)"آن مایر"تؤȞد الǼاحثة 
Ȟمعطى في حین  l’informationو الاتصال مرتȌǼ أساسا Ǽاهتمام هذه النظرȄات Ǽالمعلومة 

ومن هذا . Ǽالاتصال لا من حیث أنه وسیلة للتوصل إلى المعلومة و إǼلاغها أنها لم تعن
المنطلȘ فان تصورها للاتصال لا یختلف في شيء عن تصور مهندسي الاتصال القائم أساسا 

  ).40، ص1993حسن، ( La transmissionعلى النقل
التارȄخي للمدارس ǽمȞن للصحافة الاقتصادǽة  أن تعمل على إعلام أفراد المجتمع Ǽالتطور 

الاقتصادǽة المختلفة، وȞذلك معرفتهم Ǽالنظم الاقتصادǽة، و التي تختلف تǼعا لاختلاف موقفها 
ملكǽة فردǽة و : حǽال الملكǽة،أنواعها، حقوقها وواجǼاتها، وذلك لأن الملكǽة تنقسم إلى قسمین

ا معینا بذاته أو أفراد معینین فأما الملكǽة الفردǽة فهي التي Ȟǽون المالك فیها فرد.ملكǽة جماعǽة 
وأما الملكǽة الجماعǽة فهي التي لا Ȟǽون المالك فیها فردا أو أفرادا معینین بذواتهم ، . بذواتهم
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نما Ȟǽون شخصا معنوǽا Ȟالأسرة ، العشیرة ،القبیلة، النقاǼة ، الجمعǽة،الدولة              و  وإ
  ).151،ص 2010حسن علي الجندȑ،(الخ...الحȞومة

قبل التطرق إلى دور الصحافة الاقتصادǽة في تحقیȘ التنمǽة الاقتصادǽة، نقوم بتسلȌǽ  و
أولا على النظرȄات الاقتصادǽة التي تناولت النشاȋ الاقتصادȑ، و  - ǼطرȄقة مختصرة-الضوء

  :التي تتمثل فǽما یلي
و  التي ترتكز على التجرȃة الاقتصادǽة ، التخصص: (Adam Smith)نظرȄة آدم سمیث– 1

ȑالاقتصاد ȋم العمل ، وعارض آدم سمیث تدخل الدولة في النشاǽتقس.  
التي ترȞز على أن العمل و الأرض هما : (John Stuart Mill)نظرȄة جون ستیوارت میل– 2

Șقة لناتج عمل سابǼعد رأس المال تراكمات ساǽعناصر الإنتاج ، و.  
ة، وأن التكوȄن الرأسمالي هو مفتاح التقدم التي ترتكز على الحرȄة الفردǽ: النظرȄة الكلاسǽȞǽة– 3

  .و الحافز الأساسي لاتخاذ أȑ قرار
التي ترتكز على عنصرȄن رئǽسیین : (Joseph Schumpeter)نظرȄة جوزȄف شومبیتر– 4

وهما المنظم ثم الائتمان المصرفي الذȑ یوفر الإمȞانǽات المادǽة اللازمة للابتكار و الاختراع و 
  .التجدید

التي لم تهتم بتحلیل مشاكل الدول النامǽة، ولكن رȞزت على مشاكل : الكینزȄة النظرȄة- 5
  .وȄرȐ أنه Ȟلما زاد حجم التشغیل زاد الدخل الكلي. الاقتصادǽات الرأسمالǽة المتقدمة

التي ترتكز على مجموعة من : (Walt Whitman Rostow)نظرȄة والت وȄتمان روستو– 6
الدول المتقدمة ، و التي یجب على الدول النامǽة أن تمشي  المراحل الاقتصادǽة المأخوذة من

  .علیها للوصول إلى التقدم
التي تعتمد على رȌȃ الاقتصادǽات المتخلفة : (Nelson et Winter)نظرȄة  نیلسون وونتر– 7

  .ǼمستوȐ الدخل الفردȑ و معدل نمو السȞان
امج Ȟبیر و مȞثف من الاستثمارات التي تقول Ǽأن هناك حاجة إلى برن: نظرȄة الدفعة القوǽة– 8

  .للتغلب على عقǼات التنمǽة
التي تتطلب التوازن بین مختلف صناعات سلع الاستهلاك و بین : نظرȄة النمو المتوازن – 9

  .الصناعة و التجارة
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التي تتخصص في قطاعات معینة و تشجǽع الاستثمارات التي : نظرȄة النمو غیر المتوازن – 10
  .خلتحقȘ مزȄدا من الد

التي ترȐ أن التنمǽة الاقتصادǽة هي نتیجة لعملǽة سببǽة حیث :(Myrdal)نظرȄة میردال– 11
  .Ȟǽافأ الأغنǽاء        و جهود المتخلفین تتحطم

التي تقوم على قواعد ثابتة في المساواة و التنافس ، وتوفر الضواȌǼ : النظرȄة الإسلامǽة– 12
 ).  253- 252ص.، ص2015الدیلǽمي، ( القǽمǽة التي جددتها الشرȄعة الإسلامǽة

و عموما تسعى الصحافة الاقتصادǽة إلى دعم ومؤازرة قضاǽا التنمǽة الاقتصادǽة الشاملة 
  : للمجتمع في Ȟافة المجلات، وذلك من خلال

  أنهاǼ شعرواǽ ارها حتى لاǽة و اختǽالتنم Ȍة في خطȄة الجماهیرȞالدعوة إلى المشار
 .مفروضة علیهم

 رها، و تقلیل الاعتماد على الموارد  الدعوة إلىȄة و تطوǽالاعتماد على الموارد الذات
 .الخارجǽة قدر الإمȞان

  عیدا عن التشهیر و محاولاتǼ ةǽالتنم Ȍخط Șالنقد الموضوعي الجاد لأسالیب تطبی
 .الهدم

 ةǽل في اتجاهات الناس نحو التنمȄالطو Ȑل ایجابي على المدȞشǼ م، (التأثیرǽإبراه
 ).  277- 276ص   .، ص2001

 ة في المجتمعǽة الاقتصادȞة للحرȄتهیئة الأجواء اللازمة و الضرور. 
  ةȞحرǼ الأمر Șانات و المعلومات للعامة و المتخصصین سواء تعلǽتوفیر الب

الاستثمار، المجلات الاقتصادǽة المختلفة ، القوانین ،إجراءات إنهاء المعاملات ، 
  الخ...صرف العملاتأخǼار الأسهم و البورصات وأسعار 

 اǽا و دولǽمǽا، إقلǽة محلǽقة للأحداث الاقتصادǽة و الدقǽة الشاملة والوافǽالتغط.  
  ةǽن مواقف مبنȄة، وتكوǽطرح مختلف وجهات النظر و الآراء حول المسائل الاقتصاد

على معلومات سلǽمة و تحلǽلات ودراسات تقدǽم الأطر و الخلفǽات و التفسیرات 
  .لقضاǽا الاقتصادǽة في سǽاقها السلǽمالضرورȄة لفهم ا

   ة المستدامة منǽع التنمȄة و مشارǽالسهر على المساهمة في دعم البرامج الاقتصاد
خلال تقدǽم رسالة إعلامǽة اقتصادǽة مبنǽة على المهنǽة و الحرفǽة و الاستقصاء ، و 
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صادȑ الواعي النقد العلمي للخطȌ  و المشارȄع التنموǽة من أجل تكوȄن الإنسان الاقت
ȑصر لمصیره و مستقبله الاقتصادǼو الم ) ،ȋ50-  49ص.،ص 2010قیرا.( 

  و الكشف ȑم الأداء الاقتصادǽالإنتاج، وتقد ȘȄالكشف عن المعوقات التي تعترض طر
 ). 68، ص2006یونس،(عن الفساد أو سوء الإدارة للموارد أو الأنشطة الاقتصادǽة

الة و الفقر و الجوع ، حیث أن هذه الأمور قد تنشأ السیر قدما نحو معالجة مسألة الǼط -
إما عن أزمات مالǽة عالمǽة ،Ȟساد عالمي أو محلي ، تخلف في الصناعة و الزراعة و 
التجارة و الخدمات، زȄادة الاستیراد على التصدیر ،عدم تشغیل رأس المال في الداخل ، 

فǽمȞن . لدولة الاقتصادǽةنقل الأموال للاستثمار خارج الدولة أو خطأ في سǽاسات ا
توضǽح : للصحافة الاقتصادǽة تقدǽم حلول جزئǽة أو Ȟلǽة لمشاكل الفقر و الجوع مثل

مفاهǽم اقتصادǽة من الضرورȑ أن ǽعرفها الجمهور و أصحاب القرار عن مȞافحة الǼطالة، 
 2012أبو سمرة، ( و Ȟذا شرح وǽȃان أسǼاب الفقر والǼطالة من أجل وضع اقتراحات لحله 

  ).123،ص
مواجهة التحدǽات الاقتصادǽة التي ترتȌǼ أساسا ǼمنطȘ السوق و آلǽاته و الإنتاج -

الاقتصادȑ ، من خلال ارتكازها على المؤسسات و التكتلات الاقتصادǽة ، وما تلعǼه من 
حسن علي ...(دور مهم من تسوȘȄ الظاهرة، وحث الدول على إزالة القیود التجارȄة

،ȑ164،ص 2010الجند( .  
- ȑالقطاع الاقتصاد Ȍǽللدولة ، و المساهمة في تنش ȑو الاقتصاد ȑإبراز الوجه الحضار

  .و توعǽة الرأȑ العام
  .معالجة المشȞلات الاقتصادǽة Ǽأطروحات ورؤȐ جدیدة -
خدمة المستثمر و المستهلك و قطاع الأعمال التجارȄة ، وȞشف الفرص الاستثمارȄة -

  .المحلǽة و العالمǽة
  صانع القرار في اتخاذ قراراته بناء على معلومات اقتصادǽة و تحلǽلاتمساعدة -
  .وتحقǽقات جادة 
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تنمǽة و تطوȄر الفȞر الاقتصادȑ لدȞ Ȑافة شرائح المجتمع، ومحارȃة الظواهر  -
الاقتصادǽة الفاسدة وȞشفها، وتطوȄر التشرȄعات والقوانین ȞǼشف السلبǽات من خلال 

 ). 55، ص2011قیراȋ، ( التحقǽقات
  : حتى تحقȘ الصحافة الاقتصادǽة هذه المهام لابد من مراعاة عدة اعتǼارات هامة

طبǽعة المشȞلات الاقتصادǽة و التنموǽة التي ǽعاني منها أȑ بلد،لأن لكل مجتمع ظروفه -
  .الخاصة  ومتطلǼاته واحتǽاجاته و تحدǽات یتعین علǽه مواجهتها

  .نمǽة و أولوǽة هذه الاحتǽاجات و المطالبواقع الاحتǽاجات و المطالب الفعلǽة للت-
تحدید القǽم و المعاییر التي تستهدف الصحافة الاقتصادǽة و التأكید علیها ، Ǽالإضافة إلى -

  Ȍفي الخط ȌǼحدث تعارض أو تخǽ ة للدولة، حتى لاǽات الاتصالǽاسǽو التكامل مع الس Șالتنسی
  .و الأهداف

خصائصهم، سماتهم، (، و التغیرات التي تطرأ علیهم التعرف المستمر على رد فعل القراء -
حتى تحقȘ الصحافة الاقتصادǽة هدفها، ولا تسیر Ǽمعزل عن الجمهور الذȑ توجه ) احتǽاجاتهم

  .إلǽه
توفر إستراتیجǽة و خطة منهجǽة للعمل الصحفي في المجال الاقتصادȑ، من حیث تحدید -

الإعداد الجید لذلك، Ǽما ǽضمن الاستمرارȄة في  القضاǽا الاقتصادǽة الملحة و أسلوب تناولها و
التناول حتى تحقȘ الحملة الصحفǽة أهدافها ، وألا تكون الصحافة الاقتصادǽة مجرد تاǼع 

، 2001إبراهǽم، ( للأحداث الاقتصادǽة، فلا بد أن تكون فاعلة للحدث الاقتصادȑ  و صانعة له
  ). 278-  277ص.ص

  :الخاتمة
خیر هو أن العلاقة التي تجمع بین الصحافة الاقتصادǽة المȞتوǼة و و ما ǽمȞن قوله في الأ

التنمǽة الاقتصادǽة تندرج ضمن العلاقات العضوǽة المتفاعلة و المتداخلة، فهي لم تأتي ǼطرȄقة 
اعتǼاطǽة ، و إنما تستند إلى أسس علمǽة محȞمة، تشمل الإنسان و نشاطاته و حاجاته المادǽة 

الذȑ لا ǽقر حرȄة الصحافة ǽعوق التنمǽة في المجتمع، لأنه ǽمنع الرأȑ و الروحǽة ، فالقانون 
العام من المعرفة و Ǽالتالي حرمانه من المشارȞة في Ȟشف أخطاء المسیرȄن    و القائمین على 

ȑة لنشر الوعي . وحدات القطاع الاقتصادȄة أحد الوسائل الضرورǽقى الصحافة الاقتصادǼو ت
Ș التنمǽة الاقتصادǽة التي تسعى من ورائها مختلف دول العالم، و نمو الاقتصادȑ، ومن ثم تحقی
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الصحافة الاقتصادǽة من شأنها تطوȄر أسلوب المعالجة لتسهیل فهم عامة الناس للقضاǽا 
و لكي تكون الصحافة الاقتصادǽة  قناة فاعلة في نشر التنمǽة الاقتصادǽة . الاقتصادǽة الجارȄة

واضحة المعالم للإعلام الاقتصادȑ ، وخلȘ علاقة مع أدوات الǼحث لا بد من وضع إستراتیجǽة 
العلمي لزȄادة المقدرات الإعلامǽة على التحلیل و الشرح المفصل للقضاǽا الاقتصادǽة ، و إشراك  

Ȟافة المواطنین في عملǽة التنمǽة الاقتصادǽة ، وذلك بجعل الصحافة الاقتصادǽة ǼمثاǼة منبر 
راء الاقتصادǽة مع تواصل الصحافة الاقتصادǽة مع الحرȞة الأكادǽمǽة في لتǼادل الأفȞار و الآ
ȑالمجال الاقتصاد.  

  :قائمة المراجع
  :المراجع Ǽاللغة العرǽȃة –أولا 

). الطǼعة الأولى(  الإعلام التنموȑ و دوره في تشجǽع الاستثمار).  2012.(أبو سمرة ،محمد – 
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  .الجامعǽة

أدبǽات الإعلام ، دیونتولوجǽا ).  2008. (برتراند ، جون Ȟلود، ترجمة العابد ، رȃاب -
  .مؤسسة محمد بن رشد آل مȞتوم: لبنان). الطǼعة الأولى(،الإعلام

مرȞز الشǼاب للإعلام : المملكة العرǽȃة السعودǽة. تحدید الوعي). ȞǼ).2006ار، عبد الكرȄم -
ȃةالعرǽ.  
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