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تهدف هذه  الدراةذت تحد ذد لتحميذا يةاليذت التدذؾة  
عبذ  السذرو لف يذن ةشرذذت ارادذتك ا ت عسذا تدذذة  

السذرو ةؽ يذن هه  الدراةت إل  التة ف عم  ةيزات 
ةؾاقذذذذت التؾالاذذذذا اريتسذذذذذاعن ميذذذذ  تذذذذؼ اةذذذذذتخدا  

ت لبيااذات عذؽ مجذؼ  ةذؾم السذذرو لف يذدراةذت تحميم
الةلاةذذذذات التجارةذذذذت  أشذذذذه ل تؾزةذذذذت السذذذذرو لف ل 

 .الأكث  ااتذارا ين هه  السشرت
ااذذذذذش  اتذذذذذذن ال ثيذذذذذ  ةذذذذذؽ  إلذذذذذ خمرذذذذذر الدراةذذذذذت 

الأشخاص علاةات تجارةت أل ةشتجات يد دة ةؽ 
ةذذذا  قذذذ ص ةذذذؽ ارذذذن  أفخذذذلال السذذذرو ةؽت ميذذذ  

ييذذذا الأل يذذذذت قذذذد حألهسهذذذذؼح أمذذذد السذذذذرو ةؽ  يذذذذ ا  
عسميت ش ا ت عسا تةد ةشرت اادذتك ا  ارذ ز ةؾاقذت 
التؾالاذذذا اريتسا يذذذت  لتدذذذؾة  السذذذرو   ةذذذد مجذذذؼ 

السذرو لف اكثذ  اسذؾ  الدؾم الةالسيذت لمتدذؾة  عبذ 
 خلال الدشؾات ارخي ة
، اندتغرام، تدهيقالكمسات السفتاحية: 

 مهاقع التهاصل الاجتساعية، السؤثرون 

This study aims to identify and analyze the 

effectiveness of influencer marketing on the 

Instagram platform, and it also seeks to 

identify the advantages of influencers on 

social networking sites. An analytical study 

was used to collect data on the size of the 

influencer market, the distribution of 

influencers, and the most famous brands 

spread on this platform. 

The study concluded that many people 

discover new brands or products through 

influencers, as nearly half of millennials have 

been "inspired" by an influencer to make a 

purchase, the Instagram platform is the most 

prominent social networking site for 

influencer marketing, and the size of the 

global market for influencer marketing is the 

largest in recent years. 
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 :مقدمة1
تةتبذذذ  لقذذد أدظ عهذذذؾر الةد ذذد ةذذذؽ الذذذذةاات اريتسا يذذت إلذذذ  إوذذ ا  مياتشذذذا اليؾةيذذذت  ذذذاا عبيذذذ ت ل    

لةائا التؾالاا اريتساعن تحدٍ ي ةذد أةذا  لاذشال القذ ار يذن ةجذال التدذؾة ت لسذا تحتؾةذش ةذؽ ريااذات 
  السةمؾةذذات ضذذخست لاف تحؾةذذا هذذه  البيااذذات إلذذ  ةةمؾةذذات ةميذذدة اقظذذت ةهسذذت   ساذذؽ أف تخذذد  هذذه

اذذذ  السةمؾةذذات عمذذ  اظذذام لاةذذت يذذن  أفت ل الةد ذذد ةذذؽ الأ ذذ ا  لخمذذ  يذذ ص يذذن التدذذؾة  ال قسذذن
شذذذذةات ايتسا يذذذذت تذذذذرو  عمذذذذ  الذذذذ أم الةذذذذا  لالذذذذؾعن  الةلاةذذذذت التجارةذذذذت لمرذذذذت ةذذذذؾم السشتجذذذذات يذذذذن 

السذذرو لف دلر ا عسميذت اذذ  السةمؾةذاتت  مةذد عذدد قميذا ةذؽ الأيذ اد  هظمذ  عمذيهؼ اةذؼ السجتسذتت ليذن 
ةت الشظام لشذ  السةمؾةذاتت يذيساؽ أف ترذا ا علااذات إلذ  الةد ذد ةذؽ اةةهس ا ين إطلام ةمدمت ل 

 الأشخاص رت ممت ةشخمزت
لذلذػ عذؽ  تالتذثوي  الةةيذد السذدظ لاةاااذات الشسذؾ التجارةذت الةلاةذات اكتذذمر الأخيذ ةتيذن اولاذت    

ط ةذذ  التحالمذذات ةذذت السذذرو ةؽ عمذذ  لةذذائا التؾالاذذا اريتسذذاعن لتةزةذذز ةشتجذذاتهؼت ت عذذز الةلاةذذات 
التجارةذذذت  ذذذذاا ةتزا ذذذد عمذذذ  هذذذرر  السذذذرو ةؽ لمتث يذذذد ةشتجذذذاتهؼ رذذذيؽ أتةذذذاعهؼت عذذذؽ ط ةذذذ   مسلاتهذذذا 

ة الألاالت لالسرذداييت أكث  ياعميت ةؽ ت تياات ا علاف التقميد ت ت  دبد زةاد ةدارعلاايت ت لأاها ت
 .تثوي  أكب  لتداهؼ ين ايت الذ ا لمسرو  التن تمةد دلرا رئيديا ين تدهيا 

 لةسا ةب   ساؽ تقد ؼ ارشااليت التن  ساؽ ةؽ خلالها ةةالجت هه  الدراةت:
 ها التدؾة  عب  السرو لف يةال عب  ةؾاقت التؾالاا اريتسا يت خالات ةشرت ارادتك ا ؟ 

 :عم  ا شااليت اعتسداا عم  الم ضيت التاليت لللإيا ت
 التدؾة  عب  السرو لف يةال عب  ةؾاقت التؾالاا اريتسا يت

السذذذرو لف عمذذذ  شذذذةات  تةة يذذذت ل تحد ذذذد السمذذذاميؼ الستةمقذذذت  التدذذذؾة  السذذذرو  إلذذذ  الدراةذذذت هذذذه ف هذذذدت
  السذذرو لف ل جذذؼ الدذذؾم الةذذالسن لمتدذذؾة  عبذذت ل مخالاذذت ةشرذذت ارادذذتك ا  التؾالاذذا اريتسذذاعن

 .الذ عات التن تةتسد عم  هها الشؾل ةؽ التدؾة  أشه 
للإيا ذذت عمذذ  ا شذذااليت السظ لمذذتت تذذؼ ا عتسذذاد يذذن هذذه  الدراةذذت عمذذ  السذذشه  الؾلاذذمن لتكظيذذت    

الجااد الشغ م لتؾضيح ةماميؼ السؾضؾلت ةت إدراج السشه  التحميمن لا مرا  الهم  خذد  الجااذد 
 التظبيقن  
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 الاطار الشظري والسفاهيسي  .2

 التدهيق السؤثر 1.2
التدذؾة  عبذذ  ميذ   تزذذسؽ  تالتدذؾة  السذرو  هذذؾ شذاا ااشذذك ةذؽ أشذذاال التدذؾة  عبذ  ا ات اذذر  

إاذذا  ة اةذذلات لتةذالف رذيؽ السذذذت م لالسرةدذت  حيذذ   ذذاري الستدذؾم يذذن ةذمؾي الذذذ ا   ا ات اذر
اةذت اتيجيات ةذؽ الؾةذائل التقميد ذت لتةزةذز الةلاةذت  لسداعدة الةلاةت التجارةت ةةاش ة عم  الؾةد ةذت

 (Keke, 2022, p. 2580)التجارةت  ظ ةقت دلرةت
 ساذذذؽ تة ةذذذو التدذذذؾة  السذذذرو  هذذذؾ الذذذهم  شظذذذؾم عمذذذ  علاةذذذت تجارةذذذت تتةذذذالف ةذذذت ةذذذرو  عبذذذ     

ا ات اذر لتدذؾة  ةشتجذات أل خذدةات الةلاةذت التجارةذتت تذدري الةلاةذات التجارةذت  ذذاا ةتزا ذد ييسذت 
السذذذذذذذرو ةؽ يذذذذذذذن الؾلاذذذذذذذؾل إلذذذذذذذ  يسهذذذذذذذؾرهؼ السدذذذذذذذتهدف ت خالاذذذذذذذت لأف ا علااذذذذذذذات التقميد ذذذذذذذت تؾايذذذذذذذش 

 (Wang, et al., 2021, p. 2597)لاةؾبت
التدذذؾة  السذذرو  هذذؾ اةذذت اتيجيت تدذذؾة يت تدذذتخد  تذذثوي  الأيذذ اد أل قذذادة الذذ أم ال ئيدذذييؽ لزةذذادة الذذؾعن 

 ,Isyanto, Sapitri, & Sinaga) الةلاةذذت التجارةذذت ةذذؽ قبذذا السدذذتهم يؽ أل قذذ اراتهؼ الذذذ ائيت
2020, p. 602) 

التدؾة  السرو  هؾ شاا ةؽ أشاال التدؾة  عب  لةائا التؾالاا اريتساعن  شظؾم عم  التث يد 
الأشخاص لالسشغسات اله ؽ لد هؼ ةدتؾظ خبي  ةؽ السة يت أل ت للضت السشتجات ةؽ السرو ةؽ

الخدةتت ل  ألتثطي  ةحتؾظ السرو ةؽ عإعلاف شهادة لمسشت    تؼت عسا التثوي  اريتساعن ين ةجالهؼ
 (Nurfadila, 2020, p. 3) مةد السرو لف دلر السذت م السحتسا ت أل قد  ذارعؾف عثط اف والثت.

 تعريف السؤثر  2.2
 ساذذؽ لسرذذظمح السذذرو  أف  ذذذي  إلذذ  أم شذذخ   سثذذا السذذرو لف يدذذت يد ذذدة ةذذؽ قذذادة الذذ أمت ميذذ  

تؾلاذذذيت السشتجذذذات ت خذذذلال اقتذذذ اح دذذذتخد  لةذذذائا التؾالاذذذا اريتسذذذاعنت ل  ذذذرو  عمذذذ  الةسذذذلا  ةذذذؽ 
ميذ   ذردم السذرو لف دلرا  الخدةات أل الةلاةات التجارةت ةؽ خلال ةشرذات ةختممذت عبذ  ا ات اذر

سشت  أل الخدةات  ا ضايت إل  قذ ارات شذ ا  أةاةيا ين تثةيس آرا  الةسلا  ين الةد د ةؽ يؾااد ال
 (MANI TYAGI, KUMAR, & KUMAR, 2022, p. 40)الةسلا . 
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السذذرو ةؽ هذذؼ الأشذذخاص الذذه ؽ لذذد هؼ قاعذذدة عبيذذ ة ةذذؽ  ( أف2017. )LتAleksandravičėكسذذا ذعذذ  
الستذذذا ةيؽ عمذذذ  قشذذذؾات التؾالاذذذا اريتسذذذاعن للذذذد هؼ ةذذذمظت لتذذذثوي  ل قذذذدرة عمذذذ  تذذذذايا الذذذ أم عمذذذ  

الذذخ  السذرو  يذن الؾقذر الحذالن هذؾ  (Margarita & others, 2020, p. 1) البيذت الشذاس.
 .الهم ةؾف  قشت السدتهمػ  اختيار ةشتجػ أل خدةتػ

لقد رمغر دراةات دلر السرو  عيو  تؼ اةتخدا  السدؾقيؽ لالسرو ةؽ  ذاا ع ضن الةد ذد ةذؽ    
لأف السدذذذذتهم يؽ  شغذذذذ لف إلذذذذيهؼ عمذذذذ  أاهذذذذؼ ةرذذذذادر ةةمؾةذذذذات شخرذذذذيت لم ي يذذذذت لذات القشذذذذؾاتت 

 (Paul , et al., 2021, p. 2)ةرداييت للاقعيت 
قاعذذدة قؾةذذت ةذذؽ الستذذا ةيؽ عمذذ   اذذذاا أكثذذ  تحد ذذدا  لمسذذرو ةؽ هذذؼ ةشذذذدن السحتذذؾظ الذذه ؽ عؾاذذؾ لب   

ةشرذذات لةذذائا التؾالاذذا اريتسذذاعن أل أكثذذ  ل تزلةذذد أتةذذاعهؼ اغذذ ة وايةذذت عمذذ  ميذذاتهؼ الذخرذذيت 
عشدةا  دتخد  (Czinkota, Kotabe, Vrontis, & Shams, 2021, p. 293)لتجاربهؼ لآرائهؼت

 .ت تجارةت أل خدةتةلهؼ  قشال ةجتسةهؼ  سشت  أل علاالسرو ةؽ للاؾ 
قأأهل العةقأأة مأأع × التقأأار) لالخبأأرل والسرأأدا ية  × التأأيثير ا الهصأأهى الأأه الجس أأهر 

  (Levin, 2020, p. 21)الجس هر لالسذاركة 
  الؾلاؾل إل  الجسهؾر هؾ مجذؼ الجسهذؾر لةذؽ هذؼ. السذذت عؾف أل الستذا ةؾف أل شذةات ةذؽ

 ؛الألادقا 
  التقارص )الخب ةت السرداييت( هؾ التثكد ةؽ ليؾد تقارص أل إعجذاص طبيةذن أل تةذاطن ةذت

  ؛رةالتػ أل علاةتػ التجارةت
  ة الةلاقذذت ةذذت الجسهذذؾر )السذذذارعت( تذذدلر مذذؾل ةذذدظ قذذ ص الجسهذذؾر. إذا عااذذر الةلاقذذذت قذذؾ

 ضعيمتت يإف الجسهؾر ر  شتةش لةت ؾف ال ةالت ةشخمزت ارهتسا  لتثوي  ةشخمض

 مردا ية السؤثر 3.2
و  الس شذذح  السرذذداييت لالجذذدارة  الثقذذت السترذذؾرة لمسذذرو ةؽ هسذذا ةذذؽ السيذذزات التذذن تجةذذا ةذذؽ السذذر    

لتةذذد السرذذداييت لامذذدة ةذذؽ الةؾاةذذا ال ئيدذذيت الةذذارزة يذذن  لمةلاةذذت التجارةذذت  عمذذ  ا ات اذذرت عسذذ لج  
 Ho)ا قشالت خالات يذن إعذداد عبذ  ا ات اذر عشذدةا ر  دذتظيت السدذتهمػ الذذةؾر  ذالسشت  للسدذش.

Lin, Jan, & Chuang, 2019, p. 35)ةؽ ت تةتبذ  السرذداييت أةذ  ا ميؾة ذا لأاهذا ت  الشدةت لمسذرو 
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تكذذهم يةذذاليتهؼ لتةذذزز علاةذذتهؼ التجارةذذتت اغذذ  ا لأف السذذرو ةؽ  بذذدلف أقذذ ص إلذذ  يسذذاهي هؼ السحذذذددة  
ا إل  الغهؾر أكث  يدارة  الثقت ل السرداييت يإف ةسةت السرو ةؽ ةدتسدة يقذل ةذؽ  يإاهؼ  سيمؾف أ ز 

 ,Belanche, Casaló)لةذذائا التؾالاذذا اريتسذذاعن السحتذذؾظ الذذهم  شذذذ لاش لاذذذاطهؼ عمذذ  
Flavián, & Ibáñez-Sánchez, 2021, p. 186) 

 ق السؤثر عبر  مهاقع التهاصل الاجتساعيةيالتده  4.2
 يد ذدةؼ لةرذظمحات لتقشيذات لةشذاه  داخا الذةاات ةؾاقت التؾالاذا اريتسا يذتت عهذ ت ةمذامي   

ألاةح السرو  عم  لةائا التؾالاا اريتساعن أمدث عذاه ة ة تةظذت  التدذؾة  عبذ  ةؾاقذت التؾالاذا 
اريتسا يذت.  ذرو  السذرو  عمذ  لةذائا التؾالاذا اريتسذاعن عمذ  ةتا عيذش الذه ؽ  حت ةذؾف رأ ذش مذؾل 

رأم السذرو  لبهذه  الظ ةقذت  ذرو   تشن  ةا عشدةا  تذا ةؾف ةشذذؾراتش عبذ  ةؾاقذت التؾالاذا اريتسذاعن
عمذذ  الحاذذؼ الشهذذائن لمسدذذتهمػ مذذؾل ةذذا إذا عذذاف ةذذيتؼ شذذ ا  السشذذت  / الخدةذذت السذذهعؾرة أل التذذن  ذذتؼ 

لذذهلػ  لذذيس ةذذؽ (Oliveira, Barbosa, & Sousa, 2020, p. 115)التذذ لة  لهذذا أ  ر.
رةذت  ذذاا ةتزا ذد السذرو  عمذ  لةذائا التؾالاذا اريتسذاعنت ةذت السدذتك ص أف تمزذا الةلاةذات التجا

الأخه ين ارعتةار أ زا أف الةلاةات التجارةذت اذادرا ةذا تذتساؽ ةذؽ إشذ اي السدذتهم يؽ  ذذاا هذادف 
 ,Vrontis, Makrides, Christofi, & Thrassou)عمذ  لةذائا التؾالاذا اريتسذاعن  ثامدذهؼ

2021, p. 619) 
 دراسة تحميمية لسشرة اندتغرام .3

ةذذؽ خذذذلال هذذه  الدراةذذذت ةذذيتؼ التةذذذ ف عمذذذ  مجذذؼ الدذذذؾم الةالسيذذت لمسذذذرو لف لتذذؾزةةهؼ عبذذذ  ةشرذذذت 
أةةار اادذتك ا  ل ال يسذت ارادتك ا  لاشه  الذ عات التن تدتةسا السرو ةؽ ين مسلاتها ارعلاايت ل 

 .الساتدةت ةؽ الؾةائل
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 حجم الدهق العالسية لمتدهيق عبر السؤثرون  1.3
 حجم السوق العالمية للتسويق عبر المؤثرون :0الشكل  

 
 (statista, 2022)المصدر:

ةميذار دلرر اها ذت ةذشت  16.4ةذؽ الستؾقذت أف  شسذؾ التدذؾة  السذرو  ليبمذ   ةؽ خلال ال ةؼ البيذاان  
ةذذذارل ت عسذذذا التدذذذؾة  السذذذرو  المةمذذذن قذذذد اسذذذا  ذذذذاا عبيذذذ  خذذذلال الدذذذشؾات الأخيذذذ ةف أت ميذذذ  2022

لة يذت هذها رةذتةسال ال بيذ  لسؾاقذت التؾالاذا  2021ل  2020يي لس عؾرلاا ين هها الشسؾ خلال  
لحسذذلات التدذذؾة  السذذرو ة لةذذ   ةشتجاتهذذا عمذذ  اريتسا يذذت خذذلال الجائحذذتت  ل اةذذتةسال الذذذ عات 

 ر الةد د ةؽ السرو لغهؾ  أدظالجسهؾر 
 حجم السبيعات عبر مشرات التهاصل الاجتساعي  2.3

 2026-2020: حجم السبيعات عبر مشرات التهاصل الاجتساعي خةى الفترل 2الذكل 

 
 (influencer marketing hub, 2022)المصدر: 

ةميذذذار دلرر يذذذن عذذذا   560اريتسذذذاعن رشحذذذؾ قذذذدرت السبيةذذذات الةالسيذذذت عبذذذ  ةشرذذذات التؾالاذذذا   
لاةتس ت ةبيةات التجارة اريتسا يت ين اررتمال  سةدرت ةتزا ذدة ةشذه ذلذػ الحذيؽت لتذذي   ت2020

ةميذذار  958التقذد  ات إلذ  أف ييسذذت ةبيةذات التجذارة عبذذ  ةشرذات التؾالاذا اريتسا يذذت ةترذا إلذ  
لهذذها  2026ت ةميذؾف دلرر  حمذذؾل عذا   2.9 ت لةذذؽ السحتسذا أف ترذذا إلذ 2022دلرر اها ذت ةذشت 
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ال قؼ  دل اف ةشرات التؾالاا اريتسا يت ةترةح السااف  ارادد لمسبيةات الذ عات الةالسيت ةسا 
  زةد اهسيتها ةشت  ةد ةشت 

 الاجتساعية التهاصل ذبكات مدتخدميالإنفاق الإعةني عمه  3.3
 2025-2017التهاصل الاجتساعية خةى الفترل السستدل : حجم الانفاق عمه مدتخدمي شبكات 3الذكل

 

 (statista, 2022)المصدر: 

رمذ  السبمذ  الذهم  شمذ  عمذ  ا عذلاف ل ذا ةدذتخد   2022ةؽ خلال ال ةؼ البياان الامظ ين عذا    
لهذها ةذا  ذدل   2017ةذشت دلرر   ارتمال  قذدر  زذةن السبمذ  5, 33ين يسيت أاحا  الةالؼ  حؾالن 

ذذا لذذذذ  ت ةذذذؽ Statistaعمذذ  اهتسذذذا  الةلاةذذات التجارةذذذت  سدذذذتخدةن ةؾاقذذت التؾالاذذذا اريتسا يذذذتت ل ليق 
  2025دلرر   حمؾل عا   40الستؾقت أف   تمت ا امام ا علاان ل ا ةدتخد  إل  ةا  ق ص ةؽ 

 قيةالسهاقع الاكثر استخدام من قبل السؤثرين في حسةت م التدهي 4.3
 2021- 2020السهاقع الاكثر استخدام من قبل السؤثرين في حسةت م: 4الذكل 

 
 (influencer marketing hub, 2022) المصدر:

ةااا ذذذا ةثالي ذذذذا لمؾلاذذذؾل إلذذذذ   Instagramعشذذذدةا  تةمذذذ  الأةذذذذ   التدذذذؾة  السذذذذرو ت تةذذذد ةشرذذذذت      
ةذذذؽ الستخررذذذيؽ يذذذن  %79ميذذذ   يسذذذاهي  يد ذذذدة لالؾلاذذذؾل السةاشذذذ  إلذذذ  الأةذذذؾام السدذذذتهديتت 

عمذذذذذ   ذذذذذ ار لحسذذذذذلات التدذذذذذؾة  السذذذذذرو ة الخالاذذذذذت رهذذذذذؼ Instagram  التدذذذذذؾة   دذذذذذتخدةؾف ةشرذذذذذت 
ذذا هائمذت لمذذذ عات ل الةلاةذات التجارةذذت   Instagram ةذذد ةشذذدؾ ةشرذذتالسشرذات الأخذ ظت ل  ي لا 
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التذذن تتظمذذت  لتدذذة  إلذذ  تدذذؾة  ةشتجاتهذذا لخذذدةاتها  ظ ةقذذت م ي يذذتت ةذذا  جةذذا هذذه  السشرذذت أكثذذ  
 .قشؾات التؾالاا اريتساعن شةبيت لمتدؾة  السرو 

   و السؤثرون Instagramمشرة اندتغرام ل 5.3
لةذذائا التؾالاذذا اريتسذذاعن هذذن  ذذلا شذذػ لامذذدة ةذذؽ أ شذذ  ةرذذادر السةمؾةذذات ةذذؽ رذذيؽ ةختمذذن    

هذذن ةشرذذت ة ئيذذت  ذذذاا أةاةذذنت لذذهلػ  ساذذؽ لمذذذ عات  Instagramالذذةاات اريتسا يذذت الحاليذذتت 
لالسذذارةت التذن تةذذ   ةشتجاتهذا  ظ ةقذت يشيذذت لةبت ذ ة ةذذؽ خذلال الرذؾر لةقذذاطت الميذد ؾ أف تحغذذ  

إلذ  م يقذت أاهذا شذةات ايتسا يذت  Instagramلستا ةت ةؽ قبا الأشخاص   يذت اختيذار  ا عجاص لا
تةتبذذذ  ةذذذؽ  لةذذذائا التؾالاذذذا  Instagramمد ثذذذت مققذذذر عزذذذؾةت عبيذذذ ة يذذذن لقذذذر قرذذذي ت ةشرذذذت 

 ,Guarda)اريتسذذاعن التذذن تتستذذت  ذذثكب  قذذدر ةذذؽ التذذثوي   دذذبد يسالياتهذذا لةذذذارعتها ليؾرةتهذذا
Lopes, Victor, &Vázquez, 2020, p. 40) ت ل اةذتخدا  ةذرو م لسشرذتInstagram  كقشذاة

تدؾة يت لةيمت يةالت لمكا ت لبثةةار ةةقؾلت لتدؾة  ةشت  أل خدةتت الشاس    بؾف   ةزةا ين الدليا 
عشدةا  ؾلا   ذش السذرو  الذهم  اريتساعنت هها  جةا السدتهم يؽ أكث  ع ضت لذ ا  ةشت  أل خدةت

 (Nurfadila, 2020, p. 4) ثقؾف  ش
  Instagramمدتخدمي مشرة اندتغرام ل  5.3

 : مدتخدمي مشرة اندتغرام حدب الجشس والعسر6الذكل 

 
 (influencer marketing hub, 2022) المصدر:
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ذذا ةذذشؾات ت  34ل  25الةذذالسييؽ رذذيؽ Instagramةذذؽ ةدذذتخدةن  %48تتذذ الح أعسذذار مذذؾالن    عاة 
  .ذعؾر %22.05ةؽ هه  المدت الةس ةت إااث ةقارا  26.58%

ا أل أقا ت ةسذا  جةذا  34( هؼ %86ف أكث  ةؽ ارن الجسهؾر الةالسن )أكسا  ساؽ ةلامغت  عاة 
Instagram   المدت الةس ةت مي  تةد هه  البيااذات الد سؾ  اييذت عشرذ  ا ةشرت ةثاليت رةتهداف هه

أةاةي ا ين اةت اتيجيت التدؾة  السرو  الشايحتت لالتن تداعد الةلاةذات التجارةذت يذن الةحذ  لالتحميذا 
  .لالتخظيل  ذاا أيزا لتدؾة  ةشتجاتهؼ ال  ةدتهم يؽ يةمييؽ

 Instagramالسؤثرين في مشرة  6.3
 Instagramي مشرة عدد السؤثرين ف 31.6

 :عدد السؤثرين حدب عدد الستابعين1الجدوى 
 عدد السؤثرين عدد الستابعين

 40,000الى  20,000  اكث  ةؽ ةميؾف ةتا ت

 300,000الى  2,000,000 ةتا ت 100,000اكث  ةؽ 

 37,000,000 الى  2,000,000 ةتا ت 1000اكث  ةؽ 

 (digital information world, 2022)المصدر 
ةميذذذؾف ةذذذؽ لاذذذكار السذذذرو ةؽ  تذذذا ةهؼ  زذذذةت آرفت اةذذذا  37 ا ذذذت  إلذذذ ةميذذذؾف  2هشذذذاي اكثذذذ  ةذذذؽ 

 السرو ةؽ ال ةار  تا ةهؼ السلا يؽت لهلػ ي لاد اادتك ا   تماعمؾف ةت السرو ةؽ مدد عدد الستا ةيؽ  
 السؤثرين حدب جشس   32.6

 حدب الجشس  : تهزيع السؤثرين7الذكل 

 
 (collabstr, 2022)المصدر :

لهها   يت ال  اهتسا  رلاد السشرت  سرو ةؽ  %78الأ مبيت ين ةشرت ارادتك ا  رشدةت  ا ااثتسثا 
  .عم  مداص يشس ذعؾرت لتةد هه  المدت الأكث  رلاج ين السشرت إااثةؽ يشس 

اث
اا

 ;
78

 

عؾر
ذ

 ;
22

 

ث ا ا ؾر ا ع  ذ

 جشس



 ريزا محمد جعفاري وليد بيبي/   فعالية التدهيق عبر السؤثرون في مهاقع التهاصل الاجتساعية دراسة تحميمية لسشرة اندتغرام

 377         0102جوان  –  10العدد 01المجلد   مجلة العلوم الاوساوية لجامعة أم البواقي    

 حدب فئات الستابعينتهزيع جشس السؤثرون :8الذكل 

 
 (collabstr, 2022)ر:المصد

ا ةذت      سشػ ةلامغت المجؾة ريؽ مرت السرو ةؽ ين الدؾم ةؽ ا ااث لالهعؾر هذن الأكثذ  لضذؾم 
٪ ةذذذذؽ السذذذذرو ةؽ الذذذذه ؽ 81آرف ةتذذذذا تت ميذذذذ  تذذذذذاا ا اذذذذاث  10إلذذذذ   1( رذذذذيؽ nanoالسذذذذرو ةؽ )

ةذت ااتقالشذا إلذ  ألاذحاص الشمذؾذ الجزئذنت هشذاي زةذادة ط يمذت يذن ادذةت  يسذاهي هؼ حققذؾف الذدخا ةذؽ 
ألن  50آرف إل   10٪ ةؽ مرت الدؾم لألاحاص الشمؾذ ةت 23السرو ةؽ الهعؾرت مي   ذامؾف 

 .ألن ةتا ت 100-ألن 50٪ ةؽ مرت الدؾم لمسرو ةؽ رشدةت 30ةتا ت ل 
( ت عمذذ  Macro  الأةذذ   ذالسرو ةؽ عمذ  ةدذتؾظ )ت ذؾف المجذؾة رذيؽ الجشدذذيؽ ألاذك  عشذدةا  تةمذ   

 .ال  ؼ ةؽ أاها ر تزال تهيسؽ عميها ا ااث ين الكالد
 Instagramطبقات السؤثرين في مشرة 3.6 . 3

 .إل  خسس ةجسؾعات رئيديت ليقا لةدد ةتا ةن Instagram تؼ تقديؼ السرو ةؽ عم 
 : تقديسات السؤثرون 2الجدوى 

 %النسبة   Followersالمتابعون اةؼ الظةقت

nano 1K - 5K 27.86% 

Micro 5K - 20K 44.13% 

Mid-tie 20K - 100K 22.73% 

Macro 100K - 1M 4.94% 

Mega  1اكثر مهM 0.34% 

 (mediakix, 2022)المصدر    
 دذبد  التذثوي ةذؽ ايسذالن السذرو ةؽ لتةذد هذه  المدذت الأقذؾظ يذن  % 0334تسثذا  MEGA يدذت      

تسثذذذا  NANO يدذذذت  ةذذذاأعذذذدد الستذذذا ةيؽ لخرؾلاذذذيتهؼ  الةذذذا ةذذذا  ةذذذدلف ةذذذؽ السذذذذاهي  الةذذذالسييؽ ت 
 ةؽ السجسؾل الةا  مي   ةد ةةغسهؼ ةؽ ةذاهي  عم  اظام ةحمن داخا الدلل  %27.86

82% 77% 70% 68% 

18% 27% 30% 32% 

1- 10k 10-50k 50-100k  100-500k 

 ذكور اناث
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 2021 ا ت  إل  2019المت ة السستدة ةؽ كسا  ساؽ ةلامغت تؾزةت طةقات السؾو ةؽ خلال
 2021-2019الفترل السستدل بين  تهزيع طبقات السؤثرون خةى :9الذكل 

 

 (influencer marketing hub, 2022) المصدر:
ارتمال ةؽ  أكث  2019ةؽ رةؼ البياان  ساؽ ةلامغت تظؾر تؾزةت السرو لفت مي  تةتب  ةشت    

  2021ل 2020ااميت تؾزةت السرو ةؽ مدد عا طةقات وؼ تميها ةشت 
 حدب الفئات  Instagramتهزيع السؤثرين عمه 4.6. 3

 2021و 2020: تهزيع السؤثرون خةى سشتين 3الجدوى 
 الفئات 2022 2027 وسبة التغير

2.21 13.8 11.59 Lifestyle أسمه) الحيال 
3.34 8.56 5.22 Beauty جساى 
1.75 8.27 6.52 Music مهسيقه 
1.06 6.64 5.58 Photographyالترهير 
1.86 6.2 4.34 Family أسرل 
0.67 4.91 4.24 Humor, Fun, Happinessالشكتة والسرح والدعادل 
1.31 4.24 2.93 Shows عروض 
0.65 3.93 3.28 Modeling  عارضهن ال  
1.53 3.81 2.28 Cinema& Actors والسسثمهن  الديشسا  
0.32 3.27 2.95 Fitness & Gym لياقة بدنية وصالة ألعا) رياضية 

 (hypeauditor, 2022)ةؽ اعداد الةامثيؽ  ارعتساد عم  امرائيات ةؽ ةؾقت 
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 ت يدذذش ظ أف المدذذت الأللذذ  عمذذر عسذذا هذذن ) أةذذمؾص الحيذذاة.( لةذذت ذلذذػ 2020إذا اغ اذذا إلذذ  عذذا     
ميذذذذ   شذذذذت  ةةغذذذذؼ السذذذذرو ةؽ يذذذذن ت ت زاد ارهتسذذذذا   جسيذذذذت المدذذذذات رذذذذيؽ السبذذذذدعيؽ 2021عذذذذا   يذذذذن

Instagram  وذذذذؼ تميهذذذذا يدذذذذت الجسذذذذال السؾةذذذذيق   % 13.8ةحتذذذذؾظ ةتةمذذذذ  رذذذذذ أةذذذذمؾص الحيذذذذاة رشدذذذذةت
  .الترؾة ت ةسا  دل عم  اف يدت أةمؾص الحياة الأكث  اةتهداف ةؽ ط ف السرو لف 

 2021الذائعة في عام  مهاضيع اندتغرام 7.3
  : فئات الاندتغرام الأكثر شيهعا4الجدوى 

 الفئات  معدل النمو السنوي

37.47 Cinema& Actors/Actresses   لالسسثمؾف  الديشسا 
24.02 Health&Medicineالرحت لالةلاج 
22.69 Food & Cooking الظةا  لالظةخ 
22.25 Sweets&Bakeryممؾةات لةخارز 
20.45 Clothing&Outfits السلا س لالأزةا 

 (hypeauditor, 2022)المصدر: 

رذ ا ؼ ييذد ؾ  التدذؾة   اهتسا  شذ عات ةثذا اتمميادذؾ إل لهها رايت  اكث  اسؾ تةتب  الديشسا المدت الأ   
عب  السرو لفت مي  تؾلايت امد السرو لف لسذاهدة يمؼ ال ةمدذمت تمقذ  ت ميةذا ةذؽ طذ ف الجسذاهي  
الستا ةذت لذذش ةسا زةذذد يذذن يذ ص عذذ   عبيذذ  لتمذذػ البذذ اة  الت ييهيذت رف ةتذذا ةيؽ  ثقذذؾف يذذن السذذرو ةؽ 

 لةحاللؾف تقميدهؼ ين عا ةا  مةمؾاش
 :Instagramعمه مشرة الاندتغرام معدلات السذاركة   8.3

 2021-2019خةى الفترل السستدل بين   ER معدلات :10الذكل 

 
 (hypeauditor, 2022)السردر: 
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هذذذذذذذؾ ةعيذذذذذذذار شذذذذذذذائت ارةذذذذذذذتخدا  لمشجذذذذذذذاح ER  (Engagement Rate  )ةةذذذذذذذدل السذذذذذذذذارعت 
مي   ساشش تحد د ةدظ اترال السرو   جسهؾر ت  الة ا ةا  اؾف لمسحتؾظ الجهاص   Instagramعم 

لمكا ذذذت الذذذهم  حغذذذ   الةد ذذذد ةذذذؽ ا عجا ذذذات لالتةميقذذذات ي لاذذذت أيزذذذا لمغهذذذؾر  ذذذذاا طبيةذذذن يذذذن 
 ةسا  زةد ي ص عهؾر  لمجساهي   ذاا لاةت .Instagramةؾيز

تةميقذات ةقدذؾة ا عمذ  إيسذالن عذدد : إيسذالن عذدد ا عجا ذات لالInstagramعمذ   ER تؼ مدذاص 
 (hypeauditor, 2022) %100الستا ةيؽ ت ةز لب ا ين 

   
التةميقات  ارعجا ات

عدد الستا ةيؽ 
       

لةةذذذد ةةذذذدل السذذذذارعت اهذذذؼ عشرذذذ  تدذذذتةسمش الذذذذ عات رختيذذذار السذذذرو ةؽ لحسلاتهذذذا ارعلاايذذذتت لةذذذتؼ 
 الأكث  ةةدرت ةذارعت nanoاختيارهؼ عم  أةاس اكث  ةةدل ةذارعت ت  حي  تةد يدت 

  emvأسعار اندتغرام و القيسة السكتدبة من الهسائط ل  9.3
 : أسعار الاندتغرام 5الجدوى 

 EMVمتهسط القيسة السكتدبة من الهسائط  سعر السشذهر متهسط 
 اله غاية ابتداء من اله غاية ابتداء من الستابعهن 

1K - 5K $10 $50 $9 $100 

5K - 20K $15$ $110 $35 $450 

20K - 100K $35 $350 $128 $1190 

100K - 1M $185 $2 500 $750 $5 350 

1M اكثر مه   $1 200 ∞ $5133 ∞ 

 (hypeauditor, 2022)السردر: 
(: هذذن ةعيذذار لاذذشاعت ا عذذلاف Earned Media Value) EMVييسذذت الؾةذذائل الساتدذذةت      

عمذذذ  ةذذذمؾعيات  EMVالسقبذذذؾل ل يذذذاس أاذذذذظت الةلاقذذذات الةاةذذذت لمسذذذلات التدذذذؾة  السذذذرو ةت  ةتسذذذد
ةذذذدظ الؾلاذذذذؾل ةذذذذؽ خذذذلال لةذذذذائا التؾالاذذذذا لةؾضذذذح الت ممذذذذت التذذذن قذذذذد تت تذذذذد عمذذذ  اكتدذذذذاص امذذذذس 

 .اريتساعن السديؾعت ريؽ الجسهؾر الهم لد ش امس الت عيةت الدااايت
ت لعذذذذدد للحدذذذاص الدذذذة ت اثخذذذه يذذذن ارعتةذذذار الةد ذذذد ةذذذذؽ الساؾاذذذات ت  سذذذا يذذذن ذلذذذػ رمذذذد السذذذرو    

ذا لمذتةمؼ اولذن ةذدرب ا عمذ  يذيؼ ت الستا ةيؽ ميذ  عشذد ديذت الدذؾمت التقارة  ا ل ت لايتت  دذتخد  اسؾذي 
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 4.87تتحرذذذا يذذذن الستؾةذذذل عمذذذ  Instagramةقارذذذا تذذذ لة  ةشذذذت  ال خدةذذذت عبذذذ  ةذذذرو  عمذذذ  1$
$(hypeauditor, 2022) 

 أش ر السؤثرين عمه مشرة اندتغرام  10.3
 السؤثرون في مشرة الاندتغرام أش ر: 6الجدوى 

ER نمووووووو المتووووووابع   ووووووو ل  نسبة النمو
0207 

 المؤثرون عدد المتابع 

2.07 53 129M 375M Cristiano 

2.23 69 117M 288M Leo Messi 

2.78 41 84M 288M Kylie jenner 

0.39 37 76M 282M the rock 

0.65 33 70M 280M Ariana Grande 

1.31 41 81M 278M Selena Gomez 

0.7 62 77M 201M Khloe kardashian 

1.87 105 88M 172M virat.kohli 

 (hypeauditor, 2022)المصدر: 

تذسا القائست  الةد د ةؽ أيزا اجذؾ  ةؾاقذت التؾالاذا اريتسا يذت ال ةاضذييؽ السذذهؾرةؽ عالسي ذا     
السذرو لف عمذ  ةشرذذت  أشذه لةذذاهي  هؾليذؾلد لالسؾةذيقييؽ السذذهؾرةؽت  ةذد ال ةاضذذييؽ السذذهؾرةؽ 

 07. 2ةميؾف ةتذا ت  سةذدل ةذذارعت  375ت مي  تردر ع ةدتيااؾ رلاالدل القائست  ةدد  ارادتك ا 
لاغ  ا لقائست السرو ةؽ الأ ش  عمذ  ةشرذت ارادذتك ا ت يذا   تلةةد ي لات تدؾة يت لمةلاةات التجارةت

ةميذذذؾف  سةذذذدل ةذذذذارعت  288يذذذن الس تةذذذت الثاايذذذت اللاعذذذد ليؾايذذذا ةيدذذذن  ةذذذدد ةتذذذا ةيؽ للاذذذا إلذذذ  
ت  لة يت الدبد ال ئيدذن الذ  ةتا ةذت الجسهذؾر لم ةاضذييؽ هذؾ ااهذؼ  أيزذا رعبذن عذ ة القذد  23, 2

 ين الةالؼ 
 2021خةى سشة   Instagramأكثر العةمات التجارية انتذارًا عمه  11.3
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 : العةمات التجارية الأكثر انتذار في مشرة الاندتغرام7الجدوى 
اله ؽ شذاهدل  عدد السدتخدةيؽ

 ةشذؾرات ذات لامت  الةلاةت 
إشذذذارة الذذذ  الةلاةذذذذت  عدد ةرو لف 

 التجارةت
 الةلاةت التجارةت

2 074M 99 839 301 010 Zara 

2 030M 70 090 150 423 Nike 

1 372M 63 723 161 223 H&M 

2 341M 56 768 219 714 Instagram 

1 818M 56 267 213 675 Shein Official 

2 026M 43 496 82 611 Gucci 

2 250M 38 504 80 751 Dior 

2 256M 35 335 76 554 Spotify 

2 049M 34 946 68 506 Louis Vuitton 

2 303M 33 931 91 663 Youtube 

1 243M 32 063 81 298 Target 

1 570M 32 030 72 140 Chanel Official 

2 088M 31 711 107 941 Pretty littlething 

8 011M 30 953 137 139 Fashionnova 

1 007M 29 254 63 466 Amazon 

969M 27 748 50 532 Adidas 

595M 27 202 69 246 Asos 

4 013M 26 818 47 902 Netflix 

1 162M 25 898 47 967 Prada 

862M 23 289 47 046 TikTok 

 (hypeauditor, 2022)المصدر:  
 ت  جسذذذاهي   الزذذذخست عاليذذذت التماعذذذا ايزذذذا لةذذذيمت  لمةلاةذذذات التجارةذذذت لالسدذذذؾقيؽInstagram ةذذذد

ل  ي هذا ةذؽ الةلاةذات التجارةذت الةد ذد ةذؽ السذرو ةؽ يذذن  Nikeل Zaraميذ  تدذتةسا شذ عات ةثذا 
 اذ  ةشتجاتها 

ةذرو  لتدذؾة   إلذن 99ةذؽ  أكثذ اكث  الةلاةات التجارةت التن تدذتخد   Zaraلتةد الةلاةت التجارةت 
ةميذار 2ةذؽ  أكثذ ذعذ  لمةلاةذت التجارةذت لتبمذ   إلذن 300ةشتجاتها عب  ةشرت اادتك ا  ل  ثكث  ةذؽ 

ايذت  شخ  شاهد ةشذؾر خاص  سشتجاتها ةؽ ط ف ةرو ةؽ تث  ييهؼ يساهي هؼ  ارة  الذهم  ةذزز
تذثوي  السذرو  ا  ةذد ش ا  الستا ةيؽ تجا  السشتجات السؾلا  رها ةؽ قبا السرو  ل  ذاا يسذاعنت عسذ
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عمذ  الستذا ةيؽ  ذذرو   ذذاا إ جذذارن عمذ  ترذذؾراتهؼ لمةلاةذات التجارةذت السؾلاذذ  رهذا لزةذذادة الثقذت  ذذش 
 التن تدة  دلةا لت ؾف هن ال ائدة ين ةجال الأزةا   Zaraلهها ةا  خد  علاةات تجارةت ةثا 

 هتسذذؾف  أشذذخاص إلذذ ةذذرو  ةذذؽ رةاضذذييؽ ةذذذهؾرةؽ  ألذذن 70تدذذتخد  اكثذذ  ةذذؽ  Nikeاةذذا شذذ عت 
ةميذذذار شذذذخ  شذذذاهدل ةشذذذذؾر خذذذاص  ثمذذذد  2ةذذذؽ  أكثذذذ  ةذذذالؼ ال ةاضذذذت ل ةةذذذدات ال ةاضذذذيت لتبمذذذ  

ف السشذذذؾرات عااذذر ةذذؽ طذذ ف ةذذرو ةؽ أؼ  ةذذد ضذذخؼ يذذن عذذالؼ التدذذؾة  خالاذذت ةشتجاتهذذا لهذذها الذذ ق
 .ز ةؽ ايت ش ا  ةشتجات السؾلا  رهالد هؼ شةبيت عبي ة لوقت لدظ ةتا ةيهؼ ارة  الهم  ةز 

 نتائج الدراسة .4
 الشتائ  التاليت: إل تؾلامر الدراةت 

  تةاةذذذذا التدذذذذؾة  عبذذذذ  السذذذذرو لف عثيذذذذ  ا ةذذذذت عي يذذذذت تذذذذثوي  السذذذذرو  عمذذذذ  لةذذذذائا التؾالاذذذذا 
ل عمذذ  هذذها الشحذذؾ لذذيس ةذذؽ السدذذتك ص  تاريتسذذاعن عمذذ  الجسذذاهي  لالسةجبذذيؽ لالستذذا ةيؽ

  ؛ت التدؾة  عب  السرو لف أف ت ؾف السبيةات أل التحؾةلات أمد الأهداف الأةاةيت لحسلا
  .أفميذذذ  السدذذتهم يؽ  ذذذذت لف السشتجذذات يذذذؾر ا  ةذذد أف أللاذذذ  رهذذا السذذذرو  عبذذ  ا ات اذذذر 

  ؛ةؽ الستدؾقيؽ قد حألهسهؼح أمد السرو ةؽ  ي ا  عسميت ش ا  ال ثي 
   اتذن ال ثي  ةؽ الأشخاص علاةات تجارةت أل ةشتجات يد دة ةؽ خلال السرو ةؽ مي 

ؽ  ؾلاؾف  السرو ةؽ للألادقا  لالةائمتتعشدةا  تةم  الأة   سشرذات لةذائل السدتهم ي  أف
  ؛ايتسا يت ةةيشت

  الذ عات تدتةسا التدؾة  عب  السرو ةؽ ين ةؾقذت التؾالاذا اريتسذاعن  أفتهغه  البيااات
   ؛ ذاا عبي  لتدؾة  لسشتجاتها لخدةاتها لهها ةا  ةزز يةاليت التدؾة  السرو 

 لهذذها  الأخيذذ ةاسذذؾ خذذلال الدذذشؾات  أكثذذ مجذذؼ الدذذؾم الةالسيذذت لمتدذذؾة  عبذذ  السذذرو لف   ةذذد
الةلاةذذات التجارةذذت  ذذذاا ةتزا ذذد ييسذذت السذذرو ةؽ يذذن الؾلاذذؾل إلذذ  يسهذذذؾرهؼ  يادر    يذذت 

 ؛السدتهدف
 ؛ هدف السدؾقؾف عب  السرو لف إل  تةغيؼ اذ  السةمؾةات ةؽ خلال شةاتهؼ اريتسا يت 
 ييا الأل يت  دتذهدلف  سدتخدةن ةا  ق ص ةؽ ارنINSTAGRAM كسردر إلها  لهذؼ

 ؛ ي ا  تكيي  شخرن ين مياتهؼ



 ريزا محمد جعفاري وليد بيبي/   فعالية التدهيق عبر السؤثرون في مهاقع التهاصل الاجتساعية دراسة تحميمية لسشرة اندتغرام

 377         0102جوان  –  10العدد 01المجلد   مجلة العلوم الاوساوية لجامعة أم البواقي    

   تةد ةشرت اادتك ا  ارذ ز ةؾاقذت التؾالاذا اريتسا يذت  لتدذؾة  السذرو ت لهذها   يذت الذ  اف
لحسلات التدؾة  السذرو ة الخالاذت رهذؼ  Instagramالستخرريؽ ين التدؾة   دتخدةؾف 

 .الأخ ظ  دبد الذةبيت التن تحغ  رها السشرت عم    ار السشرات
 خاتسة:  .5

 اتذذذذن ال ثيذذذذ  ةذذذؽ الأشذذذذخاص تةذذذد ةشرذذذذت اادذذذتك ا  ةاذذذذاف ةشاةذذذد لمتدذذذذؾة  السذذذرو    ميذذذذ      
علاةات تجارةت أل ةشتجات يد دة ةؽ خلال ةؽ السرو ةؽ الةارزةؽ ين السشرتت عسا تةسا الذ عات 

يذا اذذذ  السةمؾةذات عذذؽ ةشتجذاتهؼ لخذذدةاتهؼ أ ةؽ ةذذؽ التدذؾة  عبذذ  السذروالةلاةذات التجارةذت عمذذ  ل 
السدذذذتهم يؽ  أف إلذذذ ةذذؽ خذذذلال هذذذه  القشذذذؾات التذذذن تمقذذذ  رلايذذذا عبيذذذ ا يذذذن عذذذالؼ التدذذذؾة  لة يذذذت هذذذها 

مجذذؼ الدذذؾم  ذذذت لف السشتجذذات  لالخذذدةات يذذؾر ا التذذن أللاذذ  رهذذا السذذرو  عبذذ  ا ات اذذرت ةسذذا يةذذا 
 .الأخي ةالةالسيت لمتدؾة  عب  السرو لف اكث  اسؾ خلال الدشؾات 
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