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 :  ملخص
ومن خلاؿ عرضشا لمثاؿ دؼ إى  وويتَ المعرية احدديثة ي  السووي  للمششتت الشائةة المسبشية للابساارات اخضررا،، نهمن خلاؿ هذه الورقة البحثية  

نهدؼ إى  عرض يارة المحسوى المبسار ي  وووي  العلامة السجارية،  (Verne Global)اخضاص بالمؤسوة  (GDCN)مركز البيانات اخضررا، الإخباري 
من خلاؿ رعايسها لػ  (Verne Global)وقد ووصلشا من خلاؿ برليل البيانات المحصل عليها إى  أف مؤسوة لإجرا، برويشات عليه إف أمان، 

(GDCN)  اخضررا، ضمن رسالسها السوويقية من خلاؿ وووي  محسوى مبسار، وقد ماشها ذلك من زيادة الوعي لدى  استًاويجيسهابساشت من دمج
 عملائها وأف واوف علامسها السجارية رائدة وقائدة ي  صشاعسها المسخصصة.

 .مركز البيانات اخضررا، الإخباري، مؤسوة يارف قلوباؿوووي  المحسوى، الابساار،  :يةالكلمات المفتاح
         JEL :M39 تصنيف

 
Abstract:  
 Through this research paper, we aim to provide up-to-date marketing knowledge to emerging 
entrepreneurs adopting green innovations, and by showcasing the example of  (GDCN), we aim to 
present the idea of innovative content in brand marketing, To make improvements to it if possible, we 
have come to the conclusion that verne global through its sponsorship of GDCN has been able to 
integrate its green strategy into its marketing mission by marketing innovative content, and this has 
enabled it to raise awareness among its customers and be its brand. Commercial is a leader in its 
specialized industry. 

Keywords: content marketing, innovation, Verne Global, GDCN.  

Jel Classification Codes : M39. 
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 مقدمة:  .1

وووي  ناجحة، من خلاؿ اسسخداـ  استًاويجيةيعد وووي  المحسوى بدثابة العمود الفقري لجميع أئااؿ السووي  وهو أساس أي 
محسوى ذي صلة وعالي الجودة، مظاُِن من جذب انسباه الموسهلاتُ وإئراكهم وحتى إنشا، برويلات إى  عملية الشرا، مبائرة، ومع ذلك، 

بها الأئخاص المحسوى وسغتَ، وكذلك الابذاهات ي  وووي  المحسوى وسغتَ، يمع مسو المشهد الساشولوجي، وعمل يإف الطريقة التي يوسهلك 
الابذاهات الجديدة ي  وووي  المحسوى على وغيتَ طريقة وصوؿ العلامات السجارية والمووقتُ إى  جمهورهم الموسهدؼ، يمع بروؿ المششتت 

، يإنها ولجأ إى  البحث عن مداخل (Verne Global) البيانات اخضررا، مركز ،  كما هو احداؿ معمرو الابساار الأخرر ومرو الاسسدامة
( GDCNمركز البيانات اخضررا، الإخباري)اخضررا،، كما هو احداؿ مع  استًاويجيسهاجديدة للاوصاؿ بعملائها بأساليب وسمائى مع 

الفرا، الرقمي باسسحداث وووي  محسوى مبسار هو الآخر صدي   للابساار ي  وووي  علامسها عبر( Verne Global) حيث لجأت
للبيةة، يالما أصبح العملا، أكثر ذكاً،، أصبحت هذه المشايوة ئرسة على مرو مسزايد، خاصة ي  مجاؿ صشاعة الساشولوجيا، ومعالجة 

 البيانات.

لـعلامة تسويق لمحتوى مبتكر ك( GDCN) الإشكالية: ما ىي القيم التي أضافها مركز البيانات الخضراء الإخباري .1.1
(Verne Global)؟  

 

نهدؼ من خلاؿ هذا البحث والعرض المفصل لأمشية السووي  بالمحسوى للمشسجات اخضررا،، وكذلك إى  برقي  : أىداف الدراسة .1.1
 جملة من الأهداؼ:

 .Verne Globalووضيح طبيعة مركز البيانات اخضررا،  -

 ي  محسوى الرسالة السوويقية، وأمشيسها ي  مذاح العلامات السجارية وزيادة الطلب. الابساارالاشف عن أمشية  -

 .Verne Globalالسعريف بطبيعة مركز البيانات اخضررا، الإخباري، ودوره ي  زيادة عدد العملا، لشركة  -

 

ومات والاوصاؿ ووأثتَه على وطور : وشبع أمشية الدراسة من أمشية السووي  الالاتًوني ووطور واشولوجيا المعلأىمية الدراسة .1.1
المششتت، إذ أف هذا السطور الساشولوجي ديع بسطوير طرؽ وأساليب الاوصالات السوويقية لسسمائى مع السطور والسحوؿ احداصل للمششتت 

دمجه ضمن الاقسصادية، يسووي  المحسوى مفهوـ حديث وأحدث المصطلحات ئيوعا ي  عالم السووي  الرقمي، وأصبح قبلة الشركات ل
 السوويقية، وبرقي  أهدايها السوويقية وبشا، صورة يريدة للعلامة السجارية. استًاويجيسها

 

نظرا لطبيعة الموضوع المسعل  بعرض مساذج عن طرؽ السواصل السوويقي لسووي  المشسجات اخضررا،، يقد : المنهج المستخدم .1.1
السعريف بدسغتَات البحث، أما ييما مطص الشسائج الإحصائية يقد تم اسسخراجها اعسمدنا على المصادر الشظرية من كسب ومقالات علمية ي  

( وموقع www.curata.comمن المصادر الاتًونية لمواقع بحثية مسخصصة قامت بدراسات سابقة على السووي  بالمحسوى )
(www.crunchbase.com ،وموقع دراسة سوؽ البيانات اخضررا ،)GMI  (www.gminsights.com إضاية إى  نسائج بحثية قاـ )

سوى، أما بيانات برليل (، وقد تم وبويب كل المعلومات الشظرية ي  محور مهم معشوف بأمشية  السووي  بالمحCMIبها معهد السووي  الالاتًوني )
وووي  المحسوى و  بردي الاسسدامة،( و Verne Global)مركز البيانات اخضررا، نسائج الدراسة يقد تم وبويبها برت محورين مهمتُ مشا: 

  ، ثم خسمشا عملشا بخابسة نشرح ييها أهم الشسائج المسوصل إليها.المبسار لمركز البيانات اخضررا،

 

 بمتغيرات البحث:التعريف الإجرائي   .2
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هو معالجة وووي  وأعماؿ من خل  وووزيع محسوى قيم ومقشع وذو صلة، لجذب واكسواب وإئراؾ جمهور  تسويق المحتوى:  -
 (Puilizzi, 2014, p. 5) موسهدؼ محدد ومفهوـ بوضوح، بهدؼ قيادة عمل مربح للعملا،

)بلوط،  داخل القطاع أو الووؽ أو المحيط الذي وششط ييههو يارة جديدة أو سلوؾ جديد من قبل إدارة المشظمة : الابتكار -
 .(358، صفحة 2005

هو الأياار الجديدة الموسحدثة على معالجة الأعماؿ من خل  وووزيع محسوى قيم ومقشع : ومنو فتسويق المحتوى المبتكر -
 ية للأعماؿ.وذو صلة، لجذب واكسواب وإئراؾ جمهور موسهدؼ محدد ومفهوـ بوضوح، بهدؼ إضاية قيمة مرا

من قبل ثلاثة  2007تم وأسيس الشركة ي  أواخر عاـ : هي ئركة خاصة وقع ي  المملاة المسحدة، Verne Globalمؤسسة  -
(، Isnad Katoo) ( وإسشاد كاووNovator(، نوياوور )Vilhjalmur Thorsteinssonالأعماؿ: ييلهارمور وورويشووف، )من رواد 

إنشاؤها لبشا، أوؿ مركز بيانات واسع الشطاؽ ي  أيولشدا، هديها هو وووي  وبيع الماونات اخضررا، ي  عروض وهي ئركة نائةة رائدة تم 
 .(Thomas Steenburgh, 2009, p. 3) خدماتها، باسسخداـ الطاقة المسجددة عن طري  وقليل انبعاث الاربوف للعملا، بشال كبتَ

: هو موقع ويب موسقل غتَ خاص بشركة ما، إلا أنه مدوؿ من طرؼ ئركة (GDCN) مركز البيانات الخضراء الإخباري -
Verne global  التي ورعى أخبار مركز البيانات اخضررا،، مضسوي الموقع على مشطقة يدُرج ييها اسم الشركة كراعٍ، مدا يواعدها على زيادة

 .(Michael Procopio, 2012, p. 39)عدد الزيارات إى  موقعها 

 ويق بالمحتوى:أىمية التس .3

 مفهوم التسويق بالمحتوى: .3.1

 نظراً لأف المصطلح جديد نوبيًا، يهشاؾ العديد من السعريفات المسشابهة ي  المعتٌ لان من أمشها ما يلي:
هو وقشية السووي  خضل  وووزيع المحسوى ذي الصلة والقيمة لجذب واكسواب، وإئراؾ  ويقا لمعهد وووي  المحسوى، "السووي  بالمحسوى

، بدعتٌ آخر، هو إنشا، (group.com, 2018, p. 5) بهدؼ قيادة عمل العملا، المربحتُ" -هدؼ محدد ومفهوـ بوضوح لجمهور 
 وووزيع المقالات والفن وبلوؽ ومقاطع الفيديو والرسومات وغتَها من القطع للوصوؿ ووواصل مع الداعمتُ احداليتُ والجدد والعملا،.

سوى ذي صلة وجذاب وقيمة مولية، ومصب وويتَ هذا المحسوى باسسمرار للحفاظ على أو وغيتَ سلوؾ هو: "إنشا، مح وووي  المحسوى
العملا،، يسووي  المحسوى ضروري للششاط السوويقي الذي يواعد ي  الاحسفاظ بالعملا، واحدصوؿ على عملا، جدد ويواعد الشركات 

وووي  المحسوى هو وثقيف الموسهلاتُ من خلاؿ وويتَ معلومات قيمة، ثم  ، يالغرض من(Duc, 2013, p. 3) لبشا، علامة بذارية قوية"
المحسوى سيخل  ولا، العلامة السجارية وسوؼ يسم الشرا، ي  الموسقبل، كما أف هذا الشال الجديد نوبيا من السووي  عادة لا يشطوي على 

 من الشركة المذكورة كلما كانت جاهزة. البيع المبائر، بدلاً من ذلك، يسم وشجيع الجمهور لإجرا، عملية الشرا،
ومشه مزلص إى  أف وووي  المحسوى هو وطوير ووشفيذ ووقدنً المحسوى والأصوؿ ذات الصلة اللازمة لإنشا، قاعدة عملا، الشركة عن 

محسويات المحسوى  طري  مدارسة إنشا، الشصوص ومقاطع الفيديو والصور والرسومات والاسب الإلاتًونية والأوراؽ البيرا، وغتَها من
ورعايسها ووشميسها، ومشاركسها مع وشويقات محسوى جديدة، من أجل جذب جمهور محدد بوضوح واحدصوؿ عليه، هذا العمل يشدرج برت 

وسرح لشا الأمشية  1السووي  حيث يسم خل  الاهسماـ بالعلامات السجارية وبشا، العلاقات مع العملا،، ومن خلاؿ الشال رقم استًاويجية
 ,Sherman) لشوبية لهذا الشوع من الاوصاؿ بتُ الشركة وعملائها، حيث يسمركز ي  المروبة الثانية بعد السووي  عبر البريد الالاتًونيا

2019). 

 

 

 



.   بن ثامر كلسوـ
 ___________________ 310-341 ص، ص ___________ (GDCNدراسة حالة موقع مركز البيانات اخضررا، الإخباري)-( بأيولشدا Verne Globalوووي  المحسوى المبسار لمركز البيانات اخضررا، )_______

                                 

 

350 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2019سنة  لمبيعاتلزيادة قنوات الاتصال التسويقي الأكثر : 1شكل رقم
 
 

 

 

 

Source Taylor Ball : Survey Shows 79% of  online advertisers are incorporating SEO,28/03/2019, [Online] , 
https://www.tulsamarketingonline.com/tag/digital-advertising/. 

هو قابل للمشاركة، ومظان أف يسوبب ي  اوصاؿ يوووي  المحسوى يعاؿ للغاية بالشوبة للاكسشاؼ وقيادة وفاتَ لجيل وبشا، سمعة، 
 ,group.com) أمشا، يهو يعسمد عدة أدوات (group.com, 2018) واسع مع الجماهتَ، بغض الشظر عن معرية العلامة السجارية

والششرات الإلاتًونية، مششورات المدونة، مقاطع الفيديو، الاسب الإلاتًونية والرسوـ البيانية، كما  وسائل السواصل الاجسماعي، (2018
( حوؿ أكثر الأدوات ئيوعا واسسخداما بتُ curata.com، حيث وظهر نسائج دراسة قاـ بها برنامج )2هو مبتُ على الشال رقم

 ٪.93الاجسماعي برسل المروبة الأوى  بشوبة الشركات، لشجد الوسائط الالاتًونية كشباات السواصل 
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 الأعمال : أدوات تسويق المحتوى في تجارة2شكل رقم

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

Source: http://www.curata.com/blog/building-the-business-case-for-content-marketing/ 

 .Pulizzi, 2015, p) يهدؼ وووي  المحسوى اليوـ إى  بشا، الثقة وإقامة علاقة دائمة مع السوقعاتفوائد التسويق بالمحتوى:  .1.1

عملية الشرا، والبيع، وي  كثتَ من احدالات، قد لا يروبط المحسوى بحيث يسطلع العملا، إى  الشركة عشدما واوف جاهزة للدخوؿ ي  ، (2
 ,Fries) هدايهسووي  المحسوى هو نظاـ قوي ومسعدد الاسسخدامات، ووسمثل أ، ي(Fries, 2019) اخضاص بها بأي ئي، بدشسج الشركة

2019): 

 ، السوويقية، واغسشامهارعاية الفرص ، و لسوجهات القطاع تهاقيادو  الوعي بالعلامة السجارية –
 احدفاظ على العملا، وزيادة الولا،. ،بشا، جمهور أكبر عبر مسو الائتًاكات، و زيادة الاروباط بتُ العلامة والعملا،زيادة المبيعات و  –

وووي  السووي ، يوير  استًاويجيةإف وووي  المحسوى هو أكثر باثتَ من مجرد نشر مدونة أو بعض الرسوـ البيانية، من مشظور 
أسباب  أهم، حيث يظهر لشا أف 3رقم المحسوى قيمة لبشا، الوعي وووليد العملا، وبساتُ المبيعات والإيرادات، كما هو موضح على الشال

 ٪(. 82٪(، وخل  الوعي بالعلامة السجارية )87هي ووليد العملا، المسوقعتُ ي  الجز، العلوي من الموار ) السوجه مرو السووي  بالمحسوى هو
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 : أىداف التسويق بالمحتوى3شكل رقم
 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 

 
 

Source: Robert  Rose: Using Content Marketing to generate demand, create new audiences, CMI, USA,2018 ,p6. 
 

 تسويق المحتوى المبتكر: .3.3

ف وووي  المبسار للمحسوى، يبسعد عن قالب المدونة/الفيديو السقليدي، لأما برساجه المششتت اليوـ لسبرز هو وووي  المحسوى المبسار، 
 ,Baxter) مصب أف ياوف يريدا من نوعه وجذابا وهذا ما برساجه العلامة السجارية لسسميز ما بتُ العلامات السجارية اخضاصةحيث 

وقوـ بإنشا، محسوى مسصل بالأياار والقصص ، ومن بتُ احدشود المشايوة لجذب انسباه عملائها بشدة، ي  معظم الأوقات، (2014
والأخبار المشوقة لشد انسباه العملا،، يالما أصبح العملا، أكثر ذكاً،، أصبحت هذه المشايوة ئرسة على مرو مسزايد، مدا يديع بأيرل 

عي ي  بسيز الأعماؿ، لأف المووقتُ من حيث الأدا، إى  إمصاد طرؽ جديدة لإيصاؿ الأياار، ومظان أف يواعد وووي  المحسوى الإبدا
السووي  الإبداعي للمحسوى يسعل  بسزويد العملا، بشوع المحسوى الذي يسوقوف إليه، وهو ئي، لم يشاهدوه من قبل، وحيشها سياوف التًكيز 

مة، وووليد الثقة بإنشا، علاقة مديزة ودائيسعل  الأمر ، ي(Marie, 2014) على قيادة العلامة السجارية ورواية القصص ومشاركة العملا،
وطوير مدارسات الاوصاؿ الجديدة هذه مصعل من الممان ضماف مرجعية طبيعية أيرل ها، و ي  مجاؿ عملا خبرتهالشركة، بإظهار  بأهداؼ

إف جودة  ، حيث(dynamique-mag.com, 2013) عرض القيمة المراية هو أهم ما يسعل  برديدا بسووي  المحسوىو  ،على محركات البحث
نسائجه وطور و  اسساوف قوة وووي  المحسوى اخضاص به هاوئركائ هاوآياق هاوالقيمة المراية التي سسجلبها إى  عملائ الشركةالمحسوى اخضاص ب
 بدرور الوقت.

 تحدي الاستدامة:( و Verne Global)مركز البيانات الخضراء  .4

 تحدي التحول نحو مركز بيانات أكثر استدامة: .1.1

ي  ورع المؤسوات احداومية  وكل سشة ،اعسماد احدوسبة الوحابية سريعًا من وقشية نائةة إى  حلوؿ الشباات الثابسةلقد وطور 
يوسفيد الموسهلاوف من الوصوؿ الشامل إى  المحسوى واخضدمات، ي  أي مااف ل، لهذه السقشيةيأكثر من أعبا، العمل المهمة  اعسبارها أكثر 
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ونظراً لأف احدوسبة الوحابية وسواجد ي  مراكز البيانات، يليس من الموسغرب أف عدد مراكز البيانات قد مسا ، وي  أي وقت وعلى أي جهاز
 ٪ مشها ي  الولايات المسحدة37مركز بيانات ي  جميع أمرا، العالم، يوجد  5364، يوجد الآفCloudsceneبورعة، يويقًا لػ 

(Mastrangelo, 2017) ،.) 

ومع ذلك، على الموسوى العالمي،  ،لمراكز البيانات ي  جميع أمرا، العالم لسقدنً خدمات يعالة للعملا، والطاقة هي عشصر مركزي
وتَاوات، أو حوالي ثلاثة بالمائة من إجمالي الاهربا، المولدة على هذا الاوكب وأزيد.  416يصل اسسهلاؾ طاقة مركز البيانات إى  حوالي 

ووريع عملية البحث عن طرؽ جديدة لسقليل انبعاث الاربوف إى  أدنى حد وزيادة كفا،ة اسسخداـ يالصشاعة بحاجة إى  ابزاذ إجرا،ات و 
على الرغم من الشمو ي  عدد مراكز البيانات، وباطأت ووتَة ، و (Mastrangelo, 2017) وهذا بردٍ وواجهه العديد من المشظمات -الطاقة

قة، بعض العوامل التي ساعدت ي  ذلك بسثلت ي : استًاويجيات السبريد والسبريد اسسهلاؾ الطاقة بوبب المااسب ي  كفا،ة اسسخداـ الطا
المحوشة باسسخداـ أيرل للخادـ، وووسيع نطاؽ القوة أين يسم ييه وقليص سحب الطاقة عشدما لا ياوف اخضادـ قيد الاسسخداـ، وكذا مع 

 .(Mastrangelo, 2017) أيرل برامج لإدارة الطاقة وبروتُ الأجهزة

إف العديد من مراكز البيانات بدأت وعمل من أجل السحوؿ إى  اللوف الأخرر، من خلاؿ الاسسفادة من مصادر الطاقة البديلة، 
لك لأنهم لشموية أو الطاقة الاهرومائية، ذ٪ من طاقة الرياح أو الطاقة ا44( ووسخدـ Microsoftيعلى سبيل المثاؿ، مراكز البيانات)

٪ ي  وقت مبار من الوشة الجارية، وبشوب مةوية موسمرة ي   60، وإى  2018٪ بحلوؿ عاـ 50ه الشوبة إى  حددوا أهداياً لسشمو هذ
، وعلاوة على ذلك، يواهم استًداد احدرارة إسهامًا كبتَاً ي  وقليل انبعاث (Mastrangelo, 2017) الاروفاع خلاؿ الوشوات التي وليها

سبداؿ المزيد من إنساج احدرارة كثيف ثاني أكويد الاربوف، مدا يسيح لمراكز البيانات أف وصبح صايية ثاني أكويد الاربوف العالمية عن طري  اس
 .إمصابية ي  المشاخ وبالسالي إعادة وعريف احدوسبة اخضررا،

يانات الأخرر يسميز مركز الب ،لقد تم وصميم مركز البيانات الأخرر لسويتَ احدد الأقصى من كفا،ة الطاقة ووقليل السأثتَ البيةي
بشفس اخضصائص التي يسمسع بها مركز البيانات الشموذجي، ومع ذلك، يإنه يوسهلك طاقة ومواحة أقل. يوير بزفيض اسسخداـ الطاقة 

وواعد مراكز البيانات اخضررا، ي  ضماف و  ،واسسهلاؾ الطاقة للعمليات المعقدة ي  البدائل اخضررا، يوائد اقسصادية وبيةية للمؤسوات
صشَّفة بشجمة الطاقة، وأنظمة التًطيب المركزية، خفض ا

ُ
لسااليف وخفض بصمة الاربوف السشظيمية نظراً لسشفيذ أنظمة الإمداد بالطاقة الم

 .LED  (GMI, 2019)والساييف عالي الافا،ة، واخضوادـ، وأجهزة السوجيه، وإضا،ة 

 إعادة تعريف الحوسبة الخضراء: 4شكل رقم
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( يسرح لشا بشال واضح مراحل الانسقاؿ والسحوؿ إى  احدوسبة اخضررا،، يبعد السحوؿ من احدوسبة 4يمن خلاؿ الشال رقم)
وولوث البيةة إى  احدوسبة الرمادية الأقل ولوثا واسسشزايا للطاقة بسجديد الطاقة وبذميع الهوا، احدر، إى  احدوسبة اخضررا، البشية أين تهدر الطاقة 

جعل مراكز البيانات إف  التي وعسمد على وبديد كلي للحرارة وإعادة إدماجها كمدخل جديد لمركز البيانات وذلك باسسخداـ مياه السبريد،
وبريد البشية السحسية ومعدات واشولوجيا  جهد مشو  لسحوتُ ووزيع الطاقة، بردي مسعدد الأبعاد يسطلب اسسخداـ الطاقةأكثر كفا،ة ي  

سجشب الوخونة الزائدة ل الماونات المشاركة ي  اسسهلاؾ الطاقةيد يساوف مركز البيانات من عدو  ،المعلومات ومخرجات واشولوجيا المعلومات
 .والررر الشاوج عن ذلك

ووشمل هذه اخضدمات الوحابية، وخدمات  ،راكز البيانات اخضررا، مجموعة من اخضدمات لعمليات معالجة البياناتوسطلب م
تم بذهيز معظم مراكز البيانات اخضررا، مع  ،الاابل، وخدمات الإنتًنت، واخضدمات المريفة للخوادـ، وخدمات الأمن حدماية البيانات

وقد أدى ذلك إى  اروفاع الطلب على  ،والاعسماد على الشركات الأخرى للإنتًنت واخضدمات ذات الصلةاخضدمات الوحابية اخضاصة بهم 
 .GMI, 2019) احدلوؿ اخضررا، ويؤثر بشال إمصابي على إحصائيات الووؽ

 (:Verne Global)مركز البيانات الخضراء  .2.4

يداناً بالقرب من كيفلاييك،  40وهي ئركة خاصة وقع الشركة ي  المملاة المسحدة، بسسلك وودير حرـ مركز بيانات مواحسه 
( واحدوسبة الفائقة وأعبا، العمل الماثفة HPCووركز على دعم احدوسبة عالية الأدا، ) 2012أيولشدا. بدأت الشركة عملها ي  عاـ 

 Generalو Novator Partners(، والموسثمروف هم blockchainالاصطشاعي والسعلم الآلي واحدوسبة  لساشولوجيا المعلومات )الذكا،

Catalyst Partners وWellcome Trust وStefnir ومقرها أيولشدا. ووير ،Verne Global  خدمات عالية الأدا، لساشولوجيا
. Earlham Institute (wikipedia.org)و Volkswagenو BMWالمعلومات واحدوسبة الوحابية لشركات مخسلفة، بدا ي  ذلك 

( من مششتوشا ي  أيولشدا. وعالج ثلاث قرايا رئيوية HPCخدمات مركز البيانات المحوشة للحوسبة عالية الأدا، ) Verne Globalووير 
: وويتَ الطاقة، والاسسدامة، وبأسعار معقول ة السالفة، يهي وواعد الشركات على حل وواجه مجسمعات الأبحاث القائمة على البيانات اليوـ

مشاكل اسسهلاؾ الطاقة الويتَة من خلاؿ وويتَ طريقة بديلة خررا، بيةيًا لسخزين البيانات، يهي مُوردِ بالجملة لمواحة مركز البيانات 
 .(Gerard, 2018) اخضررا،

٪ من الطاقة الاهرومائية والطاقة احدرارية 100 إف الشركة تهدؼ إى  الوصوؿ إى  ملف الطاقة المميز لأيولشدا، وذلك بسويتَ
 الأرضية المسجددة، وذلك لأف مشاخ أيولشدا بارد لدرجة أف واييف الهوا، ليس مطلوباً لسبريد بشوؾ الامبيوور المشسجة للحرارة، والطاقة

ة بأوروبا القارية، بشال يريد، كما تم ٪ مقارن80المسجددة ويتَة، مدا يوير وااليف الاهربا،. والأهم من ذلك، وويتَ ويورات وصل إى  
 - (etp4hpc.eu) عامًا 15أنها قادرة على وقدنً ملف وعريف الطاقة الاسسثشائي هذا من خلاؿ عقود مدتها  Verne Globalالسشبؤ لػ 

 .-مدا يوير أماناً طويل الأجل

 السحسية للطاقة والسبريد والبشا،، والتي ودعم معداتالبشية  -خدمات مركز البيانات Verne Global يوير العمل الأساسي لشركة

HPC  هذه اخضدمة مصحوبة بالسزامات على موسوى اخضدمة تم واييفها مع وشغيل ،اخضاصة بالعميل HPC  ودعمها بشال أساسي من
هذه إى   HPC مشصة مركز بياناتاسسشد البحث والسطوير على ، و خلاؿ ملف وعريف الطاقة ي  أيولشدا وسعة وبريد الهوا، المجانية للخوادـ

من خلاؿ ؛ الأبحاث ووطوير احدلوؿ السقشية لسويتَ مرونة أقل للحوسبة بسالفة أقل واحدفاظ على مرونة الموسوى الثالث لػريوؼ السخزين ةبذرب
كاف ذلك مداشًا على الريوؼ المحووبة، الجمع بتُ السويتَ الأقل ي  والفة الطاقة والسبريد ي  الهوا، الطل  ووقليل مرونة مركز البيانات، إذا  

أقل من ولك المشظمات داخل مركز البيانات اخضاص بهم المقدـ من مزود  (TCO) يمن الواضح أف نسيجة السالفة الإجمالية للسشغيل
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٪ 80ة اسسخداـ ميجا واط من واشولوجيا المعلومات بشوب 1وضع هذا ي  سياؽ معتُ، سيسالف مركز بيانات يوير ، ولالسوهيلات احدالي
 اHPC بالاامل على موسخدمي Verne Global وركز، لذلك سيالف أيولشدا مليوف يورو سشوياًو مليوني يورو سشوياً، 

(etp4hpc.eu). 

 

 تسويق المحتوى لمركز البيانات الخضراء: .5

 أىمية تسويق المحتوى لمراكز البيانات: .1.1

إف وووي  المحسوى العاطفي يفيد ي  قيادة البحث وكسابة المحسوى للمدونة والرسائل الإخبارية، ودراسات احدالة والاسب الإلاتًونية 
وندوات الويب والصفحات المقصودة، من خلاؿ كسابة قصصً وربط الشاس بعلامسها السجارية، ووبتٍ قصصًا حوؿ بياناتها القوية، وبذلب 

يهشاؾ وغيتَ ي  مواقف المشتًي بذاه وسائل الإعلاـ لمواعدة ي  زيادة عدد الزيارات والطلب عبر صفحسها الرئيوية، محسوى جذاباً ل
 :(Duc, 2013,p3) السقليدية ومصداقية المحسوى

 المشتًوف مضساجوف إى  محسوى مصعلهم أكثر ذكاً، وأكثر دراية. -
لمواعدة العملا، ي  الوصوؿ إى  موقع المششأة: مظان لأدوات الوسائط الاجسماعية لا مظان الاعسماد على مصادر الوسائط السقليدية  -

 وويتَ بيانات أيرل وأكثر.
 لجذب العملا، المسعطشتُ للمعلومات. من وششر عن نفوها أصبحت الشركات هي -
 بتُ رجاؿ الأعماؿ والعملا،.أصبح البيع للعملا، أكثر صعوبة: وموسقبل السووي  سياوف مسمحور حوؿ المحادثات والمشاركة  -

لأف الساشولوجيا رخيصة وسهلة الاسسخداـ، يالشركات الصغتَة مظاشها كذلك وقدنً حلوؿ محسوى كبتَة لقاعدة العملا، الموسهدية:  -
 حيث مظاشها جمع كمية كبتَة من البيانات المسعلقة بالعملا، احداليتُ والموسقبليتُ بوهولة وبسالفة مشخفرة. 

 بدحسوى عالي الجودة من خبتَ أعماؿ موثوؽ به. الوثوؽ -
 : أىمية تسويق المحتوى لشركات الأعمال6شكل رقم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Source: Robert  Rose: Using Content Marketing to generate demand, create new audiences, CMI, USA,2018 ,p5. 

( مظثل B2Bأف يةة الأعماؿ )أمشية السووي  بالمحسوى لدى مراكز البيانات، حيث مذد ظهر لشا جليا ي 6من خلاؿ الشال رقم ي
عدد التي وووي ، وضمن هذه الفةة مذد المؤسوات الصغتَة الشائةة ) كاستًاويجية٪ من الشركات التي ووسعمل وووي  المحسوى  70نوبة 
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( ITئركات واشولوجية، وقوـ بسصميم البيانات ) ضمنولك الشركات  وصشف٪، و 64( ووسعملها بشوبة أكبر 100موظفيها أقل من 
 .٪77 ت المسحدة الأمرياية بشوبةيا٪، ووقع معظم ولك الشركات بالولا25بشوبة 
 للشركة. Green Data Center Newsمشروع المحتوى المبتكر  .2.1

لوصوؿ إى  جمهورها، حيث كاف مدخلها إى  إمصاد طريقة يعالة من حيث السالفة ل Verne Globalكشركة صغتَة، احساجت 
وية الابساار ي  وووي  المحسوى، يارة المشروع هي بشا، موقع قوي للأخبار والآرا،، مع محسوى مشظم ومُششأ، والذي كاف القوة الدايعة الرئي

 GDCN: Greenرا، الإخباري )كشركة رائدة ي  مراكز البيانات اخضررا، سمي المشروع بدركز البيانات اخضر  Verne Globalورا، إنشا، 

Data Center News) (Gerard, 2018) ،:حيث مظان الدخوؿ  على الموقع عبر الرابط السالي  

www.greendatacenternews.org ، يويرحيثGreen Data Center News  واحدوسبة  آخر الأخبار ي  مجالات مراكز البيانات
والموقع يوسهدؼ مدرا، وقشية المعلومات والمديرين السشفيذيتُ ومديري مراي  مركز البيانات وموظفي  ،اخضررا، وكفا،ة الطاقة وواييف الهوا،

بيعات ئبة رئيس السووي  والماسسدامة الشركات وأي ئخص مهسم بسقليل انبعاث الاربوف من خلاؿ الساشولوجيا، يقوـ على وويتَ الموقع نا
 لوباؿ وهي )ليزا رودس(، يهي وقوـ بسحديث الموقع يوميًا من الاثشتُ إى  الجمعة وأحياناً أكثر من مرة واحدة يوميًاقرف ي  يا

(Curata.Blog, 2013). 

مسجراً واحدًا لجميع الأخبار العاجلة ذات الصلة والابذاهات ي  الصشاعة وآرا، اخضبرا، مع  Green Data Center Newsيوير 
، من خلاؿ موضوعات وتًاوح بتُ وصميم  Verne Global (prnewswire, 2013) زيادة الوعي بالقرايا الرئيوية المهمة لشركة

يوير موقع الويب للمجسمع موارد ونقائات قيمة. يوسخدـ أيرًا كأداة  مركز البيانات ومشاقشات الوياسة وحلوؿ الطاقة لمراكز البيانات،
سحام ي  ووعية ييما يسعل  بالابساار والاسسدامة اخضررا،، ويسلقى القرا، والمشتًكوف آخر الأخبار ي  مجاؿ مراكز البيانات، وكفا،ة الطاقة وال

 ,prnewswire) لمهشية، والمجلات السجارية، والمدونتُ ي  الصشاعةالمشاخ من كل المصادر، بدا ي  ذلك أخبار الشركات، والجمعيات ا

للإبلاغ عن  -بدن ييهم رواد الأعماؿ والموسثمروف والباحثوف ي  الووؽ والبائعوف  -مليوف محتًؼ  55، حيث يث  ييه أكثر من (2013
يل وطبيقاوه، حيث وقوـ بإجرا، أكثر من مليار ماالمة إى  . وعسمد الشركات ي  جميع أمرا، العالم على وزويده بالطاقة لسشغ-قرارات أعمالهم

API اخضاصة بالمشصة كل عاـ (crunchbase.com, 2013). 

بصرؼ الشظر عن الموقع  ،Curataعلى نظاـ أساسي لإنشا، المحسوى يومى  Green Data Center Newsوقد تم وصميم 
لم، الإلاتًوني، مظان للموسخدمتُ اخسيار السوجيل ي  رسالة إخبارية يومية وولط الرو، على الأخبار الإخبارية البارزة من جميع أمرا، العا

هور عالمي مع يلسقط موقع الويب حاليًا ثلث إجمالي عمليات البحث التي تم البحث عشها حوؿ موضوع مراكز البيانات اخضررا، وله جم
ي  لشدف،   Green Data Center News يقع، (prnewswire, 2013) القرا، ي  الولايات المسحدة والمملاة المسحدة وأستًاليا والهشد

، ووسدرج أهدايه بد،اً من الوعي بالعلامة السجارية إى  الاحسفاظ بالموسخدـ، حيث مصمع (crunchbase.com, 2013) المملاة المسحدة
 الإبداع والقرارات القائمة على البيانات ويفار دائمًا ي  كيفية السواصل بشال أيرل مع عملائه، وقد بسثلت نسائج المشروع ي بتُ 

(Gerard, 2018): 

 وويتَ وااليف السووي  اخضارجي ؿVerne Global .ووااليف الموظفتُ ومواقع الويب 

   كفا،ة اسسخداـ الطاقة ي  وقشية المعلومات من جميع أمرا، العالم.أصبحت بورعة مركزاً للحصوؿ على أحدث المعلومات حوؿ 

 .السواصل مع القرا، والعملا، بشال يومي 
 .احدصوؿ على اعتًاؼ عالمي كقائد للرأي 

http://www.greendatacenternews.org/
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   موقع الإحالة الأوؿ للعملا، المحسملتُ المؤهلتُ إىVerne Global من حركة المرور من الموقع إى  15، مع حوالي ٪Verne 

Global. 
بجائزة أيرل موقع  Green Data Center Newsيقد أعلشت ئباة دليل المشسجات ي  وادي الويلياوف مؤخراً عن يوز 

هو موقع ويب غتَ  Green Data Center News( كأيرل جائزة، يالموقع Hot Companyمن طرؼ ) 2013إلاتًوني ي  
 Hot( الذي مقره كامبريدج، حيث أف ئركة )Curataالمحسوى ) هادؼ للربح حدلوؿ مركز البيانات، وهو عميل لبرنامج برمجيات

Company  بأيرل المشسجات والشركات ي  مجاؿ واشولوجيا المعلوماتكل سشة ( برسفل (Curata.Blog, 2013). 
الآف على وطوير موقع أخبار جديد، محاذاة رأسيًا: أخبار واشولوجيا  Verne Globalوللاسسفادة من هذا الشجاح، وعمل 

وصمم معلومات الويارات، يأخبار الويارات وعسبر مثالًا رائعًا آخر على الابساار ي  وووي  المحسوى: الأخبار والرؤى حوؿ الساشولوجيا التي 
يري وقشية المعلومات ي  صشاعة الويارات الذين مضساجوف إى  السواصل مع مد Verneوبررؾ الويارات، وسيسيح هذا الشهج الرأسي لػ 

 .(prnewswire, 2013) خدمات مركز البيانات
وعد صشاعة مراكز البيانات اخضررا، موضوعًا مهمًا لمسخصصي واشولوجيا المعلومات، حيث ووير موقعًا واحدًا يسم ييه وشوي  

 Green Data Center Newsبصرؼ الشظر عن إصدار رسالة إخبارية يومية، يوير المحسوى من جميع أمرا، العالم، وهو مفيد للقرا،، 
، حيث أنه يسم نشر (prnewswire, 2013) التي يسم السقاطها على الموقع الإلاتًوني Twitterمشسدى مبائراً لما يقاؿ عبر خلاصات 

لتي تم إنشاؤها وأتي من مصادر داخلية أو ماسوبة من قبل أحد مقالات يوميًا، ومقالة واحدة يسم إنشاؤها يوميًا، المقالات ا 8إى   5من 
 ,crunchbase.com) الموظفتُ الموسقلتُ، حيث تم اكسشاؼ مؤلفتُ موهوبتُ تم ووظيفهم لهذا الغرض، ومن أهم مشسجات الموقع هي

2013): 

 Crunchbase Pro والموسثمر والسمويل عبر واجهة الويب : مخصص للأيراد الذين يرغبوف ي  الوصوؿ إى  بيانات الشركة
هتٍ المبيعات، ، كبتَة لمCSVيسرمن ميزات مثل البحث المسقدـ، والقوائم المخصصة، والسشبيهات المخصصة، ووصدير ملفات  ا،اخضاصة به

 ورجاؿ الأعماؿ والباحثتُ ي  الووؽ والموسثمرين.

 Crunchbase  للسطبيقات: وهو للشركات التي ورغب ي  دمج بيانات الشركة ي  مشسجاتها التي ووجه للعملا،، برصل على
 كامل مع واامل سلس ومرف، مثالي لإثرا، المشسجات ببيانات قيمة موثوؽ بها من قبل الملايتُ.  APIوصوؿ 

 Crunchbase ؤسوة والسمويل وبيانات الشركة عبر للمؤسوات: مشاسب للفرؽ التي ورغب ي  الوصوؿ إى  بيانات الم
 ، بالإضاية إى  واجهة الويب، ويسرمن واامل قوة المبيعات لفرؽ المبيعات والباحثتُ ي  الووؽ ويرؽ الابساار.CSVأو  APIصادرات 

 : (crunchbase.com, 2013) وكأهم الوظائف التي ووكل للفري  الموؤوؿ عن الموقع ما يلي

 ع على الإنتًنت، والمدونة، ورسائل البريد الإلاتًوني، ووسائل السواصل الاجسماعي، واحدملات المديوعة بحث وكسابة محسوى للموق
 .B2Cو B2Bلال من خطوط إنساج 

  كسابة مقالات حوؿ الفار القيادي وركز على ولبية احسياجات ومشاكل الموسخدمتُ الموسهديتُ: رجاؿ الأعماؿ والمشدوبوف
 والموسثمروف وغتَهم.

 برريرية لسحقي  أهداؼ السووي . استًاويجيةعاوف لبشا، الس 
  السشوي  والعمل عن كثب مع رواد الفار الرائد لإنشا، ئباة قوية من الموامشتُ ووقونً المحسوى، وقياس مذاح أجزا، المحسوى

 وبرويشها لإنشا، المحسوى ي  الموسقبل.
  ُالعلاقة مع كسابة ومراجعة المحسوى لسحوت( محرؾ البحثSEO.ودمج الالمات الرئيوية عشد احداجة ) 
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 :النتائج.6
  سطوير ووشفيذ ووقدنً المحسوى والأصوؿ ذات الصلة اللازمة لإنشا، قاعدة عملا، عن طري  مدارسة إنشا، لوووي  المحسوى آلية إف

ومشاركسها مع وشويقات محسوى الشصوص ومقاطع الفيديو والصور والرسومات وغتَها من محسويات المحسوى ورعايسها ووشميسها، 
 .جديدة

 الأئااؿ السقليدية للمحسوى ذات قيمة عالية، إلا انه هشاؾ اليوـ أئااؿ جديدة "لسعبةة" المحسوى، كشباات السواصل  رغم أف
 .الاجسماعي

  والإيرادات. ملا، وبساتُ المبيعاتالسووي ، يوير قيمة لبشا، الوعي وووليد الع استًاويجيةإف وووي  المحسوى من مشظور 

 العلامات السجارية اخضاصة عن باقيالعلامة السجارية  لسمييزبسار مصب أف ياوف يريدا من نوعه وجذابا الملمحسوى وووي  ا.  

  هاوئركائ هاقيمة مراية إى  عملائمصلب  الشركةإف جودة المحسوى اخضاص ب. 

 أف يةة الأعماؿ الصغتَة ، حيث مراكز البياناتأمشية كبرى، وخاصة لدى يع القطاعات مضظى وووي  المحسوى بعلى موسوى جم
 .وووي  كاستًاويجيةووسعمل وووي  المحسوى   (ITوصميم البيانات )ا و ساشولوجيال ي  مجاؿ الشائةة

  رعاية موقع قوي للأخبار والآرا،إف (GDCNمع محسوى مشظم ومُششأ، كاف مدخل ،)  ي  وووي   لشركة يارف قلوباؿالابساار
  .المحسوى

 يوير  (GDCN) ،كما يوير الأخبار آخر الأخبار ي  مجالات مراكز البيانات واحدوسبة اخضررا، وكفا،ة الطاقة وواييف الهوا ،
  .العاجلة ذات الصلة والابذاهات ي  الصشاعة وآرا، اخضبرا، مع زيادة الوعي بالقرايا الرئيوية المهمة

  ،القيمة المراية التي أضايها الموقع للشركة بسثلت ي  احدصوؿ على اعتًاؼ عالمي كقائد للرأي ووويتَ وااليف السووي  اخضارجي
 Verneالسواصل مع القرا، والعملا، بشال يومي وذلك لأنه أصبح موقع الإحالة الأوؿ للعملا، المحسملتُ إى  موقع الشركة 

Global. 

 :توصياتال .7

  من المفيد للشركات أف وشظر ي  وووي  المحسوى ي  أقرب وقت مدان لبد، ووليد حركة المرور إى  وجودها عبر الإنتًنت، لأنه يقط
 بإوباع الابذاهات المسغتَة ي  وووي  المحسوى، سساوف العلامة السجارية قادرة على بذاوز مشايويها، 

  على أنه أيرل من الأئااؿ الأخرى لػلسووي  حيث مصب يهم عملائها أولا لا يشبغي على الشركات الشظر إى  وووي  المحسوى
 السووي  المعموؿ بها بالفعل. استًاويجيةمسااملة مع  الاوصالات السوويقية استًاويجيةإنشا، ومن ثم 
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