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  :ملخص
لٗا يضدددؿ ل     م تٓدددهذ  دددال  الإٓليدددا ت  ددد    دددل         مدددو  يتٓدددهذ ، َ( نلدددن ضددد لنا الؤنددد ذAIيتدددرجال  يدددا

لٗا يضددؿ ل  ،   لمختددةو وتةع هدد  شدد ه  الإشدد ه الؤن مددت ت ددة ا ٖإاددل   دد    شددلا ي يسددع و  دد  تٓ  ددلا  يددا

ا    م دددددددةج  لٗا يضدددددددؿ ل  ، و  و تددددددد ،  ،ومشددددددلجٖ ونبدددددددل  نؿدددددددلا َ٘ددددددع  مةادددددددها و دددددددلم ا نددددددد  مل  ددددددا  يدددددددا

لٗا يضددؿ ل   وواددل   الؤندد ذ، وٖ ددِ  و يةقددل ِ  ي ددو  ٓددةذ إنددل، َاو ددل ادد  لوٛ   ػددلل  يه ْددا عدداو  يددا

 تؿةج ا  يهطع  ياي  ُعع   ملز ل. اتُل   الأخال  م   ال  يت٘  ةز ل    مة ٖإا 

لٗا وتددددلر  لمختددددةو  الإ و شددددٙ          لٗا يضددددؿ ل    لدددده  عددددعع مكددددل ع   مددددلر  يددددا ةيدددده نبددددل خة جعم ددددلا  يددددا

م  خ ٛ ْهجت  نلدن مهل  دا  يإ لودلا يضؿ ل      ض لنا الؤن ذ، ل ذ امح تيسال  يهم   يصخُت 

مخت ِ الأوة م  يصخُ ا،  ي و  جإتت الأ ع لا زة تنل  ي و   تٓد  ند  زدة    لمختدةو   وتلر يطخما    

لٗا يضدؿ ل    د  مٓهجتد  نلدن ٖشدِ الأ  يبشعي، و  خإدلج  يئ  ُدا عيل   نلن ذيٚ تبلع  يٓ ما الؤن م ا ي دا

  ي و تشٙ  ت ه ل    مجلٛ الؤن ذ ويتطلٛ.

 

لٗا يضؿ ل  ،  ض لنا الؤن ذ كلمات مفتاحية:  .، الأخإلج  يئ  ُا وال   الؤن ذ،   يا

 

Abstract:  
This article provides a comprehensive analysis of the impact of Artificial 

Intelligence (AI) on the media industry. With rapid advancements in AI 

technologies, the media landscape is witnessing significant transformations 

in content creation, distribution, and audience engagement. By providing 

an extensive overview of the nature of AI, its tools, and its functions, this 

article aims to elucidate the relationship between AI and the media, as well 

as how the industry has benefited from integrating this technology to keep 

pace with the evolving era. 

The algorithms of AI-generation content is one of the most prominent 

manifestations of integrating AI into the media industry. It has facilitated 

journalistic work through its ability to process huge amounts of data in 

producing various journalistic genres, which literature has proven to be of 

quality not less than that of human content. In addition to that, the media 

value of AI lies in its ability to detect fake news, which poses a challenge 

in the fields of media and communication. 

Keywords: Media Industry , Artificial Intelligence , Media , Fake News. 
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 : ملدمة .1

لٗا يضؿ ل   ٙ ت ت٘  ةز ل  لٗو  له  ععع مجل ا  يإ ذ     يس ة ا Artificial Intelligence  AI  يا ( ع   ٚ ْه 

لٗ  مو  هجس بشٙ  ج يس و     ْسلذ ن ةذ   خلاةب  لٗا يضؿ ل   م  مةغةم ع ذ   الأخال . نلن مهو نٓه،  وتٓ   يا

لٗا يضؿ ل        متة زه      يهه ه م   لم ل ا مخ  و يعيلغ لا ون م  ي ُس،  لن ت ُاز ن مو وتجلجي  نليمو.  طإح  يا

 يُاز لا ويْتطل  ون م  يةج جا و يه ةذ يزتملن ا، ويال ل، وتم  شع  يت٘ ةيةز ل    ضم م مجمةنا و اها م   يتؿإ ٓلا 

لٗا يضؿ ل»يم٘   جزلم مُ ةذ و ، تخهم ل  الإ  او م  الأشخلص  ةم ل ي و يس ٖمل  هعَ   لن م تطِ  يٓعو  الإلض و    «    يا

لٗا الآل  م  خ ٛ ض ليا تجعبا ( Alan Turing  1950للوٛ نليم  يعيلغ لا  يبل ؿل ت     ، 1950نلذ  الؤزلعا نلن اؤ ٛ  يا

لٗا يضؿ ل  Turing test تهعٍ   ػل علام  ختإلج تةجي جوه  َ٘عيا،   ياي  الي و يسؤ ٛ الأ  ،، و ي و تهتبل  الس َ سُا  يا

ه ،    م٘  يلآ ا  يتُ٘ال؟  ة:Turingؾعل    الإتؿةج    م٘  يلآ ال ذ  ،ضل خل بشٙ  متز  ه  ي ةذ ا   يسؤ ٛ  ضإح  وْ

 له الأمخ ا نلن ذيٚ و  ،Turing ي و وغه ل     ية ْو، ت ٓٓت  يهه ه م   يتنإؤ ا و ، و تته م وتتؿةج عؿعيٓتنل   خلضا  ي ةذ

 ياي  AlphaGoيهم  ععولمج      ة  و الآ ا اتت لَس مو الؤ سلو    زم و  لم ل ا  يُ٘عيا تٓعيإل، مخ  يهب  يشؿعوج! 

لٗا  ي٘مإ ةتع.   تُةّ نلن  َػ   نب بشعي ٖهي   ا  م نلن  مٙلولا مل  م٘   و   ٓٓ  ذ

لٗا يضؿ ل        الإش ه  الإتؿةج علاتمع ج يط لنا الؤن ذ، و ( ٖٓة  ت ةي  ا، ممل  لهث جةج     ٖ ُ ا AIق ع  يا

لٗا وذيٚ  ،ٖ   شلا  لمختةو وتةع ه  و اتن  عُػ  ْهجت  نلن ت     ٖم لا  ل  ا م   يإ لولا، وته م الأوملؽ، وتٓ  ه  يا

لٗا يضؿ ل    لن لٓإا زه ه  م  يعتٙلج و يُ٘لا     م  و  ،وال   الؤن ذ و اتن ٖ لتةيلا م  وتلر   يبشعي، َٓه   و  يا

لٗا يضؿ ل   تش٘    يؿعيٓا  ي و وتُل ن  إنل مو  يةال ـ، تةي ه  لمختةو الآل   لن  يتةض لا  يصخط ا،  نل ا تٓ  لا  يا

ه م٘ ت، لئن م او و   مل ال نلن له اة ال مخال  وت ه لا َعيه  يل ذ ْهمت َعض لٗا ي  وْ  ي و ضؿ ل   خة جعم لا  يا

نم  ا   شلا  الإٓل ا و يتٓلجيع و يطةج ول ى  automatization  تمتام  الإؤاسلا الؤخإلجيا و الإنشئاو   تهنم تةي ه  لمختةو 

و  مٙلو ا تةي ه م تةو مطمم   و ذيٚ  لن تبس ـ اال نم  الؤوتلر، وعيل    يُ٘لا ، وتةا الأمع  ياي  ،مٓلؾو  يُ ه ة

لٗا يضؿ ل     ػ م٘  يلؤ و ا  م  زلوب آخع  ،ل نلن وؿلّ و اوخط ط ل ت     ع لولا  الإستخهذ ي و   عٖ ل  يا

 يتُلن  وتُػ  ت  يتٓه م تةض لا مخططا، وت ةي   يؿعيٓا  ي و و٘تشِ إنل الأَ ذ و الإةا ٓى و  ٙلٛ  يةال ـ الأخعو و 

لٗا يضؿ ل   يتن YouTubeو Netflix  اتُل ا م طلا مخ و  ،ه لم س ٔ  لمختةو  ياي  تملش ى مو الأذو ّ م   يا

 و يتُػ  ا  يُع  ا، وتهئيئ تجلجب  الإستخهذ وتهئيئ و ا  يهم ا.

ه  ا  لم تمه ا ويتجل لا و يس ةٖ لا، وْ  ْعا ض لنلا الؤن ذ ويتطل ا،  الإش ةج  عترجال ل  يهم ٔ نلن  الإهعَ

لٗا يضؿ ل  عر م وجيم  و ت ُ ا  ال  يتؿإ ٓلا     الإش ه الؤن مت    ئ ٛ    مع ل   الأولن      يٓؿلم،  ا  مج تؿإ ٓلا  يا

لٗا يضؿ ل   ، ل ذ و ة م هو  بهؼ  يص وا، َٓه ج َٓ  تٓهذ اع و     الإ ه و نلن  يٓهج ا  تُةْ ل جإتت تؿإ ٓلا  يا

 يعنل ا  يصخ ا و يته  م والؤ  ج    يبشعيا م  ل ذ  يهْا و يسعنا نبل مخت ِ  لم ل ا. لٓٔ  اتخه م ل    مجل ا مخ 

مجلٛ َُت ز ه ، ا ولٓٓت وتل ج عُ٘لا  و ْا يْتطل  ا وجلللا ٖإال ، ل ذ و ز ت بشٙ  َهلٛ  يهه ه م   يت ه ل

لٗا يضؿ ل    جنل مُ ه      تمتا  الإ لذ مخ  ت        ،يإ لولا وتةي ه  لمختةو و يت عيع  شلا  لمختةو،  جإتت خة جعم لا  يا

لٗا يضؿ ل    م٘جنل   شلا مٓل ا  خإلجيانبل  ه  ،تؿةيع   و ا تهم  عليا   ا  ال  يتؿةج ا  لن تسع و نم  ا  وتلر وْ

از نلن  الإ لذ ذ ا  الإستةو الأنلن  ي و تتؿ ب الؤعه م  يبشعي و يتُ٘ال  ي ٓهي ،  لمختةو، ممل امح ي م   او الؤن م او عليتلٖ

لٗا يضؿ ل       م ا، إنهٍ  ٖتشلٍ  لمختةو عيل   نلن ذيٚ َٓه ال م  يا مع ْإا  لمختةو الؤن مت نبل مخت ِ  الإ طلا  يعْ

  يئ  ِ و الإػ    خمل ا مطه ْ ا الأخإلج وتعا خ مإه  الؤن ذ. 

كيفت وسائل الؤعلام ممارساتها  كيف: عليط ًا  يتلي االؤ ٙلي ا  يع يس ا ي ال  يهج اا  ونلن  ا  الأالس َٓه تم ع لا

  يتسلؤ ا  يتلي ا: اؤ ٛ الؤ ٙلي اويتُعم م   ؟مع انتشار ثكنلىجيا الذكاء الاصطناعي
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لٗا يضؿ ل  مل  -  ؟ الإٓطة  عت٘  ةز ل  يا

لٗا يضؿ ل  مله    خطل ظ  -  ؟ يةق ُ ا ي ا

لٗا يضؿ ل   مله   وز   اتُل ا ض لنا -  ؟الؤن ذ م  خطل ظ  يا

لٗا يضؿ ل        خه م   وتشلج الأخإلج  يئ  ُا مل يهوج  -  ؟ ياي يهإت  ت٘  ةز ل  يا

، و    ج ات ل  ال َاو  ال الأ ه ٍ تتم ةج الأهداف الزئيسيةبؿإ ها   خلٛ ٗ   ج اا تطإة يت ٓ ٔ مجمةنا م  و 

لٗا يضؿ ل  ، وٖ ِ  م٘  تةق ِ  ال  يت٘  ةز ل    تؿةيع  الإملج لةٛ   ووةزئ الا الؤن م ا،َ م ت٘  ةز ل  يا

   ه ٍ  يهج اا     ي ٓلؽ  يتلي ا: 

لٗا يضؿ ل    -  .يسمح علات هلب وق ُا  ال الأخال     ل لت ل  ي ةذ AIت ه ه  ؾلج مهع   يت٘  ةز ل  يا

لٗا يضؿ ل       -  .الؤن ذ وال  تٓه م وضِ  ْ ٔ يتؿإ ٓلا  يا

لٗا يضؿ ل      وال   الؤن ذ    مٙةولا ت ه ه  يت ة ا  الإ   ا  ي و ْه ت هثنل تؿإ ٓلا  -  يا

 .ض لنلا

لٗا  ذن ذ علاتخه  نؿلا َ٘ع   لم ا لةٛ ض لنا  لمختةو  ياٗت م  ْإ  وال   الؤ  - خة جعم لا  يا

 .يضؿ ل  

لٗا يضؿ ل      م لجبا قل ع  الأخإلج  يئ  ُا، م  خ ٛ  -  ق لج  يهوج  ي٘إال  ياي ت هإ  ت٘  ةز ل  يا

 وال   الؤن ذ م  لمل ا م تةيلتنل م   ي تػ    ْه يشةإنل.تم٘او 

 الؤطار االإفاهيمي لتكنلىجيا الذكاء الاصطناعي ومجالاثه: .2

 :AIمفهىم الذكاء الاصطناعي  .أ 

لٗا يضؿ ل   اتخهذ مطؿلح   ياي  ، لن له ٖإال يةضِ َعم م  ن ةذ  ي٘مإ ةتع Artificial intelligence (AI)  يا

 ا   اتخه ذ م ا عه  ا و  ،الآ ا تُ٘ع مخ   يبشع وتتخا  يٓع ج ا بشٙ  مستٓ   ي و تجه   شلا عع مج  ي٘مإ ةتع   تػم 

لٗا  ضؿ ل الإطؿلح، ع ه  و ،   ايت م لو ا يتػماو  يهه ه م   يسملا يال  الإ مةاا ي هملى  يبشعي    آ ا نلن  ٙ  ذ

 يتُ٘ال و يته م والؤ ج ٕ م   يإيئا و يا ٖع  ول   الإش٘ ا وَ م  ي ًا ومهل  ا  الإه ةملا  ية ج   م  خ ٛ  نلنتشم  

ه ، الأنػلا   خس ا الأخعو ويال ل  ي٘خال لٗا يضؿ ل   لأوٛ مع  ضلى مطؿلح وْ  ياي يهتبل   John McCarthy يإللذ   يا

لٗاالأب  يعوح  ي  و   ،، وخلضا عع مج  ي٘مإ ةتع  ياٖ ان م و  هاا ض و الآ ا  ياٖ ا عرو  "، ووجهل يهعَ  يضؿ ل    ا

لٗا  يبشعي، وي٘     تهاو لٗا يضؿ ل    و  ٓتطع  نلن معتإـ عم ما مملج ا تتمخ      اتخه ذ  ز ئ   ي٘مإ ةتع يُ م  يا  يا

 .(McCarthy, 2007  "نلن الأالي ب  ي و  م٘  م لكتنل ع ةيةز ل

ٓل يد لٗا يضؿ ل   َاو  Sajja (2020, p. 3) ووَ لٗ   يهعٍ يا لٗا  يؿإ ع    ه  الآ ا ذٖ اعرو  تجعبا لمخل مل إذ  و  ،ي ا

، ن ت ه ه الأ م ا  ينسب ا يلؤ  لاتم٘ ت الآيا م   ق لج خطل ظ مخ   الإعووا    ض و  يٓع ج ول   الإش٘ ا ، و يٓهج  نل

نلن و  ،يا ذٖ االآ    ال   خليا عللإمٙلو  و  هتبل  ،تململ ٖمل  ُه   ي لس  ي و تإهو متشلإنا و يٓهج  نلن  يتم از عاو الأ  لا

لٗا  يؿإ ع  لٗا  يؿإ ع   ٖثل نمةم ا عؿإ هَ ،الآيا ذٖ ا       مجلٛ غ ٔ م ه ،    م٘  زه  ن٘س  يا ت  ويمت ٚ ْهج  ليا

لٗا  ي  م   ية ضح  و  م   الإست    وٓ يا   ،ٖإال  م   الإعووا لٗا  يهلذ  لن الآ امخ   ا   يا  Elaine Richوتهعٍ ، ُل ٔ  و  يا

لٗا يضؿ ل   ( 2008وعم ؤ ل   ت   خلل   ج اا ٖ ُ ا زه   ز ئ   ي٘مإ ةتع تُه     لا  ٙةو عرو  " يا َحنل  ي لس     يةْ

لٗا يضؿ ل   الآ ا  يٓهج  نلن  يعؤيا و يسملم و يتاوّ و يشم و ي مس ل ذ  "، َػ  و يت هث و الإص و و يؿال و  م ح  يا

لٗا تؿةيع ؾعّ زه ه  تملمو ا  يهنو عهوجل  و   م ،و يته م تجلجب خهما ل ي تُلن  مو نم ئنل، وتٓه م م تجلا و ٘  ي شع

لٗا  .، و تمتا  يهم  لا وتهئيئ وجلل الأنملٛ ٖثل ذ

لٗا يضؿ ل    ة  Kaplan & Haenlein (2019, p. 17)عو  يإللخلو  آخع  مُ ةذو    ْهج   ي كلذ نلن تُسال عرو  يا

 يإ لولا   خلجز ا تُسال  صخ  ل، و يته م م   ال  يإ لولا، و اتخه ذ ت ٚ  يهجوس  الإستُل   يت ٓ ٔ   ه ٍ وم لذ م ه   
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لٗا يضؿ ل   يشال  لن ْهج   وكما   يتهعيِ الآتت:  Bernard Marr (2019, p.3)عي مل  ٓتلل، م  خ ٛ  يت٘ ِ  الإعو  يا

تٗ  ياي يسمح لٗا       ٙ   الأالي وو ،ي ل عليتطعٍ و يته م بشٙ  مستٓ   ي٘مإ ةتع  و الآ ا نلن نعع  يس ةٕ  يا رخا  يا

،  تخا  يٓع ج ا  و  تنإر علي تل جبهؼ ْة نه   خسلب   و   خة جعم لا( نلن  يإ لولا جم ن حنل  ؿإٔ جم يضؿ ل    يإ لولا، 

ه وت لٗا يضؿ ل    Joiner  (2018, p. 2) ا  الأمع ؤٖ  ة وكعيا وتؿةيع  وكما  ي٘مإ ةتع  يٓل ج  نلن    ا  الإ لذ عليٓةٛ عرو  يا

لٗا  يبشعي، مخ  الؤ ج ٕ  يإطعي، و  وٖ   ، يتهعٍ نلن  ي٘ ذ، و تخلذ  يٓع ج، و يتلزما عاو  ي ًلا ي و تتؿ ب نل    يا

لٗا  يبشعي  خ   الإش٘ ا وآ  ا  الإ لذ،  لٗ   يا لٗا يضؿ ل   م   الإم٘  يلآ ا ل ذ  يتهعيُاو   ؿ ٓلو م  َ٘ع  م ل  جه   يا

ئ    ه ه  و   ا م لذ  إحنا عليبشع يته م م   يتجعبا و يت٘ ِ مو  الإهخ ا  لٗا يضؿ ل   بشٙ   الي و نلن َ م ، ويعٖ  يا

 و  مئيج م  ن ةذ  ي٘مإ ةتع ون م  ، ه ، و نتمل  مة ِْ ومشلٗ  زه ه و   ا  الإ لذ  ياٖ ا مخ   يتُ٘ال، وته م م لج ا زه

 . ي ُس و يُ سُا

لٗا يضؿ ل   مجل  و اهو  لأو ل وتهلم  مو   وكع و  ،ل ويتػم  مجمةنا م   يتٓ  لا ذ ا  يط ا ًؿت مطؿلح  يا

لٗا  يبشعي،  َاو  مجمةنا م   يتٓ  لا  ي و  م٘جنل    ا و/ و عيل    الإ لذ و يت    ا و يتُلن ا و يٓع ج ا  ي و تتؿ ب نل    يا

لٗا يضؿ ل   علام يشلج  ل لو لٗا يضؿ ل   لٓو  "،cognitive technologies  يتٓ  لا  الإهعَ ا"ل  لن  يا   ل  ة  ومل   ه   يا

 يته م م  مجمةنلا  يإ لولا و الإ لذ، وت٘  ِ َإامٙلو  ل، الؤزع ا ا و يٓة نه  الإعتإا مسإٓعه  م   تإلم وت ُ ا مجمةنا م  

لٗا يضؿ ل   يت٘  ةز ا  يط لنا م ه و طِ  ي٘خالوو    يو ، ا ةٖ لت  علاتمع ج يت ساو  ي تل ج عرو   يت٘ ةيةز ل  ، يا

مو و ي لٗا يضؿ ل   ييس  ،اتشً  ٗ  ش وا ي و و ٘ عبلا     ا   يٓعو  يت ةي  ا ي هطع  يعْ ل ى  و  تم  ْتل ل  و  نتمل   يا

لٗا  ي ةذ  جب  و تإنو ْه ،(Chan-Olmsted, 2019  مسريا  خت لج ع  مسريا زهوٛ عمنو و اتل ت ج ا ج ا لأو زم و  يشع

لٗا يضؿ ل       نملي ل لٗا ل ذ  ، يا لٗا عه يضؿ ل   ت٘م     ت إهو  و ْ ما  يا م   ؿةيع  الس  يُ٘لا ا ي شع

لٗا يضؿ ل   َ، ةٛ نلن       و تٓ  ا مه  ا  خط لٗايهه ليا ُلا  متز  ه  الأ م ا ي شع     مخ ِ  يٓؿلنلا. نٓ  ا تجلجيا وٖ

لٗا يضؿ ل    ة مطؿلحَاو مُ ةذ  Chan-Olmsted (2019) يد وبلينسإا و ة  ،زمل   لمخت ِ  يتٓ  لا  الإهعَ ا  يا

ئ نلن وقل ِ و  ،ه م الآل   لن  يعوبةتلا    سه اع يس ا م   يت يتخططلا  ي ا س ا م يًؿت  نلن  يعيم م   جنل ْه تعٖ

( Machine learning  ML جبمل  ٙةو  يته م الآل و  ،٘   مج مهكم ل يت ٓ ٔ وتل ج  ٖبلمخت ُا  و تستخهذ تٓ  لا مخت ُا،  م

لٗا يضؿ ل   يستخهذ  ي مازا الؤلطل  ا يتم٘او  ز ئ   ي٘مإ ةتع م   يته م و يت ساو م   ياي  الأٖثل   ةنل  ة تٓ  ا  يا

ت ن  ؾعئ   يتجلجب ٖمل  ُه   يبشع عمعوج  Deep learning يشإ٘ا  يهطب ا ي ته م  يهم ٔ ، وتهتبل ليإ لولاتًا تنل ع يةْ

neural network    ٙلٛ  يته م الآل  مستةحن م  عن ا ووق ُا  يشإٙلا  يهطب ا.     يته م  يهم ٔ،  ته م  ٙ  مهٓه م 

ومةذر  ي٘مإ ةتع    ا م لذ  يتطن ِ م   يطةج  و  ي طةص  و  يطةا، ويتم تهجيب  ي ملذر علاتخه ذ مجمةنا ٖإال  م  

  يإ لولا متهه    يؿإٓلا وبن ا  يشإٙلا  يهطب ا.

ا و يٓة نه لأتمتا نتتػم   ي كم  يٓل ما و  م  لا  زع ا نلن  يٓة نه  يٓهج  نلن  اتخه ذ ْة نه ع لولا  الإهعَ

( ععولمج  ي٘مإ ةتع م  َ م Natural language processing  NLP تم٘  مهل  ا  ي ًا  يؿإ ه ا   لاو  ، اتنتلزلا  الإه ةملا

تخطظ آخع  ة  وبرا ةب و ةي صخ ح،م   يبشع ي تُلن  مه م عؿعيٓا ؾإ ه ا  و الإٓطه ي ًا  يبشعيا و اتخع ر  الإهنى 

ستخهذ لأتمتا  يهم  لا  يتجلجيا  يعوت ن ا  يٓل ما نلن  ياي ي  ( Robotic process automation  RPA  تمتا  يهم  لا  يعوبةت ا

از نلن  الإ لذ ذ ا  يٓ ما الأنل لٗا م   يتلٖ لٗا ، و (Olavsrud & Boulton, 2022 ن  يٓة نه، وبليتلل  تم٘او  يشع  ا   ة وةم  يا

لٗا بشٙ  مت٘عج  مو  يتهعٍ نلن  RPA مج  نل  ،      تم  ي ةذ لأتمتا  يةقل ِ  الإت٘عج  يضؿ ل    ياي تستخهم   يشع

 مل  ،  ٖثل تهٓ هعيع  يبشع الإ لذ  خعو ، وبليتلل  ت  يٓع جيٓل ما نلن  لأتمتا بهؼ  الإ لذ الؤ ج ٖ ا  MLو  NLP ي٘ ذ و 

ها  و عيئلا  خعو، ونو Robots   يعوبةتلا يتخطظ الأخال َ ة  ل   مل ه    ٙلٛ َاز ل  ا لآيا تؤ ي م ما    عيئلا يال متةْ

 .(Duan, Edwards, & Dwivedi, 2019  تسلنه  و تتُلن  مو  يبشع
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لٗا يضؿ ل   وهج متٙلم  لمخت ِ  يتخططلا  لٗا يضؿ ل   يت ٓ ٔ  َاو نلن  ي  ة و  ،و يا  جعي تؿةيع وكم  يا

 الأ ه ٍ  يتلي ا:

لٗا  ياي  ك عل  يهملى  يبشعي  -  ت٘ع ج  يا

ا -     ا م لذ ل   الإش٘ ا ن  ؾعئ تؿإ ٔ  الإهعَ

  تخلذ  يٓع ج ا ي ٓ لذ عرنملٛ تست ه  لن تطةج ا  يإيئا -

 تٓه ع  جع الؤزع ا ا  ية زب  تخلذ ل -

 جإلا وكعيلا ؛ مملجاا  يهلب مخ   يشؿعوج  يبشع       ا  الإ لذ  ياٖ ا مخ : عت٘ع آ ا  م٘جنل  يتُةّ نلن  -

إلا ذ ت ا  يٓ ل  ؛ ض لنا  زع ا  يتصخ ظ  يسعيعي و يهم  لا    ع ل ا؛  يعيلغ لا مهجس مستٓ  ومتكل ع ، معٖ

 .ومستشلج

لٗ ا  يبشعيا، ن  ي و تهم  نل يضؿ ل   عمجمةنا م   الإئ  ل ام  زلوب آخع تتمتو ت٘  ةز ل  يا اه َجة ا  الإهعَ

 Gupta and، ويلخط ل  يإللخلول ي و تم٘جنل م  ت ٓ ٔ الأ ه ٍ  الإاٗةج  آوُو ، ممل  ة ن    جه  نم  الؤ سلو  ا  وت

Mangla  (2020) :ي ٓلؽ  يتلي ا     

لٗا يضؿ ل     تمعع - لٗا يضؿ ل  ، يم٘   و  ا بو  ا،  لٕ للزا ي  ةذ  و َتل ا  يع ل ييستو  ،آ ا  يا   يا

لٗا يضؿ ل   عليترٖ ه  وجلع  ي٘خال م   يهم   ٖثل ممل يستؿ و  ي لسوي ْؿلم  لن اب    الإخلٛنخا  ،م٘  لأز ئ   يا

لٗا يضؿ ل  ، ل ذ تةزه  يهه ه م   يٓطظ ياتخملج و الإلي ا ، َليإةجضلا  ي ةذ  ضإ ت  ي و تك ع ْ ما  يا

لٗا يضؿ ل    .تشتً  عتٓ  لا  يا

لٗا يضؿ ل    وج  ج يس ت - لٗا يضؿ ل َٓه  ، يه ةذ و يؿب م ه و ل    هب تٓ  لا  يا     مؤخع تم  اتخه ذ ؾعّ  يا

،  غلَا ي  لوة ت٘  ةج  ض ى  خؿع الآجلج    لوب ا   خؿال  ٖتشلٍ  يتُلن ا  يهْ ٓا عاو الأ ويا  ي و تهعع  الإع 

 ل  تنل  وو   خلزا يل ع لا. ياٖ ا  ي و النها     ي٘شِ ن  الأمع ع ومه

لٗا يضؿ ل       يتخؿ ـ ي عل ا علاتخه ذ  وكما  - لٗا يضؿ ل    GPS م٘   و يسلنهول  يا  ي و تهتمه نلن  يا

 ّ ه  ضإ ت تستخهذ  ي ةذ تؿإ ٓلا  تخلذ ل ي هخةج نلن  َػ   يؿعّ  ي و  جب ،يتجلوع تهٓ ه م  او  يؿع ، وْ

   تلزةو  ي ٓ لذ ععل تنم.تٓهذ ي مستخهماو ٗ  مل ذٖ ا 

لٗا يضؿ ل       زع ا لسلعلا تمخ  ت ه ل ٖإال  ي بشع - لٗالإهل  ا  الإهٓه ،  م٘   و يسلنه  يا  ، 

لٗا يضؿ ل    يةزةل  ج لا  يتٓلؽ  يطةج إنة تُ ل و يتهعٍ نلن وزةل الأ  - َع   ن همل ونشع ت٘تشِ خة جعم لا  يا

لٗا يضؿ ل  ،  م٘  ي ة تُ ل  ياٖ ا َ م له د ل. مة ْو  يتة ض ، ت ٚ  يطةج نلن  عمسلنه   ز ئ   يا

لٗا يضؿ ل   وتل ج  ْ ٓا مو  يٓ    م  الأخؿلا و يه ةب. - ع  يا   ةَ

لٗا يضؿ ل   بس ةيا    مة ِْ مع ٓا ومهٓه  ل ذ ْه يهل ت  يبشع  و   يستؿ هةو  وجلع  الإ ما. -  يهم   يا

لٗا يضؿ ل - ، ل ذ تُش  الأالي ب  الإإل ع . م٘   اتخه ذ  يا     الإشلٗ   ؾةٛ

 مستىيات الذكاء الاصطناعي: .ب 

لٗا يضؿ ل   لأ ه ٍ مخت ُا، و ا   ة ابب  خت َ ل ٓل يلؤ ع لا  ،تم تطم م ٖ لولا  يا لٗا ووَ  م٘  تطن ِ  يا

  ي  ة  يتلل : ي و تٓةذ إنل نلن ن  يةقل ِ نل ع لاج يس ا يضؿ ل    لن ج جا  وة م 

لٗا يضؿ ل    يػ ٔ -1 لٗا يضؿ ل   يهتبل  ا   ي ةم  :(Artificial narrow intelligence  ANI  يا  ٖثل  وة م  يا

لٗا و  ،مطمم  خ  مشٙ ا مه  اٖمل  و   ،ْل ج نلن  يٓ لذ عم ما و له  بشٙ  ز ه ي ًل ا ةَ  ، هإ ا يمخ   ا   ي ةم م   يا

لٗا يضؿ ل    تهتمه وقل ِ  ال الآ ا عليػإـ نلن مل تمت ععمجت  ي ٓ لذ ع . وب لا نلن ذيٚ، و  ،  خلل يضؿ ل   زم و  يا

تتة َٔ ، و مخ   ْتل ل م تج نلن  يهم    و  يتنإؤ عليؿٓس مه  ا  م٘جنم َٓـ  يٓ لذ عر  لا، يهحنم مجمةنا غ ٓا م   يٓهج ا
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لٗا يضؿ ل    ي و تمت م لْشتنل     ال الأوكما مو  يتطن ُلا  يُعن ا  يتُلن  ا وذ ا  يا ٖع   لم  وٛ تطن ِ خهو   ي ا

ٓ لٗا يضؿ ل  . وَ لٗا يضؿ ل  ل ي ا ٓل  خإال   يا  ياي  ة مل وختبلل     يهليم  ي ةذ، و  ANIَاو  (Tannya Jajal  2020 ووَ

لٗا يضؿ ل   نعٍ   ػ ْل ج  نلن مهل  ا  يإ لولا وإٖملٛ  الإ لذ عةتال   اعم  ANIروكما ، ومو ذيٚ َ« يػه ِ»ل علام  يا

لٗا يضؿ ل   الإسلنه  IBMم   Watsonمخ   ANI وكما َهلن اب    الإخلٛ ع٘خال م   ي   سلو،  ، ْل ج  نلن تسخال ْة   يا

 .(Jajal, 2020  الأؾإلا نلن  تخلذ ْع ج ا تهتمه نلن  يإ لولا، وزه   يعنل ا  يصخ ا  َػ  و اعم و ٖثل  ملول

لٗا -2 لٗا يضؿ ل    :(Artificial general intelligence  AGI  يهلذ يضؿ ل    يا لٗا يضؿ ل    يهلذ  و  يا يشال  يا

لٗا  يبشعي  لن «  يٓةي »  ا  م٘  يلئ سلو  يٓ لذ إنل ع جلل   ا  ي م ما َ٘عي AGI م٘  يد  بهإلج   خعو ، الآ ا  ي و تك ع  يا

(Hassani et al., 2020)،  لٗا يضؿ ل    ياي وع لو     َ ذ   خ لٛ  يه مو  ي و  تُلن  َحنل  يبشع مو  مجسه   ا   ة وةم  يا

لٗا  يهلذ نلن  يٓهج  نلن ت ٓ ٔ مجمةنا و ،  الإهَةنا عليهلؾُا و ية    يا تتالآ ا و وكما  يتشً    ية ن ا و  ي ؿةي  يا

و  ٙةو  الإ لذ،    مجمةنا مت ةنا م   يس لْلا و يإيئلا  لمخت ُا.  جب   مت ةنا م  الأ ه ٍ، وت ُ ا مجمةنا مت ةنا م 

ها م  ْإ  منشئ   الإش٘ ا و الإة ِْ  لمخت ُا تملم  نلن  يتهلم  مو  ي كلذ  ياٗت نمةمًل ْل ج   ,Goertzel  ل ن  ت ٚ  الإتةْ

و  لمخل جلا  GPT ي ةذ،  ة تٓ  ا  AGIويه  م   ععع  مخ ا ، (2014   ياي  خال  ي ةذ  يهه ه م  Chat GPTو ي و ت جه ل    مةْ

نلن  يتُ٘ال، ول   الإش٘ ا، وإضه ج الألٙلذ    ق  نهذ  ي ٓاو،  يٓػل ل  يت٘  ةز ا ويزتملن ا، ل ذ  م ٚ  يٓهج  

ا  يسلعٓا    ض و  يٓع جو يتخؿ ـ، و يته م، و م  .ج  الإهعَ

لٗا  -3 ّ يضؿ ل    يا ٓ :(Artificial super intelligence  ASI  و  يُل ٔ   خلج لٗا  (Nick Bostrom  1998 يدل وَ َاو  يا

ىٗ  "،ل تملذ تٓعيإ ي َ٘ع  تجلوع  لن له ٖإال الأ  ا  الإهع   ي بشع    زم و مجل ا ي "  خلجّ  ة  لٗا   خلجّ  ذ  ا  يهنو  و  يا

لٗا عر Bostrom ٓةٛ و هتٓه ، تةو  يهإٓعيا     يٓ لذ عم ما ملم   صخلب  يعؤو     ي مجلٛ ويتُةّ نلن  يبشع نلن مس و  يا

لٗا  يبشعي    مجل ا مخ  الؤعه م  يه مو و الإ لج ا يزتملن ا و  خ٘ما  يه  و ْه يهنو  ا  و  ،لما  خلجّ ايتُةّ نلن  يا

لٗا  يبشعي نلن مل  ة ن   ،  لٗا   خلجّ  م٘   و يستخهذ نم  لا مهعَ ا مخت ُا تجه   يا ُلا   نلن  يا لٗو بسعنا وٖ وإو 

ُلا ا ، ع٘خال لٗا  ضؿ ل    ؤ ي نم  لا مهعَ ا  إحنا عللإ سلو بسعنلا وٖ لٗا   خلجّ نلن  و  ذ وبليتلل ،  م٘  تهعيِ  يا

  .يهٓ   يبشعي ن ه مٓلجوتنل عل  نلن بشٙ  ٖإال

لٗا يضؿ ل    و  لٗا يضؿ ل    خلجّ تؿةيع  يا لأو  ،ت ٓٔ، ا ًال  ا ةب ل لت ل يا  َاو ، ة ذجو   ع لث  يا

لٗا  يبشعي م  ASIايتجلوع  ، (Jajal, 2020  ا وق ُا   ج ٖ ا  نلن م  الؤ سلو ة تؿةيع آيا ذ  ASI ي هٍ  يع يس و م   (  يا

لٗا يم وعل     الإو مل ع ن لالؤعه م،  لن   خ٘ما  يهلما،  لن ل   الإش٘ ا. اتتم٘  الآ ا م   ق م   -زم و    ة وب  ْه و  ،لج ذ

لٗا  يبشعي   جنم يهتٓهوو  و مخ   ا   يشٙ   ،لاج  يهه ه م   الإ كعي  و يإللخاو  يت٘ ةيةز او م  َ٘ع  تجلوع الآ ا ي ا

لٗججا ن لٗا  م٘   و  ؤ ي  لن  ن و  و  ،Matrixو Star Trek لالإ ا، ٖمل  ة مةضح     يهه ه م   َ ذ  ةي ةو  مخ  الإتٓهذ م   يا

 ي بشعيا  اتمع جيا  هو هتبلوجنل تنه  ASI ْ ٓةو بشرو Elon Musk و Bill Gatesخبل ا  يت٘ ةيةز ل مخ   َاونلن ذيٚ، 

 Kanade, 2022)  ا ٙةو  يتنإؤ و  عللتة   ،  وٙةو    وغو يسمح ي ل  ذ  لهث خؿر مل     ي م   ال الأوكما، َ ، لأو

 وبليتلل  َاو َٓه و  يس ؿع  و يتُل م  م٘   و  ؤ ي  لن تهمال    نس  يبشعي تململ. ،عا  ي كلذ يؿ إلت ل ضهإًل ي ًل اعلاتجل

لٗا يضؿ ل    ي و تم  يتُط   َحنل  ن ل:  ويمخ   يشٙ   يتلل  مخؿؿل الإستةيلا  يا

 مستىيات الذكاء الاصطناعي الثلاث: 1الشكل 
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 (Kaplan & Haenlein, 2019, p. 16)االإصدر: 

 :وظائف الذكاء الاصطناعي وثطبيلاثه .ج 

لٗا يضؿ ل    جةج     ٖ ُ ا مهل  ا الآ ا ي مه ةملا و تخلذ   لهجتمجمةنا و اها م   يةقل ِ  ي و يشم   يا

لٗا ل ذ  ، يٓع ج ا و يتُلن  مو  يهليم    يا
ّ
يضؿ ل   الآ ا م  ت     مجمةنلا  يإ لولا  يطخما، وت ه ه الأوملؽ، م٘

لٗا يضؿ ل   و علاتخه ذ تٓ  لا  يته م الآل ،  ،و اتخع ر جؤو ْ ما م  خ ٛ  يتهعٍ نلن الأوملؽ يم٘   خة جعم لا  يا

ت لٗا يضؿ ل   نلن تمٖمل  ، يته م م   يإ لولا، وت ساو    ئنل عمعوج  يةْ ٘او الآ ا م  َ م  ي ًا  يبشعيا يهم   يا

تهَو  ال  يٓهج ا  يتٓهذ    مجل ا مخ  و  ،متا  الإ لذ، وتٓه م تةض لا شخط اوتةي ه ل، وتُسال  الإه ةملا  الإع  ا، و ت

 ، ويم٘ ئيئ  يؿعيٓا  ي و  هيش و هم  إنل يعنل ا  يصخ ا و يتمةي  و يتجلج  الؤي٘تلوو ا و يعوبةتلا وت ةي   يط لنلا وته

  زملٛ  ال  يةقل ِ     يه لضع الأالا ا  يتلي ا:

و ة يشال  لن  و  ،يه ةذ  ي٘مإ ةتع ا يُعن  ا  يةق ُ ا يته م الآل   ة  لم ل   :Machine Learning التعلم الآلي -1

تؿةجا م   ج اا  يتهعٍ نلن الأوملؽ ووكعيا  يته م   خلاةبت     ،ز ئ   ي٘مإ ةتع  يٓهج  نلن  يته م  وو ععمجا ضعي الأ 

لٗا يضؿ ل   نلن تؿةيع   خة جعم لا و ي ملذر  ي و تم٘   ز ئ   ي٘مإ ةتع  ٘ئ  يته م الآل ت ع ل ذ  ،(Ongsulee, 2017   يا

لن َ٘ع   و الآ ا  م٘جنل يهتمه ن ،ضع لا وو  و تتم ععمجتنل و نلن  يإ لولا،  يتنإؤ ا  و  تخلذ الؤزع ا ا ع لام   يته م م   

ت م  خ ٛ  يتجعبات ٓل   ع  يته مو ، ل ته م الأوملؽ و اتخع ر  يعؤو وت ساو    ئنل عمعوج  يةْ الآل   ت٘  ةز ل نل   مل تةَ

 جنل  ل نلنو شلج  يحنل نمةم ،ل  وو  و تتم ععمجتنل نلن وز   يت ه هته م و يت ساو م   يتجعبا ت ٓل  يلؤوكما  يٓهج  نلن  ي

الأتمتا  لن نل   تشال  ه و ، (Shaalan, Baglee, & Knowles, 2020) ل     يخةج   يط لن ا  يع بها لهث  يتٓ  لا الأٖثل   ةن

   الإستمع  ي تطن و  يتٓ  هي و الإملجالا  يط لن ا، عمل    ذيٚ مهل  ا  يإ لولا يات٘شلَ ا، علاتخه ذ تٓ  لا ذٖ ا زه ه

لٗا وتؿةيع  يتؿإ ٓلا  ية ْه ا  الإٓلع ا، َاو  ،(Sarker, 2021) مخ   تمتا  يته م الآل  وبليتلل ، يت      ال  يإ لولا عا

 يايٚ. ُتللخة جعم لا  يته م الآل  ه   الإ

وملؽ يت ه ه الأ  ستمه  يته م الآل  مه ةملا جلْإا م  ٖم لا ٖإال  م   يإ لولا م  خ ٛ ياتُل   م    خة جعم لا و 

م  ينتمل  نلن  ي  ي ته م مإل ع  م   يإ لولا عه  ؾعّ   خسلب يته م الآل  تستخهذ خة جعم لا  ،و يته م    نم  ا ت٘ع جيا

ل مل  ته خ  مو( ل  ويليإل وج ٓ عتإـ  يته م الآل   جتإلؾ، ٖمل (Brown, 2021) ل ْه تٙةو عمخلعا ومةذره   مسإٓمهل يا م 

ئ   ػلطلا ا الؤ  يهحنل جو عـ ْةيا مو  ،م  خ ٛ  اتخه ذ  ز ئ   ي٘مإ ةتع ،نلن ض و  يتنإؤعهوج ل ل   خسلع ا، و ي و تعٖ

عاو  يته م الآل  و اتخع ر  ليتم   خ ـ  ل لوو   الإ ه و، يت ساو  يعيلض و،  ياي  ٓهذ الأالي ب و ي كعيا ومجل ا  يتؿإ ٔ  لن 

ئ  لم لٛ  يُع   الأ  خال بشٙ   ٖبل نلن ت      يإ لولا يات٘شلَ ا و هعٍ علام  يته م يال   خلغو  يإ لولا، ل ذ  عٖ
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ويتم  اتخه م  يته م وإ شلا م ُلا تهعيِ ا ةٖ ا  الا ا  يته م الآل  يال خلغو يلئ ع ٍ   و  ٙةو  ل م٘    ػيلئ ع ٍ. 

ٓل يد (Ongsulee, 2017) جم  تم  اتخه م  لإ جل  لل ا  لذ  ذ ا مًئو  ،لمخت ِ  ي٘ لولا ( َاو  Sara Brown  2021، ووَ

 و تنإؤيا  ي  و  ي كلذ  ،لذ يستخهذ  يإ لولا يشعل مل لهث م٘   و تٙةو وق ُا وكلذ  يته م الآل  وضُ ا، ممل يهنو  و  ي ك

ممل يهنو  و  ي كلذ ايستخهذ  يإ لولا يتٓه م  ْتل للا لةٛ الؤزع ا  ياي  ا و تةزحن  ،يستخهذ  يإ لولا ي تنإؤ عمل ا  هث

ٓل ي ا  وماز ج ث  وة م جلوةيا ي ته م الآل  مةضخا       هوٛ  يتلل : جب  تخلذل  ، ووَ

 الأنىاع الثانىية للتعليم الآلي: 1الجدول 

 لتعلم الآليل الأنىاع الثانىية

 التعلم الآلي االإعشس  الؤشزافي غير  الآليالتعلم  شزافيالؤ التعلم الآلي 

 تم تهجيب وملذر  يته م الآل  نلن 

مجمةنلا ع لولا م ه  ، ممل يسمح 

ي  ملذر عليته م و ي مة عهْا  ٖبل عمعوج 

ت. نلن اب    الإخلٛ، ايتم تهجيب   يةْ

  خة جعم ا نلن ضةج  ي٘ ب و   لا 

 خعو، وٗ  ل تط ِ م  ْإ   يبشع، 

ل يت ه ه ضةج واتته م الآيا 
ً
ؾعْ

غو  ي٘ ب عمُع  ل.  يته م الآل    خل

ل يلئ ع ٍ  ة  ي ةم الأٖثل   ةن

  الإستخهذ  ي ةذ.

 إ ذ  يبلولمج ن   وملؽ     يإ لولا 

يال  الإسمل .  م٘   و  جه  يته م الآل  

ل  و 
ً
يال   خلغو يلئ ع ٍ  وملؾ

 تجل لا    إ ذ نجنل  ي لس ضع لا. 

  يبلولمج  يته م نلن اب    الإخلٛ،  م٘

الآل  يال   خلغو يلئ ع ٍ  يإ ذ    

ع لولا  الإإ هلا نبل الؤوتلوت وت ه ه 

 وة م مخت ُا م   يهم ا  يا    ٓةمةو 

 بهم  لا  يشع ا.

ْةذ  يته م الآل  عتهجيب الآ ا م  

خ ٛ  يتجعبا و  خؿر  تخلذ  َػ  

 زع ا م  خ ٛ   شلا وكلذ مٙلَر . 

 م٘   و  هجب  يته م  الإهئع  ي ملذر 

إلا  نلن مملجاا الأيهلب  و تهجيب  الإعٖ

ذ ت ا  يٓ ل   نلن  يٓ ل   م  خ ٛ 

 خإلج     لع ن همل  تخا  يٓع ج ا 

ا  يصخ  ا، ممل يسلنه ل نلن مهعَ

الؤزع ا ا  ي و  جب  و  تخا ل عمعوج 

ت.   يةْ

 (Brown, 2021 االإصدر: 

نلن مجمةنا و اها م   يتؿإ ٓلا، مخ   يتهعٍ نلن  يطةج  و ي٘ ذ، ومهل  ا  ي ًا ووجه  يته م الآل   ؿإٔ 

ْهجتنل نلن مهل  ا ٖم لا ٖمل  و  ، ا يؿإ ه ا، و وكما  يتةض ا، و ٖتشلٍ يلت لٛ، و يت    ا  يتنإؤيا، والأوكما  الإستٓ

تنإؤ ا  ٖإال  م   يإ لولا، و يته م م    خبل ، و يت٘ ِ مو  يإيئلا  الإتًال  تجه  ل      ْةيا  خ   الإش٘ ا  الإهٓه  ونم 

  ل :مل وه  ٖ ،  ال  يتؿإ ٓلا  م٘  زمه ل    ج ث م ل     الا ا  ٓةذ إنل  يته م الآل ، ْ ٓا    مخت ِ  لم ل ا

 يتهعٍ نلن  يٙل  ،  ٖتشلٍ  يٙل  ، ومهل  ا  يٙل   ه  مجل ا َعن ا    مجلٛ  :Computer Vision  يعؤيا   خلاةب ا

  يعؤيا   خلاةب ا.

:  لم ل ا  يُعن ا  لمخت ُا   ل ه   يتطن ِ و يت     و يتةض ا. تم ت ُ ا تطن ِ  ي طةص وتطن ِ  يتنإؤ

ؼ   خهما ع جلل علاتخه ذ  الإست ه ا وت      يطةج و يتصخ  ظ  يؿبو و يتنإؤ علٖتشلٍ  ختل ّ  يشإ٘ا و يتنإؤ عه ةذ جَ

  يته م الآل .

:  يت      يه ل   ة نم  ا جبـ  ي  لٗ   ي  ةيا م  ومهل  ا  ي ًا  يؿإ ه ا و اتلزلم  الإه ةملا  يس م ؿ ٓت يت     

 ي ًا  يؿإ ه ا ه  ٖ ُ ا ععمجا  ز ئ   ي٘مإ ةتع الإهل  ا ع لولا مهل  ا و  ، م  و يٙ ملا عمستةو  ي٘تلعا ٖٙ  يُٓع ا و  

 اتلزلم  الإه ةملا  ة ن م  يإ ذ ن   الإه ةملا    وج ٓا، و يإ ذ ن   يةجل ٔ و يإ ذ ن  و  ، ي ًا  يؿإ ه ا بشٙ  صخ ح

ة نه ع لولا الأضة ا و يطةج.  ال ج جا مجل ا تم َ حنل  ات٘شلٍ تٓ  لا  يته م  يإ لولا  يةضُ ا  ي و تطِ  يإ لولا وْ

 الآل      الإلض و.

 ويم٘  زمو مل تم ذٖعل لةٛ تؿإ ٓلا  يته م الآل      يعام  يتخؿ ؿت  الإة ل :
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 مخطط ًىضح ثطبيلات التعلم الآلي: 2الشكل 

 
 (Kaplan & Haenlein, 2019, p. 16)االإصدر: 

لٗا يضؿ ل  يهه  يته م  يهم ٔ  له : Deep Learningم العميم التعل -2  تػم  تًا ا ل ذ  ، ْةو الأالي ب     يا

ةيا  ،ةج و سخ  ي٘ ذ بشٙ  مخلل  تٓعيإليسمح يلآ ا عليتهعٍ نلن الأ  لا     يطو ة  ،ع لولا مخلي ا يشإ٘ا نطب ا ٖإال  وْ

ة    خةاإا ة َ ومو ذيٚ  ،َعم م  َعوم  يته م الآل م ٔ  ة  يته م  يه، و (Knight, 2020   تؿ ب  ي٘خال م  ع لولا  يتهجيب وْ

ت لوٛ و  ،(Shrestha & Mahmood, 2019)عليشإٙلا  يهطب ا يضؿ لن ا مستةحن م  وقل ِ وبن ا  يهملى، مل يسمى  و ة

ع ج عت      يإ لولا خة جعم لا  يته م  يهم ٔ  يةضةٛ  لن وُس  ي ت جا  ي و تةض   يحنل  يصخظ  ياي ت ٓل ل، وتٓةذ علاتم

م  خ ٛ   ٙ   تم مسلنه   يته م  يهم ٔ ( عرو 2018وعم ؤل    Pouyanfar عو م   ز  ت ٓ ٔ  ا   ي هٍ، و  ،عإن ا م ه  

 .3 ، ٖمل  ة مةضح     يشٙ م    خة جعم لا تسمى  يشإٙلا  يهطب ا  عمت

 

 مخطط للشبكة العصبية للتعلم العميم: 3 الشكل

 
 (Hao, Zhang, & Ma, 2016, p. 419 االإصدر: 

ب ُس  يؿعيٓا  ي و  ستخهذ إنل   مًت ل يت ه ه وتطن ِ و  ، هتمه  ٙ   يشإ٘ا  يهطب ا نلن  ٙ   يهملى  يبشعي و 

ٖم  ،نلن ت ُ ا م لذ متؿلعٓا مو الؤلطلا ا ي ته  م  يهم ٔ يم٘  تهجيب  يشإ٘ا  يهطب او  يإ لولا  و  الإه ةملا  الإتماز ، 

 ال  هم   يهٓ   يبشعي ع ُس و  ،جنل تهم  نلن تٓه م وتل ج ج عهاشح لأ م٘   نتإلج ٗ  ؾإٓا م   يشإٙلا  يهطب ا ٖمع 
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اه همل و ط  نلن ع لولا زه ه ،   لو َ ، يؿعيٓا  ،(Kaur, Saini, & Sehgal, 2023  ٛ  يهملى َ ظ  ا  عر  لا مهعوَ

 ، اتخع ر  الإاز ا وت ةي  ل خؿ ا بلختطلج، يستخهذ  يته م  يهم ٔ ا س ا م  ؾإٓلا متهه   م  وله ا  الإهل  ا يال  و 

 يؿإٓلا  يه  ل ماز ا  ٖثل تهٓ ه  مشتٓا م  تته م  يؿإٓلا  يسُ  ا  يٓعيإا م  مهخ ا  يإ لولا ماز ا بس ؿا، عي مل تته م 

ةي لمخ    عم تشٙ   يهملج  ت ،ماز ا  يؿإٓا  يسُ  ا  ا  يهنو  و  يته م  يهم ٔ م لاب يت     و اتخع ر  ،ي ماز ا لوْ

ا  الإُ ه  م  ٖم لا ضخما م   يإ لولا و يإ لولا  ي و تم زمه ل م  مطل ج مخت ُا  . الإهعَ

     جلع ل     يه لضع  يتلي ا:٘ويؿإٔ  يته م  يهم ٔ     يهه ه م   لم ل ا، ويم

لٗوت م ما ضهإا ومػن ا  ،بشٙ  مهٓهو  ل هوي لٗو  تم الأمع     الإلض و :والأاة ت ةي   يطةج والأَ ذ عللأع ؼ  لأجنل 

ومو ذيٚ،  م٘   اتخه ذ  يته م  يهم ٔ  ي ةذ  اتخه ذ الأ  لا وا لْ ل   خ   ،ه نلن  يهْا وي تملذ عليتُلض  تهتم

ةنا م   يتؿإ ٓلا نلن ، و مخ ا نلن ذيٚ وجه مجم تهلم   الإشً   يبشعي مو  الإشٙ ا يطةج  يت ةي   يطةج ، مخ مل ْه 

ت    تههو  يهْ ٓا.   ة تُ ل تسمح عت ةي   يطةج وتةغ   ل    وْ

لٗو  ،علي كع  لن  يٙ ملا  و  يهإلج   و    م ا ع ًا و له ،  تلزم ل  ي كلذ ت ٓل ً ل  لن يًا  خعو  : يتلزما الآي ا  يت ٓل  ا

ت. ومو ذيٚ، َاو  يته م  يهم ٔ   ٓٔ  نلن  ي تل ج     يتلزما  يت ٓل   ا ي  ظ و يتلزما  يت ٓل  ا  ا  متللًل يإهؼ  يةْ

ةجيا Bing، وGoogle traduction ، وو لل ذيٚ    مة ْو ٖدي طةج  يهه  يًلا  ي طةص وم ُلا ويال ل  ي و تت ح تعزما آو ا وَ

    آو و له.

ٗ ما عٙ ما  و لعٍ  ،علنتمل   يته م  يهم ٔ  تم   شلا وظ زه ه :Character text generation تةي ه  ي طةص

 الإتو،  ا  الأا ةب  ضإ ت تةقُ  ْل ج نلن ته م ٖ ُ ا ته ئا، وتش٘      م ، ول ى  يتٓلؽ  ا ةب  ي ظ     و ة ،ع عٍ

لٗا    ععيه ل الؤي٘تلو ت ي ع  نلن  يعال  ، ول ى م  ْإ   ت وزاز. يشع   يصخُ او لإ شلا نه  ٖإال م   يتٓلجيع    وْ

ا ٖ ُ ا  يتم از عاو  ا  يته م  يهم ٔ: يستخهذ ن ملا  يس لج  يٓ ل   الآي ا ، نلن  َتلا  يؿعئ ومخت ِ الؤ لج االإهعَ

ِ وإ لج ا  الإعوجاب    الإخل مل يسلنه نلن تٓ    وبلالإخ   تم  اتخه ذ  يته م  الإتهمٔ يت ه ه  الإشل ، م ،ٛ،   لج ا  يتةْ

 .(Milz et al., 2018)   خة  ث  الإؤاُا

: يستخهذ  يته م  يهم ٔ ي تم از عاو الأزسلذ والأْملج  يط لن ا  ي و تجه م لؾٔ متماز   يُػلا    ةي و يهَلم

  زل   اتهجيبعع مج يهَلم م   وٛ مخت ُا  يهه ه م     ج ا    ْلمت ٖمل ،م ا  و   خؿع  ي ٓة اوتتهعٍ نلن  الإ لؾٔ  لمخ

تٗ يتةز    يعوبةتلا    م ملا زه ه  م  خ ٛ الؤ ج ٕ  .(Najafabadi et al., 2015   يا

ا ٖ ُ ا تم از   خ  ل يته م  يهم ٔ : يستخهذ م   ة الأوج ذ   خإيخا الأع لث  يؿإ ا ه  الإعغ ا بشٙ  ؾإ ع  الإهعَ ، وْ

لٗي ُةجو ل    يةس  وج ةس عتجم م   يإ ذ  يه م ا ْلمت مجمةنلا  ن م ل نلل     و      ت٘إال مهَةنا تنتج مؤ ع زلمها 

، و ة م   رو   الإسل ما     يتهعٍ نلن الأوج ذ الأبهل  يستخهذ لإنه   تؿإ ٔ ته م ذٗت يت ه ه خ  ل  ي مة   خإيخا عهْا

 .(Shen, Wu, & Suk, 2017  يهْ ٓا    عه  لا ق ةج ل 

 

  وصناعة الؤعلام، أي علاكة؟ الاصطناعيالذكاء  .3

 :ثىظيف مؤسسات الؤعلام لتكنلىجيا الذكاء الاصطناعي .أ 

و يإذ   الإؿإها  و مةزلا  يع   ة خ ٛ  ختل م، اة ا ةج  يت٘ ةيةج ض لنا الؤن ذ  جتإلؾل وج ٓل عليتؿ تًال جتإـ يؿلالإل 

ت   خلل و  يت ُئي، لٗا      يةْ او ج يس او    تؿةج  يؿعّ  ي و  تم إنل  وتلر الأخإلج وم تةو  يضؿ ل   والأتمتايهه  يا م عٖ

لٗا يضؿ ل   والأتمتا     الإملجالا و  ،تةع ه ل و اتن ٖ لنم  لا و  ،الأخعو الؤن م ا  يةال ـ  ي ؿةي عيل    اتخه ذ  يا

ومو ذيٚ،  ،قل ِ وال   الؤن ذ  يتٓ  ه اوو  الؤن م ا و يإن ا  يتٓ  ا الأالا ا نلن تً ال ا     يهم   يصخُت ويت هو   و ج
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،    (Picard & Pickard, 2017   نإغ    خُلف نلن لٔ    م ةج      خطةٛ نلن  الإه ةملا ز إل  لن ز ب مو   خٓةّ  الإهو ا

هلا  الإسلايا لاو  و َ٘ع   يصخلَا   تئ ٛ تتػم   جبمل  ٖثل ت مط ى( تةْ ه  خهما    م ةج  الأالا ا م متنلَ ،م   ي وْ

 و الإسلايا  ملم ، و يتطعٍ عمسؤوي ا.

و  و تئيه  يتٓ  لا    ه ه  م  ُٖلا  نم  وال   الؤن ذو  نلن  يهه ه م   الإ لذ  تؿإ ٔ الأتمتام  خ ٛ  ،م   الإتةْ

لٗا و عي ٓ لس بشٙ  ٖإال،    لاو   ٓٔ  وتلر  لمختة  ْلع   لمختةو الؤن ذ طإح ومـ  اتن ٕ  ٖمل ، يعوت ن ا  لاً نلن  يا

ا  لمختةو و يتة ض  يزتمل   عت ك م و خت لج  لمختةو  عهوج ل، تٓةذ  الإ طلا الؤي٘تلوو ا ، يضؿ ل   تٓهمل زه ه  الإشلجٖ

لٗا يضؿ ل   يهتمه  اتخه ذ ٖمل  ،(Pihlajarinne & Alén-Savikko, 2022  وتًا ا الأخإلج عمسلنه  ل ةٛ ْل ما نلن  يا

لٗا يضؿ ل   والأتمتا نلن ٖم لا ضخما م   يإ لولا،  ل م  مملجالا وال   زئا   الا   ي و  ضإح  اتخه م ل  ي ةذ يا

لٗا يضؿ ل   نلن ْؿلم الؤن ذ بشٙ  و و ، الؤن ذ  الإ طلا  ول ىاو، م  وال   الؤن ذ  يتٓ  ه ا تؤجع  اتخه ملا  يا

 Andrewوم  وز ا وكع  ،تمته  ال  يتً ال ا  لن  يإن ا  الإؤاس ا يلئن ذو  ،مة ْو  يتة ض  يزتمل   الؤي٘تلوو ا، عمل    ذيٚ

Chadwick  2013) َ م  تطن ُ   لن َعوم م ُط ا ْؿلم الؤن ذ م  م كةج  لم  عه م   الإ م بشٙ  متز  ه  و و كع  لن. 

لٗا  ويه  م  عاو الأمةج  ي و ت ُئ مهج ا  الإؤاسلا الؤن م ا وم ٖ ل،  ة الأجع الؤ جلبت  ي و  لهجت  ت٘  ةز ل  يا

يضؿ ل      مجلٛ جيل   الأنملٛ، َةال   الؤن ذ بًؼ  ي كع ن   وج ل يزتمل   و يس لي و، َهو مؤاسلا تسعن يت ٓ ٔ 

لٗا  الأجبلل ي م لَكا نلن  اتمع جيتنل، ل ذ لٗا يضؿ ل      جيل   الأنملٛ، عرو  يا تشال الأ ع لا  ي و ع خت     وج  يا

م٘   و يهئع ا س ا  يٓ ما  يط لن ا م  خ ٛ تً ال  يه ْلا، وإنل    ختل م م طلا الأنملٛ، وتةا و ْة  يضؿ ل   

  يتجعباو  خلٛ، ض و  يٓع ج الآل (، و  خبل ن اب    الإاال  يهم  م  خ ٛ ت ساو  يُ٘لا   نل ، وه  ت هب  وج    جلع ل   إ لولا ي

 Kelley et   يُهلي ا  نلن اب    الإخلٛ، عيل     خبل ا  يبشعياو(، ويعتٙلج  نلن اب    الإخلٛ، ت ه ه  يإه    وياتخه ذ الأمخ (و 

al., 2018) ه  يإللذ لٗا يضؿ ل  ( 2019وعم ؤل   Yanqing Duan، ويؤٖ    ض و  يٓع ج، اة ا ٖهنم  و   و  اتخه ذ  يا

لٗا يضؿ ل  ، و و   لٕ َعض عه   يطل ع   يٓع ج  يبشعياو،  ة و له م    م  يتؿإ ٓلا    تلجيخ ل ع خ ا يُ م ووكعيا  يا

لٗ لٗا يضؿ ل      ض و  يٓع ج، وت ُ ا وكم  يا لٗا يضؿ ل   وترجالل، و وج  يا ا يضؿ ل  ،  يؿعّ يٓ لس  اتخه ذ  يا

لٗا يضؿ ل  يٓلوو  الأخ ْ او  جلج  يخٓلَ اوالآ   .ةو ا يتؿإ ٓلا  يا

لٗا يضؿ ل   لأ  ا  يةقل ِ الأالا ا مخ  ع Michael Chui  2018و   الؤؾلج وُس   جل ٛ  رو   م٘  تؿإ ٔ  يا

لٗا عيٓتللةو و  ،و يتةض لا و يتلتيب وتةي ه  يإ لولا   خ   يتطن ِ و يتٓه ع و يتجم و و يت ساو و ي٘شِ ن   رو  يا

ع  ٖبل ْ ما م تم ا     يتسةئ و الإإ هلا و يهم  لا مخ     ج  ا س ا  يتةجيه و يتطن و َ مل  ته ٔ عليتإنو  ،يضؿ ل    ةَ

لٗا يضؿ ل    يع  ه     نلذ  ا ي تٓ  لا  الإهعَ ا     ا   لم لٛ، وزه  و تؿإ ٓلا  يا لٗوت     يًليب  2018 يُهل  ي شعٖ

لٗا ي ٓ لذ  يهلما،  إ  ج   يه ْلاو  عللأم  و يت    ا وخهما  يهم امته ٓا  لٗا يضؿ ل       يشع ويتجلن   ملر  يا

لٗا يضؿ ل   مخ   يته م الآل   يستخهذ  ي مازا  ياي  MLعليةقل ِ الأالا ا، م  خ ٛ تةق ِ مئيج م    و ا  يا

ت  ، ليإ لولاع نبل تئويه لالؤلطل  ا يتم٘او  ز ئ   ي٘مإ ةتع م   يته م و يت ساو م   يتجلجب ٖمل  ُه   يبشع عمعوج  يةْ

ا و يٓة نه لأتمتا نم  لا  زع ا  اتنتلزلا  الإه ةملا ياي ي   DLو يته م  يهم ٔ  ،  يٓهج  نلن  اتخه ذ ْة نه ع لولا  الإهعَ

 تمتا  يهم  لا  يتجلجيا  يعوت ن ا  يٓل ما نلن  يٓة نه، وبليتلل  تم٘او     RPA  يتشً    يعوبةتت ي هم  لا َ مل يستخهذ

از نلن  الإ لذ ذ ا  يٓ ما الأنلن لٗا م   يتلٖ  . عيع  يبشع الإ لذ  خعو  ٖثل تهٓ هوبليتلل  ت ،  يشع

لٗا يضؿ ل   بشٙ  نلذ  م٘   يٓةٛ عرو و   َ ة ،مت عؿعّ نم ٓا ومتهه   الأوز  الإش ه الؤن  نلن تً ال يهم   يا

لٗا  يةال ـ  م٘ م  ت ساو   شلا  لمختةو، وت ساو  يتخط ظ، و ٖتسلب جؤو تهتمه نلن يتطلي ا والؤن م ا    ع

تؿةيع وتؿإ ٔ  مسريا ومو ذيٚ، َاو زم ةج ل، يإ لولا، و ات٘شلٍ لل ا  اتخه ذ مإت٘ع ، وب لا  تطل ا  نمٔ مو 

لٗا يضؿ ل  تٓ   مع عليٌ الأ م ا يتهك م  يُة  ه   ي و تهتبل ا والأخ ْ ا  الإسؤوي يتز ذ عمهل ال إٓى  ؿعل ْػ ا ي  لا  يا
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لعا  يٓةيا،  ،تٓ     لمخلؾع نلن ض لنا الؤن ذو  ما و يعْ لٗا يضؿ ل     مل  جه  م  ت٘  ةز لم  خ ٛ   خةٖ تم٘او      يا

لٗا الؤن م ا ي  .  خهما و يتة ض  بشٙ   َػ  مو زم ةج ل عؿعّ  ل َاوتٓه م  ي ل عمة ٖإا تؿةج ا  يهطع،تسمح  شع

 :المحتىي الؤعلامي الناثج عن الذكاء الاصطناعي .ب 

لٗا يضؿ ل   ( Partadiredja, Serrano, and Ljubenkov  2020ٗ  م   يهعٍ -AI لمختةو الؤن مت  لمخعج عة اؿا  يا

Generated Media Content ؿا وكلذ مهنةذ نلن  و  م تةو  مخ   يطةا و يُ ه ة و يطةج  و ي ظ ويال ل(  تم  وتلز  عة ا

لٗا يضؿ ل   ، ل ذ تهم  خة جعم لا ذٖ ا نبل مجمةنا م  الأو مع  ي و تم تئويه ل ع  مسإٓل عت عيع  ي طةص عليا

ةيإتنل    ْة يب صخُ ا   ضإ ت   خة جعم لا  يٓل ما نلن َٓه  لسب  يؿ ب،الؤخإلجيا، و يتٓلؽ مٓلؾو  يُ ه ة وتعٖ بنل وْ

لٗا يضؿ ل   ْل ج  بشٙ  متز  ه نلن تةل  م لذ  ي٘تلعا، مخ   وتلر الأخإلج ي مؤاسلا الؤن م ا  نلن اب    الإخلٛ،  ا يا   عٖ

Associated Press وForbes ،ٛو تلخ ظ  يإ لولا  يه م ا  نلن اب    الإخل  ،)Open Research Knowledge Graph و ٖتلعا  ،)

 شرا  ال الأوة م م    خة جعم لا  ،(GPT-3  Henestrosa, Sassenberg, & Kimmerle, 2023مخ  تٓ  ا   ا يسع  ي طةص 

، ل ذ َعن ا م  يًةيلا  ي٘مإ ةتع يًاوه   ،Natural Language Generation (NLG) خ ٛ تٓ  ا تةي ه  ي ًا  يؿإ ه ا م 

 ٘تبنل  يبشع  وتلر يًا م٘تةبا بشٙ  ؾإ ع  بشٙ  مطؿ و يم يهه م   الإم٘  تم از ل ن   ي طةص  ي و  NLGتت ح ؾعّ 

 Köbis & Mossink, 2021). 

موالؤ شلا  يت ٓلع    نم  ابشٙ  متز  ه   تم  اتخه ذ تٓ  ا تةي ه  ي ًا  يؿإ ه ا     ت ي  ظ م  ع لولا  ي  ٙ   يعْ

ل  اتخه ذ  لمختةو  الإ٘تةب ت ٓل   م    خلزا  الإلخا يئيل    وتلز ا  لمختةو  يصخُت، عه  ه َوع ، ي٘تلعا  يصخُ ا الآي ا

تشال الأتمتا     يصخلَا     يًليب  لن و  ،ل ن   ي ظ  ياي ٖتإ   ي٘تلب  يبشعيةو  طةص ْطال     م٘  تم از ل نمةمع

لٗا يضؿ ل   و ي و تشم  تة َع  يإ لولا و  ،   خة جعم لا  الإ كما  يٓل ج  نلن  اتخ ص ياتنتلزلا يهم  لا  ي و تهنم  يا

ل يًا بشعيا وكما ٖمإ ةتع، و ي و تنتج ت ٓل  تةي ه  ي ًا  يؿإ ه ا نلن  و  ععمج لا و ( Reiter and Dale  2000و هعٍ 

وض ت وال   ، (NLG بُػ   يتٓهذ    تؿةيع خة جعم لا تةي ه  ي ًا  يؿإ ه ا و ،  ؾإ ه ا( م   يتمخ     خسلبت ي مه ةملا

ت مط ى  ي و ع يت نلن تؿةيع  يتهعٍ نلن - NLG ٓت خة جعم لا  ، ل ذالؤن ذ الؤخإلجيا  لن مههٛ ت ةٛ  اعم م   ي وْ

لٗم ا،  نل م٘ج ، ل ذ(Zheng, Zhong, & Yang, 2018) يٓ ل  لن يعٍ الأخإلج لةٛ  يهليم، ؾع - ي ًا  ضه ج تٓلجيع  خإلجيا 

 ما م   يصخُ او  يبشعياو.عمسلنه  ْ   ا  و مههو 

 ي و  Washington Postصخ ُا  وجه ي و ؾةجا خة جعم لا  ي٘تلعا  يصخُ ا، الؤن م ا  ن   الإؤاسلا وم  الأمخ ا 

، ولأتمتا  يتٓلجيع يوتخلع ا ن  2016، يتًؿ ا  والإإ ل  جية    نلذ Heliograf    اتخه ذ خة جعم لا  ي٘تلعا   خلضا إنل عه دت 

لٗيا ٖايٚ ،  يٙة ًعس ولٙلذ  ية  لا عللإغلَا  لن  يهلب ٖع   يٓهذ     الإه جس  يخلوةيااإلْلا      Associated Press خ ت و

تنشع الآو ل ذ ” Wordsmith“عُػ  خة جعم ا    الإلي ا و خإلج  يإةجضلا تٓلجيع ييإها  تمتا  Automated Insights ع ٖا مو 

بهه  و غعب عيئ ٛ يةس  وج ةس ذ ا و  LA Times ، و   صخ ُا(Peiser, 2019  ج حتْطا ملي ا م   ا   يٓإ   ٗ   3000

تةي ه  خة جعم اعلاتخه ذ  نلن الؤوتلوت  خل جا   ن وتنشع مٓل صخ ُا  ي ْل ٔ َٓـ ل ى ت٘تب  ج ث اتًعّ الأمع ، ضإلل 

وه  عة عا - Toutiaoعه ا ل ذ  ، يطي  اتهم    خة جعم لا عجه    يعٍ الأخإلج و    يطاو ، (Oremus, 2014   ي طةص

تٓعيع   450و ضهجا  ٖثل م   2017  يتًؿ ا  والإإ ل ل الإؿةج ذ ت  Xiaomingbot خة جعم ا ،     اتخه ذ- خإلجيا نلن الؤوتلوت

ي٘تلعا  الإستخهما  Dreamwriterخة جعم لتنل   خلضا  الإسمل   Tencent Newsؾةجا ٖمل  ،جيلغ ل ْع  ل  ٖثل م  م  ةو ْلجئ 

  تةي نلن  ٖثل م  و ة  وٛ تٓعيع تجلجي ي ل ن   يتطخم     ْ ٓا و له ، ، ل ذ  ٖم ت  يتٓلجيع  الإلي ا علي ًا  يطي  ا

لٗيا الأوإلا  يةؾ  ا  يطي  ا و  ،لعٍ ض نو 1000    ٖتلعا  Kuaibi Xiaoxinل       ي٘تلعا الآي ا   خلضا إن Xinhua اتخهمت و

 .(Zheng, Zhong, & Yang, 2018   يبلْ لا الؤخإلجيا

 يبل ؿلو ا م  عاو صخِ  خعو،     شع مٓل ا Daily Mirror & Daily Expressملي٘ا صخ ُا  Reach ومؤخع  عه ا

لٗا يضؿ ل   نلن  له مة ْه ل الؤْ  م ا نلن الؤوتلوت ي ِ واـ تع زو ل ذ تته َو  خُؼ  يتٙل ،عمسلنه  ععولمج  يا
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ا ومو ذيٚ  ٓةٛ ، نل ه ا الؤن ولا ل  تم َ ط ل و الإة َٓا  و  الإٓل ا  الإ٘تةبا آي  Reach Jim Mullen يع يس  يت ُ اي يشعٖ

ا َٓـ    ٖتلعا الأخإلج   تستخهذ   خة جعم لو ، (Sweney, 2023   يبشعياو ْإ   شع ل نبل الؤوتلوتن حنل م  ْإ   لمخعجي  

،  ختلج ععولمج  يصخِ   خة جعم ا  ٖثل مٓل ا  يبل ؿلو ا Guardianُت صخ ُا َ ،وت عيع ل ل     خت لج الأخإلجوي٘    ػ

Guardian   هإ ا ويجمه ل    صخ ُا  اإةن ا مؿإةنا Ellis ،2013 .) لٗا  يإ ذ مخ  و  Googleم   الإهعوٍ  و م ع

ه لل خة تستخهذ   ػ ل بشٙ  متز  ه     خت لج  خة جعم لا   ػتستخهذ  ، و ، نلن يع ج م لَسحنل جعم لا يهعع الأخإلج نلن مةْ

    ية  لا  BuzzFeed Newsو  Apple Newsو Google Newsالأخإلج وت عيع ل الإهكم عة علا الأخإلج نبل الؤوتلوت، مخ  

و  و  ة ز  مستخهمة الأخإلج  الإئيه م  و ،    يطاو Toutiaoو  Tencent News الإت ه  و      يس ة ا  يٓل ما، م   الإتةْ

ْه  هجٕ بهؼ  الإستخهماو عة    و و  ،   وغو نهذ يتطلٛل ى  الإٓل ا الؤخإلجيا  ي و ت٘تبنل   خة جعم لا نبل الؤوتلوت  و 

 يتٓلجيع  الإؿعولا ييست م٘تةبا م  ْإ   يبشع، وي٘  ْه   تٙةو وُس  الإٓل ا الآي ا و ضخا يلآخعي   يا    إ ًةو ن  

 نل  يبشع و  خة جعم لا.  خت َلا ْ   ا عاو ت ٚ  ي و ٖتب

 مخطط لسيرورة ثىليد المحتىي الؤعلامي بالذكاء الاصطناعي: 4لشكل ا

 (Graefe, 2016 االإصدر: 

لذ م  ْلنه   يإ لولا، و ي و تتتل ول   خ ةٛ   خلي ا م   يته  ملا  يبلمج ا  يبس ؿا  ي و تستخعر الأ  ستخهذ بهه جْ

   ي و ت     يإ لولا يلخطةٛ نلن وكع  جلْإا  الإ٘تةبا مسإٓل،  لن الأالي ب الأٖثل تهٓ هلا    ْطظ  ي ملذر ذيٚ الإ ا  يُع ي

 ع ويك هتمه الأخال نلن ت    ا  يإ لولا  يطخما وت٘ ةيةز ل تةي ه  ي ًا  يؿإ ه ا، و  ،ل غلَ ا وإ شلا جو  لا  ٖثل  ْ لن

ت  يإه  ا،  ٓةذ َُ  خاول مخل  مإلج      ٖع   يٓهذ،- ،عع مج   شلا  ي ًا  يؿإ ه ا   خه خا االوج  نم  ن ل،  4 يشٙ  

لٗا يضؿ ل    يبلولمج عجمو  يإ لولا  الإتللا، مخ  وتل ج  الإإلجيلا، وس  ا  ي هب  يهْ ٓا عليهْ ٓا،   الإئو  عخة جعم لا  يا

تستخهذ   خة جعم لا  الي ب  لطل  ا  جم، ي نإاويه مةيع َ ا ومهه ا  يػعب، و يس  ا  يتلجيخ ا،  و  يإ لولا  

 م٘   و تشم   ال الأله ث  يًال نل  ا،  و    ا  نب  اتد لعت،  و  يلخكا  ،ه ث  الإ ما و الإخال      يإ لولايت ه ه الأل

ٓل لأ م تنله ه  ويةيا الأَٙلج بهه ذيٚ،  ٓةذ  يبلولمج عتطن ِ وت  ، لمخةجيا ي ت جا  الإإلج   خه   وَ
 
 تم ت ك م  جم، وم   لم

 م٘  ت م    يٓطا نلن  و خال   ي ظ الؤخإلجي،ل يتةي ه ن م ا عمتلبها ْة نه م ه   مسإٓ يه لضع  الإست ٓا ي تًؿ ا الؤ 

ا م  مجمةن خ ٛ  ال  يهم  ا، يهتمه  يبلولمج نلنو ، لي ل ع، و ياي  م٘    شع ل ت ٓل  وكلذ    ج   لمختةو   خلص عل

ل و ي و تخظ  الإشٙ ا  الإؿعولا و ي و نل   مل تٙةو مشتٓا م   يتهلوو عاو  الإ  هااو و يصخُ او  يٓة نه  لمخه   مسإٓ

ن و  نلن ذيٚ، َاو خبل ا  لم لٛ غعوجيةو يت ه ه مهل ال زه ج  الأخإلج، و ي و عمةزبنل تإ ذ  ، ي٘مإ ةتع ومختطاو    يًا

ل ومةذز ا يت ه ه خهذ ن ملا يًةيلا  ي٘مإ ةتع وطةض ستو  ،  ي  تملذ وتط ُ ل لسب الأ م ال   خة جعم ا ن  الأله ث  الإخا

وإذ  يم تتة َع مخ   ال  يه  لا م  ، نلن  يٓة نه ْل ج نلن ع لا    م  الإ ؿٔ  يه ل  الأالي و وتعزمتنل  لن وكلذ ْل م 

م   يٓطظ مو الؤؾلج ا و ي ًا  الإ لاإا وت٘  ُ ل مو   ي طةص،  ٓةذ  يصخُ ةو  الإهجبةو ع٘تلعا وملذر وط ا و خا ن  لا

  ي    ي مـ  يعامو الإ ُا  ينشع.

 جمع البيانات

مصادر محددة مسبلا  -

 أو استخزاج البيانات/و

بيانات جدًدة أو ثاريخية،  -

 سياق البيانات

ثحدًد الأحداث االإثيرة 

 للاهتمام

الليم )التحليل الؤحصائي  -

 -الاثجاهات  -االإتطزفة 

 (الارثباطات

اللىاعد المحددة مسبلا  -

 لكل مىضىع 

 إعطاء أولىيات للزؤي

 الجدارة الؤخبارية -

 ثحدًد كىاعد الاختيار -

 ثىليد السزد االإصطنع

 مىاصفات اللصة والبنية -

دليل النمط الزسمي  -

 للمنشىر 

 نشز كصة 

الحد الأدنى لنظام إدارة  -

 المحتىي لدي الناشز 

ثنشز إما ثللائيا أو بعد  -

نمزورها على نظام االإزاجعة 

 التحزيزية
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  جنو( Graefe and Bohlken  2020 ي إللخاووَ مل ته ٔ عمسريا ْإةٛ    م ةج ي م تةو  الإطؿ و، وجه     ج اا 

مئ  ل ي م تةو  الإ٘تةب عة اؿا  يبشع م  ل ذ وزهو  ، 2020و 2017نلمت نشع   ج اا عاو تجعيب ا ووضُ ا     يُتل  مل عاو 

لع  ا  يٓع ا  لٗا يضؿ ل  ،    ة   وْ الأ يا  يتجعيب ا  لن عيل    الإطه ْ ا ن همل  تم  خإلج  ٖمل   لجا مٓلجوا عمل ٖتإ   يا

او عرو  ي ظ ٖتإ    سلو   َعوّ    وبشٙ  نلذ ونبل مة غ و مخت ُا، يم  تةض   يت      يتجم ع   لن وزة  ، الإشلجٖ

لٗا يضؿ ل   وبليتلل ، تشال  ي تل ج  ، الإطه ْ ا  الإهتٓه  عاو الأخإلج  الإ٘تةبا عة اؿا  يبشع وت ٚ  الإ٘تةبا عة اؿا  يا

لٗا يضؿ ل   ٖٙلتب  لٗا يضؿ ل    لن  و  ي لس ْه  ٓإ ةو  يا يلؤخإلج  الإته ٓا علي طةص  يبس ؿا  الإ٘تةبا عة اؿا  يا

ه تٙةو   لٕ ت ُكلا وت ه لا ن همل  ته ٔ الأمع علي طةص ذ ا  يؿلبو  يعو عت  و  يٓطص و  و ومو ذيٚ، ْ،  يٓطال 

ا  يبشعيا  ،ا و اتنتلزلا بشعيا  ٖثل تهٓ ه  ي طةص  ي و ت تلر  لن تُسال  يايٚ،  ك  م   الإ م ينتمل  نلن  الإشعَ

لٗ إةي ل بشٙ   َػ  م  ْا ي و يتٓ  م  ي ٓهي يػملو زة   ومطه ْ ا  ي طةص  الإةيه  عة اؿا  يا   إضؿ ل   وْ

إة .   م ةج   ، وية  و   م٘   و يسمٚ  يته م  يهم ٔ     و  ؿةج وٓه  ذ ت ل ي  طةص  ي و تةيه ل ممل  ٘سبنل  ٖثل مطه ْ ا وْ

لٗا يضؿ ل  ، Clerwall  2014و   ذ ا  يشرو، تشال  ج اا ي إللذ   لن ( لةٛ زة    ي طةص الؤخإلجيا  الإةيه  عليا

ل م از عاو  ي طةص  الإ٘تةبا ت ٓل   و     الأ لذ الأولن م   يتشً   الآل  يلؤخإلج،  إهو  و  يٓع ا يم  ٙةوة  ْل جي  نلن  يت

ه ل ، و ي طةص  الإ٘تةبا  يبشعيا  و  نلن  يا   تةض ة   ٛ  و ( 2017وعم ؤل   Jaemin Jung يإللذ  ج اا  ال  ي تل ج تؤٖ

ل عل خة جعم ا  م٘  مٓلجوتنل تملم ،     و زة    الإٓل ا  الإ٘تةباجعم ا    مع ل  ل الأولن الإ٘تةبا عل خة  يعيم م   و  الإٓل ا 

 Wölker and Powell، ووُس الأمع تةض   ي   ٗ  م  ، علي كع  لن ع ئ    م ةج  يتُعئ ع جنملعمٓل ا  يصخُ او  يبشعياو

لٗا يضؿ ل   و  لمختةو  الإ٘تةب      ٖتشلٍ و ز ة  ضهةبلا ي ا و وزه  عرو  يٓع ا  (2021  م  ْإ   ٘تةب الإختةو  لمعليا

الآي ا    تٓه م مه ةملا ذ ا ض ا   يصخلَا ذ  وجخت " (Graefe  2016 و  ل  ستاٖع مل ْلي   يإللذ صخُ او لٓ ٓ او،

ٛ    ه  ا  الأمع م   رو   و  جه   ،"ختةو نلن  و  مةجةّ وزه ع عليخٓاعليٓلجئ، َ يس م   الإستًعب  و  ط ِ  ي لس  لم

 .زة    ي ًا     لمختةو الآل   ْ    م ا تهجيج ل بسبب  يتؿةج  الإستمع     ا   لم لٛمسريا لةٛ 

و ة مل  ا ب   ي طةص  يٓطال  و يبس ؿا، تتمتو   خة جعم لا عماز   ي كع  يحنل نلن  جنل ٖتلعا مةغةن ا  خظ ملَ و 

تٗ و يبشعي  (Yanfang Wu  2020 ي    يإللذ   Sundar  لج  ي   و مل ت لاب  ال  يُ٘ع  مو ،     ج اا مٓلجوا عاو  لمختةو  يا

and Kim  2019علام الآيا ياته ي ا ) machine heuristicكع  يحنل نلن  جنل نٓل  يشال  لن  و آيا  يتشً     ، و ة  ختطلج 

 م٘   و  ٙةو مخ   ا  ومو ذيٚ    ج ب  و ونسلّ وج ا  ي ةتةب لد، ل ذ ، مةغةن ا و ْ ٓا وخلي ا م   يت از الأ ه ةيةج 

مطه ْ ا  ي لس  نلنْه   ه٘س الأمع  ياي  ،لياته ٛ مشٙ ا، ممل  ؤ ي  لن ينتمل   الإتنةج نلن الآ ا الإ لذ ييست مؤ  ا ي 

لٗا ع ا  ي ظ  ياي  تم   شلؤل سإا يٓعلين  ،ي لس إنال  يتٓ  لا  خت ِ  خت َل ٖإال مهو و    َ ، وتٓ  ملا  يخٓا عليا

هلا  يؿٓس  و تٓ َهلن اب    الإخلٛ، (Tandoc, Yao, & Wu, 2020) يضؿ ل   معتإؿا  يإةجضلا جيع لْه تٙةو  ْا تةْ

لذ بشٙ  مةجةّ  و ت      يإ لولا لٗا يضؿ ل  وبتؿإ ٔ تٓ  ا  ي طةص  الإةيه  نبل  ي ،بهم  لا مخ  الؤع ى ن  الأجْ    مخ   ا

لٗا ي  َاو  ا  الأمع يشال  لن  و  نتإلج،  ال  الإة غ و هلا  يٓع ا ضؿ ل   ٖمؤيِ ْه تٙةو  ٖثل ْإة  يا  ي  لس ن همل ت بو تةْ

لذ   كع  يصخلَا  ياٖ ا،   مٙلولاتٓه م ، و   خػم م  خ ٛ  ي٘تلعا ن   الإةغةنلا  يبس ؿا  يٓل ما نلن   خٓل ٔ والأجْ

تؿإ ٔ خة جعم لا  ي٘مإ ةتع  الإبلمجا يتةي ه مٓل ا  خإلجيا، ُٖعضا  يٓل ما نلن   ياٖ ا يصخلَا   ي٘تلعلا الإتُل  ةو  لن 

و ا  ْه يهئع، نلن اب    الإخلٛ،  ،برنه    ٖبل وجبمل عرخؿلا وت از ا  ْ و ب ًلا متهه  ، و  م٘   وتلر  لمختةو بشٙ   اعم، 

ٗ  ٛ لا لة زة   الأخإلج و ْتنل، ممل ْه  تطهو ي م لْش ن و  نلن ذيٚ،  ،(Graefe, 2016)للأخإلج  يٙلذعا مشلٗ   يصخلَا 

از نلن  يتٓلجيع  الإتهمٓا  و ياتٓطل  ا، ي م٘   تًؿ ا  الإ لذ  يعوت ن ا م  ْإ      يػةو ذيٚ  تتلٕ صخُ او  يتلٖ

 ,Van Dalen)وز ه  عرْ  تٙ ُا جياالؤخإل وبليتلل ،  م٘  يةال ـ الؤن ذ  و تٓهذ مجمةنا و اها م   يٓطظ ،  خة جعم لا

2012) 

لٗا   يًلا  يةقل ِ م  زلوب آخع َاو  الإتشل ماو م   ا   الإةغةم  بلجوو ج حنم عامٙلو ا    غ   اتخه ذ  يا

مستٓإ   يهم  تسلؤ ا نم ٓا لةٛ  جلج  ة مل و  الآي او،يتم  اتإه ٛ  يصخُ او  يبشعياو ع كع ئنم ا، ل ذ يضؿ ل  
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ه ،  يصخُت "    م٘   خة جعم ا  و ت٘تب ْطا : (Carlson, 2015 ٛ  يهه ه م   يه لوي   يصخُ ا ععع ذيٚ م  خ وْ

"   اتسعّ  ؛(Mashable"   تستؿ و  يعوبةتلا تشً   الأخإلج؟"   ؛(Wired خإلجيا  َػ  م   الإع ا   يبشعي؟"  

" يصخُت الآل :  بشع عجنل ا  يهليم يط لنا  ؛(CNN"    م٘  ي ٘مإ ةتع ٖتلعا  ال  يٓطا؟"   ؛(Slate يعوبةتلا وق ُتٚ؟"  

"    م٘   و تٙةو  يعوبةتلا صخُيو  ؛(Atlantic"مل ه   يةقل ِ  ي و اترخا ل  يعوبةتلا؟"   ؛(Guardianالأخإلج؟"  

م  لمختةو ه  و "    يعوبةتلا ومئ ج  ؛(BusinessWeek"    ي٘تلب  يعيلغ ةو غعوجيةو لٓل؟"   ؛(Guardian الإستٓإ ؟"  

 و  يصخلَا الآي ا اتخال مخلوٍ بشرو  يهم   يصخُت. اة ا   و ذيٚ     وممل    ٚ َ  ، ،(GigaOmمستٓإ  الأخإلج؟"  

ال  يتٙلي ِ،   تؿ و  ي ل عوو     لن مئيه م   يتسعيح    و ج  يهم ،  يصخُ او عؿعّ  َػ ،  و ت ةي  نم   و تهئيئ  لن تةَ

ي ا    ا لّ  واو  كع ج و   يُه  نلن  يصخلَا الآيجب  و تو  ،، َاو ذيٚ    ئ ٛ ْ ه يات٘شلٍ و بهؼ  يتة َٔ ع جنل

م   ا   الإ كةج، ته٘س  يصخلَا الآي ا  يهج مل  يت٘ ةيةز ا  الإت٘عج  عاو  يتشً   الآل  و يهم    خلغع و  ي ل، ي تشً   الآل 

 .ن و  يط ل  م ا  وٛ   لذ  يتط

لا بشرو مستٓإ   يةقل ِ    مؤاسلا الؤن ذ، إغلَاو  بسبب  ،  طةص الآي ا  الإ تجاوز ت  وتٓل  ا ي ي تخةَ

   م٘جنم ل ذ  ،(Latar, 2015) ا ةإنل  الإ ٙلو ٙت ويال  يشُلٍ  ي لتج ن   ْتطلج   خة جعم لا نلن ت      يإ لولا  الإةزة   

لَٗ ا  الأ م م  ذيٚ،  و   خة جعم لا ويه ، وتش٘   الآج ا ا وت ه ه  يسإب ا ؾعل الأائ لا عةق ُا يال  ،  ي و " الإع ْإا"ي ةَ

لٗا      م٘   عه" Latar (2015, p. 79)و  ل  ٓةٛ  ، ع ٍ نلن نم    خٙةملا و لم تموتٙ ِ  يصخُ او عم ما الؤ  يتٓ  لا  يا

او   خلٛ مخ   ا   يبلمج لا يهتمه بشٙ  لتمو ييس ، وي ا  َ" و  طإ ة  للجال ي ه مٓع ؾ ا ولٓةّ الؤ سلويضؿ ل   

 ياي  مخ  ج س ملٛ  ال  نلن زم ةج وال   الؤن ذ  يع يس و بشٙ  ٖإال وي٘  ،َٓـ نلن ينتإلج ا يْتطل  ا ي صخِ

لٗا الؤن ذ إم  ْ  الإطؿ ولٗو ْع ا الأخإلج  عيإةو     اتن ٕ  لمختةو مل  ذ   ي كع َ ولأو   الإؤاسلا، مسريا يهتبل    ع

ِ و ، (Kim and Kim, 2016  ي ل  الا ا لٗا يضؿ ل  ن ْهج     م ةج نلن تطةج  لمنل الأمعيتةْ  ختةو  يصخل    الإ تج عليا

 ّ  وكلم م و تج بنل      الإطؿ هاع ج ا الأَع    ي لزما ن  ذيٚ  خت لج  الإٓل ا  ي كع يٓ م  ز ا، وم  ز ا  خعو  عرو  مةجة

  لأو و زب وال   الؤن ذ الأالي و  ة تهئيئ  لم لٛ  يهلذ م  خ ٛ تٓه م الأله ث وت٘ع ج ل عرَػ  مل وكع و  ،الؤن مت

،  ةو، َاو  الإطه ْ ا ه  ضُا غعوجيايستؿ ه  ؤ ي ي لإنل  لن عيل    ي و ْه    م٘   يتخل  نجنل ت ت  ي قعٍ م   يكعوٍ

 .هؿ    يصخلَا ويم٘   و  ٓط و     يجنل ا نلن خهمتنل ي شهبنهذ  يخٓا     يصخلَا، ممل  ؤ ي  لن ت

 :في مىاجهة انتشار الأخبار الشائفة الذكاء الاصطناعي .ج 

نلن  يػ  ةجنلو  ،الأخإلج ْه  ت نإةو عطهّ  لٕ َعص لأشخلص َاو ، ا يت٘ ةيةز  يةال ـ  ج لا  جالٛ الأخإلج نبل 

بسبب ع ئ  يبشع و  ،نلن الأشخلص  يا   ْه  ة ز ةو مشلٗ  وت جا يايٚل و  ػوؿلّ و او ممل  ؤجع نلن ا ما الأخإلج، 

ممل  ، خٓ ٓا ؿٔ  تشٙ  غعج  الإ  يئ  ُا، َاو الأخإلج  يئ  ُان   يتم از عاو الأخإلج   خٓ ٓ ا والأخإلج  يئ  ُا  و   خٓل ٔ 

وتشلج الأخإلج  يٙلذعا ْه  تسبب    ٖمل  و   تنل م    ٚ،مطه ْ يجه  م   يصخلَا و يه مٓع ؾ ا و    هث خ      وقل ِ

 بشٙ  مخ ِ  يئ  ُاالأخإلج    الآووا الأخال   وت تشع، (Quandt et al., 2019) يجتإلٕ  و وزة  نثل ا    نم  ا  تخلذ  يٓع ج ا

وٖ ةم م  ياتل ت ج لا  ،يتةي ه نل ه ا م   ي ٓع نلن مة ْو  يةيب ليٓع ا و يترجال نلن الآج ا و  ػزاب  الإئيه م   إنهٍ 

رٗ    ْ ما    مٙلَ ا  وتشلج الأخإلج  مؤخع   اتخه ذ ععع  الإتخا     مجلإنا قل ع  الأخإلج  يئ  ُا، َاو  ْه  لٗا يضؿ ل     يا

 م  خ ٛ ياتُل   م  خة جعم لا  يته م الآل  وتٓ  لا مهل  ا  ي ًا  يؿإ ه ا،  م٘  لأوكماَ ،   وال   الؤن ذ  يئ  ُا

لٗا يضؿ ل   ت     وتطُ ا ٖم لا ٖإال  م   الإه ةملا يت ه ه  لمختةو  الإػ    و   خلؾئ  لمختم  و يتهعٍ ن     ، يا

      خٓ ٓا    ةزهو  ،Fake news  يئ  ُا ة تهعيِ الأخإلج   يئ  ُا ٖثل    ة وب ت ه ل     ي٘شِ ن  الأخإلج ويه  

  يئ  ُاو الإته ٓا عللأخإلج   يئ  ُا( عتم از  يهإلج ا Zhou and Zafarani  2020   م ٗ  ْلذَٓه  ، يئ  ُاتهعيِ ْ لي و يلؤخإلج 

لٗمجنل يًعع و ، تنل ضليع لا نلن    ، يئ  ُاتهعيُاو مخت ُاو يلؤخإلج  ، ونلن  ا  الأالس ْهذ  يإللخلووت خبل   ذ  ، ومل  ذ  

ٓل ي تهعيِ  ية اوو ، لٗذعا" يئ  ُا ه   خإلج "الأخإلج الأوٛ  تى بشٙ  نلذ و ة  و  لٗذعا   يئ  ُا"الأخإلج َاو  ،وَ ه   خإلج 
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ٓل يد ، نمه   شعتنل م كما  ن م ا" مه ةملا مػ  ا  و خلؾئا " لن   يئ  ُاتشال الأخإلج ( Vosoughi, Roy, and Aral  2018ووَ

م اوال ـ يتطلٛ  تم  شع ل نبل  لٗيا  و ٖ لو  و  عٓطه  يتػ    م   ز يتم ٖتلعا الأخإلج  يٙلذعا و شع ل ، و  يعْ الؤغع ج عة

م ا و يخٓلَ ا والؤن م ا و يعيلغ ا م  ععالإلو  الإم ٘ا  الإت ه  مل ، "يت ٓ ٔ م٘سب ملل   و ا لي و شخظ   تٓعيع  يل  ا  يعْ

  شلؤ ل يتػ     يٓع ا  و نل   مل  تم  ي و  يٓطظ الؤخإلجيا  ي و ه   َتل ا ا متهمه ، و   يئ  ُا ه  ت ٚالأخإلج " عو عروَ

وتتُٔ  يتهلجيِ    و ا  يتػ     الإٓطة   يلؤخإلج  يئ  ُا  ي و يشإ  ت عيع ل ت عيع الأخإلج "، ن م، ويتةي ه  يعبح  و  يترجالخه 

م ا ي  يهلذيتً  ـ  يع  ٖ ِ م  م لويا َ م ل ي مطؿلح، َاو  عللإمٙلو تةغ ح  ل، و وؿ ْو ي و  تم عثنل نبل  يةال ـ  يعْ

لٗا يضؿ ل      مجلإنا مه الأخإلج  يئ  ُا.  تُ هول ت٘ ةيةز ل  يا

شٙ  ت ه ل ٖإال وذيٚ يهه   ض  يزتمل   ينلن وال    يتة   يئ  ُا ٖتشلٍ الأخإلج و  وتجهج الؤ لج   و ت ه ه

 ، الإئيُا ع لاً نلن م تة  ل  يتػ     يٓع ا، َم  يال  يتلَ   ٖتشلٍ الأخإلج م٘تةبا نمه  يئ  ُا  لأو الأخإلج وكع   و   نتإلج ا،

ه  نتج ل مستخهمةو م   ةو  و و اها  ي ؿلّ ومتهه    يةال ـ، وال ـ الؤن ذ ويتطلٛ ل، ع لولا جلو   ة  ،  و تٙةو وْ

لٗا يزتملن ا    مة ز ا  ال  يت ه لا، تؤ ي  يتؿةج ا  يإ خ ا    ، مج ةيا  الإطهج وضلخإا خه خا  لن تجم و " الإشلج

، ممل يهؿت بهؼ  ي تل ج  الإإ٘ع   ية نه . نلن اب   اتنتلر  الإٓل ا  الإئيُاي مستخهماو     الإٓل ا الؤخإلجيا ي مسلنه      

ي مةذر وظ الأخإلج و اتجلعا  الإستخهذ  DL ل ي ته م  يهم ٔمخت ؿ ومةذر (Ruchansky, Seo, and Liu  2017 ٓتلل  الإخلٛ، 

ت و له  ٖتشلٍ الأخإلج  ل و  و  الإستخهماو  يا    طهج   : يةله  الأولنويتٙةو  ا   ي مةذر م  ج ث وله ا،  يئ  ُا،    وْ

Capture )م  ا وماز ا  تٓـ  يس ةٕ  يئمنو  لم ع  الإٓلع ا  الإستخهذ مو  الإٓل ا، عللإغلَا  لن  ي طةص  يئ ل ذ  ،  ييتٓلؽ

ايٚ  ي ظ ٓهج  جزا  يشٚ     الإطهج يٙ  مستخهذ،  ذ ت،   يهجزا(Score  يةله   يخلو ا:  ، الإستخهذ، يٓ لس ياتجلعا وٖ

ه ن مالإوتلر (  يتٙلم   Integrate  يةله   يخليخا: و ي و  تم  مج ل بهه ذيٚ مو  يةله  الأولن عة اؿا م  ، يٙ  مٓليا امتةْ

شِ  يشلعهلا م  خ ٛ ياتُل   م   يتمخ  ا  ي عم ا نلن مستةيلا ؾعيٓا ي٘( 2018وعم ؤل   Han Guo  عت٘عزلوب آخع 

  إ٘ا نطب ا  عم ا زه ه  مهمجا مو  الإه ةملا يزتملن ا ل ذ  ٓتلوومخت ُا و يس لْلا يزتملن ا. نلن وز   يت ه ه، 

(HSA-BLSTM)  ؾلج نم  ي ٘شِ ن   يشلعهلا بشٙ   ٖثل ْة ع  ذ  تم تٓه م مه ةملا   ي ا م ما  لن . 

لٗا  وإغلَا  لن   خة جعم لا  ي و  ؿةج ل  يإللخةو ي٘شِ  لمختةو  يئ  ِ، َاو بهؼ مة ْو الأوتلوت  يٓل ما نلن  يا

ٓٔ م  يت ه ه  الإستةو   خٓ ٓت يلؤخإلج    مة ج   يت  ، يهه ه م  مهل ال  يتٓ  م  و  الإٓل يس  الإع  ا يضؿ ل   تستخهذ

  ز ه وه ل هه  يت ٓٔ م    خٓل ٔ و م  خ ٛ  خإلج  الإستخهماو عمل  ة صخ ح  و خلؾئ  و عاو ذيٚ،    خٓل ٔ   خلي ا

 :ي ت ٓٔ م    خٓل ٔ نبل الؤوتلوت  ل  وٓةذ عتٓ  م ومٓلجوا بهؼ  الإة ج   يشلعها َ ملو   يئ  ُا،يت ه ه  ةيا الأخإلج 

1- TruthOrFiction.com  و  ي٘تلو ت الإستخهمت الؤوتلوت   خطةٛ بسعنا وا ةيا نلن مه ةملا لةٛ  يسمح ة مةْ

 يشلعهلا الؤي٘تلوو ا و يت ا ع ا و  خهم و يت ا ع ا م   يُالوالا و يٓطظ  يُٙل  ا  و  الإ  ما  ي و  تم تةع ه ل 

و بشٙ   الي و نلن  الإه ةمل ،  خ ٛ جال    يبل ه الؤي٘تلو تم ئ  ا   الإةْ ا  الإػ  ا  ي و ت كى بشهإ ا نبل  عٖ

 يٓطظ  و  الإه ةملا لسب  يُئلا  يتلي ا:   خٓ ٓا،   خ لٛ،  الإإ ٌ نجنل   ٓ مل ٔ  ،جال    يبل ه الؤي٘تلو ت  الإعا ا

 ل،  يت ٓ ٔ  الإت لعم ن    و الإه ٔ.،   خٓ ٓا و  خ لٛ،   خٓ ٓا العٓيتٙةو لٓ ٓا، يال مخبت

و -2 مةذر يتم از ع لا و  ي هٍ م    ة  يئ  ُا،م طا نبل الؤوتلوت يت ه ه مٓل ا الأخإلج  ة و  : Classy.newsمةْ

َ ة  وبشٙ   ٖثل ت ه ه   ،ML لاتخه ذ خة جعم لا  يته م الآل نلن م تة ل  ي ص و َٓـ ع مطه ْ ا  الإٓلٛ ع لا

ل نلن ن  لا مة ْو  يةيب ته مل  ةم  وي ُا،  OpenSourcesمطل ج مُتةلا مٓل ا  خإلجيا ت م  ن ملا م    جمو

ا ا ويال  الإةجةْ  . الإةجةْ

3- FackCheck.org:  ويجتإلٕ     يس لاا تنهٍ  لن تٓ    مستةو   خه م  ،ي  لخإاومةز ا ه  ضُ ا ويب يال جب  ا

 يس لا او  يع يس او     الأؾع ٍ يطهّ  ية ْع  الإئ نم  و تطعي لا ، تهم  خة جعم لتنل نلن تٓ  م الأمعي٘ ا

مخت ُا، عمل    ذيٚ الؤن ولا  تطلي ا م  م طلا  (  شراي نلا ا و يإ لولا  ال الأخال    ، ية  لا  الإت ه 
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ئ  ، يتة ض  يزتمل   ومة ْو يت ُئيةو ا و الإ لقع ا و  خؿب و الإٓلع ا والؤضه ج ا    ه ه   بشٙ   الي و نلن وتعٖ

  هْا  ية ْه ا يإ لولتنم بشٙ  مجنج .ل ذ تهم  تٓ  مل ي ة ا يوتخلعلا  يع لا ا،  الإعشخاو ي ع لاا    ا

4- Factmata.com   ة مشعوم ممةٛ عليٙلم  م Google  ن   الإئ نم عؿعّ  لطل  ا،٘شِ  يي ت ٓٔ م    خٓل ٔ و 

لٗا يضؿ ل   وخة جعم لا   الإاز  الأٖثل   م ا     ا   الإشعوم ه   و م ما  يت ٓٔ م  ي نلا تهتمه عليٙلم  نلنو   يا

و(، NLP   لن تٓ  لا مهل  ا  ي ًا  يؿإ ه ا  الإتٓهما   ات ل  ، يته م الآل  ْل ج نلن ت ه ه  Factmata.com ومةْ

 ة  ٖتشلٍ  الإه ةملا  ٗ   ا  ي هٍ م  و  ،و يت ٓٔ م   الإئ نم الؤلطل  ا م  خ ٛ  اتخع ر  يه ْلا  يهه  ا

نلن تج ب  ٖايٚ سلنه  الإه  اوو ة يل، ل بشٙ   َػ  لةٛ  يهليم.   ػتٓه م ج ي مست ا  خلؾئا و يت ٓٔ مجنل و 

.   شع الؤن ولا نلن الأخإلج  الإئيُا وخؿلب  ي٘ع   ا و لمختةو  الإتؿعٍ

ئ  Hoax-Slayer.comم طا  -5 نلن َطح خهم  يبل ه الؤي٘تلو ت، وإلإلؽ  لمختلياو نلن الؤوتلوت، ومٙلَ ا  ي و تعٖ

ٖمل  جنل تتطهو  ،يبل ه الؤي٘تلو ت و م  الؤوتلوتيال  الإعيةب َحنل، وتخٓ ِ مستخهمت  يةيب لةٛ ْػل ل   يعال   

نلن الؤوتلوت، وتإل ٛ  ي طل ح  الإػل     الإةزة   يلؤ شؿا الؤزع م ا م  خ ٛ  شع مه ةملا ن  نم  لا يلت لٛ

هم  لمختم ا ع لا نلن  الإه ةملا  الإتللا نبل مجمةنا عهْا    زم و   خوتإ ذ خة جعم لا  الإ طا ي بل ه  يهشة عت، 

ا عمل    ذيٚ مة ْو  يةيب ذ ا  يسمها  يؿ إا و الإٓل ا الؤخإلجيا و يإ لولا  يصخُ ا  ،مت ةنا م   الإطل ج  الإةجةْ

 لا.و الإنشةج ا   خٙةم ا  و منشةج ا  يشعٗ 

6- PolitiFact.com و ويب  معيٙت  ٓ م  ْا ي نلا ا  و  يت تلب  ة مةْ طعي لا م  ْإ   الإسؤوياو  الإ تخإاو و ي ٓل  وٖ

و  ،ويال م م   نػلا وال   الؤن ذ الأنمه  و الإهوواو و لمخ  او  يس لا او مطهج مستٓ  ويال لئبت و هتبل  الإةْ

لٗا يضؿ ل  ،  ،لج و الإه ةملا  يس لا اي كلذ  يت ٓٔ م    خٓل ٔ نبل الؤوتلوت يلؤخإ  يستخهذوبل اتهلوا عليا

و  الألٙلذ  يتلي ا يتٓ  م صخا   نلا مهاو: صخ ح،     يًليب صخ ح، وطِ صخ ح،     يًليب خلؾئ، خلؾئ  الإةْ

و و   نإلج  تهٛ نلن  ي٘اب  يشه ه(، pants on fire واع وي  مشته ا ع مةْ ل و ز ا ععمجا   ػ PolitiFactيةَ

 ظ و يةنة  و يت ه خلا  ي و تم  يت ٓٔ مجنل. يتؿإ ٓلا ي مستخهماو ي ةضةٛ  لن  ي ظ  يٙلم  ي إ لولا و يٓط

7- fullfact.org  م طا تلبها الإ كماFull-Fact،   تهم   ،مٓع ل  الإم ٘ا  الإت ه  ي ٘شِ ن    خٓل ٔم كما مستٓ ا وه

جمو عاو   و ا عل نتمل  نلن  ا ةب ه او   نلن الؤوتلوت ٖمطهج مةجةّ ي ت ٓٔ م   الإه ةملا  الإػ  ا  الإ طا

لٗا  َطخ ل نبل مة غ و مخت ُا مخ   يس لاا و يصخا و   عيما ه  تٓةذ و  يضؿ ل   و يت ٓٔ  يبشعي  يا

ع مه ةملا  ْ ٓا وت     ْل مل نلن الأ يا وتنشع مٓل ا ي ت ٓٔ م    خٓل ٔ يتهئيئ و  ،و يٓػل ل يزتملن ا تةَ

والأ و ا الإسلنه  الأَع   نلن تهئيئ م لج تنم     الإة ج   ،  لن زلوب ذيٚ َهو تٓهذ يشُلَ ا و الإسلايا      خؿلب  يهلذ

  يت ٓٔ م    خٓل ٔ وتٓ  م  الإه ةملا بشٙ  وٓهي.

لٗا يضؿ ل   مخ  مهل  ا  ي ًا  يؿإ ه ا و يته م الآل  م٘   و تٙةو تبشٙ  نلذ    و ا ْ ما  ،٘ ةيةز لا  يا

ا نلن الؤوتلوت، َم   يطهب مو  اتمع ج و   يئ  ُا،ي مسلنه     ٖشِ وم لجبا  وتشلج الأخإلج   جتُلم ح م  الإه ةملا  الإشلجٖ

لٗا يضؿ ل   ل ذ تم ٚ  ،نلن  يبشع وله م ت ه ه  ْا زم و الأخإلج و الإه ةملا عُهلي ا نلن ت      ْهج  نلي ا وكما  يا

 تسمح  ال  ي كم  الإتؿةج ٖمل ٖم لا ٖإال  م   يإ لولا، و ٖتشلٍ الأوملؽ و يتإل  لا  ي و تشال  لن وزة  مه ةملا خلؾئا، 

  الإؤاسلاو الإسلنه     غملو وئ  ا ،  يع ي  يهلذ م   يتػ     يػلجتهئيئ   خؿلب  يهلذ الأٖثل  ات لج  و ْا، ولمل ا ع

لٗا م  ز ا  خعو، َاو   ، يه مٓع ؾ ا لٗا يضؿ ل  ،  م٘  الإة ْو  يةيب وم طلا  يتة ض  يزتمل   وم ع علاتخه ذ  يا

      و  ، لمختم ا  يئ  ُا وكما ت اج  الإستخهماو م  الأخإلج  يإ ذ ت ُ ا 
ً
  تئ ٛ   لٕ للزا  لن تؿةيع  وكما  ٖثل تٓهمل

لٗا يضؿ ل   ييس  يهو ا عيل   نلن ذيٚ َاو  و ، ْل ج  نلن ت ه ه الأخإلج  الإئيُا عهْا نلي ا م   يػعوجي ينتل ٍ عرو  يا

 لن ز ب مو ياتل ت ج لا الأخعو، مخ  ته  م م ة الأم ا الؤن م ا و يت ٓٔ  لاتخه م  ز إل ذ  تهاو   ،ي ال  يكل ع   يشل  

 م    خٓل ٔ، الإٙلَ ا  وتشلج الأخإلج  الإئيُا بشٙ  َهلٛ.

 :خاثمة .4
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 ام ت  ال  يهج اا عليةضةٛ لم مةنا م  ياتنتلزلا  يهلما، مةضخا     ي ٓلؽ الآت ا:

لٗا يضؿ ل  ، ل ذ ال مت   يش ه  يهليم  ي ةذ تؿةج  اع هل  -1 خة جعم لا   خه خا     عتٙلج    ت٘  ةز ل  يا

   و ا ذٖ ا زه ه   م٘   اتخه م ل    مجل ا نه ه     ل لت ل  ي ةذ.

لٗا يضؿ ل    وج  ل ةي  -2 م  خ ٛ نم  لا الؤوتلر الآي ا و يعؤو  يٓل ما  الؤن ذ،   تؿةيع ض لنا  ل هب  يا

 مع  عليٌ الأ م ا  ي ةذ يهه و ة  ،ويبسـ اال  يهم   الإؤاسلا الؤن م ا، تشً   س   و ة  ،نلن  يإ لولا

مو  .ي مؤاسلا الؤن م ا يلخُلف نلن ْهجتنل  يت لَس ا و َو يعتٙلج     الإش ه  يعْ

لٗا يضؿ ل    يهم   يصخُت وتةي ه  لمختةو م  خ ٛ -3 يؤ ي و  ،مهل  ا ٖم لا ٖإال  م   يإ لولا يس    يا

  ا   لن  وتلر ْطظ  خإلجيا وم تةيلا  خعو عةتال   اعم ونلن وؿلّ  واو.

لٗا يضؿ ل   نبل خة جعم لا متؿةج ، عرو  م تةو ذو زة   جَ ها  عتٓت  -4  تماز  لمختةو  ياي  ةيهل  يا

 َسا  لمختةو  يبشعي، ممل يشٙ  آَلْل و نه     ض لنا الؤن ذ.الإ ل

لٗا يضؿ ل       ٖتش -5 لٍ الأخإلج  الإئيُا ومه ةملا  يت ٓٔ م    خٓل ٔ، ممل يهئع مطه ْ ا و ْا يسلنه  يا

  م تةو  يةال ـ.

لٗا يضؿ ل   يشٙ  ت ه لا مخت ُا علينسإا ي مؤاسلا الؤن م ا، ونلن  ا  الأالس م  زلوب آخع  َاو   ملر  يا

 تةص و  يهج اا عد:

لٗا يضؿ ل    -1 م تةو نلن وؿلّ و او،   تئ ٛ   لٕ للزا  لن َٓه و  ي مسا  يبشعيا: عي مل  ةيه  يا

ال  يس لّ لٗا الؤن م ا و  ،تهمٓاو  خ٘م و يٓطظ  الإ  يس  م  يصخُ او  يبشعياو يتةَ يجب  و تجه  يشع

لٗا يضؿ ل   و يصخُ او  يبشعياو.   يتة عو  يصخ ح عاو  يا

لٗا يضؿ ل    ُلَ ا -2 لٗوت  يإ لولا  الإستخهما يتهجيب  يا لٗا يضؿ ل   مت از ، َستؤ ي  لن :  ذ    وكما  يا

لٗا يضؿ ل     خلضا يايٚ  ،وتل ج مت از  ويال نل يا ت تلر  الإؤاسلا الؤن م ا  لن تهْ ٔ  وكما وب لولا  يا

 .بشٙ   ُلٍ ومةغة   وبه ه  ن   ي ت ازٓػل ل  يإنل الإهل  ا 

لٗا يضؿ ل   ْه  -3 يًال بهؼ الأ و ج  يصخُ ا، َم  يال  الإعجح  و  غؿع ب اةّ  يهم : نلن  يعيم م   و  يا

الؤن م ا  نل   تهجيب  يصخُ او وتئويه م   الإؤاسلانلن و  بشٙ  مؿ ٔ،     م    يصخُ او  يبشعياو

لٗا يضؿ ل    .عُعص  يهم  مو  يا

ه عال  ملو خطةض ا و م   يإ لولا:  جب نلن  الإؤاسلا الؤن م ا  نؿلا الأويةيا  خطةض ا  يإ لولا وت ُ ا ت -4

، َٓه  ؤ ي ياتخه ذ يال ْةيا  خمل ا ع لولا  الإستخهذ م   يةضةٛ يال  الإطعل ع   و  الا  ياتخه ذ

لٗا يضؿ ل   يهة ْب وخ ما ٖتسعيب ع لولا الأ  شخلص. الإم هج ي ا

لٗ  م ا و الإإل ج ا  يإ خ ا  الإؤاسلا و  مؤاسلا الؤن ذ:  جب تص  و  يتهلوو عاو  يه مو  يتهلوو و يإ ذ -5 الأ

لٗا يضؿ ل      مهل  ا ت ه لا ض لنا   .وتؿةيع ل ةٛ مإت٘ع  الؤن ذ ات٘شلٍ  مٙلولا  يا
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