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 لخص:  الم

َّ
 
َّول َّض َّضهدشاعََّّفتراضي  الاَّالاخخيان ً َّوضللشغٍ َّضلىضخض َّضللغن َّفي َّضلغكم  َّضلخدىٌ َّكً ضالإخمسع

تَّللىضكمَّجلُمهاَّأكضضصَّلاَّخصغَّلهاَّمًَّالأفتغضصَّممَّأكلاكجفاكلاثَّشبهَّضحخماكُت،َّوهيَّ َّشخاصاثَّمىضػٍ

َّ َّبأوٌ َّمياهُاَّوزلافتُا،ًَّدبىنهم،ٌَّعجبىنَّبهم،ًَّخلللىنَّبهم،ًَّخابلىنَّأزباعهمَّأوٌ ً،َّمخباكضًًَّ آزغٍ

َّ ٌَّلغفتىنهم. َّوكغضََّّولا َّبشيلَّمؿخمغ َّئهخاجَّمظامينَّملُىت َّمًَّزلاٌ أشخاصَّكاصًىنَّضؾخؼاكىض

َّمًَّضالإخابلينَّ َّهبياة َّوضالإغةُتَّوضؾخلؼابَّأكضضص ًَّججاعبهمَّوخُاتهمَّضلُىمُتَّمًَّجدلُمَّضلشهغة ضالإخأزغٍ

َّضالإإزغَّ َّهى َّفتمً َّمؿبىق. َّهيا َّبشيل َّالاحخماعي َّضلخىضصل َّمىصاث َّكلى ٌَّلغطىهه َّوما بأفتياعهم

الاحخماعي؟َّوهُفَّضهخللذَّضلىجىمُتَّوضلشهغةَّئلىَّضلفظاءَّضلغكم ؟َّوماَّهيَّالاؾراضجُجُاثَّضلت ٌَّلخمضهاَّ

َّ؟Profilََّّضالإإزغَّكباَّشبياثَّضلخىضصلَّالاحخماعيَّلبلىنَّهظضَّضالإلمذَّ

َّالاحخماعيكلمات مفتاحةة   ََّّ-ضالإإزغ َّضلظضجُتَّ-ضلىجىمُتَّ–ضلشهغة ت َّضلخجاعٍ َّ-ضلللامت

 ضالإاًىغوَّمشاهيا

Abstract 

The virtual friction that has resulted from the digital transformation of the 21st 

century has generated the spread of para-social interactions, which are parallel to 

reality that countless individuals have with other people, spatially and culturally 

distant, who love them, admire them, cherish them, follow their news but don't 

know them. In this context, ordinary people -who expose their personal 

experiences and daily lives- are able to achieve fame and visibility and attract 

large numbers of followers by producing different contents. In the other side, a 

large number of those followers were influenced by Social Media Influencers 

SMI ideas and what they are presenting on social media platforms in an 

unprecedented way.  So, Who is the SMI? How did stardom and fame move into 

digital space? And what are the strategies that social media influencers use to 

achieve this new profile? 
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 مقدمة  

لؼاالإاَّعضفتمَّ"ضلخأزيا"َّضلللاكاثَّماَّبينَّضلبشغَّبالغهمَّمًَّضزخلافَّالأوطاقَّوؾُاكاثَّ

َّضلخأزياَّمًَّحهتَّزاهُت.َّوكضَّوانَّلهظضَّالأزياَّضلحفَّ جلًَّضلللاكاثَّمًَّحهتَّوأهضضفَّهظض

َّ َّالؤكلامُت َّضلضعضؾاث َّفي ًَّدـىَّضلىضفتغ ًَّؼضٌ َّولا ،ً َّضللشغٍ َّضللغن َّزلاٌ والاجصالُت

َّحضًضةَّ َّضجصالُت َّمماعؾاث َّؿهىع َّمم َّزاصت َّضالإهخمين َّضلباخثين َّمً َّضللضًض باهخمام

َّمًَّ َّجمسعَّكىه َّوما َّمىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي َّلاؾخسضضم م َّضلؿغَ عضفتلذَّالاهدشاع

تَّضلخل َّوكضَّجمَّسحبَّمفهىمَّضلخأزياَّمًَّالأػغَّضلىـغٍ لُضًتَّأشياٌَّمؿخدضزتَّللخىضصل.

َّأنهاَّ َّكجها َّكىله ًَّمىً َّما َّأكل َّضلت  َّضلجضًضة َّالاجصالُت َّضلـىضهغ َّبلع َّصعضؾت بهضف

ًَّأوَّالاشخواٌ.  جسخلفَّولَّالازخلافَّكًَّؾابلاتهاَّمًَّخُثَّضلخيىٍ

َّ َّضلىضب َّأفتغػ َّللض َّبأشخاص2.0ََّّبالفلل، َّجغجبؽ َّضلت  َّالاحخماكُين ً َّضالإإزغٍ ؿاهغة

َّ َّأهفؿهم َّضلىثياونَّ–ًلضمىن غضهم َّضلَّ-وٍ َّفي َّعأي َّلخدلُمَّكاصة ٌَّؿلىن َّضلغكم ، لصغ

اثََّّ-َّضلىجىمُتَّوضلشهغةَّفيَّفتظاءَّطوَّزصىصُتَّؾىؾُى جلىُتَّؾمذَّلهمَّبصىاكتَّمدخىٍ

مسخلفتَّوحج َّأمىضٌَّػاةلت.ََّّفتماَّمدلَّمفاهُمَّضلشهغةَّوضلىجىمُتَّوأهـمتَّأهخجذَّهماطجَّ

ً؟َّوهلَّضخخفـذَّهظهَّضالإفاهُمَّبىفـَّضالإلاويَّ ضحخماكُتَّفيَّؾُاقَّصعضؾتَّؿاهغةَّضالإإزغٍ

َّوَّ تَّضلت  َّضلخجاعٍ َّبالللامت َّضالإلصىص َّوما َّ؟ َّلـهىعهم َّضلؿابلت َّضلفراة َّفي َّئلحها َّحشيا اهذ

 ضلظضجُت؟َّ

 وؿعىَّمًَّزلاٌَّهظهَّضلىعكتَّضلللمُتَّئلىَّحملتَّمًَّالأهضضفَّأهمها:

َّضلؿىؾُى - َّباللىضمل َّضالإإزغَّ-ضلخلغٍف َّشخصُت َّأفتغػث َّضلت  جلىُت

 الاحخماعي،

- َّ َّضلظضجُت ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّمفهىم همفهىمSelf Brandingََّّئبغضػ

َّكباَّ َّضالإشاهيا َّصىاكت َّضلغكم  َّضللصغ َّلىجىمُت َّحضًضًً يُت َّجيىٍ وصياوعة

 مىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي.َّ
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 ؟ SMIمن هو المؤثز لاتجتماعي . 0

َّمصؼلح ََّّ Influenceurضالإإزغَّؿهغ َّضلغكمُت َّبالبِئت َّضالإغجبؽ َّمؼلم ضلدؿلُىاثَّفي

َّ َّبلعَّضالإضوهين Les Blogueursََّّلىصفَّوشاغ َّوان ًَّضلظًً َّكباعة َّكلحهم  Lesؼلم

Blogueurs d’influenceََّّضالإإز َّفي َّضلدؿمُت َّضزرزلذ َّضلخىضصلَّزم َّمىصاث َّكبا ً غٍ

َّ َّالاحخماكُىن َّضالإإزغون َّأو َّمؿمُاثSocial Media Influencerَّالاحخماعي َّولها َّوهي .

ضلشبياثَّمًَّضلخأزياَّكلىَّآعضءَّكضصَّملخباََّّفيؼلمَّكلىَّضلشخصَّضلظيٌَّؿمذَّلهَّؿهىعهَّج

.َّبدُثًَّخمىًَّمًَّضلخأزياَّكلىَّأطوضكهمَّوآعضئهمَّوؾلىهُاتهمَّه،ًخابلىهمًَّضلىاؽَّضلظًًَّ

شَّمدضصَّلبضضًتَّضؾخسضضمَّكباعةَّ"ضالإإزغون"،َّفتانَّ وبالغهمَّمًَّكضمَّوحىصَّضجفاقَّكلىَّجاعٍ

َّ َّضالإصؼلح َّضلشلب –وشأة َّضلخؼاب َّفي َّمفهىم َّهى ََّّ-هما َّفتراة َّئلى في2012ََّّ-2012حلىص

دتََّّئلىَّ  Zَّ"(GilesوYََّّ"الأحُاٌََّّوصفَّهمًغوكًَّضلظًهىقَّحضًضَّمًَّضالإشاهياَّئشاعةَّصغٍ

& Edwards, 2018, p. 156). 

اتهمَّبشيلَّضؾراضجُجيَّكباَّالؤهراهذَّلبىاءَّضلشلبُتًلضمَّ  ,Senft, 2008) ضالإإزغونَّهىٍ

p. 25)َّ َّزلاٌ َّمً َّهمشاهيا َّوطلهم َّباؾلاغ لىمىن َّوٍ َّوضلوغباءَّ، َّالأصضكاء ملاملت

تَّكابلتَّ(Marwick, 2013, p. 360) همعجبين تَّأهفؿهمَّكلىَّأنهمَّكلاماثَّججاعٍ ،َّوعؤٍ

اصًت َّعٍ م َّفتللاؾتهلانَّومشاعَ ََّّاالإإزغونَّهم؛ بشيلًَّىمي،َّمؿخسضمىَّالؤهراهذَّضللاصًىن

اَّمًَّضالإخابلينَّكلىََّّكضصَّهبياًلىمىنَّبجممَّ ًُ ضلخىضصلَّالاحخماعيَّمىصاثَّضالإضوهاثَّوَّوؿب

َّممَّ َّوضلخفاكل َّخُاتهم َّوأهماغ َّضلشخصُت َّلحُاتهم َّوضالإغتي َّضلىص   َّضلؿغص َّزلاٌ مً

َّصمجَّ َّمًَّزلاٌ َّوجدلُمَّضلضزلَّمًَّمخابلتهم َّوضالإاصًت، َّضالإؿاخاثَّضلغكمُت َّفي مخابلحهم

َّ َّالؤكلاهُت" َّضلخىضصلadvertorialsََّّ“"ضالإلالاث َّوؾاةل َّكلى َّميشىعضث َّأو َّمضوهت في

 .(Duffy, 2017, p. 11) الاحخماعي

 فيَّضلىلاغَّضلخالُت:Profilَّومىه،َّجـهغَّلىاَّمميزضثَّهظضَّضالإلمذَّضلجضًضَّ

 شخصَّوشُؽَّضفتراضطُا، -

 ًمىًَّأنًَّيىنَّشخصاَّكاصًاَّوهياَّملغوفَّكبلَّهظضَّضليشاغ، -
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اثَّمس -  خلفتَّوفيَّمجالاثَّمسخلفتَّفيَّشيلَّؾغصيًَّصىمَّمدخىٍ

 ضؾخلغضي  ََََََََََََّّّّّّّّّّّّ

 ًخسظَّمًَّكغضَّزصىصُتَّضلحُاةَّضلُىمُتَّهمؼاَّلخلضًمَّضلظضثَّ -

 والأفتياعَّوالآعضءَّوضلخجاعب،َََََََََّّّّّّّّّ

 لضًهَّكضصَّملخباَّمًَّضالإخابلينَّ)ضالإلُاعَّضلىم َّمإشغَّأؾاس  َّ -

َّ-Microللخصيُف(،َّوولماَّػضصَّكضصهمَّػضصَّجصيُفهَّ)ََََََََََّّّّّّّّّّ

influenceur/Macro-influenceur،) 

 ًجج َّالأمىضٌَّمًَّؿهىعهَّكلىَّمىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي، -

 ًإزغَّكلىَّآعضءَّوأطوضقَّوؾلىهُاثَّضالإخابلين،َّ -

- َّ.)ً مَّكباَّضالإإزغٍ تَّ)ضلدؿىٍ  ٌلملَّبشيلَّهبياَّهؿفياَّللللاماثَّضلخجاعٍ

 

  ثقنةة التي أفزست شصاةة المؤثز-العوامل السوسةو. 0

َّ َّهىق َّهى ً،ضالإإزغ َّوضللشغٍ َّضلحاصي َّضللغن َّمشاهيا َّمً ض ََّّفتغٍ ؿهغثَّشخصُتَّوكض

َّ َّفي َّضلخؼىعضث َّحىبَّمم َّئلى َّحىبًا َّمىصاثضالإإزغ َّوجدضًضض ضلخىضصلََّّضلىؾاةؽَّضلجضًضة

َّ َّالاحخماعي َّأوؿخوغضم...( َّفتِؿبىن، َّ)ًىجُىب، ََّّأجاخذضلت  َّمً َّحضًضة
ً

"ضلىجىم"َّأشيالا

ًوَّ جمََّّ.َّوكضInstagramَّوؿخوغضمضلشبىتَّالاحخماكُتَّضَّؿهىعََّّ،َّزاصتَّممالأفتغضصَّضالإشهىعٍ

فيَّكامَّبشغضئهاFacebookَََّّّضلت َّكامذَّشغهتَّفتِؿبىنو2010ََّّهخؼبُمَّفيَّكامََّّائػلاكه

َّئلى2012 َّفتشِئا َّزمَّجدىلذَّشِئا ،ََّّ جُت َّجغوٍ َّخُثَّؾاهمأصضة َّلـََّّبامخُاػ، َّضالإغتي ضلراهيز

Instagramََّّ َّضلت  َّوضؾخسضضمَّضلصىع أصبدذَّفيَّشلبُتَّضلصىعةَّضلشخصُتَّ"ضلؿُلفي"

َّجف َّضللغضَّضلظضحيظُلاَّلَّحشيل َّمً َّملُىت َّوبالخاليََّّ(Marwick A. E., 2015)َّهىضق .

كلىَّوحهَّضلخصىصَّفيَّجمُيزَّأهىضقَّملُىتَّمًَّضالإشاهياInstagramََّّئمياهُاثَّؾاهمذَّ

Bloggersَّضلجضصَّضلظًًًَّللىنَّفيَّهظهَّضلفئتَّضالإخىىكت،َّمًَّمضوهينَّفيَّضلؿفغَّوضالإىطتَّ

َّ َّعكمُين َّمغةُين َّفتىاهين َّبdigital visual artistsَّئلى َّوضلصحتَّيمضوهمغوعض َّضلؼلام َّفي ن

ىنَّضلىضكموضلخجمُلَّوضلضًيىعَّوَّ  وهياهم.َّهجىمَّجلفؼٍ
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أماَّمًَّخُثَّضللىضملَّالاحخماكُتَّوضلثلافتُت،َّفتلضَّضعجبؼذَّشخصُتَّضالإإزغَّالاحخماعيَّ

 زاصتَّمجها:ََّّبالؿُاقَّضلوغبيَّضلغأؾماليَّضلظيَّلاًَّؼضًٌَّدافتفَّكلىَّمميزضجه

تَّوضلنزكتَّالاؾتهلاهُتَّوأؾـَّكامَّكلحهاَّضللالمَّ -  ضلفغصضهُتَّوضلحغٍ

 ضلوغبيَّمًَّحهت،ََََََََََّّّّّّّّّّ

 ػبُلتَّومفهىمَّضلىمىطجَّالاحخماعيَّمًَّحهتَّزاهُت،َّ -

وهيَّمميزضثَّضعجبؼذَّبخأؾِـَّهظهَّضلمجخملاثَّمىظَّأهثاَّمًَّزلازتَّكغونَّمًَّضلؼمً.َّ

تَّفته  َّجخلخصَّفيَّضللباعةَّضلشهياةَّلــــَّأصمَّؾمُثَّولًَّأػُلَّضلحضًثَّكًَّضلفغصضهُتَّوضلحغٍ

Adam Smithََّّصكهٌَّلمل،َّأجغههًَّمغ"َّكلىَّأؾاؽَّأههَّلاًَّدمَّلخضَّضلىكىفَّأمامَّجلضم"

خهَّوضؾخللالُخهَّضلياملت،َّبلَّؾأعهؼَّكلىَّضللاملَّضلؿىؾُىزلافيَّضلثاويَّ ضلفغصَّضالإغجبؽَّبدغٍ

 ضالإخمثلَّفيَّمفهىمَّضلىمىطجَّالاحخماعيَّفيَّضلمجخممَّضلوغبي.

َّئلىَّ ًلمَّمفهىمَّضلىمىطجَّفيَّأصبُاثَّكلمَّالاحخماقَّبينَّملىُينَّمسخلفين،ٌَّشياَّالأوٌ

َّهشخصُاثَّزغضفتُتَّأيَّصىعَّشلبُتَّشيلتهاَّ ًَّخمَّئصعضهها َّضلت  أنَّضلىماطجَّالاحخماكُت

َّ َّأضلمخُلتَّالاحخماكُت، َّضلثاوي َّضالإلجى َّخضًثىاَّ–ما َّفي َّضالإلصىص ًَّغبؽَّضلىمىطجََّّ-وهى فتهى

ًَّإص َّوبأصوضع َّكلىَّبأشخاصَّخلُلُين ً َّالآزغٍ َّحؿاكض َّالأزياة َّهظه َّأؾاؽَّأن َّكلى ونها

َّالاججاهَّ َّهى َّ)وهظض َّضلضوع َّلبىاء َّضلضلُل َّفته  َّالاحخماكُت، َّضالإىـىمت َّفي لهم َّػغٍ ئًجاص

َّمًَّ َّول َّخؿب َّالاحخماعي َّفتالىمىطج َّ َّالاحخماعي(. َّباالإإزغ َّوضالإغجبؽ َّضالإلصىص ضلضلالي

BoothَّوBlairَّؼتَّلراهُبتَّضلضوعَّولِـَّشخصُاثَّزاصتَّبىؿ َّ،ُفتَّضحخماكُتلِـَّزغٍ

َّزلافتُتَّ َّمىـىمت َّفي َّجللُضًت َّهيا َّأصوضع َّئلى َّضلىمىطجَّالاحخماعي ٌَّشيا َّبؿُؼت َّبلباعة بل

َّضلخصاةصَّ َّمً َّبمجمىكت ًَّخميز َّالاحخماعي َّضلىمىطج َّأن َّئلى َّبالإطافتت َّهظض ضحخماكُت.

مُلَّ ،َّبأنهاَّمغهبَّمًَّؾماثَّهفؿُتGeorge Simmelَّوضالإميزضثَّضلت ٌَّلباَّكجهاَّحىعجَّػٍ

تَّوأوطاقَّبُئُتَّأوَّشخصُتَّأوَّػبا قَّأوَّكللُتَّشيلتهاَّكىيَّجغهُبُتَّأوَّمإؾؿاثَّبشغٍ

َّمخميزةَّ َّمياهت َّلهم َّضلظًً َّللأفتغضص َّببلعَّضلؿماثَّضلباعػة َّخُثَّجغجبؽَّضلىماطج ملُىت،

 .(382، صفحة 3122)عمران،  طمًَّضلجماكاثَّأوَّضلمجخممَّهيلَّ
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ََّّوؿخيخج َّضلوغبُت َّضلمجخملاث َّفي َّضلىمىطج َّأن َّضلؿابلت فاث َّضلخلغٍ َّلؿانَّ–مً كلى

َّوباخثحها َّوضالإخمثلتََّّ-كلمائها َّضللام َّملىاه َّحشيل َّومخضضزلت َّمغجبؼت َّمفاهُم َّكلى ًلىم

 أؾاؾاَّفي:

َّمًَّ - َّمجمىكت َّهى َّضلضوع َّأن َّضكخباع َّكلى َّضلىمىطج ًَّإصًه َّضلظي ضلضوع

غجبؼتَّبىؿُفتَّضحخماكُتَّالأهماغَّضلؿلىهُتَّضالإخىكلتَّوضلحلىقَّوضلىضحباثَّضالإ

كلُهًَّمىًَّليَّفتغصَّطمًَّضلجماكتَّأوََّّو،َّ(Robertson, 1987, p. 91)َّملُىت

 ضلمجخممَّ)شخصَّكاصي(َّأنًَّيىنَّهمىطحا،

ضالإياهتَّضلت ًَّدخلهاَّهظضَّضلىمىطجَّوضلت َّجمىدهاَّلهَّضلجماكتَّضكراضفتاَّلهَّ -

ًَّ َّوضلظي َّطمجها ًَّإصًه َّضلظي َّومؿاكضةَّبالضوع َّوجىحُه َّئعشاص َّفي َّأؾاؾا خمثل

لهمَّفيَّضالإىـىمتَّالاحخماكُت، ًَّكلىَّئًجاصَّػغٍ  الآزغٍ

َّضلؿماثَّ - َّمً َّمجمىكت َّمً َّمغهب َّمً ًَّدشيل َّضلىمىطج َّأن فتىغة

َّأوَّ َّبُئُت َّأوطاق َّجغهُبُت، َّكىي َّأفتغػتها َّكللُت( َّأو َّشخصُت َّأو )هفؿُت

ت.  مإؾؿاثَّبشغٍ

َّكلىَّ َّبلُض َّخض َّئلى َّجىؼبم َّالاحخماعي َّحلغٍفَّضلىمىطج َّفي َّالأبلاص َّهظه وهلاخفَّبأن

َّ َّضلغأي َّكاةض َّفيLeader of opinionَّشخص َّضؾخسضضمه َّشاق َّضلظي َّضالإفهىم َّوهى ،

َّكغن، َّهمىطحاَّ ضلضعضؾاثَّالؤكلامُتَّوالاجصالُتَّمىظَّخىضلي َّضالإإزغَّالاحخماعي َّضكخباها وإطض

َّ َّأحل َّمً َّللاكخضضء َّطضجه ٌَّلغض َّضحخماكُا َّضالإخابلين َّفي َّحلَّ–ضلخأزيا َّفي َّوضعص َّهى هما

َّالاحخماعي َّضالإإزغ فاث َّجغجبؽَّ-حلغٍ َّضلت  َّضالإفاعكاث َّمً َّمجمىكت َّأمام َّأهفؿىا َّهجض ،

َّضلبِئتَّ َّوطمً َّضلىضكلُت َّالاحخماكُت َّضلبِئت َّفي َّأكلاه َّضالإظوىعة َّضلىمىطج بسصاةص

 الافتراضطُت.ََّّ

َّئل َّجىؼبم َّوضلت  َّالاحخماعي َّضلىمىطج فاث َّحلغٍ َّأهلب َّأن َّخين َّكلىَّفتفي َّبلُض َّخض ى

َّضلغأي َّكاةض َّآلُاََّّ-مفهىم َّوضعجباغَّضلضوع َّضلىمىطج ًَّإصًه َّضلظي َّضلضوع َّفتىغة َّخىٌ ججخمم

باالإياهتَّطمًَّضلجماكتَّأوَّضلمجخممَّضلظيٌَّلرافَّلهظضَّضلشخصَّبهظهَّضالإياهتَّوهظضَّضلحلىقَّ

تَّمبيُتَّكلىَّأؾاؽَّضلللاكاثَّالاحخماكُتَّضلخفاكلُتَّ وضلىضحباثَّضالإراجبتَّكلىَّجباصلاثَّعمؼٍ
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َّضلحل َّضحخماكُت َّشبه َّكلاكاث َّكلى َّولِـ َّأنParasocial interactionsَُّلُت، َّهجض ،

ضلضوعَّوضالإياهتَّباليؿبتَّللمإزغَّالاحخماعيَّجللانَّفيَّؾُاقَّئصعضويَّمسخلف،َّئطَّبالغهمَّمًَّ

ضعجياػَّضالإإزغَّكلىَّمجمىكتَّمًَّضلؿماثَّضلخاصتَّضلت َّأفتغػتهاَّكىيَّجغهُبُتَّوأوطاقَّبُئُتَّ

َّالؤعشاصي َّوصوعه ََّّ)ؾىؾُىجلىُت(، ً َّللآزغٍ َّوضالإؿاكض َّئًجاصََّّ-ضالإخابلين–وضلخىحُه  كلى

لهمَّفيَّضالإىـىمتَّالاحخماكُتَّ)جىمُ ،َّئلاَّأنَّضلللاكتَّتَّأطوضقَّوضكراضحَّؾلىهُاثَّوأفتياع(ػغٍ

َّوؿُفتَّ َّجفغطها َّووضحباث َّبدلىق َّجغجبؽ َّلا َّضالإخابلين َّوحماكت َّالاحخماعي َّضالإإزغ بين

َّض َّجفاكلُت َّكلاكاث َّكلى َّكاةمت َّلنها ا َّبيُىٍ َّولِؿذَّملرافَّبها َّضحخماكُت َّشبه فتراضطُت

َّجفؿياَّضلـاهغةَّخلُلُت،َّوهظضَّماًَّظلىاَّأمامَّمؿألتَّضػصوضحُتَّضلغؤي،َّبينَّ مًَّداوٌ فتغٍ

مَّآزغٌَّلخلضَّبباالإفاهُمَّضللضًمت،َّ أمامَّبحجتَّأهىاَّظغوعةَّضلخغوجَّمًَّالؤػاعَّضللضًمَّوفتغٍ

َّصضزل َّومً َّطضتها َّفي َّلفهمها َّفتحها َّضللمُم َّوضلبدث َّضلضعضؾت َّحؿخضعي َّحضًضة ها،َّؿىضهغ

 .وإًجاصَّضالإفاهُمَّوضالإصؼلحاثَّضالإلاةمتَّللضلالتَّكلحها

َّمًَّ َّالاهؼلاق َّخلُلت َّحؿخضعي َّحضًضة َّؿىضهغ َّأمام َّبأهىا َّهلىٌ َّأن ًَّمىىىا وكلُه

تَّضلؿابلتََّّلمحاولتَّجفؿياهاَّئلاَّأنَّهظهَّالأزياةَّجبلىَّهياَّوافتُتَّلفهمهاَّ ضالإىدؿباثَّضلىـغٍ

َّالاحخماع َّضالإإزغ َّشخصُت َّفتدشيل َّصضزلها، َّومً َّطضتها َّضلخىضصلَّفي َّمىصاث َّكبا ي

َّضلغأيَّ َّكاةض َّحشيل َّصياوعة َّكً َّما َّهىكا َّجسخلف َّصياوعة َّكبا َّجمغ َّكملُت الاحخماعي

وضلىمىطجَّبمفهىمهَّالاحخماعيَّ"ضلخللُضي"َّلنَّػبُلتَّضلللاكاثَّوػبُلتَّضلبِئتَّمسخلفخانَّ

جماما،َّوهظضَّبالخدضًضَّماَّكاصَّضللضًضَّمًَّضلباخثينَّفيَّهظضَّضلمجاٌَّئلىَّضلحضًثَّلِـَّكًَّ

َّ َّكباَّصىاكت َّلها ج َّوضلراوٍ َّضلظضجُت ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّبلَّصىاكت َّضلغأي َّكاةض َّأو ضلىمىطج

 ؟Self Brandingََّّ مىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي،َّفتماَّضالإلصىصَّبلباعةَّ

 

 Self Brandingمفهوم العاممة التجارية الذاثةة . 3

َّ ت" َّججاعٍ َّ"كلامت ََّّمشخلت  Brandولمت َّضللضًمت َّالؤؾىىضهافتُت َّضليلمت brandrَّمً

حشياَّئلىَّضالإماعؾتَّضلت َّبمىحبهاًَّدغقَّأصحابَّضالإاشُتَّهيَّ،َّوَّ"to burn وضلت َّحلج َّ"خغق"

َّخُىضهاتهم َّحلىص َّكلى َّومميزًض ضًض َّفتغٍ َّعمؼًض َّأما ،َّ م، َّللدؿىٍ َّضالإلاصغ َّالاؾخسضضم دشياَّفتفي



 

  000- 021، ص ص20(، العدد   0200) 20علاممةة الاتثاالةة                                  امجللد  مجلة رقمنة للدراسات ال 
 

114 

 

َّصىمَّ َّجبؿؽَّكملُت َّوضلت  َّما َّبؿللت َّمغجبؼت َّملُىت َّفتىغة َّأو َّميزة َّئلى ت َّضلخجاعٍ ضلللامت

َّكلىَّضللغضعَّلضيَّضالإؿته ىـغلً. ًُ َّجمخلًَّضعجباػاثََّّضللمىمَّ تَّكلىَّأنها ئلىَّضلللامتَّضلخجاعٍ

َّضلللامتَّ َّجمُيز َّكلى ٌَّؿاكض َّمما َّصلت َّوطضث َّهىكها َّمً ضة َّوفتغٍ َّومىضجُت ت َّكىٍ كللُت

تَّفيَّؾىقَّمؼصخمتَّومخىافتغة  .(Keller, 2007)َّضلخجاعٍ

تَّضلظضجُتَّ تself brandَّجخظمًَّضلللامتَّضلخجاعٍ َّضلللامتَّضلخجاعٍ ،َّوضلت َّحؿمىَّأخُاهًا

َّ َّلخدلُمpersonal brandَّضلشخصُت َّمميزة َّكامت َّصىعة ًَّؼىعون َّضلظًً َّالأفتغضص ،

َّزلافي َّعأؽَّماٌ َّو/أو ت َّججاعٍ لىصََّّ.(Khamis, Ang, & Welling, 2016) مياؾب وَ

َّ َّبُراػ" َّلـــ"جىم َّضللباعة َّلهظه َّضؾخسضضم َّأوٌ Tom Petersََّّفتظل خُثَّوشغ1991ََّّكام

صكاَّفتُهَّ" The Brand Called You"َّبلىىضنFast Companyَّفيَّمجلتَّالأكماٌَّملالاَّ

تَّضلخاصتَّللـهىعَّفيَّؾىقَّوََّّتهمهىٍَّضلىاؽَّئلىَّطغوعةَّضلخدىمَّفي َّضللمل،كلامتهمَّضلخجاعٍ

َّوَّ يس ى،
ُ
َّج َّلا َّصًىامُىُت َّصىعة َّوإؿهاع ًَّخم َّمميزة َّبلُمت َّضلصىعة َّهظه هاَّجلضًمعبؽ

تََّّ،َّهماَّصكاَّئلىَّأهمُتوأصحابَّضللملَّوالأؾىضقللمؿتهلىينَّ ػعقَّمىؼمَّضلللامتَّضلخجاعٍ

اَّلاَّمىاصَّخخمَُّضأمغَّفتُهَّبلَّأطحىََّّالمٌَّلضَّفتلؽَّممىىاَّومغهىبَّالأمغَّضلظيََّّكلىَّالأفتغضص

 .(Peters, 1997) مىه

،Me Incَّ"هدًَّضلغؤؾاءَّضلخىفُظًىنَّلشغواجىاَّضلخاصت:َّ

ًخىحبَّكلُىاَّفيَّمجاٌَّالأكماٌَّضلُىم،ََّّلىاَّمياهتولييَّجيىنَّ

تَّضالإؿماأنَّ  ."You"َّةَّهيىنَّضالإؿىقَّضلغةِس  َّللللامتَّضلخجاعٍ

ًخؼلبَّمىMe Incًََّّيىهًَّضلغةِـَّضلخىفُظيَّلشغهتَّفت

جضلَّهفؿً،َّراكُتضلخصغفَّبأهاهُتَّل حللَّضلؿىقَّلها،َّوََّّراوٍ

 [.Peters 1997] ها."ًيافتئ

ََّّ"بُراػ"وبالخاليَّشجمَّ َّمليءَّالأفتغضصَّكلى لي" لَّؾياتهمَّضلظضجُتَّئلىَّ"هخِبَّحؿىٍ جدىٍ

َّبهاغة"ضالإفازؿماثَّبـ ضونَّأنٌَّشتهغوض ًَّغٍ َّضلت  َّوكض" َّضلجماهياََّّ، ضؾخدىطثَّعؾالخهَّكلى

 باضلُت.ًُضًىلىحُتَّضلىُىلوزاصتَّلخىضفتلهاَّضلىبياَّممَّالأََّّضلشلبُتَّبىطىخهاَّوبؿاػتها

اَّئلىَّالؤهراهذ،ََّّ"بُراػ"لمًَّيؿبَّوَّ تَّضلظضجُتَّخصغًٍ ئلاَّأنَّضلىثياَّأهمُتَّضلللامتَّضلخجاعٍ

َّوكَُّ َّئمياهُاث َّمً ًَّدُده َّالإا َّضلغكم  َّضللصغ َّكلى َّأفتياعه َّسحبىض َّضلباخثين َّص َّض َّمً
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ضلشخصَّبداحتَّؾىؾُىجلىُتَّكؼػثَّضالإماعؾاثَّوضالإباصبَّضلت َّصكاَّئلحهاَّ"بُراػ"،َّفتلمٌَّلضَّ

،َّلههَّضبللضةَّأوَّضلخلىُاثَّالأزغيَّلبىاءَّمىضكمَّضلىَّئلىَّأنًَّيىنَّكلىَّصعضًتَّبلواثَّضلراميزَّضالإ

بًاَّجدمُلَّضلىصىصَّوضلصىعَّوملاػمَّضلفُضًىَّكلىَّضلفىعَّئلىَّمىكمَّ ًمىًَّليَّشخصَّجلغٍ

َّ َّهاجف. َّأو َّهمبُىجغَّشخص   َّمًَّحهاػ َّوضهدشاعهاَّفتما َّضلحىضحؼَّضلخىىىلىحُت َّضنهُاع مم

َّضلىَّ َّأصبذ َّميان، َّول َّفي َّضلخجاضضالإرزضًض َّللللاماث َّمثالُت َّمىصت َّضلشخصُتب ت  َّعٍ

(Labrecque, Marcos, & Milne, 2011, p. 38)َّ. 

َّضلللامتََّّ َّبىاء َّبصياوعة َّأشخاصَّمغوض َّضالإؼافَّهم َّنهاًت َّفي فتاالإإزغونَّالاحخماكُىن

اثَّمخىىكتَّخاػثَّكلىَّئعجابَّ)هم َّولاَّمإشغضثَّ تَّضلظضجُتَّمًَّزلاٌَّئهخاجَّمدخىٍ ضلخجاعٍ

َّالاحخماعي،َّ َّضلخىضصل َّمىصاث َّكلى َّضالإخفاكلين َّمً َّهبيا َّكضص َّػغف َّمً َّكلُه( أزغي

 صالتَّوضالإؼابلت.َّصياوعةًَّإهضَّمًَّزلالهاَّهإلاءَّكلىَّالأَّ

َّوَّ َّضلظضجُت ت َّضلخجاعٍ َّللللامت ت َّضالإغهؼٍ ًَّالاحخماكُينَّأًظاَّمًَّالأمىع َّباالإإزغٍ ضالإغجبؼت

ت،َّ وحىصَّحجتََّّكلىالأفتغضصًََّّجاصٌفتىغةَّأهه،َّجمامًاَّمثلَّضالإىخجاثَّطضثَّضلللاماثَّضلخجاعٍ

َّلاخخُاحاثَّ َّوحؿخجُب َّحظضبت( َّ)شخصُت ؼما َّبياعٍ َّجخميز َّكامت ت َّهىٍ َّأو ضة َّفتغٍ بُم

تَّ،َّئطَّمًَّوؿاةفَّضلجماهياَّضالإؿتهضفتتومصالحَّض ئطفاءَّ"شخصُت"َّأًظاَّلللامتَّضلخجاعٍ

َّوضلخؼىعَّوالؤزلاصَّ َّضلشخصُتَّمثلَّضلصلابت َّفتأبلاص َّضلشغهت. َّأو َّضلخضمت َّضالإىخجَّأو كلى

والؤزاعةَّوضلىفاءةَّمًَّضالإفغوضَّأنَّجمىذَّمىخجًاَّأوَّزضمتَّأوَّشغهتَّميزةَّشبحهتَّبالإوؿانَّ

َّوك ا.
ً
َّضعجباػ َّأهثا َّججللها َّضلىكضَّوبالخالي َّكلى َّحلخمض ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّفتاةضة َّفتان لُه،

َّمماَّ َّضالإؿتهلً. َّلها ًَّخلغض َّضلت  َّضلمخاػغ َّمً سفف َّوٍ َّضلخىكم ٌَّلؼػ َّوضلظي باالإؼابلت،

ٌشجمَّكلىَّجىغضعَّكملُاثَّضلشغضءَّ)كباَّضالإيانَّوضلؼمان(،َّوالأهمَّمًَّطلًَّضلىلاءَّللللامتَّ

ت  َّ.(Aaker, 1997, p. 352)َّضلخجاعٍ

تَّكلىَّشخصَّماأؾاؾُتَّكىضَّهىاَّجباػَّمشيلتَّمًَّ ئطََّّ،سحبَّمفهىمَّضلللامتَّضلخجاعٍ

َّضالإؼابلت َّمؿألت َّكلى َّضلحفاؾ َّضلصلب َّمً َّولاءًََّّصبذ َّمً ًَّفغػه َّوما َّبالىكض وضلىفتاء

َّ َّضعجباغ َّمً َّفتبالغهم َّضلظضجُت. ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت تلصاخب َّضلخجاعٍ brandingََّّضلللامت

م اَّوزُلًاَّبالدؿىٍ
ً
تَّضلظضجُتََّّئلاَّأنَّضعجباػ لاًَّمىًَّ self-brandingمفهىمَّضلللامتَّضلخجاعٍ
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َّ ت َّطمًَّضلللاماثَّضلخجاعٍ َّفتغكا َّضكخباعه َّجؼغخهَّمؿألت َّضلللامتَّالإا َّهؼاقَّمفهىم جىؾُم

َّ َّضلفغص َّئلى ت َّوأزلاكُتمًَّئشيالُاثَّضلخجاعٍ َّوكملُت َّمفاهُمُت َّأيَّجغجبؽَّبلظاًا َّفتالى .

َّضلظيَّأصبذَّمضيَّجغجبؽَّضلللام َّضالإإزغَّالاحخماعي َّبصىاكتَّشخصُت َّضلظضجُت ت َّضلخجاعٍ ت

 ًصىفَّطمًَّكاةمتَّضلىجىمَّوضالإشاهيا؟َّ

 

 النجومةة االشهزة في العاز الزقمي، معاني ادلالات جديدة . 4

َّ َّضلىجم َّبيلمت Starًََّّلصض َّبملجىvedetteََّّأو َّوضالإض  ء، َّوضلـاهغ َّضلؼالم ضلص  ء

مَّبدُثَّلاًَّمىًَّكضمَّملاخـخه،َّضلـهىعَّضلباعػَّمخسظضَّمًَّصفتَّضلىجمَّضل لملانَّوضلباً

َّليلمتَّشهغة ٌَّؿخلملَّضللففَّمغضصفتا َّما َّضللغآنَّوكىضَّضللغبَّصلالتَََّّّ.1وهالبا وللىجىمَّفي

ٌَّؿخضٌَّ َّ)ضلشمـَّوضلىجىم( َّبها َّئط َّوضلفظاء َّوضالإيان َّضلؼمان َّفي َّجغجبؽَّباالإغحلُت أزغي

ىاؽَّكلىَّماَّجىفتغهَّمًَّضلىاؽَّكلىَّضالإىضكُذَّوضالإىضكم.َّوبالخاليَّللىجىمَّصوعَّأؾاؽٌَّؿياَّضل

َّأوَّ َّضلـهىع َّومفهىم َّضلىجىمُت َّالاعجباغَّضلىزُمَّبينَّمفهىم َّحاء َّمًَّهىا صلالاثَّػمياهُت.

َّ َّ)ضلؿِىماVisibilitéََّّضالإغةُت َّضلخللُضًت َّالاجصاٌ َّوؾاةل َّهبيا َّبشيل َّأجاختها ضلت 

َّو َّضلجضًضة َّضلىؾاةؽ َّمؿبىق َّهيا َّوبشيل ىن( َّمىصاث2.0ََّّضلىضبَّوضلخلفؼٍ َّؾُما َّلا ،

 ضلخىضصلَّالاحخماعي.

تَّفت ماعؽَّضلللامتَّضلخجاعٍ
ُ
ً،َّلمَّج َّمًَّضللغنَّضلحاصيَّوضللشغٍ مىظَّأوضةلَّضلللضَّالأوٌ

اطُينَّ َّضلغٍ َّ)مثل ت َّكىٍ َّكامت َّصىعة َّلهم َّواهذ َّضلظًً َّأولئً َّكبل َّمً َّفتلؽ ضلظضجُت

ًَّكُمىضَّوضالإىؾُلُينَّضلمحرافتينَّوهياهم(َّولىًَّأًظًاَّمًَّكبلَّالأشخاصَّ"ضللاصًين"َّضلظً

َّضلخىضصلَّالاحخماعيَّ َّوؾاةل َّلاَّؾُما َّللخلىُاثَّضالإلاصغة، لُت َّالؤمياهُاثَّضلدؿىٍ بباضكت

َّمً َّالؤهراهذ َّكبا ت َّكىٍ ت َّهىٍ َّئوشاء َّضالإمىً َّمً َّأصبذ َّوضالإىضكمَّ خُث َّضالإضوهاث زلاٌ

حلملَّكلىInstagramََّّوTwitterَّوYouTubeَّوFacebookَّاالإىصاثَّمثلَّ.َّفتضلشخصُت

َّ َّضلت  َّضلىؾاةل َّوإبغضػ م َّكلامتَّحؿغَ َّوبُم َّوجىفُظ َّجلضًم َّللمؿخسضمينَّمًَّزلالها ًمىً

تَّشخصُتَّمغبدتَّكباَّضللضًضَّمًَّضالإىضكمَّكلىَّالؤهراهذ.َّ َّهدىَّاججاعٍ بضوعه،َّؾهلَّضلخدىٌ
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َّمخىىكت(َّ َّممَّهلاغَّوصىٌ جلاعبَّضلىؾاةؽَّ)خُثًَّخضفتمَّضلمحخىيَّكباَّكىىضثَّمخلضصة

تحشيلَّصياوعةَّ َّاطبُتَّالؤوؿاهُتَّلللامتَّخُثًَّمخضَّضلؿغصَّوضلج ،لظضجُتا ضلللامتَّضلخجاعٍ

َّوضلجمهىعَّ ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّبين َّضلغضبؼت َّوحلؼػ َّأوؾم، َّهؼاق َّكلى َّفتلالت ت  ججاعٍ

(Khamis, Ang, & Welling, 2016).َّ 

وإطضَّضهؼللىاَّمًَّمؿألتَّضالإغةُت،َّباكخباعهاَّكىصغضَّأؾاؾُاَّفيَّبىاءَّضلشهغةَّوضلىجىمُتَّ

َّهلاخفَّا َّفتاهىا َّضلجماهياَّبشخصَّأوَّمجمىكتَّمًَّضلىاؽ، َّضهخمامَّضلغأيَّضللامَّأو حلؼػ

بأنَّضالإيزةَّمخىفتغةَّفيَّشخصُتَّضالإإزغَّالاحخماعيَّكباَّمىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي،َّبلَّئنهاَّ

مإشغَّأؾاس  َّللضلالتَّكلىَّهظهَّضلشخصُت،َّفتلاًَّمىًَّضلحضًثَّكًَّمإزغَّضحخماعيَّلِـَّ

 ابلينَّلاكخضضصهَّطمًَّهظهَّضلفئت.َّلضًهَّكضصَّملينَّهدضَّأصوىَّمًَّضالإخ

َّ َّهفؿه َّضلظيًَّؼغح َّولِـََّّ-خؿبَّضكخلاصها–الؤشياٌ َّضالإغةُت َّفي َّمؿخىيَّالأصضء هى

ضالإغةُتَّفيَّخضَّطضتها،َّوهىَّمفاعكتَّأؾاؾُتَّبينَّئصعضنَّمفهىمَّضلىجىمُتَّوضلشهغةَّفيَّمغخلتَّ

َّماَّكبلَّضلغكم َّوفيَّضللصغَّضلغكم َّئطَّلمًَّىًَّلشخصَّأنًَّصبذَّمًَّضلىجىمَّوضالإشاهياَّ

َّلضيَّ َّمشهىصة َّهفاءة َّوطو َّمخميز َّلصضء َّجلضًمه َّخالت َّفي َّئلا َّضلغكم  َّكبل َّما َّضللصغ في

َّضلشخصَّ َّهظض َّبمجهىصضثًَّلضمها َّضللالي َّالأصضء َّضعجبؽَّهظض َّؾىضء َّ)ضالإخابلين(، ضالإعجبين

َّوضلخمثُل،َّ َّضلوىاء َّوهجىم اطت، َّضلغٍ َّهىجىم َّوضلىجىمُت( َّ)ضلشهغة َّضلضعحت َّهظه لبلىن

اطُاثَّوالأص بَّأوَّهجىمَّضلؿُاؾتَّوالؤكلامَّوهياهاَّ،َّأوَّضعجبؽَّالأصضءَّوهجىمَّضلللىمَّوضلغٍ

َّولخاَّ َّوفي َّوضالإلىن، َّوالمغضء َّبالىلاصة َّمشهىعض َّهجما َّحللذَّمىه َّضحخماكُت َّومياهت بىطم

َّهىدُجت َّوضلشهغة َّضلىجىمُت َّجخأحى َّضعجبؼذَّبمجهىصضثَّ ضلىطلُخين، َّوؿبُا َّهاصعة لخجغبت

مىدؿب.َّوهىاًَّخلاعبَّمفهىمَّوأصضءَّكاليَّمثمًَّمًَّػغفَّضلجماهياَّوملرافَّبهَّأوَّهص  ءَّ

َّضهصهاعَّ َّوىهه َّللشخصِخين َّضللام َّضالإلمذ َّفي ٌَّشراوان َّئط َّضلىمىطج َّمفهىم َّمم ضلىجىمُت

َّجغهُبُت،َّ َّكىي َّأفتغػتها َّوضلت  َّضللللُت َّأو َّضلشخصُت َّأو َّضلؿماثَّضلىفؿُت َّمً لمجمىكت

ت.ََّّ  أوطاقَّبُئُتَّأوَّمإؾؿاثَّبشغٍ

َّ َّضلىضب َّكصغ َّفي َّوضلشهغة َّضلىجىمُت َّفتأصبدذَّمخاخ2.0أما َّوان، َّلي مًَّزلاٌَّ ت

ًَّملامذَّ َّجضكُمَّوجدغٍ َّكلى تَّكاصعة اثَّكىٍ جمىينَّضالإؿخسضمينَّضللاصًينَّمًَّجأهُضَّهىٍ
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َّحشىُلَّ high public profilesكامتَّكالُتَّ تَّضلظضجُتَّكباَّصياوعة مماَّضلللامتَّضلخجاعٍ

َّ َّمً َّوًَّجلل َّأضلشهغة َّضلىجىمُت َّللخدلُم َّكابلُت َّوحىصََّّ–هثا َّؾبب َّضلىضكم َّفي وهى

َّ َّضلظضجُت، ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّوالاكراضفَّأنها  خُثمماعؾاث َّضلشهغة َّلخلـُم مصممت

 وضلىلاء.َّ

َّضلىفاءة َّأنَّهدؿاءٌَّكًَّمياهت َّضلحمَّفي َّلىا َّميزضنَّا وهىا َّفي َّوكُمخه َّوهىكُخه الأصضء

ضالإغةُتَّولِـَّبلُمتَّالأصضءََّّهجىمُتَّضللصغَّضلغكم َّضلت َّحلرافَّبالضعحتَّالأولىَّبمإشغضث

ًَّالاحخماكُينَّ ضالإغجبؽَّبخلًَّضالإغةُتَّوضلـهىع؟َّوهلَّبالفللَّولَّمًًَّصىفىنَّطمًَّضالإإزغٍ

َّضلظيَّ َّبالـهىع َّأؾاؾا َّضعجبؼذ َّضلت  َّ"ضالإياهت" َّهظه َّبهم َّجلُم َّضلىمُت َّضالإإشغضث خؿب

خباعَّأجاخخهَّضلخلىُتَّولِـَّبالصوضعَّوضلحلىقَّوضلىضحباثَّوأزلاكُاثَّالأصضء؟َّوهلًَّمىًَّضك

ًَّالاحخماكُينَّهجىمَّضللصغَّضلغكم ؟  هإلاءَّضالإإزغٍ

َّضلبِئتَّ َّفي َّضلجضًضة َّالاجصالُت َّباالإماعؾاث َّضالإغجبؼت َّضلضلالاث َّلخىُُف َّمداولت في

تَّضلظضجُتَّهصياوعةَّ ضلغكمُت،َّضكراحَّضللضًضَّمًَّضلباخثينَّئلىَّحاهبَّمفهىمَّضلللامتَّضلخجاعٍ

َّ َّحهىص َّكلى َّوضالإبيُت َّالاحخماعي َّضالإإزغ َّهجىمُت َّصىاكتَّلدشىُل َّزلاٌ َّمً ضجصالُت

َّ َّمشاهيا َّضالإاًىغو َّمفهىم َّضالإؿتهضفتت، َّضلجماهيا َّوأطوضق َّضالإخماشُت اث  Microضلمحخىٍ

celebrityََّّ)ضالإشاهياَّضلصواع( 

 

  اسائل التواصل لاتجتماعي اممارسات المشاهير الاغار. 5

َّأهمَّمجمىكتَّمًَّالأشخاصَّضللاصًينَّ ٌؿلىنَّضلظًًٌَّلغفَّضالإشاهياَّضلصواعَّكلى

تَّبالغهمَّمًَّوىنهمَّ جدلُمَّضلشهغةئلىَّ تَّكامتَّكىٍ )الأصضءَّضللاليَّضالإخميزًَّفخلغونَّئلىَّهىٍ

مىضعصَّضللاػمتَّوضالإشهىصَّمًَّػغفَّضلجماكتَّأوَّضلىطمَّالاحخماعيَّضالإخميز(،َّهماًَّفخلغونَّلل

جَّلظوضتهم َّفتأجاخذَّلهمَّمىصاثSelf-Promoteَّللراوٍ َّ)وََّّ. َّمًَّكبلضلخىضصلَّالاحخماعي

َّ َّضلىضكم( ىن َّلجلفؼٍ َّفتغصت ت َّحماهياً َّكاكضة َّضالإللىين.َّهبياةبىاء َّضهخمام َّلإزاعة ًَّىفي َّبما

اَّأنَّمفهىمٌَّؿخلؼمَّ،َّفتانَّضالإشاهياَّضلصواعBoydَّوMarwickَََّّّ ئلُهٌَّشياماَّمثل ًُ طمى

اَّبدُثَّلضًهَّحمهىعَّ ولَّفتغصَّ)أًاَّوان(ٌَّؿخؼُمَّأنًَّيىنَّ ًُ ًمىىهَّضلحفاؾَّكلُهَّضؾراضجُج
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بلباعةَّ، (Marwick & Boyd, 2010, p. 121) مًَّزلاٌَّضلخىضصلَّوضلخفاكلَّضالإؿخمغ

َّأزغي،َّضلجمُمَّمإزغَّوهجمَّوامًَّفيَّضلفظاءَّالافتراضي  .

َّ َّوكض َّؾِىفذ َّئم ؼض َّجياً َّ)ضالإشاهياT.Senftََّّصاهذ َّمشاهيا" َّ"ضالإاًىغو مصؼلح

َّمغةَّفيَّكامَّ َّهُفُتَّضؾخسضضمَّ"2001َّضلصواع(َّلوٌ "َّللـغوفCamgirlsَّأزىاءَّبدثهاَّخىٌ

وكضَّضؾخلؼمَّطلًَّ ،ضلت َّجىفتغهاَّالأصوضثَّكباَّالؤهراهذَّلدشىُلَّأؾلىبَّأصضءَّحضًضَّآهظضن

َّالأشخاص َّشلبُت اصة" َّضالإلغوفتين(َّ"ػٍ َّهيا َّضللاصًين َّأو َّأصلا بََّّ)ضالإلغوفتين َّضلىٍ كبا

َّ َّالاحخماكُت َّضلشبياث َّومىضكم َّوضالإضوهاث َّضلفُضًى َّمثل َّجلىُاث  ,Senft) باؾخسضضم

Camgirls: celebrity and community in the age of social networks, 2008, p. 

25)..ََّّ" 

َّقد و َّأزغيَّأن َّمًَّحهت َّأهضثَّضلباخثت َّجخؼلبَّمًَّضالإشاهيا َّضلشلبُت ضلجضصَّهظه

َّمًَّضلللاكتَّضلخللُضًتَّبينَّ ضلحفاؾَّكلىَّكلاكتَّممَّحمهىعهمَّوضلت َّبضثَّأهثاَّ"وضكلُت"

تَّهجىمَّوؾاةلَّالؤكلامَّ وأؾاس  َّوضالإعجبينَّ،ممَّوحىصَّحشابهَّمهمََّّ-ضلخللُضًت–ضلجماهياً

تَّضالإغةُتَّوصىاكتَّضلللامتَّضلظضجُت،َّكلىَّخضَّحلبياَّؾِىفذَََّّّبينَّضلىطلينَّ  .Tوهىَّمدىعٍ

Senftَّ. (Senft, Camgirls: celebrity and community in the age of social 

networks, 2008, p. 27) Both must brand or die .ضلخىضصلََّّمىصاثمًَّزلاٌَّفت

َّ َّضلصواع" َّ"ضالإشاهيا َّوضؾراضجُجُاث َّضلىضكم ىن َّوجلُفؼٍ ،micro-celebrityَّالاحخماعي

 مإكختَّ)كابغة(.َّوإنَّواهذََّّضلشهغةمىًَّجدلُمَّكضعَّطئُلَّمًًَّ

اَّضلظًًَّجبىىضَّمثلَّللمماعؾاثَّوالأأعّرSenftََّّفيَّخينَّأنَّبدثَّا ًُ شخاصَّالأوضةلَّوؿب

Micro Celebrityَّأصبذَّمفهىمَّضالإشاهياَّضلصواعَّ،َّلخدلُمَّضلشهغةَّهظهَّالاؾراضجُجُاث

َّبه وضالإماعؾاث َّؾىىضثؿ ضالإغجبؼت َّبظم َّهظىن َّفي َّمىدشغة َّزلافتُت  خُثًَّلاؽ ،اهغة

َّ َّالاحخماعيضلىجاح َّضالإإزغ َّجصيُف َّومؿخىي َّالؤعجاباثََّّوضلشهغة َّكضص َّزلاٌ مً

َّوإنَّوانَّ َّبها َّأنًَّدباهى ًَّمىًَّللمغء ضضثَّوضالإخابلينَّوضلخللُلاثَّضلت  وضالإشاعواثَّوضلخوغٍ

ا ًُ ت هظهَّضالإإشغضثَّضلىمُتت ولماَّػضصوََّّ.طلًَّؾؼد  Selfضلظضجُت ػضصثَّكىةَّضلللامتَّضلخجاعٍ

Brand  .َّ
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َّ َّصعضؾت Susie Khamisََّّوخؿب َّوػملائها، َّؿاهغة َّأوَّحوظي َّمشاهيا َّضالإاًىغو بغوػ

َّ َّالاحخماكُين ً َّضالإإزغٍ َّمراضبؼت َّكىي َّفيزلار َّأؾاؾا  & ,Khamis, Ang) جخمثل

Welling, 2016)َّ:َّ

َّخغضؽَّ - َّمً َّؾلؿلت َّصون َّالاحخماعي َّضلخىضصل َّوؾاةل َّجلضم مضي

 جضفتمَّضلمحخىي،ضلبىضبتَّضلظًًًَّدضصونَّ

- ََّّ َّئلى َّبشيلَّمرزضًض الأشخاصَّ"ضللاصًين"َّفكزة شهزة مُلَّضلجماهيا

ضة،فيَّصضةغةَّضلظىءَّ وصزىلهم  هخجغبتَّفتغٍ

- َّ بًا َّجلغٍ َّش  ء َّول ًَّدضص َّضلظي َّضلثلافي َّضلمجخملاثَّالاكخصاص في

َّضلظضثَّضلىُىلُباضلُت َّمفاهُم َّطلً َّفي َّ)بما َّالاؾتهلاهُت َّضلخؼىغ َّػىٌ َّكلى

تَّوضالإؿاوضةَّوضللضضلت  (.َّوضلحغٍ

ًَّخج َّوهىظض َّضلظضجُت ت َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّ"مشاهيا" َّضالإإزغونَّلى َّأزغي وبلباعة

لُتَّضالإخميزةَّللللىصَّالافتخخاخُتَّلللغنَّ الاحخماكُىنَّ يخصغونَّفيَّخللتَّضلىؾاةؽَّضلدؿىٍ وٍ

ً َّ.ضلحاصيَّوضللشغٍ

لخباكلاوةَّكلىَّطلً،َّ
ُ
ََّّح ضالإؿتهلًَّ ضلفغصضلىؾاةؽَّكباَّالؤهراهذَّمؿاختَّجخمدىعَّخىٌ

َّللللامتَّ ضلظيًَّبدث َّجىمًَّ"ضلحاحت" َّوهىا بيشاغَّوضؾخللالُتَّكًَّضالإىضعصَّضلت َّيهخمَّبها

َّ َّوكصغ َّبِئت َّفي َّضلظضجُت ت َّضلحاحتَّضلىؾاةؽضلخجاعٍ َّكً َّضلجمهىعَّخ ضلؼضةضة ًَّيىن ُث

 . لللُامَّبالازخُاعَّباالإلراخاثمشبلًاَّ

نَّيالمخخصضلت َّصفتلذَّب visibilityُتَّةغَّأهمُتَّضلخميزَّوضلـهىعَّأوَّضالإ مجضصضجباػَّ وهىا

مَّ َّضلدؿىٍ مAttention Economyَّ " أهثاَّكًَّ"ضكخصاصَّالاهدباهئلىَّضلحضًثَّفي وضلدؿىٍ

ًَّ ضSMIs Marketingََّّكباَّضالإإزغٍ خُثًَّدىافتـَّكضصَّهياَّمؿبىقَّمًَّضالإخصلينَّكباَّضالإؼٍ

َّوزاصت َّمشدخت َّمظهىلت، َّحماهيا َّكلى َّضلشاشاث َّفتغضههَّ، امً َّكً َّضلىـغ بوع

َّفتانَّضكخصاصَّالاهدباه َّزابختَّللمللىينَّألهمهمََّّالاحخماعيَّأوَّشغكُخه، أصبذَّالآنَّخلُلت

َّضالإؿتهلىين َّمم َّومخؼىعة َّومغهت َّصضةمت َّكلاكاث َّئوشاء َّهُفُت َّخىٌ َّحضًضة بىاءًََّّ.بفىغة

ًَّخمَّ َّما
ً
َّوهثياض تَّضلظضجُتَّهيَّ"فيَّالأؾاؽَّأصضةَّلجظبَّالاهدباه، َّفتانَّضلللامتَّضلخجاعٍ كلُه،
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َّجىا َّميزة َّجدلُم َّكلى َّضلمحرافتين َّالإؿاكضة َّمفخاح َّأنها َّكلى َّؾىقَّمؼصخمبُلها َّفي  .فتؿُت

(Shepherd, 2005, p. 597)َّ 

 

 

   ةامصصال

ئنَّضلهضفَّضلظيَّجىزُىاهَّمًَّهظضَّضالإلاٌَّهىَّمداولتَّفتهمَّالآلُاثَّضلت َّأفتغػثَّضالإإزغَّ

َّ َّضللىضمل َّجلً َّأوٌ َّلـهىعه. َّالأعطُت َّهُأث َّبلىضمل َّضعجبؼذ َّوضلت  خلىُتَّضلالاحخماعي

بامخُاػَّئطَّلمًَّىًَّللمإزغَّالاحخماعيَّؾبُلَّللباوػَّلىلاَّالؤمياهُاثَّضلت َّأجاختهاَّضلخؼىعضثَّ

َّضللاملَّ َّ َّأما َّالألفُت. َّبضضًت َّمم َّزاصت َّضلىضبَّومىصاثَّضلخىضصلَّالاحخماعي َّكغفتها ضلت 

َّفيَّ ضلثاويَّفتهىَّؾىؾُىزلافيَّكىـَّزصىصُتَّضلمجخملاثَّضلىُىلُبياضلُتَّضالإخمثلتَّأؾاؾا

تَّوضلنزهتَّالاؾتهلاهُتَّضلت َّكؼػثَّمياهتَّهظضَّضالإإزغَّكُمَّضلفغصضهُ تَّوضلضًمىكغضػُتَّوضلحغٍ

ًَّغجبؽَّ َّضؾراضجُجي َّفتهى َّضلثالث َّضللامل َّأما َّالافتراضطُت. َّضلجماكاث َّفي َّصوعض ومىدخه

تَّؿب َّضلخجاعٍ َّضلللامت َّمًَّزلاٌ َّالافتراضطُت َّالأفتظُت َّفي َّوضلىجىمُت َّضلشهغة ياوعضثَّبىاء

ََّّضلظضجُتَّومماعؾاثَّضالإاًىغوَّمشاهيا.

َّؾُاكاثَّ َّفي َّضلـاهغة َّهظه َّبغوػ َّكً َّضلدؿاؤٌ َّهى َّهظض َّول َّمً َّضلهضفَّالأبلض وللل

َّبؼغحَّ َّضلبدث  َّفتاجدينَّضلمجاٌ َّوالؿُاقَّضلجؼضةغي، َّمواًغة َّوؾُاؾُت َّوضحخماكُت زلافتُت

َّمجخملاجىاَّ َّفي َّالاحخماكُين ً َّضالإإزغٍ َّمماعؾاث َّباهدشاع َّضالإخلللت َّالؤشيالُاث َّمً حملت

شخصُتَّضالإإزغَّالاحخماعيَّفيَّضلمجخملاثَّضلمخخلفت؟ََّّبشيلَّمرزضًض،َّفتالىَّأيَّمضيَّجدشابه

لتَّضالإضيَّلهظهَّضلـاهغةَّكلىَّضللُمَّوضلثلافتتَّ وماَّهيَّالاولياؾاثَّضللصياةَّوضالإخىؾؼتَّوػىٍ

َّضلخاصتَّبالمجخملاثَّهياَّضللُباضلُت؟َََّّّ
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