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حماية المس تهلك من الإشهار المضلل للعلامة التجارية خلال التعاقد 
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 20تاريخ القبول: ../../.. 20تاريخ الإرسال: ../../..

 ريمة عبد الصمد

 1جامعة باتنة 

Rima.abdessemed@univ-batna.dz 

 : صـلخـم

العلامــة التجاريــة  أ ــد  أ  عنــا  الملك ــة تعــد 

فهـ   اأأاا  ، الصناعية و أكثرها تأأثيرا عـ  المسـ تهلك

المنتج عن المنتجـا   التي يميز بها العون الاقتصااي

كـما تعـد  أاا  لإعـلان المسـ تهلك مـن  ـة ، اأأخرى

  أخرى.

ــد  ــن ق ــليل عتي لك ــون الاقتصــااي لتض ــد الع م

الترويج لسلع تحمـل علامـا   عن طريقالمس تهلكين 

مقلد   أو سلع مغشوشة تحمل علاما   أصـلية  أثنـا  

ما اضطر المشرع الجزائري هذا ، التعاقد الالكتروني

لحمايــة العلامــة التجاريــة وحمايــة الى ســن قــوا ين 

الا  أن هــذ   خــلال التعاقــد الالكــتروني المســ تهلك

بــل ول تــوفر ، القــوا ين ل توا ــت التطــور ا اصــل

في البيئة التقليدية فك ـ  في  الحماية اللازمة للعلامة

 بيئة افتراضية.

 : الكلما  المفتاح ة

العلامــــةس المســــ تهلكس التعاقــــد الالكــــترونيس 

 ضللس ملك ة صناعية.الإشهار الم
Abstract:  

The trademark is one of the most 

important and most influential 

industrial property elements. 

However, economic assistance 

may be deliberately to promote 

consumers to promote false markers 

or false items with original signs 

during electronic contract, which 

forcing the Algerian legislator to 

enact laws to protect the brand and 

protect the consumer during an 

electronic contract, but these laws 

do not keep pace with the evolution, 

but not Provide protection for the 

mark in the traditional environment, 

so how in a virtual 

environmentobjective 

Keywords:  
Mark ; Consumer; Electronic 

contract; Deceptive publicity; 

Industrial property

 : مقـدمـــة

، لحمايــة المســ تهلك الالكــتروني وبعــن الطمأأ ي ــة

طلقة  رست  أغلت اول العالم   ليا  لتوفير الحماية الم

اأأمر الذي شجع عـ  التعاقـد الالكـتروني وم ـ  ، له
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 ، ا تشار التجار  الإلكترو ية

والجزائر ع  غرار اول العالم شجعت ع  مبـد أ 

لى اإ وهـو مـا سـعت ، حرية التعاقد في اطار القـا ون

صدار عدا من القوا ين لهـا ارتبـاو وثيـق  تجس يد  باإ

 بالمس تهلك.

مـن التعريـ   لكـترونيوحتى يتمكن المتعامـل الإ 

سابها شهر  واسعة بغرض جلت الزبائن اإ  بالعلامة و 

ــ  وســ ي   ــد ع ــع عــن بات المتنافســين تعتم و فه

غير  أ ـ  قـد  سـ تغل ، الاشهار التجاري الالكتروني

بعض مقـد  ادـدما  الاشـهار التجـاري لتضـليل 

المس تهلك الالكتروني عن طريق الترويج لسلع مقلد  

 ل علامة  أصلية أو مغشوشة الكترو يا تحم

لذلك كان لبد ع  المشرعـ  أن يتـدخل لموا ـة 

الجوا ت السلبية للاإشهار المضلل وضبط  من  أجـل 

ــ  عنــد  ــن اأأنار النا ــة عن ــة المســ تهلك م حماي

 التعاقد الالكتروني. 

وبذا يكون الإشكال القا وني الذي سوف  عالج  

فيم تكمن الاليا  القا و ية التي  رسها المشرع : حول

ــن الإشــهار المضــلل  ــة المســ تهلك م ــري لحماي الجزائ

 للعلامة التجارية خلال التعاقد الالكتروني؟

وتهــدف هــذ  اةراســة الى تحق ــق  ــ  مــن 

 : اأأهداف يمكن حصرها في

  تسليط الضو  ع  مفهوم الاشـهار المضـلل

 ، للعلامة التجارية خلال التعاقد الالكتروني

 ها المشـرعـ بيــان اأ ليــا  القا و يــة الــتي  رس ــ

 .شهار التضليليلحماية العلامة التجارية من الإ 

  تحديد مدى كفايـة اأ ليـا  القا و يـة المقـرر

ــن الإشــهار  ــ تهلك والعلامــة م ــة م مــن المس لحماي

ــة للمســ تهلك ، التضــليل ــثر فعالي ــة  أك ــتراح حماي ق واإ

 والعلامة ع   د سوا  من الإشهار التضليلي.

راسـة الـتي وقد اعتمد  في سب ل انجاز هذ  اة

 أسعى من خلالها الى الوصـول الى حمايـة المسـ تهلك 

وذلك بب ـان ، ع  المـجج التللـيلي والمـجج الوصـف 

وتحليــل النصــو  ، المفــاهيم المتعلقــة بهــذا الموضــوع

 القا و ية اداصة بالإشهار المضلل وحماية المس تهلك.

جابة ع  الإشكالية المطرو ة قمت بتقسـ يم  وللاإ

خصصت المحـور اأأول ماهيـة ، رينالموضوع اإلى محو 

 الإشهار المضلل للعلامة التجارية

ــة  ــا  حماي ــاني   لي ــور الل ــ   أن  أخصــص المح ع

ــة  ــة التجاري ــن الإشــهار المضــلل للعلام المســ تهلك م

 خلال التعاقد الالكتروني.

ماهيـة الإشــهار المضـلل للعلامــة : المحـور اأأول

 التجارية

ة عـ  الإشهار المضلل للعلامة له عواقـت وخ ـ

غير  أن المس تهلك ، كافة  أطراف المعاالة الاس تهلا ية

عتبار  ا لقة اأأضع  في هذ  المعاالة فهـو اأأكـثر  باإ

رـا ــد المقصــوا  لذا، تضرـ ــن تحدي ــد م ــة لب في البداي

ــة خــلال التعاقــد  بالإشــهار المضــلل للعلامــة التجاري

لكــتروني ــد ماهيــة الاشــهار  للوصــولو ، الإ الى تحدي

تجارية خـلال التعاقـد الالكـتروني المضلل للعلامة ال 

والمقصـوا ، لبد  أن  ت ـاول مفهـوم الاشـهار المضـلل

 بالعلامة التجارية والتعاقد الالكتروني 

 

ــ  الاشــهار المضــلل - أول ــد  تعري ــا  التعاق  أثن

لكتروني  الإ

ــة  مكا ي ــن اإ الوصــول الى المســ تهلك والبنــن ع

جذب  الى السلع واددما  هـو هـدف م متعامـل 

غـير ،  س تعمل في ذلك الاشهار التجارياقتصااي 

 ادــداعو  بالتضــليل يعتمــد عــ  أن هــذا اأأخــير قــد 

لى  أغراض .   للوصول اإ
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عرف الاشهار المضلل ع   أ   " الإعلان الذي 

ذ  أ ـ  ل يـذ ر ،  هور المس تهلكين يؤاي الى خداع اإ

بيـات  كاذبــة ولك ــ  يصــاا الى عبــارا  تــؤاي الى 

 1خداع متلق  هذا الاعلان"

كما عرف ع   أ   "الاشهار الذي مـن شـأأ    أن 

 2يخدع المس تهلك  أو يمكن  أن يؤاي الى ذلك"

شـار   أو   أو هو " م ااعا   أو زعم  أو تأأ يد  أو اإ

عرض كاذب  أو مضلل ذي طبيعة من شأأنها ايقـاع 

المس تهلك في غلط حول حق قة  أو طبيعـة  أو وـوا  

 أو اس تعمال مصدر  أو سعر السلعة  أو اددمـة الـتي 

 3هي هدف الاعلان "

يعـرف الاشـهار   أما عن المشرعـ الجزائـري فـم-

نما  أورا بعض صور  بمووت الماا  ، التضليلي  28واإ

المتعلـق بالقواعـد المطبقـة عـ   04/02من القا ون 

ــ  ــ   أ  ــتي  صــت ع ــة ال " اون : الممارســا  التجاري

ــة اأأخــرى  يـعية والتنل ي الاخــلال باأأحــكام التشرـ

يعتـ  اشـهار غـير  عـ  ، يـدانالمطبقة في هـذا الم 

ذا كان  : وممنوعا م اشهار تضليلي لس يما اإ

أـا   أو تشــك لا  يمكــن  أن  - يتضــمن تصرـ

تؤاي الى التضليل بتعري  م تج  أو خدمة  أو وفرت  

   أو مميزات 

يتضمن عنا  يمكن  أن تـؤاي الى الالتبـا   -

 مع بائع   خر  أو مع م تجات   أو خدمات   أو نشاط 

عرض معين لسلع  أو خدما  في  ـين يتعلق ب -

 أن العون الاقتصااي ل يتوفر ع  مخزون كافي من 

تـلك ادـدما  الـتي  تلك السـلع  أو ل يمك ـ  ضـمان

 يجت تقديمها عاا  بالمقار ة مع ضخامة الاشهار"

مـــن خـــلال  ـــص المـــاا  نســـ ت تج  أن المشـرـعـ 

 ال  مـن خلالهـا  الجزائري  دا ع  سب ل الملال

 ار تضليليايعت  الاشه

ــ   ــترح تعري ــابقة  ق ــاري  الس ــلال التع ــن خ م

يقـاع للاإشهار المضلل بأأ    الإعلان الذي مـن شـأأ   اإ
 المس تهلك في الغلط

نسـ ت تج ، بعد تناولنـا لتعريـ  الإشـهار المضـلل

 :    من ادصائص تتملل في

ـــداع  - ـــهار المضـــلل في خ ـــدف الإش ـــل ه يتمل

يقاعــ  ف ــالغلط الذي يجعــ  يقــدم  عــ  المســ تهلك واإ

 التعاقد.

 يرا الإشهار المضلل ع  سلعة  أو ع  خدمة -

ـــائل  - ـــن وس ـــ ي  م ـــ ت دام  أي وس ـــن اس يمك

ـــرض الوصـــول اإلى تضـــليل  الســـمع  البصرــيـ بغ

حست وس ي  الإعـلان التجـاري تقليديـة  المس تهلك

لكترو ية.  كا ت  أو اإ

تعـد  أ ـد  أ  عنـا   أما عن العلامة التجارية ف 

اور ممـيز في ا يـا   لهـا، الملك ة الصناعية والتجاريـة

ــربط بــين مــالك ، الاقتصــااية ــتي ت فهــ   الرابطــة ال

  العلامة والمس تهلك

 

شـار  : يعرف الفق  العلامة التجارية بأأنهـا " م اإ

 أو اللة يضعها التاور  أو الصا ع ع  المنتجا  الـتي 

يقوم بب عها  أو صنعها لتمييز هذ  المنتجا  عن غيرهـا 

 4من السلع "

ت ذ من تسميا   أو رمـوز او  أو هي " م ما ي 

توضـع عـ  البضـائع الـتي يب عهـا التـاور  أو ،  أشكال

صـــلا ا  أو تجهيزهـــا  أو  يصـــنعها المنـــتج  أو يقـــوم باإ

لتمييزها عن بق ة المبيعا   أو المصنوعا   أو ، خدمتها

 5اددما "

 02عرفهــا المشـرعـ الجزائــري في  ــص المــاا  كــما 

: نهــاالمتعلــق بالعلامــا  عــ   أ  03/06مــن الامــر 

لسـ يما الكلـما  ، "م الرموز القاب  للتمليـل ادطـ 
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ـــام  ـــرف واأأرق ـــما  اأأشـــ ا  واأأح ـــا  أس ـــا فأ بم

واأأشــكال الممــيز  للســلع  أو ، والرســوما  والصــور

واأألـوان بمفراهـا  أو مر بـة الـتي تسـ تعمل ، توضيبها

كلهـــا لتميـــيز ســـلع  أو خـــدما   ـــص طبيعـــ   أو 

 معنوي عن سلع  أو خدما  غير  "

الصــعيد اةوع عرفتهــا اتفاق ــة تـــريب   وعــ 

المتعلقة بالجوا ت المتص  بالتجار  من حقوق الملك ـة 

عـ   أنهـا "  1/ 15في المـاا   1994الفكرية سـ نة 

العلاما  التي يمكن اعتبارهـا علامـا  تجاريـة بأأنهـا 

تــلك اأأســما  الشخصــية  أو ا ــروف  أو اأأرقــام  أو 

ــزيج ــوان  أو  أي م ــة  أل ــذ  اأأشــكال  أو عوع ــن ه  م

العلاما  وتشمل العلامـا  التجاريـة بالإضـافة الى 

 6علاما  اددمة" ، علاما  السلع

شار  من جا ب ا  عرف العلامة التجارية بأأنها  م اإ
 أو رمز  س تعمل كشعار لتمييز م توجا  محل تجاري 

  أو صناع  عن غير  من المنتوجا 

ــد الالكــتروني  ــن التعاق ــا ع ــ   أم ــ   أ  ــرف ع ع

لذي يتم ا عقاا  ع  الوسـائل الالكترو يـة "التفاق ا

باسـ ت دام وسـائل التصـال ، ا ديلة كليا  أو وزئيـا

 7المرئية والمسموعة الالكترو ية"

" هو التقـا   أيجـاب صـاار مـن المووـت  شـأأن 

عرض مطروح بطريقة الكترو ية سمعية ومرئية كلأما 

ع  شـ بكة للاتصـال  والمعلومـا  بقبـول مطـابق 

رف القابل بذا  الطرق اون ا اجـة صاار من الط

الى الالتقا  المااي للأطراف في مكان معين بهـدف 

تحق ــق يليــة  أو صــفقة معينــة يرغــت الطرفــان في 

نجازها"  8اإ

عرف  المشرع الجزائري من خلال  ـص المـاا   كما

مـن قـا ون التجـار  الالكترو يـة عـ   أ ـ  " يـتم  06

امن ابرامــ  عـــن بعـــد اون ا ضـــور الفعـــلي والمـــ  

 أأطراف  باللجو  حصريا لتق ية التصال الالكتروني"

العقـد الالكـتروني عـ   أ ـ  تعري  وعلي  يمك نا 
اتفــاق يــ م وينفــذ كليــا  أو وزئيــا مــن خــلال تق يــة 

طـراف  التصال عن بعد بـدون ا ضـور المـااي للأ
ــرام  ب ــاالة باإ ــاتهع المتب ــ باع  اج ــرض اش ــد  بغ المتعاق

 .العقد

وللعلامـة ، شـهار المضـللمن خـلال تعريف ـا للاإ 

ــة ــ  ، التجاري ــتروني  صــل الى تعري ــد الالك وللتعاق

ــة خــلال التعاقــد  الاشــهار المضــلل للعلامــة التجاري

شـار   أو  الالكتروني ع   أ   هـو م اعـلان يطـال اإ

رمز  س تعمل كشعار لتمييز م توجا  محل تجاري  أو 

يقـاع المسـ تهلك في الغلـط  صناع  عن غير  بهدف اإ

 د الالكتروني.خلال التعاق

  أشكال الإشهار المضلل للعلامة التجاريـة -ثا يا

 خلال التعاقد الالكتروني.

قد تكون العلامة مضل  للمس تهلك في العنا  

كما قد  شـمل التضـليل ، الجوهرية للمنتج  أو اددمة

 9ع  العنا  ادارو ة للمنتج  أو اددمة.

للعلامـة للعنا  الجوهريـة الإشهار المضلل : 1

 : لمنتج  أو اددمةاداصة با

ــ   ــتج  أو ع ــة المن ــ  طبيع ــليل ع  شــمل التض

ف كـون التضـليل  شـأأن العنـا  الجوهريـة ، ووات 

للمنتج  أو اددمة يكون من خلال تشك ل العلامـة 

ــة تشــير اإلى خاصــية يمكــن للمســ تهلك  أن  ــن كلم م

يعتقــد  أنهــا خاصــية متــوفر  في المنــتج  أو اددمــة 

علامـة  « Biogurt »ة المحـدا  ماـال ذلك علامـ

لى  أن المنتج ل أتوي ع  التخمير البلغـاري  تشير اإ

« bulgare »  أو علامــة « pharma »علامــة 

ــوي عــ   ــ   أن المنــتج ل أت ــ ت دم لــلدللة ع تس

 10اأأاوية.



حماية المستهلك من الإشهار المضلل للعلامة التجارية خلال التعاقد الالكتروني

 ريمة عبد الصمد 

 

  44 

يكــون تقــدير وقــوع ادلــط في ذهــن المســ تهلك 

بالمقار ة بين العلامـة ا ق ق ـة والعلامـة المضـل  بـين 

وتضـليل العلامـة يـتم ، شاب  والتطابق بيـجما أوج  الت 

ــل م  ــا  العلامــة اون تحلي ــع عن بالنلــر اإلى  ي

ــة  ــاب  للعلام ــع العنصرــ الذي يق ــ  م عنصرــ ومقار ت

هذا التقدير يتم ع   أسا  التشـاب  الكلـ  ، المضل 

مـن  أوجـ  الشـ ب  و ، ولي  ع   أسا  الاخـتلاف

وجـ   أ هي  التي من خلالها تعتـ  المحـات تضـليلا قا ـا

المبـد أ المسـطر و التشاب  القا ـة عـ   أسـا  النطـق 

هنا هو  أن يكون التضـليل ا اصـل بـين العلامتـين 

ففــ  قضــية ، ممك ــا في ذهــن المشــتري  أو المســ تهلك

رفعت الشركة ذا  المسؤولية المحدوا  حموا بوعلام 

اعوى قضائية من  أجل "  Selectoمالكة علامة "

ــــير ــــ ية  أو غ ــــاكا  التدليس ــــة  المح ــعـية لعلام الشرـ

"Selecto  " ـــالك مصـــنع عـــ  الســـ يد زروت م

وـبا   ـــة "  Zercaمشرــ ـــا علام الذي  أواع لحق

Selectra" ،وحكمـــــت المحكمـــــة بـــــأأن علامـــــة 

"Selecto " " كا ـــــت ســـــابقة عـــــ  علامـــــة

Selectra " .ــتي يطالــت المــدعى علــأع بملك تهــا ال

معروفة ولهـا صـيت ذائـع "  Selectoو أن علامة "

ذ مد  طوي  و أن للطريقة وللتسـميتين ومس تعم  م 

ــدم المنتجــان بهــما  أوجــ  تشــاب   صــو   اللتــين يق

ــا ــين مع ــد العلامت ــة والاســ تعمال و أن تواج ، الطبيع

ــن  ــب  في ذه ــل باإ ــدافي الل ــت تشــابههما كف  اللاب

المســـ تهلك... ومـــن   احـــلل وقـــوع اللـــب  بـــين 

 11 العلامتين.

و الإشــهار المضــلل للعلامــة لجــوا  للمنــتج  أ  2

 : اددمة

ــ   ــون في شــإ الإشــهار المضــلل الذي يم يك

كفا   المنتج  أو اددمة كالعلامـة الـتي تـدل عـ   أن 

 أو  أن م ـتج محـدا قـد ، المنتج خاضع للرقابة الطبيـة

 از ع  رقابة رسمية والموافقـة كلـالة علامـة "صـنع 

بال سـ بة للمنتجـا   « Bio »كذلك علامة ، في "

 .12يائيةالتي ل تحتوي ع  مواا    
لتقــدير تــوافر وريمــة الاشــهار المضــلل للعلامــة 

ع   أوج  الش ب  بين العلامة اأأصلية والمضل  عـ  

ويقصــد بالشــإ ، لهــا  أســا  الشــإ ادــاري

ـــة  أو و  ادـــاري الملصـــقا  ـــوان وشـــإ العلب اأأل

الزجاجة وم شـإ   خـر يمكـن  أن يوقـع المسـ تهلك 

ا علامـة في خلط عند ق ـام يليـة البيـع ومـن  أمالتهـ

باأأحمـر واأأزرق مواعـة  تأأخذ شـإ مالـن ملـون

ـــة  ـــن  CINANOمـــن طـــرف  ك وهـــذا الملل

معروف ةى الغير بأأ   رمز يميز يبين م تجا  هـذ  

فقامـت  كـة  أخـرى باإ تـاس  فـ  المللـن  الشركـة

مكتوب عليـ  باللـون اأأبـيض الال التجـاري لهـذ  

يكون ذلك " PERREND ET CIEة "الشرك

 13مضلل العمل اإشهار

الاشهار المضلل للعلامة خلال مر   ابرام . 3

 العقد الالكتروني

بفضل تك ولوو ا التصال  والمعلومـا   أصـب  

الإعلان ع  ش بكة الا تر ت من  أ    ليا  ال شاو 

التجاري ح ن  أصـب  له اور فعـال في التـأأثير عـ  

راا  المس تهلك مما يدفع  اإلى الإقدام علىى التعاقد.  اإ

علام المسـ تهلك غير  أن  ال ام صاحت العلامة باإ

في العقــد الالكــتروني الــ ام نوري يكــون مـــن 

ـــا   ـــمن رض ـــتى يض ـــ تهلك ح ـــير المس ـــلال تبص خ

 14المس تهلك.

غير  أ    شترو في الإشـهار المضـلل الإلكـتروني 

 : توفر ثلاثة  وو تتملل في

اس تعمال طرق احتيالية تحمـل المسـ تهلك عـ   
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 التعاقد

 صول اإلى غرض غير مشروع توفر النية في الو  

 15 أن يكون التدلي  هو اةافع للتعاقد. 

الاشهار المضـلل للعلامـة في مـر   تنف ـذ  .4

 العقد الالكتروني

خــلال هــذ  المــر   مــن التعاقــد قــد يــتم تنف ــذ 

الــ ام البــائع عــ  شــ بكة الا تر ــت اون اللجــو  اإلى 

كما  أن ال ام المس تهلك بالسـداا قـد ، التسلبم المااي

ــ ــةي ــوا الالكترو ي ــن خــلال النق ــذ  ، تم م خــلال ه

المر   يتم الكش  عن العلامة المضـل  بعـد يلبـة 

 الاس تلام 

ــاني ــهار : المحــور الل ــن الاش ــة المســ تهلك م حماي
 المضلل للعلامة التجارية خلال التعاقد الالكتروني

ــ  المســ تهلك  ــلل   ثار ســلبية ع ــهار المض ش للاإ

ممــا ، التضــليلبحيـن يكــون  أاا  وقوعــ  في الغلـط و 

ــين المســ تهلك والمنتجــين  ــة ب ــة اللق ــؤاي الى زعزع ي

 ومقد  اددما 

لذلك كان لبــــد مــــن تــــوفير حمايــــة فعــــالة 

وهو ما س تعرض له من خلال ااراو ـا ، للمس تهلك

 للنماية المد ية والحماية الجزائية

الحماية المد ية من الاشهار المضلل للعلامة  - أول

 : التجارية

ـــة  للمســـ تهلك ا ـــق في اتخـــاذ الوســـائل المد ي

كـــدعوى ابطـــال التصرــفـ ، الملا ــة لضـــمان حقـــ 

ـــدلي  ـــوارا في ، للت ـــ ام ال ـــا للال ـــذ العي  أو التنف 

 الاشهار التجاري الالكتروني

 : اعوى التدلي  -1

يمكن للمس تهلك الالكتروني الوقوع في التـدلي  

ذا كا ـت ا يـل المعتمـد علأـا   ت جة اشهار تضـليلي اإ

ة بحيـــن لولهـــا لمـــا ابـــرم العقــــد مـــن الجســـام

 16الالكتروني

والتدلي   وعان ي شأأ فعل اإيجابي يتملل في ق ـام 

ــة  ــائل احتيالي ــ  وس ــام ع ــااي بالق  ــون الاقتص الع

يقاع المتعاقد اأ خر في و  يدفع  للتعاقد  ، غرضها اإ

 أما النوع اللاني سلبي ي شأأ عن السـكو  يـدا 

ذا ثبت  أن المـدل   عليـ  مـا عن واقعة  أو ملا سة اإ

كان ليـــ م العقـــد لـــو عـــم بـــتلك الواقعـــة  أو هـــذ  

 الملا سة

 : اعوى التنف ذ العيا -2

عـــلات   أو ومضـــا  اشـــهارية  ذا تـــث بـــن اإ اإ

، تهدف الى الترويج لعلامة  صائص ومميزا  معينـة

مكا   اللجـو  الى رفـع ، ولم يجدها المس تهلك حق قة باإ

ااي ع  اعوى التنف ذ العيا لإوبار العون الاقتص

تنف ذ ال ام  بتسليم السلعة  أو تقديم اددمة مطابقة 

، لما تضمن  الاشهار التجاري تطبيقـا للقواعـد العامـة

مـن القـا ون المـدني " يجـ   164ح ن تنص الماا  

عـ   181و 180المدين بعد اعذار  طبقـا للمااتـين 

 تنف ذ ال ام  تنف ذا عي  ا متى كان ذلك ممك ا"

ذا امتنع ال عون الاقتصااي عـ  تنف ـذ ال امـ  فاإ

ــ   ــذا اأأخــير ا صــول ع ــاز له ــا  المســ تهلك ج اتج

عــ  ، الســلعة مــن النــوع ذاتــ  الــوارا  في الاشــهار

 فقة العـون الاقتصـااي بعـد اسـتئذان القـا  كـما 

يجوز له المطالبة بق ة السلعة اون الاخلال بحق  في 

مــن  166طبقــا لمــا  صــت عليــ  المــواا ، التعــويض

 قا ون المدني.ال

  اعوى ضمان العيوب ادف ة 3

ذا اعتـ  الـنقص في المسـم اليـ  عيبــا  في  ـال اإ

مـن القـا ون المـدني الـتي  379/1خف ا طبقـا للـماا  

ذا لم  تنص عـ   أ ـ  " يكـون البـائع ملزمـا بالضـمان اإ

 شمل المبيع ع  الصفا  التي تعهد بووواها وقـت 
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ذا كان بالم  بيع عيـت يـنقص التسليم الى المشتري  أو اإ

 أو مـــن الا تفـــاع بـــ  بحســـت الغايـــة ، مـــن ق تـــ 

 17المقصوا ...."

ــوفير  ــا ون المــدني بعيــد  عــن ت تبقــى  أحــكام الق

خاصـة في ، حماية حق ق ة وفعالة للمس تهلك لو ـدها

ظل التعاقد الالكتروني لذا لبـد مـن حمايـة وزائيـة 

 للمس تهلك من التضليل الالكتروني

ــا ــة -ثا ي ــة الجزائي ــلل  الحماي ــهار المض ــن الاش م

 : للعلامة التجارية

 أصـب  اللجـو  الى ، مع عدم كفاية الحماية المد يـة

قــا ون العقــوبا   أمــر نوري والقــوا ين اداصــة 

ـــلامة  ـــ   س ـــلل الذي يم ـــهار المض ـــة الاش لموا 

 المس تهلك

قا ون العقوبا  واور  في حماية المسـ تهلك  -1

 : من الاشهار المضلل للعلامة

شـهار المضـلل النصـو  المعاقبـة يطبق ع  الا

وكـذلك النصـو  ، ع  وريمة النصـت والاحتيـال

 المعاقبة ع  وريمة ادداع

/الحمايــة الجزائيــة وفقــا لقواعــد وريمــة النصــت  أ 

 والاحتيال

ــنص  عــرف المشـرعـ الجزائــري وريمــة النصــت ب

: والـتي تـنص عـ  من قا ون العقـوبا  372الماا  

ــ ــ تلام  أو تلق ــن توصــل الى اس ــوالا  أو   "م م  أم

م قول   أ س ندا   أو تصرفا   أو  أوراق ماليـة  أو 

ــا   أو الى  ــن ال ام ــرا  م ب ــا   أو اإ ــوا  أو مخالص وع

ا صــول عــ   أي مجــا  أو  ع في ذلك وكان ذلك 

بالإحتيال لسلت م ثرو  الغير أو بعضها  أو الشروع 

ما باس تعمال  أسـما   أو صـفا  كاذبـة  أو سـلطة  ف   اإ

باإ ــدافي اأأمــل في الفــوز   أو عتــاا مــاع  أو خ اليــة

بأأي شي   أو في وقـوع  ـاافي  أو  أيـة واقعـة  أخـرى 

 وهمية  أو ادش ية من وقوع  أي شي  مجا"

وعليــ  يمريمــة النصــت هي يليــة اســت لا  عــ  

ــال الضــنية ــع ، م ــة اف ــائل احتيالي ــ تعمال وس وباس

 الضنية للت لي عن ماله

و أقر المشرعـ لجريمـة النصـت والاحتيـال عقوبـة 

خمــ  ســ نوا   ســ نة عــ  اأأقــل الىبا ــب  مــن 

 اس 20.000الى  500من  وبغرامة، ع  اأأكثر

وفي  ــالة لجــو  الشــخص الى الهــور للنصــت 

بقصـد  372/2والاحتيال وهذا ما جا   ب  الماا  

اصدار  أسـهع  أو سـ ندا   أو   ذت   أو حصـص  أو 

 أيــة ســ ندا  ماليــة ســوا  لشرـكا   أو مشرـوـعا  

صل مـد  ا ـب  الى تجارية  أو صناعية ف جوز  أن ت

 اس 200.000عشر س نوا  والغرامة الى 

 / حماية المس تهلك وفقا لقواعد وريمة ادداعب

اقر المشرع الجزائري عقوبة لجريمة ادـداع بـنص 

ذ يعاقت با ب  ، من قا ون العقوبا  429الماا   اإ

 2000من شهرين الى ثلافي س نوا  وبغرامـة مـن 

العقـوبتين معـا ال  اينار  أو باإ دى هـاتين  20الى 

 م من يخدع  أو أاول  أن يخدع المتعاقد

سـوا  في الطبيعـة  أو في الصـفا  الجوهريـة  -

 أو في التر يـت  أو في نســ بة المقومــا  اللازمــة لــإ 

 ، هذ  السلع

 سوا  في  وعها  أو مصدرها -

 سوا  في كمية اأأش يا  المسلمة  أو في هويتها -

ــة  ــاإن عــ  مرتكــت ا الف ــع ا ــال  ف وفي  ي

عا  ا  اأأرباح التي حصل علأا بدون حقاإ

ــن  -2 ــ تهلك م ــة للمس ــة ا ام  ــوا ين اداص الق

 .: الاشهار المضلل



حماية المستهلك من الإشهار المضلل للعلامة التجارية خلال التعاقد الالكتروني

 ريمة عبد الصمد 

 

   
47 

،  أورا المشرع  صوصا في بعض القوا ين اداصـة

ضاف ة للمس تهلك مـن الاشـهار  بغرض توفير حماية اإ

 ، المضلل

المتعلق  03/06/ حماية المس تهلك في الامر 1

 بالعلاما  التجارية

اذ ، ية الجزائية العلامة المسج  فقـطتخضع للنما

تضــمن ،  أن العلامــة غــير المســج  ل تخضــع للنمايــة

 26الحماية الجزائية للعلامة من المواا  03/06اأأمر 

 م   33الى 

ــوع  ــا  وق ــن اثب ــة م ــالك العلام ــتمكن م حــتى ي

م ل  المشرعـ ا ـق ، الاعتدا  ع  حق  في العلامة

وـرا ا  تحفليـة مـن  أجـل  ا فـا  عـ  في اتخاذ اإ

حقوق  ومن  أجل تسهيل يلية اثبا  ارتكاب فعـل 

 : وتتملل في، الاعتدا 

يمكن للجهة القضـائية :  أ/ ابطال العلامة التجارية

بطـال تسـجيل العلامـة التجاريـة  ا تصة  أن تقـوم باإ

ــداع ي ــن تاريخ الإ ــ  م ــأأثر روع ــن  ب ــت م وذلك بطل

المعهــد الــوطا للملك ــة الصــناعية  أو مــن صــاحت 

 مةالعلا

يمكـــن للجهـــة : ب/ الغـــا  العلامـــة التجاريـــة

القضــائية ا تصــة الغــا  تســجيل العلامــة المقــلد   أو 

المزور  بنا  عـ  طلـت صـاحت العلامـة  أو المعهـد 

 الوطا للملك ة الصناعية.

ــ   أعــمال التقليــد ــة : س/ اأأمــر بوق يمكــن للجه

القضائية ا تصة  أن تأأمر بوق   أعمال التقليد وتربط 

ورا  الم  تابعة القضائية بكفـالة لضـمان تعـويض لمـالك اإ

 والاشهار المضلل يعد من  أعمال التقليد، العلامة

المتعلق  04/02/ حماية المس تهلك في القا ون 2

 بالقواعد المطبقة ع  الممارسا  التجارية

الاشهار التضليلي هو ممارسة غير نزيهة بمووـت 

 و أقــر له عقوبــة، 04/02مــن القــا ون  27المــاا  

ــاا  بم ــا ون  38ووــت الم تتملــل في  04/02مــن الق

مـن خمســين  ألـ  اينــار الى خمسـة ملايــين  غرامـة

ضـاف ة تتملـل  أساسـا في  ـز ، اينار كما  أقر عقوبة اإ

 ومصاار  البضائع محل الاشهار التضليلي

 : خـاتمـــة

عت  الاشهار التجـاري وسـ ي  لعـرض الإ تـاس ي 

ض غــير  أ ــ  قــد يتعــر ، عــ   هــور المســ تهلكين

 المس تهلك الالكتروني للتضليل 

وأأن الاشهار لم ينلع في قا ون خـا   سـبت 

ذلك ســاا  الفــو  مــن خــلال الاعــلا عــ  

 ، التضليل  أثنا  يلية الاشهار

لم يعتمــد المشـرعـ الجزائــري عــ   صــو  قا و يــة 

خاصة بت لـيم الاشـهار التضـليلي للعلامـة التجاريـة 

فقــد  لــع ، وني أثنــا  التعاقــد العــااي  أو الالكــتر 

الاشــهار التضــليلي للعلامــة التجاريــة في  صــو  

ذ  يفهــا عــ   قا و يــة متنــاثر  مجــا قــا ون العقــوبا  اإ

كـذلك ،  أسا   أنها وريمـة  صـت واحتيـال وخـداع

مكن المس تهلك مـن رفـع اعـوى تدليسـ ية لسـ تفا  

 حق  من مقد  اددمة

وعليـــ  ولتـــوفير حمايـــة قا و يـــة كاف ـــة للعلامـــة 

ـــة  ـــد التجاري ـــا  التعاق مـــن الاشـــهار التضـــليلي  أثن

الالكتروني لبد من قا ون خا  يـنلع هـذ  ا ـالة 

بوضوح واقة ع   أن يكون التعويض عـن الانار 

اللاحقة عن يلية الاشهار التضليلي بقدر ادسائر 

 اللاحقة بالمس تهلك.

 : الهــوامـــش
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