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 : ملخص

م اىىل ىاصر ىىا تصرسائىىا علاىىبشك  رىىا،  تصىىىنق  اىىك  ش  ىى    أئىى     ىى  ت ا ىىاش  لا يخفىىع ى ىىع أنىى  أ ىىل
تصسىىاصع اىىىل  ىىبتظ  ترىىىا الىىىاك ى مىى  تصرلرهىىىاك تصىنم ىى، تصرىىىل ع ىىىلا      تصرس بمىىاك مىىىرع  هىىاى،  ا، ىىى،  صر ىىى  

أي تصساق   قبص ، تصاخص ،   س  ت ىن تص ظاة تصر    ي،  تص نر ك ،   غ ك  را،   اصرثق ف تصجرا  اي  ع بين تصا 
ب... تص بة تصرل ر ، ى ع تصرف  ىا  تصفساصى، اىل تصىنق  تصرس بماك  تاصر ف يبظ  ش كاك تلا را  ت  تصصحاا،  تصاتدم

ىاا ا ا عرامىا تاصف ا رىاك   أئ حت عر اف ص ا ملشاتك صع يهبق ص ا  أظ ع بين  رط تصاخص ،  شك  تصه بك 
تصرىىل عر اىىف مبمىىا  سىى  مىىبق   لا يخفىىع ى ىىع أنىى  تىىوصت ت ىىف أئىى حت تص  ىىبتك تصر ف يىى، ى  رىىا عحربيىىم مىىن مىىادة 

( ى عهىىىر لا  ورلىىىبش تصراىىىا  من مىىىن شىىىرع تصشىىىلاشتك إىنم ىىى، درىىىر،  م ايىىى،  شىىىا، ، تاصىن ىىىاك تصر ف يب  ىىى،  
 ىىىى  ا   ورراع ىىىى،  اىىىىك   برىىىىل  مامىىىىل ارىىىىل ا اىىىى لع  اىىىىك  أت و ىىىىالأ  ت ىرىىىىاش  تصرهىىىىربياك تصرسا  ىىىى،  تلا

ماآة تصرجرر   صم تص  شة ى ع مخاط ى،  ب صبئا م  ترر نل ىام  تصراتكع تص م ل  ذصت  ظ تصىنظ تصر ف ي  
ور   تص لااىاك  تصاىات،  تصرجرري ى،  ترىا صىم تص ى شة تصفا، ى، اىل تصسىاي  تصرهىبيق  تصراغ ى   تصق ىا  تصىوي يركىن 

ظ صم عأ  ا م اشا  اسال ال ع   ا تصه بك    اا   اا، مس  ،  اك  مس ن     ا عر اىف مكا ، تصىنق أظ يكب 
 تصرسائا ىربما  صبئا  س   بشة تلاكرااااك تصج م ة  تص حبث تصرسائاة  تصمكا اك تصر   ، تصرران، ناص ا.

 الإعلان. الإعلان التلفزي.  :الكلمات المفتاحية

 

Abstract:  

It is no secret that in today's world the media has developed terribly, and the 

transfer of ideas and information is taking place   ،(2011)الرفاعي  very quickly, to 

invade the world in seconds, and the emergence of many media institutions that carry 

out public education and the formation of public opinion, and molding personal, 

away from the traditional and classic view, Media, and information, such as 

television, the Internet, the press, radio, and... the dominant power of thinking and 

effective in shaping the personality and behavior patterns, and we have become 

exposed to indicators that we have never known, such as viruses that unfold day after 

 

 
 المؤلف المرسل * 

mailto:aek.nouai@lagh-univ.dz


 دراـــــــــــــــــــــــــــي عبد القــــــــــــــــــــــــــــالنوع 

66 

 

day, The TV channels, including the media, have become heavy and attractive, such 

as television ads, which attract viewers from different races, ages, social and 

cognitive levels, in a way that affects them in one way or another, especially with the 

exploitation of the factor of time accumulation. And has the ability to address all 

sectors and segments of the community, and has the ability to offer in the high-

marketing and persuasion and persuasion, which can have a direct and effective 

impact in changing behavior, and the dissemination of a particular culture in a certain 

way, and here double the status of contemporary media in general Ossa after new 

discoveries of contemporary research and technical capabilities currently available 

revolution. 

Keyword: Advertising. Television advertising. 

 

 :  مقدمة
ظ ب تي، تصهر   اك  اصثبشة تصىنم ، تصساشم، ال ن  د قاي، ئ  اة   صس م أ ل من علااق  اص   ع  أ ماك ب 

تصسبصر، تصىنم ،  ن ث أئ حت  را،  تلاعصال تصجرا  اي تصرخر ف، تاصر ف يبظ عحر  مكا ،   صرفاه ع تص ب  ، أ
تصح   تصرجررساك  ن اة  ال  ت  ر ،  إ لم ىصا  اص ،  ت رااشت  عس   ت   تلاورراع ،  تصظبت ا  صوصت  ع سا  صر دتد  مث،  

ت قراش  تص  ش تصىنمل  تلاعصاصل من  نل  "أ ساد  تزدتدك   م  ت  فبم  يا  ىصا  تصرس بماك( ىصا    بشة 
تصوي وس  صع يكن مهببقاً من قب   ت ما  ب تصص اع ،   تصبث تصر اشا   زيادة أى تد تصرحلااك تصف ا، ، ى ع  ح

م   تصربتول،  مبق   تصرر بى،...  ال  صرأ  ا  را، م  ىام،  تاا،  تصساصع  د ل  ال  تصجرلبش  تصر هبش  م   من 
   صس  ما زتد ت ما عس   ت  عاا كا  البش أرلابل (2011 تصاااىل     ئ ا   وت تصىنق  ما و م  با،ي م.."

تصرجاشي  تصف ل  تصايامل   تصربوم ص ص ا تصررخصص، من أئ اف تصىنق  " تص  بتك  ش   تصساق  تصررخصص  
أ تصايامل  تاصىنق  تصىنق  من  ب ب   عرخصص  تصرل  تص  بتك  أ    ل  أ   تلاقرصادي  أ    تص م ل     تصراببي 

)تصراا لل   تصوي يهرع  المتخصص  أspecialized informationالإعلام  )و (  المتخصص   specializedالاتصال 
communication)   امم ى ع وا   مح د من ق ايا تصح اة تص ها  ،   يساصج ع ت تص  ايا تصوي م ص  ت رر

   ع سا صر ت تصراتكر ، مباز تصىنظ تأن  أ ع  (2003 نجاب   من  ول،  ظا مح دة برخصص ذصت تصىنق"  
 هق ، تصىنظ ؟   ما  صا،صم  أ  تام ؟   ما  ل م اشبرم تص  بإااتزتك  بشة تصر ا ، تصىنم ، تصساشم،.. ارا  

 تصررك ،؟ تصرفه اي، 
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  :الإعلان التلفزيوني )مفاهيم أولية( .1
تصر  بصبو ا   ى ع  تص هاظ  رلابة  تص ااي   بس   تصف ا  برس    عس  ك  إ ها  ،  تب  ،  اا اة  تلاعصال  أظ  لاشت 

م ور ،  مسلا  نام ،  تصف ا، ،  تاص  بتك  ى ة  ع  بصبو ،  إااتزتك  ص ا  ا لا الاك  ذتك  عحكرم  تعصاص ،   ام ن 
ال   بإن ى أ ع  وه تصر ام ن إظ صع يكن أ رلا ى ع تصطنق      بأ ساد إىنم ، مخر ف،  مر ام ،  تصىنظ   

"تعصال غ ا شخصل م اب   ر م ىبا تصبرا،  تصىنم ، تصرخر ف،  من قب  تصرلرهاك تصرجاشي،   : تق  ت ما
، ما مرع تصرساف ى ع  بيرلع ال تصاراص، تصىن  ،   تصومن يأم بظ   تصر ظراك غ ا تصابح ،  ت ااتد  تصومن  لااي 

 .(1995تئ     أبب إق ا  ورلبش مس ن"   إىنق أ
   " تصىنظ  صرصلا    تص  بي  ص  ر،    ب ت ئ   تصساب ،  تصىنظ  Advertisementتصراور،  عس ل  تصرل   )

 .(1982  جع    اك" (  عس ل ىر  ،  اا تصىنAdvertisingتصرجاشي   م لا ت ر،  
تصجري ،   احه   شرر ،  شرر ،  غ ا  صل ئاك  تصرسايفاك  من  ور ،  توصت  تصرجال  ال  وت  أظ  وتا   يركن 

تصىنظ  ب ص رس بماك      :ت مايك ،  غ ا شخصل  تصر رجاك  تصخ ماك    ذ   ب"تعصال  نبل  تق اع ،  طب س، 
 .(1995تئ     أبب م ، تصرخر ف،"  ت ا اش صرربل مسا ف م ا   رن إىن م ال تصبرا،  تصىن

ص رل   ن ا اى أظ تصىنظ  ب  تصبايلاا ل  تصرسل   ص ب  مس ن من   : أما  تصب    ص    شراص،  "تصلااي ، ت كثا إغاتء 
 ( 2000 ر بق  صخ م، ما  أق  ع  ف، مرك ،"   تصجرلبش  صر رج ما أ

نق  رم  ال  تصىنظ  أظ  تص بل  يرك  ا  تعصاصل  : باصراصل  تصرهرل ف    ااط  تصجرلبش  شغ ،  دا   محض   ام 
مادي تاصه   تلاررلنك ،   تصرل عع عصر رلا ال تصىنظ  س اي،    صلإق ال ى ع م رج ما مجاد تاظ تا ا اش أ

 :  صغاتء تصجرلبش  داسم إصع عب ل م ربظ تصىنظ   يرع ذصت  الاىرراد ى ع  س من ىام ن
 بصبو ، ى ع أى ع دشو، من تص فاءة  تص ق،.ى تررخ تق  را،  تلاعصال  تصىنق تصر  

 ى تررخ تق مفاه ع   ظاياك  ع   اك تصرأ  ا تص فهل  تصس  ل  اق م ادئ ى ة تاصغاتق  تص الأ..تصخ. 
 : خصائص الإعلان التلفزيوني .2

،  تصبتق  أ م من أ ع  صا،ص تصىنظ أ م ي بق "ب  ش تصبر ط ب ن تصرس ن  تصجرلبش تصرهرل ف  مهرخ ما  را 
  ص ن ناي ب ا قب  أظ (2004 تصساصع   تلاعصال تصجرا  اي،  صيصال م ربظ شراص، تصرس ن م اب   رن مس ن"  

ور     ب ن  من  عأ  ات  تصشلاش  ت كثا  يهرخ ملا  أدتة  أ ع  أظ  تصس ع  تصشلاش  و   ذتا  صا،ص  ى ع   ساج 
ق ى  م  ر  ، إىنق     ،..  يسر   ت  من تصر ف يبظ ط سا.. صوصت لا غات ، أظ يلا   ب را،  تصىنق  تلاعصال   

تصرهرل   ن   ى ع  عأ  ات  تصبرا،   أا    من  إىن  ،  تبر  ،  تصر ف يبظ  أظل  تص ادي  من  تص ل شل     بش  ىب    جع 
 :  تصراع ب ن  أكثا ا ع  ف،   تصهب  ال  جاح تصىنظ تصر ف يب ل م اش ، م  تصبرا،  ت  اى يكرن ال  ان ر ن  را

عرس ق  اصر ذتعمى  علع   : ف يبظ  تصرل  تصباتمج  تصربمبىاك  من  تب اة  عاك  ،  يساي  ص ره  ،   أرار ،  أدتة  تب م 
 تصجرا  ا تصرخر ف،. 
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تصر ف يب ل  عرس ق  اصىنظ  تصصبك تصاتدمب(  تصاؤي،   :ى  ن ث  من  تصبرا،   تاا،  ال  تصىنظ  ب ن  يجر   ن ث 
تررخ   إمكا  ،  إصع  إماا،  تصه س،  طايق  تصصحف  تصرجنك(   ىاي  ىن  تصحات ،  تصق ا   تصرل اتك  تق 

 (. 2007 بشتص من     شل   تصراا  ة ترل اتك ب ي م م رج ى لا تصرأ  ا ى ع تصرهرل   ن تصراع ب ن  صبشة تب اة 
ترا مرر   تصىنظ تصر ف يب ل  أ م م    تصاراص، تصىن  ، إصع تصسا، ، تبن ة  تن ة  ح ث عاا   ت راة مجررس،   

ما لا يركن علاب  م ال نال تصصحف  تصرجنك مرا ق  مر   اائ، تصرأ  ا من  ب تصىن  ، تصرسا م،     تصاراص،
  نل تص  ر،  ن  ت ااتد ى ع ت راة ور سا. 

 : عح  ق م  ة ت ر اء تصراا  من من  نل طاق مخر ف، م لا ▪
 ت ر اش تص بق تصولي ال  نصم موت  تصىنظ. ❖
 ت ر اش  قت بث تصىنظ.  ❖
  ر اش  بع ، تصبا امج تصر ف يب ل تصوي موت  تصىنظ من  نصم.ت  ❖
 مىن  ىىع يجىى  تصرس ىن تصفئىى، تصر ارىى ، مىىن تصراىا  من تصىىولمن يرث ىىبظ  اص هىى ، صىم تص لاىىا  تصرهىىرل ف مرىىا سبظ  ❖

 .ت  قاك تصر ف يبظ ال  وه 
  مىى، مىىا اأ لىىا عظلىىا  ىىنل  ىىوه تص حظىىاك  نىى  ا د ظ   تصر ف يىىب ل صهىى س، أى ىى ما مىىرع ىىىاي تصىىىنظ  ▪

 سىىض تصربمىىبىاك تصرحايايىى،  كرىىا اىىل   م ااهىى، مىىن  رىىا،  تعصىىاص ، أ ىىاى  مثىى  إىن ىىاك تصر ااهىى ن أ
 .تصصحف  تصرجنك( مرا ق  مل ا ى ع عات   تص اشئ ى ع تصاراص، ذتعلا

ق من تص ان ، تصفر ، من ن ث ترىرخ تق ت اىاتد  تصحاتى،  ت صىبتظ ير  تصر ف يبظ تصرس ن  فائ، تصسر  تصخن ▪
  ىاي تصه س،  تصصبك..تصخ مرا يكبظ صم أكبا ت  ا ى ع تصراا  من.

ي ىى ق تصر ف يىىبظ تصفائىى، ص رس  ىى ن ص بئىىبل إصىىع أكبىىا ىىى د مركىىن مىىن تصراىىا  من مىىن  ىىنل شرىىاص، إىن  ىى،  تنىى ة 
ك تصري ا، اإظ  ه ، من ت ااتد أئ حبت ير  بظ أول ة ع ف يب  ى،  مىن  ىع ا ظات ص ر  ق تلاقرصادي  تشعفا  مهربيا

 م دتد ى د تصراا  من ص اراص، تصىن  ، ال أ قاك تصرهاء ن ث عر   أ قاك ااتغ مسظع ت ااتد 
طاصرا أظ تصر ف يبظ مرر   بر لا ، تب ىاة مىن ن ىث أىى تد تصجرلىبش تصىوي عاىا  ه اىإظ ع  فى، تصىىنظ ص فىاد  ▪

صم رر بظ م خف ،  هب ا  اصاغع مىن تشعفىا  تصرب ىلإ تصورىاصل تصرلا ىبب صلإىىنظ تصر ف يىب ل مىن   تصراا   
 .(2007 بشتص من     شل    ن ث تص من تصوي مرع شاتءه  ع اص ف إ اتج تصىنظ  فهم

ز   ىىل تصسر  ىى، مىىرع ا لىىا تص  ىى   تصرىىا يج تصر ىىاتشي تصراتكرىىل صفحىىبى  صىى  تصامىىب  :عهىىبيق تصرسىىا ل تص فظ ىى، ▪
مابىىىت  أمىىىن يركىىىن صبرىىىا،  تصىىىىنق أظ عرىىى      تصر لابقىىى، تاص  رىىىاك ص جرلىىىبش  اىىىك  مبلىىىا  م لا ىىىل أ

قى  ع ى ف ى ائىا و مى ة د   ى،   صرفاي مساظٍ مس  ، ص   راك  ت صفاظ ى ع تصف اء تصف اي ص رجرر   أ
 سىىىا   ىى تف مىىىاص ل ى ىىع تصرسىىا ل تص نرىىى ك ، تصرر ت صىى،  تصىىى من  تصىىبطن  تص بم ىى،  تصثىىىبشة  تصحايىى،...(  ع

تصبر  ، تصىنم ،  صراع ط  سى  ذصىت ع ىت تصرسىا ل  سبتمى  تصدشتك ماىك ، م لا  ىاك عفهى اي، مح  ى، ع ىبظ 
 تصه بت ،.   دتاسا لاعخاذ تص اتشتك تصف اي، أ
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 : أشكال عرض الإعلان .3
تصرىاأة   تصارىاص، تصرىىل "مىن تصرسىا ف تعصىاص ا أظ تصارىاص، تلاعصىىاص ، تصربولى، إصىع تصاوى  قى  لا عحىىبز ى ىع ت ررىاق 

   يركىىن اىىل  ىىوت (1998 نامىى    ملىىرع بلىىا مىىن  ىىع اىىل ىرىىا تصاىى اب لا عث ىىا ت ررىىاق ت طفىىال  تصسكىى  ئىىح  "
تصرجال تص بل أظ تصىنظ يأ و  اصحه اظ ع ت تصخصا،ص صفاي أو  عم ى ع تصجرلبش   س د   ا ور ى، مىن ع ىت 

 : ت راص   تصسام ، تصرل مررث لا تصىنظ تصر ف ي 
 : من حيث طريقة عرض الإعلان .1.3
 يكىىىىبظ  ىىىىوت تصىىىىىنظ ى ىىىىع شىىىىك  عبو ىىىىم شرىىىىاص، م اشىىىىاة مىىىىن تنىىىى  ت شىىىىخا  إصىىىىع  :تصىىىىىنظ تصر اشىىىىا ▪

تصخ م،   يو    سض مصىررل تصىىنظ إصىع ع ف ىو تصىىنظ    تصراا  من م ىب ع إصع تررخ تق تصه س، أ
  " ي بق (2007 بشتص من     شل    لاررسرال تصه س، بمن  نل إن ى تصاخص اك تصرالبشة  تصرل ع ى

تصخ مىى، تصرس ىىن ى لىىا  لااي ىى، م اشىىاة     ىىوت ت رىى بب تصىن ىىل بر ىى يع تىىع مىىن تصرس بمىىاك ىىىن تصهىى س، أ
شخص ن صحث تصراا   ى ع شاتء تصه س،   يسرر  ت رى بب تصر اشىا ى ىع مىا يهىرع   ببترلا، شخص أ

ة تصرىات  إصىع شىاتء تصهى س، تصرس ىن ى لىا  صىوت يهىرع ع   ، تصب   تص بي تصرل عحث تصراا    ع ايىم   ىا ش 
 وت ت ر بب تصىنظ تصساو    ي  ق  وت ت ر بب عباياتك عبئف  اصر لاق ى، صبئىف تصجا ى  تلايجىابل 
 ص هىى س،   ىىىاي تلانررىىالاك تصهىى ب ، تصرىىل قىى  عراعىى  ى ىىع تصراىىا   تصىىوي يحجىىع ىىىن شىىاتء ع ىىت تصهىى س،"

 .(1978 تصه رل  
أكثىىا  خصىىب  تصهىى س، تصرس ىىن   يسررىى   ىىوت تص ىىب  ى ىىع إوىىاتء محاد ىىاك بىى ن ت  ىى ن أ :ي تصىىىنظ تصحىىبتش  ▪

يهىأل اىل ت ة ى،   ماك ،   ى لا    م ق  مرع م ادص، تصاأي  تصاأي تلآ ا تصرساشي  ح ث يلااح ااد ا اة أ
 .(2007 بشتص من     شل    ن لا  ي بق تلآ ا  اقراتح تصح  ىن طايق تررخ تق تصه س،

 يل ف إصع عوت ا تصراا    ه س، مسا ا،  من  ع ااظ  وت تص ب  يهر اق زم ا قصى ات  :تصرلوت اي   تصىنظ ▪
 شىىىل    مىىىن تصبقىىىت  قىىى  م لاىىىبي ى ىىىع إالىىىاش تصهىىىل س، ا ىىىط اىىىل عاىىىك نك مررا سىىى، مىىى  مبرىىى  ع  ة فىىى،

 .(2007 بشتص من    
تصرىىادي ص هىى س، ىىىن  يسررىى   ىىوت تص ىىب  مىىن تصىىىنظ ى ىىع تصسىىاي  :تصىىىنظ ىىىن طايىىق ىىىاي تصهىى س، ▪

طايىىىق إالاش ىىىا مىىىن ن ىىىث نجرلىىىا  غنالىىىا  ترىىىرلا تصرجىىىاشي   الىىىاش ترىىىرخ تماعلا  ت ة ىىى، ترىىىرخ تملا 
 .(2007 بشتص من     شل     ى بب ى ق تررخ تملا أي  تصر ر    اصحاو، إص لا(

تررالادي  ي بق  وت ت ر بب ى ع ع  يع تصىنظ ال شك   ص   : تص ص   من تصخباتء(  تلاررالاد أر بب   ▪
مهىرل   ن   شخص اك عررر   اصاىلاة  أ  تصخ م، تصرس ن ى لا  أ  من قب   باتء مخرص ن ال تصه س، أ

ىىىادم ن   يرىىب ع تص ىىا،ربظ ى ىىع تصىىىنظ تصىىومن يأ ىىو ظ بلىىوت ت رىى بب تص قىى،   ىىىاي تصىىىنظ  لااي ىى، 
يع شخصىى ، عح ىىا بث ىى، عىىبنل ت ىىم نق  ىى، مرررىى   اصرصىى تق ، مىىن قبىى  ورلىىبش تصراىىا  من  ن ىىث مىىرع ع ىى  

عىىىى ىبت تصراىىىىا  من إصىىىىع   عهىىىىرف   مىىىىن تصخ مىىىى، تصرس ىىىىن ى لىىىىا  أ  تصراىىىىا  من    ىىىىل عهىىىىرسر  تصهىىىى س، أ
 (.1978 تصه رل  تررسراصلا.
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   ا لىىىا مىىىرع ترىىىرخ تق تصالرىىىبق تصررحاتىىى، اىىىل شىىىك  أشىىىخا  أ :تصىىىىنظ ىىىىن طايىىىق تصارىىىبق تصررحاتىىى، ▪
أرى بب مىن أرىاص    بحات،  بىىا مىن أ ىبت  تصىىنظ  ص ىن  ىن بت اك أص ف،  لا يرث  إىن اك تصاربق تصرر

تصى شتمل اىل ىىاي   تصرسب ا ىن ت ا اش تصىن  ، تصرر ادصى،  مىن  ىع يركىن ترىرخ تق تصىىنظ تصحىبتشي أ
 .(2007 بشتص من     شل    ت ا اش.

تصىنظ إصع ورلبش  "يس  أر بب  تص شتما( تن  ت راص   تصرلر، تصرر س، ال عبئ    :تصىن اك تص شتم ، ▪
تصرهرل   ن من ماا  ي ولاز تصذتى، تصرا، ى،  تصر فىاز(   تصى شتما  ىل قصى، مىرع عرث  لىا  اىن مب ىع ى ىع 

  " عرر ىىى  ت ىرىىىال تص شتم ىىى،  إمىىىفاء تصبتقي ىىى، ى ىىىع تصرىىىادة (1984 ترىىى ن  اسىىى  يهىىىر   إصىىىع تصرحاكىىىاة" 
تصصىبشة تصح ى، تصررحاتى،  أرى بب ا ىل قابى  تصر ف يب  ،  تب لا عرث  ىاي ع اظ ص فس  مجه ت  اصصبك   

   يسررى  تصرس ىن اىل  ىوه تصىن ىاك ى ىع إبىاتز ا اعىم تصىن  ى، مىن  ىىنل (1988 تصرح ى،   ص رصى مق"
قصى، دشتم ى، عبمى  م تيىا ترىرخ تق تصهى س،  ىىن طايىق إالىاش تصفىاق بى ن ناصى، تصفىاد    ىاي مبمب  أ

رىىى  ى ىىىع مىىىل اتك تصخىىىبف مىىىن  ىىىنل إالىىىاش تصرخىىىاطا تصرهىىىرخ ق ص هىىى س، قبىىى   بسىىى  ترىىىرخ تملا  قىىى  عسر
تصرراع ىىىى، ى ىىىىع ىىىىى ق ترىىىىرخ تق تصهىىىى س، مثىىىى   ماىىىىك ، تصرلهىىىىبلأ تصرىىىىل ع ىىىىرج ىىىىىن ىىىىى ق ترىىىىرخ تق مسجىىىىبظ 

.  بهب  أ ر ، ت ر بب تص شتمل   جانم ال تصرأ  ا ال ورلبش (2007 بشتص من     شل     ت ر اظ...(
ز(  ترىرخ ق  اىك   ترى  مىن قبى  تص ىا،ر ن ى ىع تصىىنظ تأنى  تصراىا  من صجلىاز تصذتىى، تصرا، ى،  تصر فىا

أرىىىاص   تصىىىىنظ تص اوحىىى،   ي ىىى ق تصىىىىنظ ى ىىىع شىىىك  قصىىى، قصىىى اة عرثىىى  مبقفىىىا مس  ىىىا  نىىى  شىىىخب  
  " قىى  يأ ىىو ت رىى بب (1990 ى ىىاد   تصخ مىى، تصرس ىىن ى لىىا"  تص صىى،  يظلىىا   ىىم تصحاوىى، إصىىع تصهىى س، أ

ث ، من قب  شخب  مخرص ن  اصررث    اىرراد تصحبتش تصرلصف مه  ا  تص شتمل شك  تص ص، تص ص اة تصرر
 ترىىرخ ق تصف  ىىبظ تصسىىام بظ اىىل ولىىاز تصذتىىى، تصرا، ىى،  تصر فىىاز( ت رىى بب تصىى شتمل ص رىىأ  ا اىىل تصراىىا  من 

ىبى  تصس يى      رىام ،   سض تصسادتك تصه بت ،  عس م   سض تص  ىع ص ى ورلبش تصراا  من"  بل ف ع   ا
2000). 

 يس   وت ت ر بب تن  أكثا ت رىاص   ترىرخ تما اىل تصىىنظ اىل ولىاز تصذتىى،  :أر بب تصاقص  تص  اء ▪
تصرا، ،   يح ا  ا رراق شايح،  ترس، من تصراا  من   يبئف  أ م ت رى بب تصىن ىل ت كثىا واذب ى، 

 ىى، إصىىع تصراىىا  من صىى ى ورلىىبش تصراىىا  من   ي ىىبق  ىىوت ت رىى بب ى ىىع أرىىالأ ع ىى يع تصهىى س،  اصصىىبشة تصح
ت غ  ىىى، تصرىىىل عرحىىى ث ىىىىن م تيىىىا تصهىىى س، تصرس ىىىن ى لىىىا   أ  ىىىاء ترىىىرخ تملا  يصىىىانبلا ئىىىبك ت  اىىىبدة أ

 أر بب مىاح  ماىبق   قى  يصىان  ت غ  ى، ناتىاك تصىاقص تصرىل عىلدى مىن قبى  أشىخا  مرف  ى ن اىل 
تصرس بمىىاك تصخائىى، تصىىاقص   يسرىى  تص ىىا،ربظ ى ىىع تصىىىنظ تصىىومن يهىىرخ مبظ  ىىوت ت رىى بب إصىىع  مىى  

 تصاىىىايف   تصخ مىىى، تصرس ىىىن ى لىىىا اىىىل  ىىىص ت غ  ىىى، تصرصىىىان ، صلإىىىىنظ   ر تيىىىا  مبتئىىىفاك تصهىىى س، أ
1990). 
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 : من حيث طريقة شراء الوقت الإعلاني .4
ىن طايق ق ىاق تصرس ىن  اىاتء  قىت مسى ن صلإىىنظ ىىن م رجاعىم  ح ىث مىرع عبزيى  ذصىت   :تصىنظ تصفادي ▪

  اك ص ف  تصه س، ى ع م تش اراة تصشرال.تصبقت ى ع ى د من إىن
 ا لا يركىن ص رس ىن أظ ي ىبق  ىإىنظ ىىن رى س،  ىنل ارىاة إذتىى، تصبىاتمج  :عربي  باتمج ع ف يب  ، مر ام ، ▪

مىىثن تص اىىاة تصايامىى ، اىىل تصر ف يىىبظ ت شد ىىل باىايىى،  نرىىع قبىى  تصبىىاتمج    سىى  تصبىىاتمج أ  نرىىع قبىى  أ  أ
 ب  هل تبلا.

   راىاشت، تصرس ىن  سىض تصرس  ى ن تلآ ىاين اىل شىاتء  قىت مسى ن صلإىىنظ ىىن م رجىاعلع عرر   :تصرااشت، ▪
 .(2007 بشتص من     شل    مرا ملدي إصع عخة ض تصر اص ف

 : من حيث النطاق الجغرافي .5
 تصىنظ تصوي م اا مرن م لا ، و ات  ، محصبشة مرن محااظ، ما. ب   :تصىنظ تصرح ل ▪
تصىىىنظ تصىىوي م اىىا مىىرن م لا ىى، و ات  ىى، أكبىىا مىىن تصىىىنظ تصهىىابق  ب  ىى :تصىىىنظ ت   ىىل  تصىىبط ل( ▪

 مث  ىربق أشواء تصبطن. 
تصىىىىنظ تصىىوي م اىىىا مىىىرن م لا ىىى، و ات  ىىى، أكبىىا تعهىىىاىا  شىىىربلا مىىىن تصىىىىنظ  ب  ىىى :تصىىىنظ تصىىى  صل ▪

 .(2007 بشتص من     شل    ت   ل  تصبط ل( مث  تررخ تق تصرحلااك تصر ف يب  ، تصف ا، ،
 : أهداف الإعلان التلفزيوني .6

 تصىىىنظ يرثىى  مخر ىىف  ىىبتنل تص اىىاط تلاعصىىاصل تصرىىل عىىلدي إصىىع  اىىا تصارىىا،  تصر ىىا ءة  تصرهىىربى،  تصرا، ىى،   
  .(1939 ىهاف   بل ف نث تصجرلبش  عحف  ه صااتء تصه    تصر رجاك  قببل تصخ ماك  ت ا اش تصرس ن ى لا

عح مىى  تىى  أ ىى تف تصشىىلاش تصر ف يىىب ل  اصرفصىى   ص ىىن إورىىالا يركىىن عح مىى    وتا اىىل تصحق  ىى، لا مرهىى  تصرجىىال صىى
تص سض م لا ى ع أرالأ أ لا عثاي مبمب   حث ا  ص ربم   أ ى تف تصشىلاش عىاع ط  لا شىت إمىا  اصهى س، اىل نى  

 :  اصجرلبش  ذتعلا أ
 : الخدمة المعروضةو تحديد الهدف على حسب السلعة أ .7
ملىى ف  بشىىلاش صهىى س، و مىى ة   ىىض تص ظىىا ىىىن ت رىىراء تصرجاشيىى، تصرخر فىى،  الىى يلىى ف صلإ :إشىىلاش أ صىىل ▪

تصخىى ماك  مىىثن غهىىالاك نىى ن   ص بىىبل تصجرلىىبش تصرهىىر ب  صف ىىاة ترىىرخ تق  ىىب  مسىى ن و مىى  مىىن تصهىى   أ
 البش ا   ل ماة(.

تصر ااه، تصراشت، د ظ غ ا ا من ت رراء   تصل ف أ  بمل ف لاررراص، تصلا    عبو م  ح  :إشلاش ت ر اشي  ▪
يهر ىع  وت تص ىب   سى  مىراظ قبىبل تصهى س، مىن طىاف ت اىاتد مىن  ىنل تصشىلاش ت  صىل   صلا   ىادة ما
 تصهابق تصوتا.

يهىسع ص رىا يج لارىع م ظرى،  ع ر ى  ئىبشعلا   رىلاماعلا صخ مى، تصرجررى  تصىوي  :إشلاش ى ع ترع م ظر، ▪
 شىىل     ىىم مىى  تصجرلىىبش تصخىىاشول ص رلرهىى،(. عراما مثىى  د ش تص ىىا،ع  اصسنقىىاك تصسامىى،  عفاى.عسرىى    ىىم

 .(2007 بشتص من    
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  :المستهلك وتحديد الهدف على حسب الجمهور أ .8
 عر ىىىب  أرىىىاص   تصىىىىنظ ع سىىىا إصىىىع تصلىىى ف مىىىن تصىىىىنظ  تصرىىىاع ط بر ىىىب  تصهىىى    تصخىىى ماك تصرس ىىىن ى لىىىا    ىىىب  

طب سرلىىىا  ترىىىا أظ ص ىىى  ائىىى، مىىىن ائىىىاك   مىىى، أرىىى بب إىن ىىىل مر ارىىى  مىىى    تصجرلىىىبش تصرهىىىرل ف  ا  ىىى  رىىى س، أ
تصجرلبش أر ببا يخر ىف ىىن ت رىاص   تصرهىرخ م، مى  تصفئىاك ت  ىاى   عاى ا تص حىبث  تص شترىاك تصىن  ى، إصىع 

 .(1993 نه ن    وبد أراص   مرس دة صلإىنظ ال ولاز تصذتى، تصرا، ،  يركن نصا ا   را يأعل
مرس ىىق  اصهىى    بتصبئىىبل صنرىىرلنك تص لىىا،ل ص هىى س، بىى   ىىلا ملىى ف  ىىوت تص ىىب  إصىىع  :تصشىىلاش تصرجىىاشي  ▪

 تصخىى ماك تصرىىل ع ىىا  اىىل تصبرىىا،ط   ىىاي إىىىادة ب سلىىا صنرىىرلنك تص لىىا،ل لا إصىىع تصراىىراين تصصىى اى  ن 
 .احه  ب  إصع مخر ف تصرهرل   ن

 لاىاق  مبوم ص رهرل ت صرخر ف تصهى    تصخى ماك  قى  مبوىم إصىع ائىاك تب ىاة ذتك   ب    :ىإشلاش تررلنكل ▪
ىى د محى  د مىن تصرهىرل   ن    تر  من تصرهرل   ن أ ق  يكبظ إشلاشت  ط ق ىا( ن ىث ي رصىا ى ىع ائى، أ

 كاصشلاش ىن تصه اشتك.
 وت تص ب  مباا تصرس بمىاك تصنزمى،  ئىحاب ملىن مس  ى، عرصى   اصهى   تصرىل يهىرخ مب لا   :إشلاش مل ل ▪

اشتك مبولىى،  ئىىحاب تصرلىىن  يىىرع تصرات ىى  ى ىىع ..الىىل إشىىل.اىىل ن ىىاعلع تصرل  ىى، تاصرسىى تك تصلاب ىى، مثن
 تصرجالاك تصف  ،  تصجراص ،  تصس ر ، ال مث   وه تصشلاشتك.

مبوىىم ص راىىراين تصصىى اى  ن  تصر رجىى ن قصىى  شىىات،لع صهىى س، ئىى اع ، يس ىى  ظ  ب  ىى :إشىىلاش تئىىلا اىل ▪
 .(2007   بشتص من   شل    ال ىر  اعلع تصب ي ، تصدتشي،  تررخ تملا  غاتي تص راج أ

 :  مرا ربق يركن عح م    ا ن ىام ن صلإشلاش تصر ف يب ل  را 
عأ  ا م اشا يحث تصرهرل ت ى ع تصرصىاف تصهىاي  صاىاتء تصهى   تصرس ىن ى لىا    ذ   بال  :تصشلاش تصر اشا ▪

    ام تعصال آ ل(.
صرهىىرل ت ملىى ف إصىىع إنىى تث عىىأ  ا عىى شيجل مىىن  ىىنل ع   ىىا عىى شيجل صهىى بك ت :تصشىىلاش تص  ىىا تصر اشىىا ▪

 .(1997 ى ي    تعجا اعم  تىر ادتعم تعجاه شلء ما    ام تعصال مان ل(
 : وظائف الإعلان التلفزيوني .9

 : الوظيفة التسويقية .1.5
تصجا ى  تلاقرصىادي ااصبا فى، ت  صىع  بلا يخفع ى ع أن  أظل تص س  ت  ع تصوي ي ىلا    ىم تصشىلاش تصر ف يىب ل  ى

لدي إصىىع تزد ىىاش تصرجىىاشة  تصصىى اى،  اىىل ىر  ىى، مرات لاىى، عبىى أ مىىن تصركىىا،ن صىىم  ىىل تصرهىىبيق ط سىىا  "ت مىىا تصىىوي مىى
 تصرس تك  تصرخراىاك تصرل مرع ا لىا تص رىاج   لا ع رلىل ى ى  نى  تص  ىا،   تصر رجىاك تصرىل ع رجلىا ع ىت تصرسى تك. 

ة تصلا ىى  ى ىىع  ي ىىبق تصىىىنظ برهىىل   ىرىى  تص ىىا،   ع   ىى  تص  فىى، ى ىىع تصر ىىرج مىىن  ىىنل إق ىىا  تصرهىىرل   ن ب يىىاد 
 .(1996 تصرس ع   تصه    تصر رجاك  تصخ ماك" 
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  :الوظيفة الترفيهية .2.4
 ىلا ىى،  يحىىا ل تصىىىنظ تهىى  شمىىا تصجرلىىبش تصرهىىرل ت   ق ىىاىلع  ر ىىام ن تصرىىادة تصىن  ىى،  رخر ىىف تصلاىىاق 

1993). 
 : الوظيفة التعليمية .3.5

 تصخى ماك تصرس ىن ى لىا  مىن ن ىث مبتئىفاعلا   را أظ تصىنظ مر رن مس بماك عفصى   ، ىىن تصهى    تصر رجىاك 
 ابت،  ا  أرساش ا  أماكن عبتو  ا   ي بق أي ا  إق ىا  ورلىبش تصرهىرل   ن بر   ىا  رىط ن ىاعلع  عحهى ن أرىاص   

 .(1999 تصرلذظ    طاق ن اعلع
 : أ بت   ل 04ع ه ع تصباا،ف إصع    نه  ىب  تصانرن ى لي يركن عح م  أ

 تصشلاش تصرلوت اي  ▪
 شلاش تصرس  رل. تص ▪
 تصشلاش تصششادي.. ▪
 .(1997 ى ي   تصشلاش تصر ااهل ▪

 : المنظور السوسيولوجي للإعلان .3.6
ط سا لا يركن الع ت  ساد تصهبر بصبو ، صلإشلاش ما صع  ر  ع ى ع ىنقرم  أ ع ى صىا يهىرل ام تصشىلاش ألا 

 بشتصىىى من     شىىىل    ع تصجرلىىىبش ذتعىىىم...تصجرلىىىبش  ذصىىىت أظ الىىىع تصسنقىىى، ب  لرىىىا لا بىىى  أظ عرىىىا  ران ىىى، الىىى ب  ىىى
 :    صوصت ت م   بل م ب ل تصىنظ  تصشلاش( تص او  ى ع(2007
شرىاص، مس  ى،  يكب ىبت مهىرل ا ن بلىوه   تصىوي يصى  إصى لع إشرىال مسى ن أ    ىع ت اىاتد   تصجرلبش تصرهرل ف ▪

مهىىررسل أنىى  تصرحلاىىاك   مج ىى، أ  قىىاتء ئىىح ف، أ  تصارىىاص،  قىى  يكىىبظ  ىىللاء ماىىا  ي ق ىىاة ع ف يب  ىى، أ
 .(2007 بشتص من     شل    ...تصذتى،

تصجرلىىبش تصرهىىرل ف  يركىىن عسايفىىم  ر  ع   ىىا ىىىن وىى ء مىىن تصرهىىرل ت(   ىى عح مىى  تصجرلىىبش تصرهىىرل ف أ ▪
م ذصىىت تصاىىخص تصىىوي ع ىىبق رىى س، مىىا ى ىىع إشىى ا  شغبرىىم   نهىى   جىىع ىبىى  شىىل    ادي  أ ىىل من تص ىىل  ىىبش تصىى ل

تصرس ىىن مخاط ىى، تصرهىىرل ت    عرفىىق مىى  ذ قىىم  أي   صىى  تصبنىى ة تصنصىىا، ،(..  نرىىع يهىىرلا   تصرىىاوا أ
  (2007 بشتصى من     شىل     ، تصرىل عحىاك تصرهىرل ت  ع اسىم إصىع تصاىاتء.ى  م أ لا مساا، تص  تا  تصاات،

  تق  تصحال اإظ   اك عا ساك صه لااة تصىنظ ى ع ى بل تصجرلبش عررث  ال غالأ أ راط   ا  ، و م ة 
  مرج دة   شبرا يج  تص انث ماصرم ال  ظاي، تص الأ تصث اال.  أ
ل يركىىىن بلىىىا عفهىىى ا  جىىىاح تصىىىىنظ  ع فىىىوه  رىىى لااعم ى ىىىع   ىىىل تص ظايىىى، تصرىىى :  ظايىىى، تص ىىىالأ تصث ىىىاال ▪

تصجرلبش  عسلال عفه ات مرس ق  اص س  تصث اال " ع بق  ظاي، تص الأ ى ع تصفىاي تصا، هىل تصىوي ياى ا إصىع 
أكثىا إدشتكىاً صرب ىل مسر ى تك ىىن تصبتقى  يكب ىبتصراىا  ة تصر  ف يىبظ ب شوى، تث فى،أظ ت اىاتد تصىومن مرسامىبظ 

تصر  ف يىىبظ.  ع ىىبق  ت ا ىىاش تصرىىل ي ىى ملا  ح ىىث مرلاىىابق تصبتقىى  مىى  تصصىىبش تصو   ىى،  تص رىىاذج تلاوررىىاىل 
 :  ظاي، تص الأ ى ع مجربى، من تصفا ي تصفاع ،  ل
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تصراىىا  ة  هىىب  أظ ق   ىىلتصراىىا  ة مرسىىاي ت اىىاتد تث فىىل تصراىىا  ة ص ر فىىاز ص رىىأ ا ب شوىى، أكبىىا مىىن ق   ىىل ▪
 شخص ، أ اى.، مث  تصر  ف يبظ  مصادش مرسامبظ ى ع مصادش مر بى

 ر جىىى، تصرسىىىاي  بغ ىىىاه مىىىن  رىىىا،  تلاعصىىىال ت  ىىىاى   أظ تص ىىىالأ تصىىىوي يح  ىىىم  ىىىيخر ىىىف تصر فىىىاز ىىىىن ▪
 قب  تصجرلبش. تلاررخ تق غ ا تلا ر ا،ل من

مراىا م     أ اىك  مبنىتصام يى، ىىن تصرجررى  ي  ق تصر  ف يبظ ىاصراً مررا نً مىن تصارىا،  تصربنى ة  تصصىبش ▪
 ىن تصبتق  تصحق  ل.

تص رىاذج تصخ ىال  ب لًا من عهسع صر  يع ن ا،ق ى   تىر اد تصراا  من  أظ تص شتما  تقي ،م ي  ن  ث تص الأ ▪
 تصرفهاة صسر  ، تص الأ. 

  إصع  تص الأ   ظاي،ص  ت رارل  تصفاي تص  بتك تصف ا، ،    ا ا أ اعفه ا   تصث اال عربتاق م   تص الأ   ظاي، ▪
 تصساصعىن  تص  بتك تصف ا، ،   نلمن عساي   تصرسر  تك تصرل  عب ل إصع  أظ تصراا  من  كثاا، ىاص ، ير  بظ 

  ل تلاورراى   ص بتق ت  إدشتكت كثا  ع عساي ص ر فاز ت كثاأظ    أي  تصراا  ة   م خف ل   منأكثا   ذصت  تصبتقسل
 . ى( 1430 تص اي     تصبتق " صلوت تصرسا م، تصصبشة م  مرفق    اك 

عج مى    ىاال يهىرل ف د تاى  تصجرلىبش  يحامىلا تىل    باصراصل ااصىنظ تص او   من أو  تصبئبل إصع ع   ا أ
تصرخر فىىى،  ع بىىى  ى ىىىع تصر ىىىرج تصرسىىىا ي " قىىى  ىىىىالف تصىىى سض تصىىى  تا  تصاىىىات، ، ى ىىىع أ لىىىا مجربىىىى، مىىىن تصظىىىا ف

تصرح لاى،  اص هىىاظ إصىع وا ىى  مجربىى، مىىن تصسبتمى  تص ت   ىى، تصرىىل عىل ا اىىل  فهىم  يجىى ش تصشىاشة إصىىع أظل تصحاصىى، 
 .تص فه ، ص سر    ل تصس صا ت رارل ال تص  تا  تصاات، ،

صالرىاص،  ق  يخر ف تصه بك تلاررلنكل من مهرل ت لآ ا  ذصت من ر س، صه س، أ اى  صوصت يج  ى   عبو ىم ت 
 : أظ مرع تصرفايق ب ن أ بت  تصرهرل   ن  يُرسام  مسلع ى ع  وت ت رالأ

 مهرل ت دت،ع ص ه س، اس ع تصحر ،   ا أظ عا  ى ع م ه  محا ص، عثب ت ىادتعم تصاات، ،. ▪
مهىىىرل ت مروبىىىوب ص هىىى س،  تشىىىراى تصهىىى س،  ت صىىىاف ى لىىىا(  ى ىىىع تصحر ىىى،   ىىىا أظ عحىىىا ل ترىىىرسادعم مىىىاة  ▪

 أ اى.
.. أي أظ ترىرلنكم ص هى س، ى ىع أرىالأ تصحاوى، تصر حى،  صى   تصالغ ى،  .زف عراما ىن تصه س،مهرل ت ىا ▪

    ا ااظ تصحر ، يركن أظ عرجا   مث   للاء تران ، أ صع.
صىىىىوصت يجىىىى  ى ىىىىع شوىىىى  تصىىىىىنظ أظ مرسىىىىاف ى ىىىىع  صىىىىا،ص تصرهىىىىرل   ن تصىىىىولمن رىىىىبف عبوىىىىم إصىىىى لع تصارىىىىاص،  

 ي  تصج اتال  تصهن  تصحاص، تلاورراع ،  تصج  .تصىن  ،  من ن ث تصسادتك  تصربز 
 إذ يجىى  ى ىىع تصرخلاىىط ص حر ىى، أظ يخاطىى  تىى  مجربىىى،  ا رىى بب تصىىوي مر ارىىى  مسلىىع  مىى  اىىىا الع تصح اع ىى،"

 : لم  .  ى  م  و  ما(2007 بشتص من     شل   
  :المستهدف )المستهلك( الجمهور في دراستها الواجب الأمور :أولا

 لبش  يرع نصاه من  نل تصنصا، اك تصارر ،  تصصحة ،. ى د أااتد تصجر ▪
  ه ،  ورلبش تصه س،( إصع ى د تصهكاظ تص اط  ن ال تصر اطق تصرخر ف،.  ▪
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 تصىىى من  تص هىىى ،   : أ رلىىىا :ع هىى ع تصجرلىىىبش ائىىىاك  ا ىىىا ص صىىىف اك تصسامىىى، تصرىىىل عجرىى  بىىى ن أاىىىاتد تصرجررىىى  ▪
 .(تصرس  عتصسادتك  ائاك تص     دشو، تصث اا،  

 تص ه ، تص ادشة ى ع شاتء ص ه س،. ▪
 ىادتك تصجرلبش تصاات، ،  ت ياق تصرف  ، ص رهبيق  تصرراوا تصرل مرسام بظ مسلا(. ▪
 . (2007 بشتص من     شل    دشتر، أ بت  تصرهرل   ن تصر ارب ن ص ه س، ▪
  :من ناحية الدوافع الشرائية لدى المستهلك :ثانيا

 مىىاب تعجىاه مسى ن    بن ت نارىى    تصراىاىا تصرىل عبصى  ص يىم شىىسبش مسى ن  حىيرر ىت تص هىاظ ب ت  ىم مجربىى، مى 
يهرع  اصى تا   تصىوي م اسىم إصىع تصرصىاف  لااي ى،  شىك  مسى ن  اس ىع تصرخلاىط ص حر ى، تصىن  ى، أظ يهىر    ىوت 

 تا   تصرااىا تصاسبش  را يخ ق تصحر ، تصىن  ،  يسبد ى  لا  اص ف   تصفا، ة  ترا  يج  دشتر،  وه تص     تص تا  أ
 ت نارى   مىىن توىى  مسااىى، ت ة ى، ترىىر نصلا  ا  رىىا تىىاظ تصى تا  تصاىىات،ل أقىىبى ترىىرلاا  تصرس ىن عحايىىت أكثىىا مىىن 
شىىسبش اىىل  فىى  تصرهىىرل ت  بلىىوت مبوىى  د تاىى  شىىات، ، صىى ى تصرهىىرل ت  ى رىىا أظل تصىى  تا  تصاىىات، ، عىىاع ط  اصراىىاىا 

 : م ل تص ها  ، تصرخر ف،   يركن أظ  بو  ا ال ما
إذ يجىى  أظ يلارىىئن تصراىىراي ص هىى س، ى ىىع أرىىالأ أ لىىا رىىل ، تلارىىرسرال آم ىى،  ص هىىت  لاىىاة  :تلاطرئ ىىاظ ▪

 ص   صلا أي آ ىاش وا ب ى، ى ىع ئىحرم   ع جىأ  سىض تصاىاتاك إصىع مى   مىراظ  كفاصى،  سىض م رجاعلىا 
 صفراة من تص من عرات ح من     شلبش إصع     ر بتك... 

تا  يخاطى  مىن    :تصجرال ▪ نصىم تص هىاء اىل تص اصى   الىن ت كثىا ت ررامىا  اصهى   تصرىل عسرى  ى ىع  وت تصى ل
 .ع  يع تصح بل صرااك  تصر  ق  اصسرا

شسبش مرأئ  ص ى تص هاظ  اح  ع     تصراا  ا  تص جىبق غايى ي صى ى تص ىلالأ ىربمىا  رىبتء   ب   :تصر      ▪
 تصه اشتك  م ازل  قصبش...( تصر     ال تص  الأ  تصح مث  تقر اء ت ش اء تصثر  ،  ذ    مجب اتك  

  وت تصاسبش ص ى تص لالأ م اسلع إصع ما شة تعخاذ تنر اطاك مس  ، م  تصحايق  تصهاق،.  :تصخبف ▪
دتا  يسر  ى ع ع اي  ذ ي و   من تصج   تلآ ا مث  ب   تصح ل  تصسلاىبش  ب   :ى ن  تصج   تلآ ا ▪

 تصىنظ ىن تصر ر  اك  ت ماكن تصه ان ،.   تصرجب اتك أ
صىىوت  ير ىى  تص ىىالأ ىربمىىا إصىىع عح  ىىق  سىىض تصرخةىى ض اىىل أرىىساش تصر رجىىاك تصرسا مىى، :بااة  تلاد ىىاشتصىى ▪

عجىى   سىىض تصرجىىاش يهىىر    ىىوت تصىى تا  مىىن  ىىنل إىن ىىم ىىىن  سىىض تصسىىا ي مثىى  شىىاتء رىى سر ن  هىىسا 
 بث إشاى، مفاد ا أظ تصه س، ر اعف   ر لا.   تن ة أ

ت ملىاك ىربمىا مىن  ىنل نىبلع  طفىاصلع الىع مرر ىبظ شىاتء شسبش مربصى  ى ى  تلآ ىاء     ب    :ن  تصسا، ، ▪
 ور   من من    أصساب  نرع أد تك م شر ، عارع تص هر،  تصها ش ى ع شفا لع. بك  ما  

  وت شسبش يكبظ ى   ت غ  اء  اقر اء تصه   تصثر  ، من ر اشتك  من    تكههبشتك. :تصر ا ل  تصرفا ا ▪
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من  نل تصرات   ى ع تنى      ، ترر نل مث   وه تص  تا  تصاات، ، صرا يج تصه   أيج  ى ع م فو تصحر ، تصىن 
تص ات،ىى  تصرىىل عخاطىىى  تنىى  تصحىىىبتلأ  اىىك  م اشىىىا   مسااىى، ت ة ىى، إ ىىىاشة تصجرلىىبش لابىىى  مىىن عح مىىى  ماه ىى، ناوىىى، 

 .(2007 بشتص من     شل    تصرهرل ت ص ه س،  تصسر  ى ع إش ا   وه تصحاو،  اصاك  تصر ار  
 : المنظور الاتصالي للإعلان .10

"مىىاذت   بأيىى، ق ىىاة   صرىىن   مىىن توىى  عح  ىىق أي عىىأ  ا؟.. بلىىوه تصصىى  ، تصرىىل ن  ىىت تصاىىلاة  قىى ق لاز يىى  إطىىاش  
ص هبرىى بصبو ، تصبا ة ىى، صبرىىا،  تصىىىنق   تصرىىل تا ىىت نرىىع ذصىىت تصبقىىت محصىىبشة اىىل دشترىىاك ى ر ىى،  مفاه ر ىىا
لاك  حث ى،  أىلاىىت ئىى  ، لاز يى   ىىوه ى ىىع تصرىبتصل داسىىا صرح  ىى  (  ى ىى     لىا إصىىع مجىىاMonographsمى  ،  

تص ىى ط  تصربو ىىم   صرح  ىى  تصر ىىربظ  صرح  ىى   رىىا،  تلاعصىىال تصجرىىا  اي   صرح  ىى  تصجرلىىبش   أي ىىا صرح  ىىى  
(  تصرح  ى  ت  ىا AmpactAnalysعح  ى  تصرىأ  ا    :تصرأ  ا   ال تصرراشر،  بىاز  ىوت تصبا ىامج   لارىاظ مر  عىاظ

( تصىىىوي ز د تص ىىىانث ن  س ائىىىا صربو ىىىم م ىىىاشبرلع ConteneAnalysعح  ىىى  تصر ىىىربظ   ب ط  ىىىم   ىىىبة   ىىىتصرىىىاع
  ىى ف  ىىوه تصر   ىى، اىىل تص حىىث عح  ىىق  ئىىف مبمىىبىل م ىىرظع  ترىىل ص ر ىىىربظ تصظىىىا ا صنعصىىال" ص جرلىىبش 
تصىىىىنق تسر  ىىى،    رىىى كبظ لاز يىىى  بىىىوصت أ ل مىىىن  مىىى   ىىىوه تصر   ىىى، تصر لج ىىى، ص شترىىى، أ سىىىاد (2003 شتشما ىىى   

تعصىىاص ،  اىىك  عفصىى  ل  مسرىىق   طانلىىا بىى ن مىى ي تصرلررىى ن مىىن مرخصصىى ن   ىنم ىى ن  أشبىىاب شألأ مىىال.. 
ص رسااى،  تصهى بك   غ ا ع "إ م تلا رراق تصوي أىلاع أ اش صبرا،  تصىىنق ى ىع تصرهىر ب  ن  ى ىع تصرلاىبش تصرهىررا

( تصومن تا بت ملرر ن Sponserن  تص فنء تصاىاة  تص ام  ن  تصربتقف  تصسبتطف  تلآشتء  ت اسال ببترلا، تصساتب 
تص اىىاط تصىى ىا،ل تصسهىىكاي اىىل    حهىىاب اساص ىى، تصحرىىنك تصىنم ىى، تصحكبم ىى،  تصحرىىنك تصىنم ىى، تصراىىرات، أ

.  باصرىىىاصل يرك  ىىىا تص ىىىبل أظ تصس ر ىىى، تلاعصىىىاص ، عح ىىىق ترىىىا مىىىاى لاز يىىى   " ىىىنث (2003 شتشما ىىى    زمىىىن تصحىىىاب"
 : ف ش، ه ، ال تصرجرر  اا،
 أقهاملا.  ماتق ، تصب ئ،  ع  يع إ وتشتك نبل تصرخاطا  تصرل م تك تصبش ك، ى ع  ظاق ق ع تصجراىاك أ ▪
 شبط أقهاق تصرجرر   اق مرلا  اك تصب ئ،  ▪
 .(2003 شتشما     تص    تصث اال"      تصراتث تلاورراىل من و   إصع أ ا أ ▪

شىت يهىرخ ق تى  تصبرىا،  تصررانى، ماديىا  ع   ىا  ور ،  اا،فم تلاعصىاص ،  لا  من ذصت  ج  أظ تصىنق  من  نل
 ا  ا   ذصت  و  تصه لااة  تصغاتق   صوصت اإ م مرحرع ى ع تصىنق ى تصر ف ي م م  اصخصب  ى  مى  ور ى، مىن 

صر ف يىب ل تصسا ي ذتك تصلاا   تصف ل  تصف اي عحت ط   تصراا    و  زيادة نجع تصراا  ة   يظلىا تصىىنظ ت
  تصشلاش( ت لا  ىاي ع ف يب ل صم  صا،صم  أ ساده  م  تعم   مباشتك تررخ تمم  عفس  م. 

"إمىىىا أظ ع ىىىبظ ق ىىىبتك  : يرك  ىىىا  اىىىق تصرسلا ىىىاك تصبتقي ىىى، عصىىى  ف تص  ىىىبتك تصررخصصىىى، اىىىل ئىىى ف ن ش، هىىى  ن 
 تبىىىاته ع   ماىىىرات،"ق ىىىبتك عهىىىرل ف ورلىىىبشت محىىى دت عجرسىىىم ش ت ىىىط   مرخصصىىى، اىىىل تصر ىىىربظ تصىىىوي ع  مىىىم  أ

   ىىىوه تص  ىىىبتك  تصررخصصىىى،( أئىىى حت أكثىىىا تنرات  ىىى،  ترىىىر لااب ،  صبئىىىا اىىىل اىىى  علاىىىبش مفىىىاه ع (2001
   ظاياك تلاعصال  ى ع تص ف  من ول،  علابش ع  بصبو اك تلاعصال تصر   ، ىبا تصف اء من ول،  ا  ،. 
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صاص ، تصىن  ،  ذصت  اىر اش  ا ف، تصرس ىن أرالأ  جاح تصسر  ، تلاع ب"إظل إن تث ت  ا نه  ربتربظ ببل   
شىىفبيا   ير ىىبظ  رىىبذج   تصىى ص تراب ىىا أ   ىىل مىىاب مبىىى  بىى ن تصىىوي يهىىرل ت  تصىىوي م ىىرج ىىىن طايىىق تصصىىبشة أ

 : تلاعصال ال تصرجال تصىن ل من  ره، ى ائا ش، ه ،  ل
صرس ىىىن تصىىىوي مل كىىى  مصىىى ش تصارىىىاص، تصرلا ىىىبب    لىىىا إصىىىع تصرارىىى  إص ىىىم  يسبىىىا ى ىىىم  ارىىىع ت ب ىىى :تصرارىىى  ▪

 ت ا اش  تصرس بماك تصرل ماي  أظ مبئ لا إصع تصرهر ب   يحا ل تصرأ  ا   م من  نل تصاراص،.
إظ تصاراص، تصرار ، من تصرص ش ىاصل تصث ، م ي  مىن اساص رلىا  مىن قاب  رلىا  :تصاراص،  مص تق ، تصرص ش( ▪

صايامى  ن صلإشىلاش اىل رى سرلا ا ى  عهىرخ ق ال تصق ا  ااصس م  من تصاىاتاك عهىرخ ق ماىا  ا تصف ىا  ن  ت
تصل ئىىىاك تصحكبم ىىى،  سىىىض تصاخصىىىى اك تصرامبقىىى،  تصرحبببىىى، مىىىن طىىىىاف تصاىىى اب صرىىىبى رلع مىىى   سىىىىض 
ت ماتي تلاورراع ،  ذصت صرا مرررسبظ  م من   ، ص ى تصجرا  ا تصرخر ف،    اك ىبتم  تث اة عل ا اىل 

مىاع ط  ب ش تصرس بماك  توصت ىام  تلاررحهاظ   ىتصخباة    ، تصرار  إص م  رص  :ئ ق تصرص ش أ رلا
  ر ى واذب ، تصرص ش ص رار  إص م.

 تصرىىل عررثىى  اىىل تصبرىىا،   تص  ىىبتك تصرهىىرخ م، ص بئىىبل إصىىع تصجرىىا  ا  :تصبرىى  ، تصىن  ىى،   ىىأي  رىى  ،( ▪
  :تصرار  إص لع  تصرأ  ا ا لع    اك  بىاظ من  را،  تلاعصال   را

  ل تصرل عل ف إصع تلاعصال تصر اشىا  اصجرىا  ا تصرهىرل ا، ىىن طايىق  :تصىن لتصبرا،  تصاخص ، صنعصال 
ترىرسرال تص  ىىبتك تلاورراع ىى، تا ئى قاء  أاىىاتد ت رىىاة  زمىنء تصسرىى  تصىىومن قى  يراشرىىبظ  فىىبذت ى ىع تصفىىاد    ىىوه 

اىىىل ع  ىىىا  تلاعصىىىالاك تصاخصىىى ، يسربا ىىىا تص ث ىىىا مىىىن تص ىىىانث ن أكثىىىا اساص ىىى، مىىىن تلاعصىىىالاك غ ىىىا تصاخصىىى ،
 تلاررجا اك  تصه بك ص ى ت ااتد.

  ىىىل ع ىىىت تصبرىىىا،  تصرىىىل لا ع ىىىرن تعصىىىالا شخصىىى ا بىىى ن تصرارىىى   تصرهىىىر ب   عاىىىر   :تصبرىىىا،  غ ىىىا تصاخصىىى ،
 رىا،   ترىىس، تص لاىىاق  تصرىىل عصىى  إصىىع أىىى تد تب ىىاة مىىن تصراىىا  من م لىىا  تصجات،ىى   تصرجىىنك  تصاتدمىىب  تصر ف يىىبظ  

 .خ.. تص.تصرساشي  تصه  را
  ىىع ائىىاك تصرهىىرل   ن تصرخر فىى، تصرىىل عبوىىم إصىى لع تصارىىا،  تصشىىلاشي، صق ىىاىلع  :تصرارىى  إصىى لع  صرىىن ؟( ▪

تصىاأي تصسىاق  أكر ىم  ى ى    ورلىبش مسى ن أ   تصرأ  ا ى  لع   ق  يكبظ تصرار  إص م مجربى، من ت ااتد أ
س ىىىق بلىىىا  ى ىىىع أىاتاىىىم  ع اص ىىى ه دشترىىى، تصرارىىى  إص ىىىم لابىىى  مىىىن تلا ررىىىاق  خصا،صىىىم تص يربغات  ىىى،  مىىىا مر

 مر  تعم تصث ا  ،   توت تلا رراق  اصخصا،ص تصجراع ، تاصلا  اك تلاورراع ،  تصرهربى تصس رل  تصث اااك 
ت راي،  تصسادتك تلاررلنك ،  تصق ع تلاورراع ،   نرع تلا رراق نه  محر  نه ن رر ا  اصخصىب  

 .(1973 رر ا   غبب،  ت  ا تصراغبب"تص فه ،  ذصت قص  عح  ق  ب  تلاررجا ، تصرا 
 تصىىىىنظ تسر  ىىى، تعصىىىال بىىى ن تصجرىىىا  ا   اىىىم صق ىىىا  تصرهىىىرل   ن  اصهىىى    :تصلىىى ف م ىىىم   ىىىأي عىىىأ  ا؟( ▪

 تصخ ماك تصرالا صلا   اىر اش أظ ىر  ، تصق ا  أ صع تصراتن  لارىرجا ، تصى ىبى تصىن  ى،    ظل اساص ى، 
تصخ مىىى،   رهىىىرل   ن  اىىىل تعجا ىىىاعلع تصربتزيىىى، صرىىىا يج تصهىىى س، أتصىىىىنظ ع ىىىبظ اىىىل تصرىىىأ  ا اىىىل رىىى بك تص

 . (2000 ئحن   تصرأ  ا  ع تصق ا  بتصرالا صلا  ظ تصىنظ أ ل ما مل ف إص م  
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  تق  تصحال  فها تصظا اة تلاعصاص ، ى ع أرالأ تصرفاى   باصراصل ااصرفاى  ، تصام ي، عباا مادة ى ر ، ذتك طىا   
 ا ص ا اا اة تصىنظ.كن ل يرك لا أظ عفه

  :أظل أ ع تاراتماك تصرفاى  ،  ل  يركن أظ   بل :التفاعلية الرمزية :أولا
 غ ا تص فظ ،.  تصركربب،       تصارا،  تصافبي،   تلاعصال ب ن تص الأ   أدتة أرار ، ص رفا ع 

 ىع  وىبد  ىوه تصاخصى ، تصام ي،  ل "شلء ما يح  مكاظ شلء آ ا"  ابوبد تصررا   مىثن  اىل مكىاظ مىا مى ل ى
تصف اة م  أ م غ ا مبوبد  ن ىث مىرع تصرفاىى  تلاوررىاىل تصامى ي ببترىلا،  ا فرى ن  رىا  ا فى، تلاعصىال بى ن    أ

  ا ف، تصرااشت، تصرل عرع ىن طايق تلاعصال.  تص الأ  
مىن قبى   يكىبظ ص ى  شمى  مس ىع يحى د   مس ىبي    تصام  ع اشة ىن إشاشة مر  ة ص  لاص، ى ىع مبمى  مسى ن مىادي أ

ارسىا ل  عهىاى ه ى ىع تصرفاىى  مى   ق ى، أاىاتد تصرجررى    يا ا إصع  ا ف، تورراع ، عا   ناو، تصفىاد    تصرجرر    
 ل   عبم  ىر  ، عفاى لع    تصامبز ما  ل إلا  را،ج تورراع ، مخ بق، من تصرجرر  صرح م  أ راط ر بك أااتده  

 مكره ،.
ب  أااتد تصرجرر  عسر  ى ع عرا  لع ال  رىط رى بتل مسى ن يهىرخ مب لا تصامبز عر رن مسا ل مرفق ى  لا من ق

 . (1992ت ا ظ     الرل  ى  ما ماي  ظ تصرسب ا ىن م ام  لا
 ص ى  اسى   هى م تص ظىاي تصىوي  ص  رج ص ا مىن  ىنل تصرصىبشتك تصهىا  ،  رلاىاظ مىن تصفسى  تصرلقىت  تصفسى  تصرى من 

 حت تصج   تصثا ل   راح صم  ظاي، تصفس  صراك  ا با  ص   ت ر اش عباياتعم.يفهاه اا  ل   راح صم  ظاي، تصح  ، ع
يسىبد تصس صىا ت  ل اىل تص ظىاق تصرفىاه رل صحاتى،  حىبث  :لةة )هارولةد لايوية ( نظرية الحقنةة تحةت الجلةد :ثانيا

( تصرس ىىبظ lasswell 1902/1978  نىى ن ئىى ش ترىىاب  ىىاش د لاز يىى   1928تلاعصىىال تصجرىىا  اي إصىىع ىىىاق 
 ب"ع   ، تص ىاي، ال تصحاب تصساصر ، ت  صع"... راد تلاىر اد أظ  را،  تصىنق عسر  مث  تصح  ، عحت تصج      ى

تصرسب ىىا تصىىوي ئىىاغم لاز يىى   فهىىم ص حىى د ببمىىبح تصرىىأ  ا تصر اشىىا  غ ىىا تصرخر ىىف صبرىىا،  تصىىىنق ى ىىع ت اىىاتد 
 ي، م هجر، م  تص ظايىاك تص فهى ، تصرىل تا ىت م ببصى، تصرروششين  تصر فص  ن إصع ذشتك( تا ت  وه تصفام ، تصرات

( ىىىىىن تصجرىىىىا  ا   تصهىىىى بت ، تصرىىىىل دشىىىى لا وىىىىبظ ب  تطهىىىىبظ le bonاىىىىل ذصىىىىت تصبقىىىىت  رىىىى كبصبو ا صىىىىببن  
 jhon.B.watson تىىوصت  ظايىىاك ىىىاصع تصىى ف  تصا رىىل ي.  ىىاا بظ   1914( ىىىاق Ivan P.pavlov نىىبل )

(  شت،  ى ع تصى ف  تلاوررىاىل  تصىوي McDougellايلاا ل  ص اق ماك  غال   تص شتراك تصرل قاق بلا تصب   تلاشراتط
تدىع أظ د تا   غات،  ب ت، ، مس  ،  ل ا ط تصرىل عهىرلا   أظ عفهىا أاسىال تص ا، ىاك تص اىاي،  تصح بت ىاك تص اىاي، 

 . (2003ا     شتشم  تصح بت اك  طبشك  وه تصر اشباك تصرخر ف، م ا ج عجايب ، مهربناة من تصس بق تصلاب ي ،
ال تصرج ى  ت  ل مىن ترىاب ا بىا تلاقرصىاد  تصرجررى ..  تصىولي أرىلع مى   :الفع  الاجتماعي )لماكس فيبر(  :ثالثا

آ اين ال عاوررم  عحاياه.. يكاد يحبي مسظع تصرصبشتك  ت ا اش تصف باي، نبل ى ع تلاوررا   ق ىاياه   ائى، 
و ، ت رار ، تصرل ىى ك أد تك ا بىا تصرح    ى، ص رجررى   أ هىاقم ال و ،م ت  ل تصولي نبى تصرفلبماك تصهبر بصب 

 أاساصىىم تلاورراع ىى، اىىل  ىىوت تصسرىى   يسىىاف ى ىىع تلاوررىىا  ببئىىفم ى رىىا يكىىالأ ولىىبده إصىىع الىىع عفهىى اي ص فسىى  
تلاورراىل...  أر ا م  مصان اعم   يساف تصفس  ببئفم  راوا ص رس ع تصوتعل تصوي يخ سم ت اىاتد ى ىع رى بتلع  
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تام ىىا مبتشبىىا   يسىى  تصفسىى  تلاوررىىاىل  اص ىى ش تصىىولي ي ىى    ىىم تصفاىىى  رىى بك   تء تىىاظ  ىىوت تصرس ىىع  تمىىحا أرىىب 
إصع أظل ا با أىلاع صرفلبق تصفسى  تلاوررىاىل  تلآ اين ال نه ا م عبولا  عصااا   عج ش تصشاشة ال  وت تصص د 

مىن  ولى،  ظىاه  ا ى  مىر م تااى، أ ىبت  مس ع  ترسا ت  تصهس، ببئفم تصربمب  ت رارىل ص  حىث تصهبرى بصبول 
   باصرىىاصل ااصهىى بك تص ىىاوع ىىىن تصرفاىىى  مىى  تصرىىادة (1998 تص ارىىط   تصهىى بك مىىادتق تصفاىىى  يخ ىى  ى  لىىا تصرس ىىع

 تصىن  ، يفها  يفلع ى ع أرالأ أ م اس  تورراىل  اق تص ظاي، تصف باي،. 
 

  :خاتةمةة
 ت تص ظاة تصرل عة ض  ىالاىراتف  اص ى شة تصرامى، ص ر ف يىبظ تبرى  ، صس  أ ع ما يركن تررخنئم من  وت تص حث ع 

مىرن شى ك،  رىا،  أكثىا ت راىاش  عس  ى ت  تصرىل ط سىت وى  مىا ع ا صىم تصُ رىاب  تص ىانثبظ   إىنق غاي، اىل ت  ر ى،
  مىىىن عخصصىىىاك مخر فىىى،  بىىىن شىىىت إظ تص ىىىبة تصرأ  ايىىى، صبرىىى  ، تصر ف يىىىبظ ع ىىىاد ع ىىىبظ شىىى م ملا  ىىى،  ىىىاص ظا صجر ىىى،

تصخصا،ص تصرل عر    وه تصبر  ، تلاعصاص ، إماا، إصع ور ، تصخصا،ص تصرل عر ى  تصجرلىبش مىن ولى، أ ىاى  
إ لىىىا ىنقىىى، عفاى  ىىى، عرهىىىع  اصررىىىا ل إصىىىع دشوىىى، تصىىىو باظ   رس ىىىع ذ بىىىاظ تصجرلىىىبش  ت صىىىلاشه مىىىرن تصر ظبمىىى، 

ذتعم تصوي يلا   تصىنظ تصر ف يىب ل  بتصىنم ،  اك  مبتاق تصرخ ما واتء ىر  اك ن ن مربتئ ،   وت تصرأ  ا  
عح م ت ب شواك تصرأ  ا ذتعلا  ى ع أئ اف مر ام ، من تصجرلبش تب م ت كثا ىام،  شس، تصىن اك تصرخر ف،  

مىىادة  ترىىا أ ىىم مرلاىىبش برلاىىبش تصحاوىى،      ىىبه اىىل  ىىوت تصر ىىاق  ىىأظ تصىىىنظ آ ىىو اىىل تصرلاىىبش برلاىىبش تصىىىنق ع ا ىى، 
 ا ات  مادة. تص ااي، تلاررلنك ،
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