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-دراسة تحليلية -واقع الصحافة الورقية في ضوء رهانات الإعلام الجديد  

The reality of paper journalism in the light of the new media bets 

- Analytical study- 

 2 أ/خيرة بلعالية، 1 * د/خيرة محمدي
      khairamd39@gmail.com ،(الجزائر)، المدية-جامعة يحي فارس1

 belaliaalgeria@gmail.com(، الجزائر، )جامعة مستغانم2

  22/12/2221تاريخ النشر:                 20/20/2221تاريخ قبول النشر:      22/20/2221تاريخ الإستلام: 

 :  ملخص
تبحث الدراسة في واقع التحولات التي تشهدها الصحافة الورقية ورهانات بقائها في ظل تحديات الإعلام    

الجديد،  من خلال الوقوف على تحديد البناء المفاهيمي لمصططططططططططالد الإعلام الجديد والمفاهيب المإتباة ب ،    
والصطططحافة  لكترونية ومواقع التشطططبيلا الاجتماعيجانب توصطططيل الوسطططائد الجديدم والمتمالة في المدونات الإ

الإلكترونية والتي كان لها علاقة بالممارسطططططططططططططة الإعلاميةلا فقد يإ  الإعلام الجديد اموعة من الإ طططططططططططططكاليات 
المإتباة بمسطتقبل الصطحافة الورقية على اإار    طكالية مالممارسة الصحفية،م وخصائا ماىتول الصحفي،م 

صططططططحفيةم، و  ططططططكالية مالمقإوئيةم في وططططططوء تلل السططططططلون القإائي لل مهور،    جانب ومأخلاقيات المهنة ال
ظهور نمد جديد من الصطططططططططحافة وهي مصطططططططططحافة الهوامم باعتبارها  طططططططططكل جديد من أ طططططططططكال الف طططططططططاءات 

ئة الووططططع الاقتصططططافة للصططططحافة الورقية في وططططوء رهان البيتشطططط يا  الاتصططططالية الإقمية، ومن ناأية أخإل 
لجديدم لنصطططططل في الىخل    تشططططط يا مسطططططتقبل الصطططططحافة الورقية من خلال اموعة من القإاءات الإقمية ا

  لبعض الدراسات والبحوث الميدانيةلا
 لامواقع التشبيك الاجتماعي؛  الصحافة الورقية؛  الإعلام الجديدكلمات مفتاحية: ال

Abstract:  
The study examines the reality of the transformations witnessed by the paper press in the 

Arab region and the stakes of its survival in the light of the challenges of the new media by 

identifying the conceptual structure of the new media term and its associated concepts, as well as 

characterizing the new media represented in blogs, social networking sites, Have to do with media 

practice. The new media has posed a number of problems related to the future of paper journalism, 

such as the problem of "journalistic practice", the characteristics of "journalistic content", 
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"journalistic ethics" and the problem of "readability" in the light of changing public reading 

behavior. The study also examined the economic situation of paper journalism in light of the new 

digital environment. 

Keywords: new media; paper journalism; social networking sites. 

__________________________________________ 

 محمدي خيرة * 

 مقدمة:  .1
 هدت البيئة الإعلامية والاتصالية في السنوات الىخلم بإوز عدف من الف اءات الإقمية الجديدم، أفإزتها 
التاورات الحاصلة في اال تكنولوجيا الاتصال والإعلام، وقد أفل ذللا    تزايد ملحوظ في أعداف 

كل مظهإا الذة أصبد  يش المست دمين لهذه الف اءات، التي  كلت ما يعإف اليوم  مبالإعلام الجديدم
يما التي كان لها تأثل على وسائل الإعلام التقليدية، لاسمن مظاهإ تحديات  التكنولوجيا الإقمية  جديدا 

الصحافة الورقية، وتشكل مواقع التشبيلا الاجتماعي، ومواقع بث تس يلات الفيديو، والمدونات الإلكترونية، 
الإعلام الجديد، أيث مكنت المست دمين من نشإ و تداول الم امين والصحافة الإلكترونية  أدل أ كال 

الإعلامية والتعليق عليها، الىمإ الذة أفل    ظهور مصحافة المواينم أو مالصحافة التشاركيةم أوم صحافة 
لظإوف ا الهوامم التي ينتج في االبية الىأيان محتواها مواينون هوام لا علاقة لهب بم ال الإعلام والصحافة، ففي

الاارئة والىأداث العالمية لا أظنا اعتماف الف ائيات والصحل العالمية على الم امين المنشورم في هذه 
 الف اءات الجديدم لتلايتها للأأداث اليوميةلا

ففي ظل هذه التاورات التي صاأبت الإعلام الجديد بأ كال  الم تلفة و مكانيات  الاتصالية والتقنية،         
بهذا المجال ياإأون عدم   كاليات من بينها مستقبل الصحافة الورقية في ووء  وناأاون والمهتمجعل الب

تحديات الإعلام الجديد لاسيما وأن هنان عدم فراسات أثبتت تإاجع نسبة التعإض للصحافة الورقية هذا ما 
 مون والح ب، ، والمجعل العديد من كبريات الصحل  العالمية تإاجع أساباتها لاسيما فيما يخا الشكل

و الىساليب لتتكيل مع ما  هده الف اء الاتصالي الجديد، فاستعانت بهذه التقنيات الحدياة  في كل مإاأل 
 العمل الصحفي والاتصالي، وبناءا على هذا الاإ  سنحاول الإجابة على الإ كالية الآتية:

 اقع الصحافة الورقية؟ماهي التحولات التي أحدثها الإعلام الجديد على و             
 سنحاول من خلال هذه الدراسة الإجابة على التساؤلات الآتية:أسئلة الدراسة: 
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 ماهي أهب التحولات التي أأدثها الإعلام الجديد على الممارسة الصحفية؟-1
   أة مدل يأثإ است دام تابيقات الإعلام الجديد على مقإوئية الصحافة الورقية خاصة في ظل تلل -2
 لسلون القإائي لجمهور الصحافة الورقية؟ا

 ماهي التللات التي أأدثها الإعلام الجديد على اىتول الإعلامي؟-3
 هل يمكن للإعلام الجديد أن يؤثإ على الناأية الاقتصافية للصحافة الورقية؟-4
 تسعى الدراسة   :  أهداف الدراسة:-
 يد على  واقع الصحافة الورقيةلاتش يا يبيعة التحولات التي فإوها الإعلام الجد-
 معإفة يبيعة العلاقة بين انتشار است دام منصات الإعلام الجديد و مستقبل الصحافة الورقيةلا -
 مدخل مفاهيمي للإعلام الجديد: .2

 :مفهوم الإعلام الجديد 2.2
الإعلام الجديد بأن : اندماج الكمبيوتإ و بكات  Hig-tech dictionaryعإف قاموس 

( مع هذا التعإيل  ذ يعإف  بأن : اموعة تكنولوجيات  lesterالكمبيوتإ والوسائد المتعدفم، ويتفق ليستر )
 الاتصال التي تولدت من التزاوج بين الكمبيوتإ والوسائل التقليدية للإعلام، الاباعة، التصويإ الفوتواإافي،

 الفيديولا والصوت و 
الإعلام الجديد عبر مدخلين: أ ار الىول    تابيقات الاتصال الإقمي وتابيقات  قاموس الكمبيوتروعإف 

النشإ الالكتروني على الىقإاص بأنواعها الم تلفة والتلفزيون الإقمي، و الىنترنت ويدل على استعمال 
 والىجهزم اىمولةلا الكمبيوتإات الش صية ف لا عن التابيقات اللاسلكية للاتصالات

ويعإف أي ا بأن : اموعة من الىساليب والىنشاة الإقمية الجديدم التي تمكننا من  نتاج اىتول الإعلامي    
ونشإه واستهلاك  بم تلل أ كال  من خلال الىجهزم الالكترونية المتصلة أو ال المتصلة بالىنترنت في عملية 

  (21، ص2122،مايلةالش )تفاعلية بين المإسل والمستقبللا
دم تعإيفا  جإائيا للإعلام الجديد: أنواع الإعلام الإقمي الذة يق كلية شريدان التكنولوجية"وووعت م      

في  كل رقمي وتفاعلي، ويجد أالتان تميزان الجديد من القديم أول الكيفية التي يتب بها بث مافم الإعلام 
الجديد والكيفية التي يتب بها عن يإيقها الوصول    خدمات ، فهو يعتمد على اندماج النا، الصوت، 



 

 
 

  

 
 

 

 

146 

 ورم، الفيديو ف لا عن است دام الكمبيوتإ كآلية رئيسية ل  في عملية الإنتاج والعإض، أما التفاعلية فهيالص
تمال الفارق الإئيس الذة يميزه وهي أهب سمات ، ونلاأظ أن هنان اتفاق  ب  تام بين التعإيفات التي ورفت 

الة اندماج التقليدية التي تم ض عنها أ لىن الإعلام الجديد نتج عن التزاوج بين الحاسوب ووسائل الإعلام
بين النا ، الصوت، الصورم وأن   علام استعمل الانترنت وسياا ناقلا ف لا عن أن   علام يمكن الىفإاف من 

، 2122، هتيمي)سائل الإعلام التقليدية المللقةلااستعمال  بلا  إوط أو قيد، على العكس من و 
 (56،52ص

 كن تقسيم الإعلام الجديد إلى مايلي:وبناءا على هذه التعريفات يم
( وتابيقاتها، وهو جديد كليا بصفات وميزات onlineالإعلام الجديد القائب على  بكة الىنترنت ) -2

ال مسبوقة، وتابيقات لا أصإ لها، فهو بالنسبة للإعلام، يمال المنظومة الإابعة ت اف للمنظومات الالاث، 
 والتلفزيونلاأة الصحافة، والإذاعة، 

الإعلام الجديد القائب على الىجهزم اىمولة، ومنها أجهزم الهاتل والمساعدات الإقمية الش صية والها،  -2
وتعد الىجهزم اىمولة منظومة خامسة في يور التشكل، وتهدف المؤسسات الإعلامية عن يإيق است دام 

 ها مع جمهورهالاالىجهزم اىمولة لتنويع مصافرها المالية وتعزيز علاقت
لية عنوع قائب على الوسائل التقليدية مال الإافيو والتلفزيون التي أويفت  ليها ميزات جديدم مال التفا -3

 21، ص2122، اسماعيل)والإقمية والاست ابة للالبلا
 أشكال الإعلام الجديد: 2.2

 للإعلام الجديد عدم أ كال نذكإ منها مايلي:
 .المدونات الإلكترونية:2.2

( هي صفحة على الىنترنت، تظهإ عليها تدوينات مؤرخة، ومإتبة تإتيبا زمنيا تصاعديا، blogsالبلواز )
تصاأبها آلية لىر فة المدخلات القديمة، ويكون لكل تدوينة عنوان فائب لا يتلل، مما يمكن القارئ من 

نية أفظ الىنترنت، مع  مكا الإجوع  ليها في وقت لاأق، وتمكن المدونات المست دم من نشإ ما يإيد على
ما ينشإ باإيقة منظمة، يمكن الإجوع  ليها كل هذا من خلال واجهة بسياة تكاف تماثل واجهات البريد 
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 الإلكتروني، كما تحتوة على نصوص، وصور، وروابد  لكترونية لإباها بالمواقع ذات العلاقةلا
 (62،،25، ص2122،الدليمي)

هو أول من صاغ هذا المصالد،  لا أنها لم  جون بارغر،، وكان 1119وظهإت المدونات في عام       
،  ذ بدأت خدمة الاست افة في السما  للمستفيدين 1111تنتشإ على  بكة الىنترنت،  لا بعد العام 

تصا بالتدوين، بإنااا مخبيرا لابس" بإنشاء المدونات الم تصة بهب بصورم سإيعة وسهلة، وذللا عندما يور م
 (1،، ص2122والساموك،  عبد الرزاق). متاأا اانا لمستعملي الىنترنتوجعل  

ويوصل البلواز بأنهب مؤرخو العصإ، الذين يوثقون أفق تفصيلات ، وهؤلاء عبارم عن  إائد من            
ونية ، مما يتيد لهب تس يل يومياتهب على مفكإات  لكتر بلوغزالإجال، والنساء الذين ا تركوا في خدمات 

لى  بكة الىنترنت، بالاإيقة التي يإاها كل واأد منهب، وباها بشكل مبا إ ولحظة بلحظة، ليتسنى للآخإين ع
 في العالم الإيلاع عليهالا  

كما وتعتبر المدونة من أهب مصافر الىخبار لدل كال من الماقفين، وقد بدا  هذا واوحا خلال أوار          
 هيكل مع قنام الجزيإم  الف ائية، من خلال ثنائ  على البلواز،محمد حسنين الكاتب الصحفي الكبل 

يوميا، قبل أن ياالع نشإات الىخبار في الصحل  بهية المصري"أيث أ ار    أن  ياالع بلواز م
 (252ص، 2122،الدليمي) والف ائياتلا

وفي ذات السياق يإل البعض أن المدونات بدأت تحدث أثإا في الحيام العامة للم تمعات على عدم        
أصعدم سواء سياسية، اجتماعية، ثقافية،  علامية وذللا من خلال نشإها لتقاريإ أول أخااء السياسيين، 

 فإن محإرة المدونات، إهب، ومن ثمومن جهة أخإل بسبب اختلاف الاإيقة التي يقوم بها المإاسلون بكتابة تقاري
أصبحوا مؤثإين على نحو متزايد لدرجة أن  يتب النظإ  ليهب الآن على أنهب جزء من وسائل الإعلام، وتجلى 
 .فورها خلال الاورات العإبية أين تم الإعتماف عليها في استقاء الىخبار من قبل الف ائيات والصحل العالمية

 .(26، ص2116)الوردي، 
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 اقع التواصل الاجتماعي: مو  2.2
عإفها  إيل فرويش اللبان بأنها: خدمات توجد على  بكة الويب تتيد للأفإاف بناء بيانات   صية عامة 
أو  ب  عامة خلال نظام محدف، ويمكنهب ووع قائمة لمن يإابون في مشاركتهب الاتصال ورؤية قوائمهب أي ا 

 الآخإون خلال النظاملاللذين يتصلون بهب وتللا القوائب التي يصنعها 
شئت بلإض جمع بأنها: مواقع ويب أن " التسويق السياحي"في كتاب  سعد البطوطيوعإفها الدكتور          

المست دمين والىصدقاء) العمل، الدراسة( ومشاركة الىنشاة والاهتمامات والبحث عن تكوين صداقات 
للمست دمين كمشاركة الملفات، واىافثة واهتمامات وأنشاة جديدم، كما تقدم اموعة من الخدمات 
  (32،،3، ص2122، هتيمي)الفورية، والبريد الإلكتروني، ومقايع الفيديو، والصور، والتدوينلا 

 وأشهر هذه المواقع:
وكان وقتها  ،يعد واأدا من أهب مواقع التواصل الاجتماعي والذة أيلق  مارن زوكإبإغ*موقع الفايسبوك: 

ومعناه مكتاب الوجوهم، كان  face book، وأعااه الاسب 2004يالب في جامعة هارفارف عام 
الا تران في  يقتصإ في البداية على جامعة هارفارف لكن الموقع أقق  عبية كبلم لدرجة أن  توسع بسإعة    

عندما تخلى  2002بر تحول جاء في عام بقية الجامعات والكليات ثم المدارس الاانوية، ثم الشإكاتلا لكن أك
الفايسبون عن وإورم امتلان الع و أسابا  لكترونيا صافرا عن المدرسة أو الشإكة مما ساعد على فتد أبواب  

كان   2009سنة ولدي  عنوان بإيد  لكتروني يعمل، وفي عام  13أمام أة مست دم على أن يزيد عمإه 
سنة وأكبر في بعض الىأيان، وذللا بعد ان مام الآباء  33ا معدل أعمار مست دمي الفايسبون تقإيب
 (،25، ص2125، السعدي) والىجداف    المإاهقين والالاب في الموقعلا

 موقع تويترtwitter : هو موقع اجتماعي يقدم خدمة تدوين مصلإ، يسمد للمست دمين بإرسال
أإف للإسالة الواأدم مبا إم عن يإيق  رسال رسالة  140عن أالتهب بحد أقصاه  tweetsتحدياات 

نصية قصلم أو بإامج اىافثة الفورية، أو التابيقات التي يقدمها الماورون مال الفايسبون، وتظهإ تللا 
ل لالتحدياات في صفحة المست دم ويمكن للأصدقاء قإاءتها مبا إم من صفحتهب الإئيسية، أو زيارم م

 المست دم الش صي وكذللا يمكن استقبال الإفوف والتحدياات عن يإيق البريد الإلكترونيلا
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  :هو أكبر موقع على  بكة الانترنت، يسمد للمست دمين بإفع ومشاهدم ومشاركة موقع اليوتيوب
  مقايع الفيديو بشكل ااني كمست دمين عافيينلا

كات التواصل الاجتماعي، مؤسس  مجيل وينإم، و هو أأد المواقع الم افة ومن  ب* موقع ليكندإن: 
، ويست دم أساسا لإقامة الشبكات المهنية، أيث يمكن للأ  اص ذوة 2002تأسس في فيسمبر 

الاهتمامات المشتركة والذين يعملون في  إكات مختلفة أن يلتقوا مع الهب من المت صصين  من أجل تبافل 
 (3، ص2122، الهلباوي) الخبراتلا

  الإنستغرام Instgram : في جوهإه اإف تابيق مست دم ، لمشاركة الصور التي يتب التقايها
بالىجهزم اىمولة ، ويست دم بشكل أساسي من قبل الشباب، فهو يعزز الاتصالات السإيعة عبر الصور 

فة والمؤسساتي، إ والتعليقات عليها أو تس يل الإع اب، وهو من المواقع التي اكتست  عبية على المستول الف
أينما توصل    تابيق يعمل على التقاط  2010والإنستلإام تابيق متا  لتبافل الصور، وكانت بدايت  عام 

، Golbeck ،2126) الصور و وافة فلتر رقمي  ليها و  رسالها عبر خدمات الشبكات الاجتماعيةلا
 (261 ص
  واتسابwhats app : ة من لسهولة التعامل مع هذه التقنيانتشإ است دام واتساب بين الشباب

خلال الهاتل اىمول، و مكانية تشكيل اموعات التواصل، وتحويل الإسائل النصية والصور، و مكانية 
 الحفظ، بل أصبحت الوسيلة الشعبية للتواصل الاجتماعي، والمؤثإ الفاعل على السلون الفإفة والجماعيلا

  (55 ص، 2126)الشاعر، 
 ( شبكة+ Google):  أيث سمحت2011تم  يلاقها في جوان ، Google  للأفإاف باست دام

، You Tubeو Gmail أة اسب أرافوه في  نشاء ملفات تعإيل على العديد من منت اتها، مال
ولكن عندما ا ترن الىفإاف في النظام الىساسي الجديد للشبكة الاجتماعية، يلُب منهب تقديم مأسمائهب 

، كان الىكاإ  Google، مع العلب أن محإن بحث +Google  صي في الشائعةم بعد  نشاء ملل
ويستمإ في بناء معإفت  من خلال مليار  1111است دامًا على مستول العالم يجمع المعلومات منذ عام 

 Berrin & Haney , 2013, pp. 20,19) عملية بحث كل يوملا
 .الصحيفة على شبكة الانترنت:2.،
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 نوع من الاتصال بين البشإ، يتب  عبر الف اء الإلكتروني مالىنترنتم، و بكاتالصحافة الإلكترونية هي 
المعلومات، والاتصالات الىخإل، تست دم في  فنون وآليات ومهارات العمل في الصحافة المابوعة، م افا 

تصال، ا  ليها مهارات وآليات تقنيات المعلومات، التي تناسب است دام الف اء الإلكتروني كوسيد ،أو وسيلة
بما في ذللا است دام النا، والصوت، والصورم،  والمستويات الم تلفة من التفاعل مع المتلقي، لاستقصاء 

  لالجماهل عبر الف اء الإلكترونيالىنباء الآنية وال الآنية،  ومعالجتها، وتحليلها، ونشإها على ا
  (61،، ص2122، الفيصل )

 ومن بين الخصائا التي تمتاز بها الصحافة الإلكترونية هنان:     
  :النص المتشعب( ن النا المتشعب أو النا الفائق HT ML)HPERTEXT 

TRANSPORT PRPTOCOL   للة بإاة، لإنشاء وثائق نصوص متراباة،  تحتوة على
، 2111)سليمان،  تحيل القارئ    مواويع أخإل، مشابهة أو    مواقع أخإل، LINKSروابد 

أيث ي ب عدفا لا يحصى من القاع النصية، بالعدف الممكن من الإوابد، وهذه القاع تسمى  (22ص
م، فالنا الفائق عبارم عن تفاعل وصلات، من العناصإ Links، والإوابد تسمى م Needsعقد

، وكل عقدم تحتوة على العديد من الإوابد، التي تإباها بللها من العقد، كما أنها النموذجية في موقع ما
تستايع الوصول عبر يإق مختلفة    عقد أخإل، عن يإيق الوصلات المتداخلة، بين الإوابد بم إف ال إب 

 (26، ص،212)لعقاب، على الفأرم أو كلمات من النالا 
  :التفاعلية 
كون الاست ابة اللحظية للمافم المقدمة من الصحفي الإلكتروني،  ويمكن أن تأخذ يستايع القإاء والمشار    

هذه الاست ابة عدم أ كال، مال البريد الإلكتروني للمحإر، ويمكن كذللا للصحفيين العاملين في المواقع 
يمكن للقإاء  االإلكترونية، أن يستفيدوا من المناقشات، التي تتيد للقإاء الاست ابة اللحظية لموووع ما، كم

 أن يصبحوا مشاركين، في خلق البيئة التحإيإية، أيث يساهمون في اقترا  ما يتب تلايت ، أو الموووعات التي
 (52، 56، ص2113، عبد الغني )يعالجها الكاتب في مقالات لا

يمكن للصحافة الجديدم أن تكون تفاعلية وبذللا يمكن للقإَّاء أن يتفاعلوا فيما بينهب، أو مع المإاسلين     
أو المصافر، لين إيوا في أوار، وبدلًا من أن يجلس القإَّاء ويكتفوا بالقإاءم أو المشاهدم، يمكنهب أن يشاركوا 
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حافي أن ترونية    الصحافيلا وبذللا قد يتا  للصفي س ال جماعي على الشبكة، وأن يإسلوا الإسائل الإلك
يكتسب  وافة قيمة على روايت  لل بر أو التحليللا و ذا ما أصل خاأ، فبالإمكان تصحيح  على الفورلا 
ويستايع المتحاورون أن يتبافلوا بعض النصوص أي اً، أو أن يشاهدوا الفيديو،  ذا وُجدلا ثم في  مكانهب أن 

ويحصلوا على معلومات أو نصوص أو تس يل أو فيديو،  (hot spot) «ةنقاة ساخن»ي لاوا على 
 (12، ص2116، اللبان) .يزيدهب معإفة بعناصإ الخبر

 . دور وسائل الإعلام الجديدة في تحول المتلقي إلى مرسل وبروز صحافة المواطن:  )الرهانات(،.5
 (User Generaled)ظهإت في السنوات الىخلم بعض الىفبيات التي تشل    هذه الظاهإم بعبارم 

content  أو اىتول الذة صنع  المستعملون، والذة يقابل اىتول الإعلامي الذة يصنع  الصحفيون
 إفةلافاىترفون الذين يشتللون في وسائل الإعلام التقليدية، وظهإ أي ا ما يسمى بالنشإ ال

لقد تشكل  ذن نمد جديد من أنواع الصحافة يالق علي  الكتاب تسميةم صحافة المواينم،           
 (261ـ، ص2122)بعزيز، ولذللا فقد جاء هذا النوع من الصحافة ليعمل على فمقإية وسائل الإعلاملا 

 الممارسة الصحفية في ضوء الإعلام الجديد: .،
 أصبد الإعلام الجديد ياإ  عدم   كاليات لها علاقة بالممارسة الصحفية من بينها مايلي:

 إشكالية تحرير المحتوى الصحفي: ،.2
 ن فخول المعلوماتية    اإف التحإيإ منذ بداية الامانينات قد أثإ كالا على صناعة الصحل وأساليب 

كتوبة سإيعة للمعلومات التي تعإض بواساة الصحافة المالكتابة الصحفية و مكانية الاستفافم من الاإق ال
اليوم لقإائها صحفا  لكترونية على  بكة الىنترنت وهو ما يشكل من الناأية التقنية تقدما لىن تقنيات 
الوسائد المتعدفم تمكن الصحفي من  رفاق الإسومات والصور والبيانات المكملة للنا، كما تمكن القارئ 

ال مميزم للصحيفة بف ل  مكان اختيار موووعات محدفم، وبها يمكن القارئ للوصول من الحصول على أ ك
   المعلومات لإتمام قإاءات  أو يستايع الاتصال بكاتب المقال ليالع  على رفوف فعل  وتعليقات  أو يتواصل 

 مع قارئ آخإ لتبافل الآراءلا
و   جانب هذه الصحل الإلكترونية يجد القارئ اليوم على الىنترنت أنظمة ذاتية لبث المعلومات         

والىخبار وفي أين أن الصحل الإلكترونية تحتب على القارئ أن يبحث عن الخبر أو المعلومة بآلية الإبحار 
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أافة الاتجاه تقليدين على نظام أ)بتقنية السحب( تعتمد هذه الىنظمة على اإار الصحافة والتلفزيون ال
وتسلسل هي تدفع في الواقع المعلومات    المتلقي )مبدأ الدفع( الذة ما علي   لا أن يتصل ليتلقى معلومات 

 (66، ص2122)الفيصل، آنية تبعا لوقوع الىأداث وتاورهالا 
 استخدام التكنولوجيا الرقمية  في طباعة الصحف: ،.2

م، كبر من الاباعة الحدياة على كل الىصعدم سواء من أيث الشكل، الجوفتعتبر الصحل المستفيد الى
أو كمية السحب اليومي، فيمكن مالا لل إيدم يبع كميات كبلم من النسخ أسب اأتياجاتها الخاصة أتى 

 نس ة في الساعةلا 000لا00تقل نسبة المإتجعات، فالماكينات الحدياة للاباعة تنتج بسإعة عالية تت اوز 
لىكاإ أهمية من ذللا هو أن أجهزم الحاسب الإلكتروني المست دمة للتحكب في عملية الاباعة وا  

بدون ألوا  ستسمد للمحإرين من  فخال أأدث وآخإ الىخبار، وذللا أثناء فوران المابعة، أيث لا يحتاج 
ل سيتب ب الىمإ    توقل وأدم الابع بالكامل لحين  نتاج مساد يباعي جديد كما كان يحدث سابقا،

 فخال الخبر الجديد آليا عبر  ا ة الحاسوب ولن يكلل أة جهد من العاملين، كما لا يقت ي التليل سول 
 لحظات بسياةلا

*بإامج ال بد الاباعي: عندما بدأت الصحل الىمإيكية في است دام الحاسب الآلي لإجإاء عملية  
ال بد الاباعي في أواخإ السبعينات، أمكن  جإاء هذه العملية في وقت يسل نسبيا،  ذ أصبد بإمكان 

ل سهولة، مما أفل كالحاسب الآلي تقديإ فرجة الزأزأة بدقة أكبر وسإعة أعلى، ثم وبد ووع اللوأة آليا ب
فقد، وهو انجاز كبل على المستول الاقتصافة، ومع تاور البرامج  3%   تخفيض نسبة نسخ الد ت    

أن تخفض نسبة نسخ  1102الخاصة بهذا العمل، أمكن ماابع صحيفة مأساهي  يب بونم اليابانية في عام 
 .(66، 65، ص2126، جورديخ) لا  1%الد ت    

 
 

 الجديد وإشكالية تغير السلوك القرائي: . الإعلام،.،
في مإكز المسافات اىدفم في  2001( عام (ulrika wissلقد أجإل أولإيكا ويس        

ناس استبيانا لمعإفة عافات قإاء الصحل الإلكترونية، فوجد أن لل في السويد" لوليا للتكنولوجيا" جامعة
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اأا في لكترونية، أيث تتب قإاءم الصحل الورقية صبعافات قإائية مختلفة للصحل الورقية والصحل الإ
المنزل، بينما تقإأ الصحل الإلكترونية أثناء النهار أو المساء في العمل أو المدرسة، كما أن أكاإ قإاءم للصحل 
ة الإلكترونية كانت تجإة في تتابع قصللا وهذا يشل    أن القإاء كانوا يستعإوون سإيعا الصحيفة الإلكتروني

 يأخذون نظإم قصلم على الصحيفة كلما تسنى لهب ذللالاو 
وأ ارت فراسة لمؤسسة نلسن الىمإيكية لىبحاث الىنترنت    أن االبية قإاء الصحل        

(  %1لا32الإلكترونية أكدوا أنهب يقإؤون الصحل الإلكترونية في الىنترنت كونها متوفإم فائما، وأ ارت )
فيما أ اروا    أن أهمية الابعات الإلكترونية تخدم القإاء كون أخبارها آنية، منهب    كونها مواقع اانية 

وتحدث بين مدم وأخإل في اليوم نفس  وتتابع تاورات الىخبار وقد تإفق القصا الإخبارية بصور تلفزيونية 
 (،26، 262، ص2122، الفيصل)عن مواقع الىنترنتلا 

 .الإعلام الجديد واقتصاديات الصحافة الورقية: ،.2
 ن استامارات الإعلان التي كانت  أدل الدعائب الىساسية للصحل المكتوبة قد تإاجعت لفائدم    

اىامل الورقية، وفي هذا السياق يؤكد مبإنار بولي م  أن جإيدم ملوفيلاروم الفإنسية تباع فيها الإعلانات 
لويب بأثمان أقل سبع مإات عما كانت علي  في اليومية الورقية، وهو ما يجعل الصحل الصللم على مواقع ا

الإلكترونية أو ال مانات الإقمية أكاإ منافسة في اال الإعلانات من الصحل الورقية، و  ن انخفاض 
ساس    لىالاستامارات الإعلانية في الصحل التقليدية واتجاهها نحو وسائل الإعلام الإلكترونية مإفه با

صعوف قول اقتصافية اأتكارية لا تإل في الإعلام الإقمي  لا اإف سلعة ومن منت ات أخإللا وفي سياق 
آخإ يعتبر الم تصون في اال الإعلان أن مواقع التواصل الاجتماعي قد تكون أأيانا عاملا محدفا لاختيار 

  هذه    نتائج الدور الإقابي الذة تقوم بوسيلة  علام فون أخإل من قبل الشإكات المعلنة وذللا استنافا 
المواقع لح ب المتابعين للوسيلة المعنية، وتقييماتهب لها، مما جعل بعض وسائل الإعلام تولي أهمية خاصة لمواقع 

 (22، 22، ص2125، المعز)تواصلها الاجتماعي بت صيا فإق للإ إاف عليها ومتابعتهالا 
 ضوء الإعلام الجديد:.أخلاقيات المهنة الصحفية في ،.6

 ن الت اوزات الىخلاقية في العمل الإعلامي ليست أدياة العهد، لكنها ازفافت في الفترم الخالم 
وتحديدا مع مالع القإن الواأد والعشإين، ثم مع اندلاع ثورات الإبيع العإبي ويإجع السبب    التللات التي 
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ناعة الإعلام التقنية والابتكارات التكنولوجية التي فخلت صيإأت على المشهد السياسي في العالم والتحديات 
 وجعلت من السهولة العبث بمحتول و كل الإسالة الإعلاميةلا

وتمالت هذه المظاهإ والت اوزات في الخإوج على المعايل المهنية وأفب الحوار، وتشوي  الحقائق،       
ويإل بعض العاملين في الإعلام ، (2،6، ص2122)ابراهيم، وتعمد خداع الجمهور، وبث الشائعات

الإلكتروني أن  لا يوجد اال لووع ميااق  إف يلتزمون ب ، ويإل القلة منهب أن الحل هو أن يكون هنان 
تكتلات تلتزم ببعض القواعد، وأن يكون هنان آليات عند المتلقي يستايع عن يإيقها التعامل مع الآراء 

  لاالمتعدفم ويت اهل منها ما يسيء  لي
 ن ما يال   كالية وإورم التوصل    ميااق  إف العاملين في الإعلام الإلكتروني هو عدف        

من المظاهإ التي يمكن أن نإصدها في الإعلام الإلكتروني ومنها الشلا في مصداقية و اهولية مصدر الىخبار 
ات العام لعام، والإساءم    الش صيوالتعليقات المنشورم بها، واست دام للة ال مهذبة لا تإاعي الذوق ا

 (،22، 222، ص2122، اللبان)بالسب والقذف من فون أسباب محدفملا 
تاب ك  وعلى هذا الىساس ناقشت الجمعيات والهيئات الصحفية والاتحافات الم تلفة )كإتحاف       

الىنترنت، والمدونين( ل إورم ووع ميااق  إف يحتوة على اموعة من القواعد الىخلاقية والآفاب الواجب 
اأترامها من يإف المدونين والمشتللين في الصحافة الإلكترونية بصفة عامةلا ويجدر الإ ارم    أن المواثيق 

ة وأن  من ية القوانين والتشإيعات الإفعية خاصالىخلاقية لممارسة الصحافة الإلكترونية لها أهمية تفوق أهم
الصعب ممارسة الإقابة على النا إين لم امين تابيقات الاتصال الجديدم، وبالتالي فإن التحفيز بمواثيق 
الىخلاقيات فينبلي أن يتب أاهب على التحلي بإو  المسؤولية والالتزام بالىعإاف والآفاب من الىمور الناجعة 

 ت اللاأخلاقية فينبلي أن يتب أاهب على التحلي بإو  المسؤولية والالتزام بالىعإاف والآفاب،لت نب الممارسا
وممارسة رقابة ذاتية على الم امين التي ينشإونها والتي من  أنها أن تحدث نتائج ال محموفم العواقب، كما 

 (261،251، ص2126، بعزيز)قد تسيء لاإف أو ثقافة أو اتمع معينلا 

  خاتمة:. 2
 بكات التواصل  ،الصحافة الإلكترونية، المدونات بما فيها ن لظهور الإعلام الجديد بتابيقات  الم تلفة 

التي مكنت المست دمين من  نتاج والتفاعل مع الم امين الإعلامية علاقة بتدهور المداخيل  الاجتماعي
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 صدارها  من الصحل العالمية التي أوقفتالق العديد  الاقتصافية للصحيفة الورقية الشيء الذة أفل   
ل من كما أفت منصات التواصل الاجتماعي    عزوف الكا،  الورقي واكتفت بنشإ النسخ الإلكترونية فقد

القإاء عن اقتناء أو ماالعة الصحل الورقية ونشوء جيل جديد لم يعد يتعامل مع الورق، وفي تللر أنماط 
عإفة، و يوع ثقافة الحصول المجاني على المعلومة، كل هذا أفل    التراجع الاهتمام والقإاءم لدل اتمع الم

م من الصحل لجأت اموعة كبل  فيما ،المتواصل لمبيعات الصحل الورقية وانخفاض عائداتها من الإعلانات
وهو   يها،يد عدف كبل من العاملين فذائعة الصيت    تقليا أرقام توزيعها و للاء آلاف الوظائل وتسإ 

رهانات اقتصافية و مهنية واأترافية، كما يإ  ذللا عدم أسئلة أول مستقبل الصحافة  يإ الىمإ الذة 
الورقية لا سيما ه إ نسبة كبلم من القإاء بسبب تلل سلوكهب القإائي وكذللا تإاجع مداخيل الإعلان 

انقإاض  اث  بأن هذا لا يعنيومإتجعات التوزيع، ولكن من جهة أخإل نإل من خلال بعض الدراسات والىبح
أو زوال الصحافة الورقية، فالوسائد الىكاإ أداثة لا تؤفة بال إورم    انقإاض الوسائل القديمة، فكما 
استااعت أن تستفيد الصحيفة  من  بكة  الىنترنت بإصدار نس ة  لكترونية على الشبكة العالمية، يمكن  
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