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Abstract: The aim of the research is to try to determine the extent to which the
optimal retailing of products in the market contributed to the increase in sales and
profitability of the organization. The study included data on oil sales in 35 fuel
service stations belonging to the Naftal Commercial District of Saida - which
includes six states in Mascara, ElI Bayadh, Naama, Béchar and Tindouf, during
five years from 2014 to 2018, and after using SPSS programs through TURF
analysis, the study concluded the relative importance of market segmentation in
shaping the optimal formulations of oil products in Naftal enterprise and its
reflection on the organization's profitability.

Keywords: market segmentation, TURF analysis.

JEL Classification Codes : M31, C4
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> 82 oy (HME) oy 82 gy 1 @ dlze o U o )l oo
Fal e (HIN) zetalt o el (HTR) §ldi 20w 2de <y (HMD)
U5 3 ol sas 5 (CF) gl JlsY1 35 GRSy omezdl oy «(SPA) ol
Bpodos 3l 09Ny Aed ULy ] bbbzl SlaxV ) ¢ (Effective) ol abe
(e S Bl SV e a5 Gy —dnn Bylnd) RbUl- Jlad deegh Al
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Statistiques
HME | HMD | HTR |HIN | SPA [GRS| CF Effective
Valide 175 175 175 175 | 175 | 175 175 175
Manguante 0 0 0 0 0 0 0 0
Moyenne 7.2006 | 21.5239 | .42243 | .0505(.1140(.1326 | 16185. | 11.8743
0 3 8 6 5 9943
Ecart-type 6.9344 | 16.1609 | .58875 [.1551(.1524 | .2025 | 10634. | 5.64833
15 80 1 15 86 88 | 51272
48.086 | 261.177 | .347 | .024 | .023 | .041 | 11309 31.904
Variance 2860.8
68
Minimum .000 .000 .000 | .000 | .000 | .000 .00 .00
. 40.354 | 82.846 | 2.921 |1.006]1.068(1.872 | 48148. 27.00
Maximum 00

SPSS V24 mals; o : yuiaall
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Matrice de corrélation
HME HMD HTR | HIN SPA GRS
Corrélation HME 1,000 726 ,656 ,059 ,243 ,243
HMD 726 1,000 ,506 -,026 ,253 ,253
HTR ,656 ,506 1,000 ,102 ,260 ,260
HIN ,059 -,026 ,102 1,000 317 317
SPA ,215 ,095 ,167 ,078 1,000 ,178
GRS ,243 ,253 ,260 317 ,178 1,000
Signification HME ,000 ,000 ,219 ,001 ,001
(unilatéral) HMD ,000 ,000 ,366 ,000 ,000
HTR ,000 ,000 ,090 ,000 ,000
HIN ,219 ,366 ,090 ,000 ,000
SPA ,002 , 104 ,014 ,154 ,009 ,009
GRS ,001 ,000 ,000 ,000

SPSS V24 il ol - jiaaall
i bl o les e ssd LUV sian—1
Sl (Soluy Y a2
,671 95 iy KMO a0 M 0 il oo 2,S™-3
0.01 .+ ~ol (test de Bartlett y «,L jLei-4
Jpdls, (ACP) bl wlS ) o) s S5 Ll Joamall il ) Sl 03]
tUs e L5
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Indice KMO et test de Bartlett
Indice de Kaiser-Meyer-Olkin pour la mesure de la qualité ,671
d'échantillonnage.
Test de sphéricité de Bartlett Khi-deux approx. 276,100
Ddl 15
Signification ,000

SPSS V24 b, ol 2 1 jiadll
OV L ls lpadd JS70T x5 Ll 339 Bghans SOt o 1 piel] Juited A8 —
P Jodl (3 mose 98 LS SPA jaze e L 0.4 s 58T LIS J2f 85
Cod) Ol el Ay Juad! 8392 15 Joudond)

Qualités de représentation
Initiales | Extraction

HME 1,000 ,838
HMD 1,000 , 750
HTR 1,000 ,660
HIN 1,000 ,687
SPA 1,000 ,196
GRS 1,000 ,598

SPSS V24 iy Sl - phoael
ikl ISl e 16 Jguton)

Variance totale expliquée

Composante Valeurs propres initiales Sommes extraites

du carré des

chargements
Total % de la % Total % de la
variance cumulé variance
1 2,491 41,522 41,522 2,491 41,522
2 1,236 20,607 62,129 1,236 20,607
3 917 15,290 77,420
4 ,651 10,857 88,276
5 476 7,933 96,210
6 227 3,790 100,000
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Variance totale expliquée
Composante Sommes extraites du Sommes de rotation du carré
carré des chargements des chargements
% cumulé Total % de la %
variance | cumulé
1 41,522 2,295 38,248 38,248
2 62,129 1,433 23,881 62,129

SPSS V24 ity wlon : el
Wy Al jpddt sl Wy cplale (3 2yl i) @ 4l ad il Ll Jgas IS —
Wl s tladl il
clegall om0 038,248 wxs b i JVI el -
cSlaghall oo 023,881 Yoas Lo 7y ) ol
3 uSTT Wals 5 s bVl wloglall 0 62,1299 a3 L Ol iy Les Ol aiey
i) Bsiall Lo Ulamat ¢ pod) 35 plisialy
o)y U S dsiins 17 Jodondl

Rotation de la matrice des composantes
Composante
1 2

HME ,905

HMD ,865

HTR , 785

HIN ,818
SPA

GRS , 738

SPSS V24 iy ol : yall
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Tracé des composantes dans I'espace aprés rotation
1,0—
Hir
(=} GRS
(=]
0.5 sPa
HTR
I.;w: (=3} HME
= =
.
(=]

8 oo HFACY
-
=
=
(=]

-0.54

1,0

T T T T
-1.0 -0.,s5 0.0 0.5 1.0

Composante 1

SPSS V24 b, ol 2 1 jiaddl

Jles iSe) gl Ol Ol (@ el duh ) Olpaal Adalal day 4V D e -
D lmme SO ey Jo¥1 el cplale dla OF ) Lol ¢ Bdnn 23] sedl 2ablilly
st Sy (HTR s ile sy HMD) i 4,2 oy (HME) (0 82 oy
58 e S Joldl Ll ¢ oy Y agoll 2l b SV Slnlly U G
Feall ool 5 SPA)Y sl o oy (GRS pmid iy 1 p Sl &30 =Y
s $ol) By () YNl Y1 Sy G il e Sy (HIN)

oSl ) SUSH ee sa ol s e el Sud) o) ' TURF Jow 3.6
L aty SV b SV U 2l A gy 2hll A dn gl Slomzie Ak 0 LUSCiS
ol 3 L) sl el el e 858 B30 8554 i s 5

Gubm&oc;w‘}okygs3¢§;wd\cuujuaaﬂ'ITJI{P:JAaﬁ.l.3.6
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Série : 0. Taille de groupe maximum : 6. Portée et

fréquence.

Variables Statistiques

Couverture | Pourcentag | Fréquence | Pour

€ centa
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d'observati ge de
ons répon
ses
GRS1, HIN, 165 94,3 531 100,0
HMD1, HMEL,
HTR1, SPAl
HIN1, HMD1, 165 94,3 528 99,4
HME1L, HTR1,
SPAl
GRS1, HMD1, 165 94,3 527 99,2
HME1L, HTR1,
SPAl
HMD1, HMEL, 165 94,3 524 98,7
HTR1, SPA1
GRS1, HINI, 165 94,3 400 75,3
HMD1, HTR1,
SPAl
HIN1, HMD1, 165 94,3 397 74,8
HTR1, SPA1
GRS1, HMD1, 165 94,3 396 74,6
HTR1, SPA1
HMD1, HTR1, 165 94,3 393 74,0
SPAl
GRS1, HIN1, 161 92,0 400 75,3
HMD1, HMEL,
HTR1
GRS1, HINI, 161 92,0 400 75,3
HME1L, HTR1,
SPAl
HIN1, HME1, 161 92,0 397 74,8
HTR1, SPA1
HIN1, HMD1, 161 92,0 397 74,8
HME1, HTR1
GRS1, HMD1, 161 92,0 396 74,6
HME1L, HTR1
GRS1, HMEL, 161 92,0 396 74,6
HTR1, SPA1
HMD1, HMEL1, 161 92,0 393 74,0
HTR1

SPSS V24 iy ol : yhaall
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Série : 0. Taille de groupe maximum : 3. Portée et fréquence.
Variables Statistiques
Couverture Pourcentage Fréque | Pourcentage
d'observations nce de réponses

HMD1, HTR1, 165 94,3 393 74,0
SPAl

HMEL, HTR1, 161 92,0 393 74,0
SPAl
HMD1, 161 92,0 393 74,0

HME1L, HTR1
HMD1, 160 91,4 393 74,0

HME1, SPAL

HIN1, HMD1, 160 91,4 266 50,1
SPAl

GRS1, HMD1, 160 91,4 265 49,9
SPAl

HMD1, SPA1 160 91,4 262 49,3

HIN1, HTR1, 159 90,9 266 50,1
SPAl

GRS1, HTR1, 159 90,9 265 49,9
SPAl

HTR1, SPA1 159 90,9 262 49,3
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Portée et fréquence par taille de groupe
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Série : 0. Taille de groupe maximum : 2. Portée et fréquence.
Variables Statistiques
Couvert Pourcentage Fréquen | Pourcentage
ure d'observations ce de réponses
HMD1, SPA1 160 91,4 262 49,3
HTR1, SPAl 159 90,9 262 49,3
HMD1, HTR1 158 90,3 262 49,3
HMEL, HTR1 154 88,0 262 49,3
HMEL, SPA1 150 85,7 262 49,3
HMD1, HME1 145 82,9 262 49,3
HIN1, HME1 131 74,9 135 25,4
HIN1, SPAl 131 74,9 135 25,4
HIN1, HMD1 131 74,9 135 25,4
HIN1, HTR1 131 74,9 135 25,4
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