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  :ال�ل��
ت��ل العلامة ال��ار�ة ع���اً مه�اً في ال��س�ة ع��ماً ول����اتها خ��صاً، ��نها ض�ور�ة 

م� دور في ة ون��اً ل�ات�د�ه العلامة ال��ار�. ل�����ه�هال����ات�ل��اع�ةال���هل� في اخ��ار م�َ�ج دون آخ�
ت�ق�� ال��� الاق��اد�، فق� أد� ذل� إلى تع�د أش�ال ال�ع�� عل�ها، وخ��صاً م� خلال ال�قل��، الأم� 

  .�ة اللازمة لهای��ل� ض�ورة ال���� له�ا الاع��اء و��� ال��ا�ة القان�نالّ�� 
ع�اص� ال�ل��ة الف���ة، ألاّ وه� العلامات ال��ار�ة؛  ج�ان� م� جان� إضاءة إلىال�راسة  ه�ه ته�ف

لعلامة وش�و� ت���لها، �اه�ة ت�و�� وتقل�� العلامات ال��ار�ة وآثارها ال�ل��ة، ال����ق�ة له��ة الأف���ع�ض
 .و��ا م�اق�ة ��ق ح�ای�ها

 .العلامة ال��ار�ة، ال�����، ال�قل��، ال��ا�ة: ال�ل�ات ال�ف�اح�ة

Abstract: 

The brand is an important element in the enterprise in general and its products in 
particular,asitisnecessarytodistinguishtheseproductsandto help the consumer to 
choose one specific product not the other. Becauseofthe role played by the brand in 
economic growth, multiple forms of abuse were happened, particularly through 
tradition, which requires the need tostop this aggression and extend the necessary 
legal protection. 

                                                   
 سا� ح د� ل� م :ال��لف ال��سل. 
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Thepurposeofthispaperistoilluminate aspect of intellectual property elements, 
namely trademarks. This paper explainsthe marketing importance of the mark and 
its registration requirements, the phenomenon of counterfeiting and imitating trade 
marks and their negative effects, as well as discussing their ways of protection. 
Key words:Brand, Marketing, Imitation, Protection. 

  :ال�ق�مة
ت�ای� الاه��ام بها مع ت��ر الّ�ي م� أه� ع�اص� ال�ل��ة ال��اع�ة وال��ار�ة  تع� العلامة ال��ار�ة

ال��ارة ال�اخل�ةوال�ول�ة، ح�� اق��� م�الها في ال��ا�ة على ال�لع، ث� ام�� إلى ال��مات ال�ق�مة في �افة 
  .أص��� ع�� ال��ارة ال�عاص�ةالّ�ي ال��الات، ث� ان�قل ن�اقها ل���ل ال��ارة الإل���ون�ة 

�ارزاً في ال�لالة على م��ر ال����ات، ولا ش� أنّ ه�ا ال�ور فالعلامة ال��ار�ة تلع� م�� زم� �ع�� دوراً 
العلامة �ه�راً م� ال�اح�ة ال�ار���ة، إذ عُ�ف� ه�ه ال���فة ال�قل���ة للعلامة في ال����عات  كانأق�م و�ائف

الق���ة، واس���ت العلامة إلى ی�م�ا ه�ا ت�د� دورها في ال�لالة على م��ر ال����ات، ث� ت��رت و��فة 
، فل� تع� تق��� على ال�لالة على ال���ر، بل أص��� وز�ادة الان�اجلعلامة ن���ة لل�غ��ات الاق��اد�ة ا

. رم�اً ل�فات وخ�ائ� ال����ات ودرجة ج�دتها، ف�ج�د العلامة ی�حي �ال�قة وض�ان ال��دة لل���هل�
ت���ها الّ�ي ات ال���ة و�الإضافة إلى ذل�، فق� �ه�ت ح�ی�اً و��فة أخ�� للعلامة ن���ة للاس���ار 

ت�فقها في ال��لات والإعلان�ة ع� العلامات ل�ي ی�ع�ف ال��ه�ر الّ�ي ال��س�ات، وال��الغ ال�ال�ة ال�ائلة 
  .عل�ها وت�سخ في الأذهان، وتعّ�ف ه�ه ال���فة �ال���فة ال����ق�ة للعلامة

اد�، فق� أد� ذل� إلى تع�د ون��اً ل�ا ت�د�ه العلامة ال��ار�ة م� دور في ت�ق�� ال��� الاق��
أص�ح م�ف� ����ة في ع�� ال���ر ال��ار�، الّ�� أش�ال ال�ع�� عل�ها، وخ��صاً م� خلال ال�قل��، و 

  .ی��ل� ض�ورة ال���� له�ا الاع��اء و��� ال��ا�ة القان�ن�ة اللازمة لهاالّ�� الأم� 
العلامات  وه� ال��اع�ة، ال�ل��ة ع�اص� �أح� م��ل جان� إضاءة إلىال�راسة  ه�ه ته�ف
ت����مها الّ�ي ت�د�ه ه�ه الأخ��ة لل��ار�ع وال��س�ات الّ�� �ال���فة وال�ور ال����قي  ال��ار�ة، ی�عل�

�ق�م على الّ�� ��عل للعلامات ق��ة اق��اد�ة أساس�ة لل��س�ات ت��ر ال�ان� القان�ني الّ�� وت�ل�ها، و 
  .�اء عل�هاح�ا�ة ه�ه الق��ة وم�ع الآخ��� م� الاع�

ك�ف ���� ال��انة ب�� ح�ا�ة العلامة ال��ار�ة وأه���ها : وعل�ه فالإش�ال�ة ال�ي ���� ��حها هي
  ال����ق�ة؟
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 العلامةاه�ة م ال�راسةه�ه س���اول في س��ل إجلاء الغ��ض ع� ع�اص� ه�ا ال��ض�ع، و�ب�از أه� م�ائله، 
  .و��ف�ة ح�ای�ها العلامة ال��ار�ة، و�اه�ة ت�و�� ال��ار�ةش�و� ت���ل العلامة و أه���ها ال����ق�ة و  ال��ار�ة

   :العلامة ال��ار�ة ماه�ة:ال���� الأول
، ثــ� ت��ــان الع�اصـــ� )1ال��لــ�(خ�ائ�ـــهاو  ��ـــ� تع��ــ� العلامــة ال��ار�ــة�الهــ�ا  فــي ن��ــاول  

  .)2ال��ل�(���لة لهاال
  :خ�ائ�هاو  تع��� العلامة ال��ار�ة: ال��ل� الأول

  .)ثان�ا(أنها ت��ّ�� �عّ�ة خ�ائ�، ��ا )أولا(العلامة ال��ار�ة �ع�ة تع��فاتتع�ف     
  :تع��� العلامة ال��ار�ة: أولا

ن��� م�ها، فه�اك ال�ع��� الّ�ي تعّ�ف العلامة ال��ار�ة �عّ�ة تع��فات، وه�ا ح�� ال�جهة   
  .)ثال�ا(ال�ع��� ال����عيف، )ثان�ا(ال�ع��� الفقهيث� ، )أولا(اللغ�� 

  :ال�ع��� اللغ��  -1
كل أث� في ال�يء لل�لالة عل�ه وت�ّ��ه ع� غ��ه، وهي م��قة م� العل� : "أنّها�العلامة لغةً  تعّ�ف  

عل� م� العلامة، أ� الأث� : "؛ و�قال"عل� ال�ولة لل�لالة عل�ها وت����ها: ��ع�ى ال�ع�فة، وم�ال ذل�
ُ
الّ�� ال�

  .1"وما ی��� في ال���� ف���ه�� �ه ����ل �ه على ال����، وما �عل� �ه ال�يء
  :ال�ع��� الفقهي -2

أو  ت�ق�عاتأو  �ل�اتأو  كل ما �أخ� ش�لاً م�ّ��اً م� أس�اء: "�أنّها العلامة ال��ار�ةتعّ�ف   
م��عة م� الإشارات أو  أّ�ة إشارة أخ�� أو  نق�شأو  ص�رأو  أخ�امأو  رم�زأو  رس�مأو  أرقامأو  ح�وف

  .2"ی�اد اس���امها ت���� م���ات أّ�اً �ان م��رهاأو  إذا �ان� ت����م
ل����� م���اته  -مع��� أو  ���عي -أ� إشارة �اه�ة ���ع�لها أ� ش�� : "وتعّ�ف أ��اً �أنّها  

  .3"ع� غ��ها م� ال����ات ال��اثلة

                                                   
دراسة ت�ل�ل�ة مقارنة وفقاً لأح�ث ال����عات الع���ة والأج���ة، دار : ناص� ع�� ال�ل�� ال�لامات، ال��ا�ة ال��ائ�ة للعلامات ال��ار�ة - 1

 .14، ص2008ال�ه�ة الع���ة، القاه�ة، 
، 2006لف�� ال�امعي، الإس���ر�ة، أن�ر ب��ق، العلامات ال��ار�ة وال��اذج ال��اع�ة في دول م�ل� ال�عاون ال�ل��ي، دار ا وائل - 2

 .97ص
 .40، ص2005صلاح ز�� ال�ی�، العلامات ال��ار�ة و���اً ودول�اً، دار ال�قافة لل��� وال��ز�ع، ع�ان،  - 3
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له�ه �ل ت�ل�فة أو  اس�، م��لح، رم�، رس�: "على أنّها" ال��ع�ة الأم����ة لل�����"تعّ�فها ك�ا   
  .1"تق�مها ال��س�ة وت����ها ع� ال����ات ال��اف�ة لهاالّ�ي ت��ح ب�ع��� ال����ات الّ�ي الع�اص�، 

أو  اس�، م��لح، رم�، رس�: "وم� خلال ما س�� ذ��ه، ���� الق�ل أنّ العلامة ال��ار�ة هي  
ال�اد�ة، وال����لة في ال��ائ� ب�� الق��  وم��اسقة شاملة ح�صلة ���ا�ة وهي الع�اص�، كل ت�ل�فة له�ه

ت��ح الّ�ي الق�� ال���ة والق�� ال�ف��ة والق�� الاج��اع�ة؛ و : ال��ض�ع�ة لل��َ�ج، والق�� ال�ع���ة، ال���ّ�لة في
 ".تق�مها ال��س�ة وت����ها ع� ال����ات ال��اف�ة لهاالّ�ي ب�ع��� ال����ات 

  :ال�ع��� ال����عي -3
: أنّها�ال��عل� �العلامات 06-03رق� الأم� م� ) 02(ال�ادة  في العلامة ال��ائ��  ال��ّ�ع ع�ف  

 كل ال�م�ز القابلة لل����ل ال��ي، لاس��ا، ال�ل�ات ��ا ف�ها أس�اء الأش�اص والأح�ف والأرقام وال�س�مات"
أو  ل����� سلعت��ع�ل �لّها الّ�ي م���ة، أو  ت�ض��ها، والأل�ان ��ف�دهاأو  ال��ر والأش�ال ال����ة لل�لعأو 

  .2"مع��� ع� سلع وخ�مات غ��هأو  خ�مات ش�� ���عي
في  العلامة)اتفاق�ة ال�����( الف���ة �ال�ل��ة ال��علقة �ال��ارة ال���لة ال��ان� اتفاق�ة وع�ف�  

ت���ها الّ�ي  وال��مات ال�لع ب����� ت��ح علامات م���عةأو  علامة تع���: "على أنّها )1–15(ال�ادة 
العلامات،  ه�ه وت��ن . ت�ار�ة علامة ت��ن  لأن صال�ة الأخ��  ت���ها ال���آتالّ�ي  تل� ع� ما م��أة
وأ������� ه�ه  أل�ان، وم���عات وأش�الاً  وأرقاما ش���ة وح�وفا أس�اء ت��لالّ�ي  ال�ل�ات لاس��ا

  ".....ت�ار�ة كعلامات لل����ل م�هلة العلامات،
 :خ�ائ� العلامة :ثان�ا

  :، وه�ا ��ا یليوأخ�� خاصة ،العلامة ال��ار�ة �عّ�ة خ�ائ�، م�ها عامةت��از   
  :ال��ائ� العامة للعلامة ال��ار�ة -1

  :3ت���ل ال��ائ� العامة للعلامة ال��ار�ة ف��ا یلي  

                                                   
1 - Yves Chirouze, Le Marketing, OPU, Alger, 1999, P 154.  

م���ر ف�ال����ةال�س��ة . ، ال��عل� �العلامات2003ج��ل�ةس�ة  19هـ ال��افقلـ 1424ج�ادىالأولى  19ال��رخفي 06- 03الأم�رق� -  2
 .44،الع�د 2003ج��ل�ة س�ة   23

  وال��ائ� ل� ت��� إل�ه �ع���1994ل� عل�ه اتفاق ت���� ال��قع ���اك� س�ة ،. 
 .141، ص2008ع�ان، ، دار وائل لل��� وال��ز�ع، 2ع�� الله ال���وم، ال�ج�� في حق�ق ال�ل��ة ال��اع�ة وال��ار�ة، � -3
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  :للعلامة ال�ا�ع الإل�امي-أ
على إل�ام�ة وضع  ال��عل� �العلامات 06- 03 الأم� رق� )3(ال�ادة  في ن� ال���ع ال��ائ��   

ع�ض� لل��ع على أن�اء ال��اب ال���ي، وق� اس���� ه�ه أو  خ�مة مق�مة ب�ع�أو  العلامة على �ل سلعة
ال�لع أو  لا ت��ح ���ع�ها وخ�ائ�ها ب�ل�الّ�ي ال�ادة م� ه�ا الإل�ام وضع العلامة على ال�لع وال��مات 

  .1ت��ل ت���ة م��أالّ�ي 
  :للعلامة الانف�اد�ال�ا�ع-ب

مع��� واح� مع إم�ان�ة أن ت��ن العلامة أو  كقاع�ة عامة العلامة هي مل� ل��� ���عي  
  .03/06م� م� الأ )2/2(م�ل مل��ة ج�اع�ة، وه�ا ما ن� عل�ه ال���ع ال��ائ�� في ال�ادة 

  :العلامة ال��ار�ة مال م�ق�ل مع��� -ج
ة سهي أح� الع�اص� ال�ع���ةغ�� ال���� و العلامة ال��ار�ة هي مال م�ق�ل م� ن�ع خاص، إنّ   

 .لل��ل ال��ار� 
  :ال����ج م�ل ال��ا�ةاس�قلال�ة العلامة ال��ار�ة ع� -د

ح��  ال��عل� �العلامات،06- 03م� الأم�) 8(ال�ادة  ه�ا ال���أ ال���ع ال��ائ�� في ت��ى  
ل� ت��ن �أ� حال م� الأح�ال ت��لها العلامة الّ�ي ال��مات أو  نّ ���عة ال�لعأ: "على ه�ه ال�ادة ن��

�ار�� ل��ا�ة ال�ل��ة ال��اع�ة في ال�ادة  اتفاق�ة��ا ت��� ه�ا ال���أ ��ل�  ".عائقاً أمام ت���ل تل� العلامة
  .2م�ها) 7(
  :ال��ائ� ال�اصة للعلامة ال��ار�ة -2

ق�ل ن��ذج�ة وناج�ة و�املة الأوصاف ل���ى �الق��ل م�  ال��ار�ة ت��ن العلامة ح�ى  
  :���3 أن ت��ف �ع�ة خ�ائ� م�ها، ال��مةأو  �لعةالال���هل���، وت�اه� في ت�و�ج 

                                                   
 .ال��عل� �العلامات 03/06م� الأم�  3ال�ادة  -1
ال�ع�لة ع�ة م�ات، ان��� إل�ها ال��ائ� في  1883مارس وال�ع�لة  20اتفاق�ة �ار�� ل��ا�ة ال�ل��ة ال��اع�ة ال���مة ب�ار�خ -2

ال��رخفي  75/2،وصادق� عل�ها���ج�أم� 16،ال����ةال�س��ة،الع�د25/02/1966ال��رخ في  66/48، ���ج� أم� 01/03/1966
 .04/02/1975ال��رخ في  10ال����ةال�س��ة، الع�د  9/1/1975
، دار )ت����(جلال وفاء محمدی�، ال��ا�ة القان�ن�ة لل�ل��ة ال��اع�ة وفقا لاتفاق�ة ال��ان� ال���لة �ال��ارة م� حق�ق ال�ل��ة الف���ة- 3

 .106، ص2004الإس���ر�ة، ال�امعة ال��ی�ة لل��� وال��ز�ع، 
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 ؛��ا�ة ح��ها  
 م����ة خال�ة م� ال�ع�ى اللغ��؛ 
 سهلة ال����؛ 
 سهلة ال���؛ 
 ال�����؛ ����ة  
 ت��ل ع�اص� م���رة ل����لهالا و  ،����ة ال��ل وت��ن قابلة لل����ل. 

  :ال���لة للعلامةالع�اص� : ال��ل� ال�اني
  :����1 تل��� الع�اص� ال���لة للعلامة ف��ا یلي  

  :الع��� ال����ق : أولاً 
����� ف�ه ال��ع�ة الّ�� ن�قه، و���ّ�ل في الاس� ال��ار� أو  ���� ��اب�هالّ�� ه� الع���   

ل نق�ة 
ّ
  .ب�� ال��س�ة وال��ه�ر، ل�ا ��� ال��ام الّ�قة في ت��ی�ه ات�الوال��ّ��، لأنه ��ّ�ل أو

ال��عل� �العلامات، ن�� أنّ العلامة الاس��ة هي  06-03م� الأم� ) 02(و�اس�ق�اء ن� ال�ادة   
ن م� اس� الّ�ي العلامة 

ّ
أو  مق�م ال��مة ل����� سلعهأو  ال�انعأو  ���اره ال�اج�) لف�أو  كل�ة(ت���

م� ی��دد على س�عه، و���� أن ���ن ه�ا الاس� أو  قادراً على إثارة ان��اه م� ی�اه  خ�ماته؛ ���� ���ن 
اس�ا أو  اس�ا ش���اأو  ،"ه���ف�رد" م��عها اس� على م��اة لل��ارات" FORD"علامة : عائل�اً، م�ل
�ال���ة " به�ة"ت���ة : ك�ا أنّ العلامة ال��ار�ة ���� أن ت��ن ت���ة م����ة، م�ل. اس�ا جغ�اف�اأو  م��عارا
  ".1881"العلامة الأج���ة : أرقاماً، م�لأو  وق� ت��ن العلامة ح�وفاً . لل�أك�لات

. ال���ق  ت�اجهالّ�ي  ال��اس� لل�لعة واح� م� أصع� ال�هام العلامة اس� اخ��ار و�ع���  
�� �ال�لعة ل��ة ���لة، وال���في ذل�، أنّ اخ��ار اس� العلامة ع�ل�ة ت�ع�� في م�اها الأجل الق���، وت�ت

و����اً ما تف�ل ال�لعة في ال��ق ن���ة لع�م اخ��ار اس� العلامة ال��اس� لل�لعة وق� . ح�� ��ع� تغ���ه
  .تق���ها

  
  

                                                   
1- AlbertChavanne& Claudine Salomon, Marque de fabrique, de commerce, ou de service, 
Encyclopédie juridique, Dalloz, Paris, 2003, p. 2. 
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  :لع��� ال��ئيا: ثان�اً 
����� إل�ه ال���هل� في ال��� على ال��َ�ج، فه� ال��رة ال��ئ�ة لل�لعة، الّ�� �ه ال�غل�ف  و�ق��  
م���عة الع�اص� : "و�عّ�ف على أنّه. ���� عل�ه ال���هل� ق�ل أن ���� ع� ال�لعة ذاتهاالّ�� وه� ال�م� 

ت�هل ح�ای�ها، أو  على ال�غ� م� أنّها لا ت���ي إلى ال�لعة، إلاّ أنّها ت�اع معها ل�ي ت��حالّ�ي ال�اد�ة 
�ال�الي ���� اع��اره وس�لة ل�قل و ". نقلها، ت����ها، تق���ها،ال�ع�فعل�ها واس�ع�الها م� ��ف ال���هل���

  ". رجل ب�ع صام�"ال�عل�مات والات�ال مع ال���هل� �اع��اره 
  :الع��� ال���ر� : ثال�اً 

أو  أن ت��ــ�ن العلامـــة مــ� ال�ســ�مات وال�ـــ�ر والأشــ�ال، وت�ــ�ى �ـــ�ل� �العلامــة ال�م��ـــة ���ــ�  
� م�ـا�� م�ـ�دة، وقـ�  فال�سـ�م ع�ـارة عـ�. ال�عار�ة، لأنّها ع�ارة ع� رمـ�ز ت�ا�ـ� العـ��

ّ
ت�ـ��� ف�ـي ی��ـ�

ت�ــ�ن م�ــ�حي ال��ــال، ت�ضــع فــي إ�ــار م�ــ�د لإ�هــار شــ�ل مــا، وذلــ� �لــه م�ــى ات�ــ�ت هــ�ه ال�ســ�م صــفة 
  .ت��ع�ل ف�هاالّ�ي ال��مات أو  ال����� لل�لع

ن م� الع�اص� ال�ال�ةما ت��ر الإشارة إل�ه، أنّ الع��� ال���ر� و     
ّ
  :���� أن ی���

 :)Logo(ال�ارة -1
 خ� ب��ع م���ب العلامةأو  ال��س�ة س�اأو  للعلامة اله��سي ال����ل" :أنّها على وتعّ�ف  

ت�س�خ ال��رة في  ع� رم� ��ّ�ل ����قة ب�ان�ة وم�ئ�ة اله��ة، ه�فها ع�ارة ال�ارة أنّ  ك�ا ���� الق�ل.1"ثاب�
خاصة بها، لأنّه �لّ�ا �ان� ال�ارة  اس��ات���ة ی��ل� ج�ا ً◌صع�اً  أم�ا ال�ارة و�ع��� ب�اء. ذه� ال���هل�

  .2ذ��ها صع�� كلّ�ا معقّ�ة كان� عاد�ة و����ة �لّ�ا سهل ن��انها، و�لّ�ا
القاع�ة الّ�ي ت��ح ��ع�فة العلامة مع�فة جّ��ة م� جهة، و������ ص�رة  ی�ع��� فه وعل�ه،  
 .إلى ال���هل��� م� جهة أخ��، لأنّها ت�ه� في إ��ال رسالة ال��س�ة العلامة

ة م�ها، ��� أن ت��فّ� ف�ها م���عة م� ال��و�، أه�ها ما   
ّ
ول�ي ت�قّ� ال�ارة الأه�اف ال��ج�

  :یلي

                                                   
1 -  Marie Camille Debou& Joël Calvelin, Pratique marketing, 2ème éd, Berti Éditions, Alger,2004, p. 138. 
2 -  Marie Hélène, Le Communicator, 3ème éd, Dunod, Paris, 1998, p. 252. 

لعلامة هي م���ع الان��اعات ال�ه��ة الّ�ي ���لها ال���هل��نع� العلامة نف�ها �غ� ال���ع� ص�رة ال��س�ة، وه�ه ا ص�رة
ا ل
ّ
ن إم
ّ
 . ��ع�� وتق��ة تل� الان��اعات الإ��اب�ة أو ل�غ��� الان��اعات ال�ل��ة �أّ�ة ���قة م���ةالان��اعات ���� أن ت��
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 وض�ح ال�سالة الّ�ي ت�قلها لل���هل���؛ 

  إم�ان�ة �قائها في ذه� ال���هل� لف��ة أ��ل(الاس���ار�ة وال����مة.( 

 : الأل�ان-2
الهامة في ت���� غلاف ال�لعة ���ل عام، في ت���� علام�ها ال��ار�ة تع� الأل�ان م� الأس�   

الف�ل، إذ أنّ اس���ام الأل�ان له أه��ة أو  ���ل خاص، فق� ت��ن م� ال�اح�ة ال����ق�ة الف��ل ب�� ال��اح
 واه��ام�الغة في ت���ع ودفع ال���عات، فهي لا ت�اع� على ت���� ال�لعة ف���، ول�� ت��ب أن�ار 

  . ���هل� إل�ها، و�ع�ي لها ق��ة ع�� ع�ضها في ال��اج� ال���لفةال
 : )Le jingle(ال��س�قى ال��ّ��ة للعلامة -3

��اح� الع�ض الإعلاني للعلامة، وه� �قع في ذاك�ة ال���هل� الّ�� وه� الفاصل ال��س�قي   
  .شأنه شأن العلامة ال��ار�ة

   :ال��ار�ةعلامة ����ق�ة لله��ة الالأ:ال���� ال�اني
، )ولاأ(ت�ققها ل�ل م� ال���هل�الّ�ي علامة ال��ار�ة م� خلال ال��ا�ا ����ق�ة لله��ة الالأ ت��ز  

  .)ثال�ا(وال��زع )ثان�ا(ال��ِ�جو 
 :�ال���ة لل���هل�:ال��ل� الأول

  :لع�ی� م� ال��ا�ا لل���هل�، أه�ها ما یليعلامة ال��ار�ة ا��ق� ال      
 ت��اف� في الأس�اق م� م����� م��لف��، فعادة ما الّ�ي ال�ف�قة ب��ال�لع ال���ابهة، و ال���هل�على ��اع�

�ع�ها  لاس��عادی�غ� في ش�ائها ��فة م���رة وأ��اً الّ�ي �����م ال���هل� العلامة ل���ی� ال�لع 
 الآخ�؛

 ال�ق� وال�ه� ت�ج� في ع�ل�ة ص�ع الق�ار ال��ائي، ��ا ت�ف� م� الّ�ي  ع��� ال��ا��ة م� تقلل
 ال���ول في ال��اء؛

  ت�اع� ال���هل� في تق��� ج�دة ال�لع، وخاصة إذا �ان ه�ا ال���هل� غ�� قادر على ال��� على
 خ�ائ� ال�لعة، وه�ا لأن العلامة تع�ي رم�اً معّ��اً م� ال��دة في ذه� ال���هل�؛

 ت��اف� الّ�ي ل��ق ال�ال�ة تع��� العلامات وس�لة م� وسائل ح�ا�ة ال���هل�، خاصة ت�� ��وف ا
ة ال�عّ�ف على ال�لع . ف�ها أص�اف م��لفة م� ال�لع لا ح�� لها

ّ
ی�غ� الّ�ي إذ ت�هل العلامة مه�

ا ��هل ع�ل�ة ات�اذ ق�ار ال��اء؛
ّ
 ال���هل� في ش�ائها، م�
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 ل�ج�ع إل�ه في ال�عّ�ف على م�ِ�ج ال�لعة، وا ال���هل� هاماً لل�عل�مات،إذ ��اع� م��را ال����� �ع���
ی��ج� إصلاحها، و�ال�الي فإنّ ه�ا أو  ع�� ال�اجة، خاصة إذا ل� ت�� ال�لعة �ال��اصفات ال�عه�دة

 ؛�1ع��� ن�ع م� ال��ان وال��ا�ة لل���هل�
  ل� ال����� ��أن��ة ل�� ال���هل� ع�� ش�اء ال�لعة ال��ّ��ة �العلامة ال��ار�ة، وذل� ل�ع�ف�ه��

 ال���قة���اصفاتها؛
 ا ی�د� إلى ز�ادة م�فعة ال���هل�؛ ی�د�

ّ
 ال����� إلى سعي �ل م�ِ�ج إلى ت���� م���اته وت����ها، م�

 ی��� ال����� م� ح��ة ال���هل� في الاخ��ار؛ 
 تأث��اً على ال���هل� ل��ائها، وذل� به�ف ت�ق�� حاجات  ال��ه�رة للعلامات أن ح�� وال�ضا، ال�فاخ�

 ؛ )م�لاً "Rolex, Rolls Royce("نف��ة 
 ت��ل العلامة م���عة م� ال��ارب وال���ات ال��ققة م� ��ف ال���هل� ح�ل سلعة معّ��ة؛ 
  2في ن�� ال���هل� ق���هاوج�د علامة ت�ار�ة على ال�لعة ی�د� إلى ز�ادة. 

 :�ِ�ج�ال���ة لل�:ال��ل� ال�اني
 :ت�ق� العلامة ال��ار�ة م�ا�ا ع�ی�ة لل��ِ�ج، أه�ها ما یلي  

  سلع ال��س�ة ع� غ��ها م� ال�لع ال��اف�ة؛ت���� 
 سلع�ه مع�فة م� ال��ِ�ج ل����� ال���هل� إل�ها الّ�ي یل�أ ال�سائل أه� م� هي ال��ار�ة العلامات إن 

 ؛3ال��ه�ر ت�ل�ل وج�ت وض�ان ع�م أی��ا
 ح��ة أك�� في ت�ع�� ال�لعة، خاصة إذا ن�ح في خل� تف��ل ل�� ال���هل��� ن��  إع�اءال��ِ�ج

سلع�ه،ح�� أنّه� س�ق�ل�ن على ش�ائها حّ�ى ول� �ان ه�اك ف�ق مل��س ب�� سع�ها وأسعار ال�لع 
 الأخ�� ال��اف�ة؛

 ؛ال���لفة ع�ل�ة ال��و�ج لل�لعة وال�قل�ل م� ت�لف�ها ع�� الإعلان ع�ها في وسائل الإعلام ت�ه�ل 

                                                   
1- Susanne Hoganet al., Les interactions efficaces font la marque, Problèmes économiques, Dossier : 
L’avenir des marques, N° 2.881, 31 Août 2005, p.18.  
2-Arjun Chaudhuri&MorrisB.Holbrook, Product-class effects on brand commitment and brand outcomes: 
The role of brand trust and brand affect, Journal of Brand Management, Vol. 10, N° 1, 2002, pp. 33-58. 

ال�اق�ت ج�ع�د، عق� ال��ع وح�ا�ة ال���هل� في ال����ع ال��ائ��، رسالة ماج���� غ�� م���رة، �ل�ة ال�ق�ق، جامعة ال��ائ�، ال��ة  - 3
 .101، ص2002-2001: ال�امع�ة
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  الف�صة لل���ل على ولاء م���عة م� ال���هل���، ه�ا ال�لاء ی�ف� ح�ا�ة م� ال��اف�ة  ال��ِ�جالعلامة تع�ي
  و���� م� ال�قا�ة في ت���� ال���ج ال����قي؛

  وج�د العلامة على دفع ال���هل��� لإعادة ت��ار ال��اء، ونقل م�اع�ه� الإ��اب�ة ن�� الآخ���؛��اع� 
 ال�ّ��ة ت�اع� على ب�اء ص�رة ذه��ة �ّ��ة ع� ال��س�ة ال����ة؛ العلامة 
 ب�� ال������ وال��زع�� وال���هل���؛ الات�الاتع�ل�ة  ت�ه�ل 
  ت�اع� العلامة ال��ار�ة ال�ع�وفة وخاصة الق��ة م�ها م� ت�س�ع م�اف� ع�ض م���اتها، ح�� ت��ح لل��ِ�ج أن

 ؛�1ة����� على أس�اق وم�اف� أف�ل وأك�� فاعل
 ع� ���� ال����� دخ�ل م�الات ج�ی�ة واخ��اق أس�اق ج�ی�ة؛ ���� 
  إنّ ال����ات ذات العلامات ال��ه�رة وال��ّ��ة ت�فع إلى ��� م��هل��� ج�د، ح�� أنّ ع�م ام�لاك ال���هل�

وه�ا  ال�عل�مات ال�اف�ة ع� ال����ات ال���اف�ة، س�ف ی�فعه إلى ش�اء ال����ات ذات العلامات ال��ه�رة،
إلى أنّ " Kim & Chung"   ت�صل  ، ح��به�ف ال�قل�ل م� القل� ال�ف�ي وحالة ال�� في ات�اذ ق�ار ال��اء
 س�اء ال���ه�فة ال��ق�ة ال��ة اك��اب في تشه�ة العلامة ال��ار�ة �ان� العامل الأساسي في ن�اح ال��س�ا

 على تأث��ا ت�ارس ال��ار�ة العلامة أنّ  ال�ع�أخ��، ����  م� جهة. 2ال���ل الأجلأو  الق��� الأجل في
 ال��ر�ة ال��ا��ة درجة م� ال�قل�ل فالعلامات ال�ع�وفة تع�ل على ال���هل�، بها ال��ا��ة الّ�ي ��ع� درجة
�الإضافة إلى تأث��ها الإ��ابي عل���ادةال��دةال��ر�ة لل����ات ال���عة في  وذل�. 3ال���هل� بها ��ع� الّ�ي

م� أه��ة العلامة، إذ ���� إلى أنّ العلامة ال��ار�ة ت�ث� على اس��ا�ة "Keller"و��ع�  .4ةال�ام�ال�ول 
  ؛1ال���هل� ل�افة ع�اص� ال���ج ال����قي الأخ�� 

                                                   
ت�ای�، رسالة ماج����  ل��س�ة ع���" Condor"دراسة حالة علامة الإل���ون�� : س���جي،س�اسة ت�س�ع العلامة �عامل ل���ها ج�ال- 1

 .44-43، ص ص2007-2006: غ�� م���رة، �ل�ة العل�م الاق��اد�ة وعل�م ال�����، جامعة ال��ائ�، ال��ة ال�امع�ة
2- Chung Koo Kim & Jay Young Chung, R. Darling, “Brand Popularity, Country Image and Market 
Share: An Empirical Study”,Journal of International Business Studies, Vol. 28, N° 2, 1997, pp.361-386. 

 :أن�� على س��ل ال��ال - 3
­ MarcVandercammen, Marketing: L'essentiel pour comprendre, décider, agir, 2ème éd, De Bœck 
Université, 2006, p.321. 
­ Joseph Arthur Rooney, Branding: a trend for today and tomorrow, Journal of Product & Brand 
Management, Vol. 4, N° 4, 1995, pp. 48-55. 

  :أن�� على س��ل ال��ال - 4
­ Margaret C. Campbell & Ronald C. Goodstein, The Moderating Effect of Perceived Risk on 
Consumers’ Evaluations of Product Incongruity: Preference for the Norm, Journal of Consumer 
Research, Vol. 28, N°3, 2001, pp.439-449. 
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  ���� ق� ال����� ال��ا�ة القان�ن�ة لل��س�ة ات�اه الغ��، و��اع�ها في م�ارسة ال�قا�ة على ال��ق، ح����
 ال��قي ��ع�فة م��عات ال��س�ة ون���ها إلى م��عات ال��اعة ��ل؛ لل��ِ�ج ت��ی� ن���ه

 م�ل ال�قل�ی� وال��ور��الّ�ی� ��ع�ن إلى ت���� م���ات ،���وعةال غ�� ال��اف�ة جه�د م�اولي إح�ا�
  ؛ة��س�و�ال�الي الإساءة إلى س�عة ال،ردی�ة

 ���� ال���ای�ة ل�قابلة اح��اجات ال���هل��� علامات ت�ار�ة م��لفة في ق�اعات ال��ق  اس���ام لل��ِ�ج
عة؛
ّ
 ال����

  ًم�آلفاً مع / تُ�هل ع�ل�ة ال����� تق��� م���ات ج�ی�ة ت��ل نف� العلامة، وخاصة إذا �ان ال���هل� مع�ادا
 ؛2م���ات ال��س�ة في الأس�اق

 ���� ؛تع�ل على رفع أص�ل ال��س�ة أن ال��ار�ة للعلامة 
 ت���ل ال��س�ة، وذل� �أن ت��ح لأ��اف أخ�� �اس���امها مقابل  م�ادر م� ج�ی�ا م��را العلامة ت��ح ق�

" ك��ا ��لا"و" ماك�ونال�ز"وتع� .على إتاوة في إ�ار الأش�ال ال���لفة لل��اخ�� ولاس��ا عق�د الام��از ال���ل
ة ���� اع��ارها فالعلامة ال��ار� ؛م� الأم�لة ال�ه��ة ع� عق�د ال��اخ��" ش��ات�ن "و" ه�ل��ن "وسل�لة ف�ادق 

 .3أداة هامة لل��اء الاق��اد� في ال��س�ة
  
 

 :�زع�ال���ة لل� :ال��ل� ال�ال�
م�ا�ا ال����� على ال���هل� وال��ِ�ج ف���، بل لل��زع ه� الآخ� ن��� م� ه�ه ال��ا�ا؛  تق��� لا      

أنّه ی���� م� ال�ص�ل  ع�ده� في خ�مة ال���هل�، ح��أو  وح�ها الأدنى ه� ال�قل�ل م� جه�د رجال ال��ع

                                                                                                                                                                    
­ EyalMaoz&Alice M. Tybout, The Moderating Role of Involvement and Differentiation in the 
EvaluationofBrandExtensions”,JournalofConsumerPsychology, Vol. 12, N°2, 2002, pp.119-131. 

1- Kevin Lane Keller, Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-Based Brand Equity, Journal 
of Marketing, Vol. 57, N° 1, 1993, pp. 1-22. 

  :أن�� - 2
­ SandorCzellar, Consumer attitude toward brand extensions: an integrative model and research 
propositions, International Journal of Research in Marketing, Vol. 20, N° 1, 2003, pp. 97- 115. 
­ Jean-Jack Cegarra&Géraldine Michel,Co-branding: clarification du concept, Recherche et Ap-
plications en Marketing, Vol. 16, N° 4, 2001, pp. 57- 69. 

3- Alain Juillet, Intelligence économique La marque comme objet de l'intelligence économique, 
Problèmes économiques, Dossier : La crise a-t-elle du bon ?, No2.974, 24  juin 2009, pp.45-47. 
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إلى ال�لعة م� خلال علام�ها ال��ّ��ة، ��ا �قلل م� ال�ق� اللازم لإق�اع ال���هل� ���صفات ال�لعة، ح�� 
  :�الإضافة إلى ذل�. أنّه �عل� في ���� م� الأح�ان ماذا تع��ه ه�ه العلامة م� خ�ائ� وم���ات

 ف� ل��ه الق�رة على ت��ی� ما ��� ش�ائه؛���� ل�اج� ال���ئة إن�اء ولاء لل���هل�، ح�� ت��ا 
  إذا ت�ّ�� تاج� ال���ئة م� اس���ام علامة مف�لة م� جان� ال���هل� ب�رجة عال�ة، ف���� له�ا

 في ال��ق، لق�رته على ب�اء ت��ر ذه��إ��اب�لل���هل� ت�اه ال����؛ م�اف��ه على ی�ف�ق  أن ال����
 فالعلامات الّ�ي ���لها . ال���ئة ب��ع وع�د العلامات الّ�ي ت��لهام�اج�  لأح� ال���هل� اخ��ار ی�أث�

وم�اج� ال���ئة الّ�ي . ال��رة ال�ه��ة لل���� ذاتهأو  الان��اع هاماً في ت���� ج�ءاً  تع� ال����
 .1ت����ع ال���ل على ح� ال��ز�ع ال�ح�� ل�ع� العلامات ت��ن أقل ع�ضة لل��اف�ة م� غ��ها

  :العلامة ال��ار�ة اك��اب ال�� فيش�و�  :ل�ال���� ال�ا
ح�ى  خ�� ش�ل�ةأو  ،)1ال��ل�(��� أن ت��ف� ف�ها ش�و� م�ض�ع�ة ال�� في العلامة لاك��اب

  .)2ال��ل�(���� ت���لها ل�� ال�ی�ان ال���ي لل�ل��ة ال��اع�ة
   :ال��و� ال��ض�ع�ة ال�اج� ت�اف�ها في العلامة:ال��ل� الأول

  :2ثلاثة ش�و� في العلامة ح�ى ���� ح�ای�ها، وت���ل ف��ا یليلا ب� م� ت�اف� 
  :ال�فة ال����ةش�� :أولاً 

وه�ا ما ن� عل�ه  ،م�لا لل��ا�ة القان�ن�ة إلا إذا �ان� ذات صفة م���ة ال��ار�ة لا ت��ن العلامة
  .اتال��عل� �العلام 06-03م� الأم�  )02(ص�احة ال���ع ال��ائ�� في ال�ادة 

ولا �ق�� م� اش��ا�  .ال���دة م� صفة ال�����أو  ال���ع ال�م�ز ال�اصة �ال�ل� العام اس��ع�ولق� 
�ا �ل ما �ال���ة لل�س�م وال��اذج ال��اع�ة، و�نّ  ك�ا ه� م�ل�ب م�لاً  م����اً  ت���� العلامة أن ت��� ش�لاً 

�لعة ل��ع ح��ل الل�� ل�� ت�ضع على نف� الالّ�ي ه� ت���� العلامة ع� غ��ها م� العلامات  �ه �ق��
 
ً
الّ�ي شائعة  رس�ماتأو  م� �ل�اتال���لة على ذل� لا ت���ع �ال��ا�ة العلامات  ال���هل� العاد�، و��اء

  .3م�ادرها �علامةأو  ت��ع�ل ���رة عاد�ة في ال��ارة لل�لالة على ن�ع�ة ال����ات

                                                   
 .161-160،ص ص1998م���ة ع�� ش��، القاه�ة،  ،2ال�فاه�� والاس��ات���ات، �: عائ�ة م��فى ال���او�، سل�ك ال���هل� -1

2- Albert Chavanne& Jean JacqueBurst, Droit de la propriété industrielle, 5ème édition, Dalloz, Paris, 
1998, p. 270. 

 .208، ص2008ع�� الف�اح ب��مي ح�از�، ال�ل��ة ال��اع�ة في القان�ن ال�قارن، دار الف�� ال�امعي، الإس���ر�ة،  -3
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ت�� أو  ت��ث ل��الّ�ي ال���ابهة أو  �افة ال�م�ز ال��ا�قة اس�ع�الم� ك�ا ���ع ال���ع ال��ائ�� 
  .1ت�ار�  اس�أو  علامة م�ه�رةأو  سا�قة، �اس�ع�ال علامة سا�قة م��لة

 :ش�� ال��ة: اً ثان�
به�ا  ش�� ال��ة م� أه� ال��و� ال��ض�ع�ة اللازم ت�اف�ها في العلامة ال��ار�ة، و�ق�� �ع���

داخل  ت���لهاأو  اس�ع�الهالأ� ش�� ال��� أن ت��ن العلامة ج�ی�ة في ش�لها العام، ���� ل� ���� 
  .2ال��ماتأو  ال�ولة م� ق�ل على نف� ال��اعة وال����ات

،و�ال�الي ل�� م� وتع��� العلامة ال��ار�ة ج�ی�ة إذا �ان� في إح�� ع�اص�ها م���ة ع� غ��ها
ج�ی�ة أن تف�ق ع� غ��ها م� العلامات في لاع��ارها أن ت��ن ج�ی�ة في �ل ع�اص�ها، بل ��في  ال��ور� 

على نف� الف�ات وال����ات  اس�ع�الهام� ال���� أو  جان� مع�� م� ج�ان�ها ح�ى ول� �ان� م��ع�لة
ها وت���ها ع� فالع��ة في ت��ی� م�� ج��ة العلامة ال��ار�ة ه� اخ�لاف.ال���ع�لة م� ق�ل علامة أخ�� 

غ��ها في أ� ع��� م� ع�اص�ها ول�� في اخ�لافها وت���ها في �افة ع�اص�ها، ح�� ��في أن ت���� في 
للق��ل  و�ال�الي ت��ن م�لاً ، ع��� واح� فق���ع�اص�هاع� غ��ها م� العلامات ح�ى تع��� ج�ی�ة

  .3وال����ل��ى ول� اش���� مع غ��ها م� العلامات في �ق�ة الع�اص�
    :ش�� ال���وع�ة: اً ثال�

ال��� أن ت��ن العلامة ال��ار�ة غ�� م���رة ���ج�القان�ن، وغ�� م�الفة لل��ام العام  به�ا �ق��
ال��عل� �العلامات ن�� أنها ت����ي  06- 03م� الأم� ) 7/5(و�ال�ج�ع إلى ن� ال�ادة .4والآدا�العامة

أو  أعلامأو  تقل��ا ل�عارات رس��ةأو  ع�اص�ها نقلا�أن ت��ن م� ب�� ، علامةاع��ارها �ع�ال�م�ز م� 
أو  دمغة رس��ة ت����م لل�قا�ة وال��ان م� ��ف ال�ولةأو  شارةأو  رم�أو  س������اأو شعارات أخ�ى

ال����ة أو  دول�ة إلا إذا رخ�� لها ال�ل�ة ال����ة له�ه ال�ولة اتفاق�ةم���ة ح��م�ة أن��� ���ج� 
  .ب�ل�

                                                   
  .237-220،ص�2010، 1القان�ني،الع�د لل��� الأكاد���ة�لةال� العلامة، ت�خ�� راش��، سع��ة راش��، سع��ة -1
  .167، ص2013، دی�ان ال����عات ال�امع�ة، ال��ائ�، 2ال��ائ��، �إدر�� فاضلي،ال�ل��ة ال��اع�ة في القان�ن  -2
ن�ر� حام� خا��، ش�ح ق�اع� ال�ل��ة ال��اع�ة دراسة مقارنة ب�� القان�ن الأردني والإماراتي والف�ن�ي، دار وائل لل��� وال��ز�ع،  -3

  . 274، ص 2005ع�ان، 
  .172-171ص ص،2009ب��وت، ،م���رات ال�ل�ي ال�ق�ق�ة، �2ة، �وت�ار  ص�اع�ة مل��ة: ب�اءة الاخ��اع نع�� مغ�غ�، - 4
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�ان� ت�� و ، م�الفة لل��ام العام ولآداب في ال��ائ� غ�� م��وعة إذا �ان� مةك�ا تع��� العلا
  .1ت��ش ال��اء العامأو  ال��اع� ال�ی��ة
  :ال��و� ال��ل�ة لق��ل ت���ل العلامة :ال��ل� ال�اني

إت�اع إج�اءات ش�ل�ة  ال�� في العلامة ز�ادة على ال��و� ال��ض�ع�ة ال����رة آنفاً  اك��ابی��قف 
  .وح�ای�ها م� ال�قل�� اح��ارهام� أجل 

 ات، و��ف�اتش�ل�ات إی�اع العلامعلى أن م� الأم� ال��عل� �العلامات ) 13(ال�ادة  وق� ن��
ال��س�م  ل�ل� ص�ر. ���� ال����� ت�� ع�ف��ها وت���لها ون��ها ل�� ال�هة ال����ة،  ات�ج�اءو 

، وذل� ��ا ���2د ��ف�ات إی�اع العلامات وت���لهاالّ��  2005أوت  2، ال��رخ في 277-05ال��ف��� رق� 
 :یلي
  :إی�اع �ل� ال����ل: أولاً 

أولى م�احل ت���ل العلامة، و��� إی�اع �ل� ال����ل م�اش�ة ل�� ال�عه� ال���ي  �� الإی�اع��ع
�أ�ة ���قة أخ�� م�اس�ة، وت�ل� لل��دع أو  ی�سل إل�ه ع� ���� ال����،أو  3ال��ائ�� لل�ل��ة ال��اع�ة

  .�4ع�ها ن��ة م� �ل� ال����ل ت��ل تأش��ة ال��ل�ة ال����ة
  :ف�� الإی�اع: اً ثان�

�ق�م ال�عه� ال���ي لل�ل��ة ال��اع�ة �ف�� 277- 05ال��س�م ال��ف��� رق�  م�) 10(ال�ادة ح��
ناح�ة ال��ل وال����ن، و�ذا �ان مق��لاً �ق�م ب����� م��� ال��و� م�  اس��فاءح�� ال�ل� ال��دع م� 

وتع� ه�ه ال�ث�قة ذات أه��ة �الغة لف� ال��اعات . ی��� تار�خ الإی�اع، و��ا رق� ال����ل ودفع ال�س�م
  .���� أن تقع ب�� عّ�ة م�دع��الّ�ي ال����لة 

  :ال����ل:اً ثال�
                                                   

 .ال��عل� �العلامات 06-03م� الأم�  7/4ال�ادة -1
الــ�� ��ــ�د ��ف�ــات إیــ�اع العلامــات وت�ــ��لها، ال���ــ�ة  2005أوت  2، ال�ــ�رخ فــي 277-05مــ� ال��ســ�م ال��ف�ــ�� رقــ� ) 4(ال�ــادة - 2

، م���ر فـي ال���ـ�ة 2008أك����  26ال��رخ في  346-08وال�ع�ل وال���� �ال��س�م رق� . 54رق�  2005أوت  7ال�س��ة ال�ادرة في 
 .16/11/2008في ال��رخة  63ال�س��ة رق� 

ی��ــ�� إن�ـــاء ال�عهــ� الــ���ي ال��ائــ�� لل�ل��ــة ال�ــ�اع�ة و��ــ�د قان�نـــه  1998ف�فــ��  21مــ�رخ فــي  68-98م�ســ�م ت�ف�ــ�� رقــ�  -3
 .21/02/1998م�رخ في  11الاساسي، ج���ة رس��ة ع�د 

  .إی�اع العلامات وت���لها، ال�ع�ل وال���� ال�� ���د ��ف�ات 2005أوت  2ال��رخ في  277-05م� ال��س�م ال��ف��� رق�  4ال�ادة  -4
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ی�د� الى الّ�� ال���ي ال��ائ�� لل�ل��ة ال��اع�ة، و  م�ی� ال�عه�ی���ه الّ�� �ق�� �ال����ل الق�ار 
 ال��اع�ة ال�ل��ة وحق�ق ی��� ف�ه �افة العلامات الّ�� ق�� العلامة في فه�س خاص ����ه ال�عه�، و 

. 277- �05ق� ال��ف��یم� ال��س�م ) 14(��قا لل�ادة ت� ت���لها ح�� الأص�ل الّ�ي وال��ار�ة الأخ�� 
بها في م�اجهة  الاح��اجالع�ل�ات ال��علقة �العلامات ح�ى �����ع صاح�ها  و��� أن ت��� ف�ه �افة

  .الغ��
ح��  العلامة ال��ار�ة م�ح شهادة ت���ل تع��� س�� مل��ة للعلامات القان�ني الإی�اع ع� و����

ح��  س��ات قابلة لل���ی� م�ة أخ��  10، و���ن ه�ا ال�� م���ا ل��ة ال��ف���م� ال��س�م ) 15(ال�ادة 
ل�� م���اً  ال����ع ال��ائ��  في لعلامة ت���لا و�ع��� .�العلامات ال��عل� 06-03م� الأم�) 05(ال�ادة 

ل�ل��ة العلامة ف���، بل وم���اً أ��اً ل�� ال��ا�ة القان�ن�ة ال�اصة، إذ ل�ال�ها ال�� أن ��ل� معاق�ة 
  .ال�ات�ة ع� تقل�� العلامةعل�ها، ف�لاً ع� إل�امه ب�فع تع��� مقابل الأض�ار  ال��ع��

  :ال�ه� :اً را�ع
��ه� العلامة في ال���ة ال�عه� ال���ي لل�ل��ة ال��اع�ة �أم� م�ی�  العلامة �ع� ع�ل�ة ت���ل

  . ال�س��ة للإعلانات القان�ن�ة ال�اصة �ال�عه� ال���ي لل�ل��ة ال��اع�ة
ح� اح��ار اس�ع�الها في ت���� و���ت� على اك��اب مل��ة العلامة ال��ار�ة أن ���ح ل�ال�ها 

له القان�ن ح� ال��ازل ع�ها وم�ح رخ� الاس�غلال وم�ع الغ�� م� 
ّ
ال�لع ال�ق�ر وضعها عل�ها، و���

س�ل� العلامة م� الّ�ي م�ابهة ل�ل� أو  اس�ع�ال علام�ه ت�ار�اً دون ت�خ�� م��� م�ه على سلع م�اثلة
  .1أجلها

  :و��ف�ة ح�ای�ها ال��ار�ةالعلامة �اه�ة ت�و�� :�ا�عال���� ال
ال�ول�ة  والاتفاق�ات، ل�ل� ع�ل ال���ع ال��ائ�� )1ال��ل�(ة اع��اءاتت�ع�ض العلامة ال��ار�ة لع�ّ   

  ).2ال��ل�(على ح�ای�ها
  :ال�اقعة على العلامة ال��ار�ة الاع��اءات:ال��ل� الأول

الا ش� ف�ه أنّ ت�و�� العلامات ال��ار�ة وتقل��ها �ع�قل أداء العلامة ل��ائفها، و�ل�� ض�راً   
ّ
م�

ج���اً �ال����ع، إذ لا �ق��� ال��ر ال�اتج ع� ال��و�� وال�قل�� على ال��اعة وال��ارة ف���، بل ���� 

                                                   
 .، ال��عل� �العلامات06-03م� الأم� رق� ) 09(ال�ادة  - 1
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ت��ل الّ�ي ق� �قع ض��ة الغ� وال��اع، وخاصة �ع� أن ات�ع� دائ�ة ال��اج�ة في ال�لع الّ�� إلى ال���هل� 
علامات ت�ار�ة م�ورة، ف��ل� �ل أن�اع ال����ات وال��ائع م� ملا�� ون�ارات وساعات وق�ع غ�ار 

إلى ال��اس ك�ا ام��ت ت�ارة ال�لع ال���فة إلى سلع ی�د� تقل��ها . س�ارات وآلات ص�اع�ة وأجه�ة �ه��ائ�ة
���ة ال���هل� وتع��� ح�اته لل���، م�ل ال����ات الغ�ائ�ة والأدو�ة والأجه�ة ال���ة وف�امل ال��ارات 

  .وق�ع غ�ار ال�ائ�ات
م� ال��ارة العال��ة، ��ق�ار أر�اح غ�� % 10و 5العال�ي، ت��ل أن��ة ال�قل��ما ب��  ال�ع�� فعلى  

  .ی�رومل�ار  400و 250م��وعة ت��اوح ما ب�� 
ب�� % 142,7وعلى ال����� الأورو�ي، ووفقاً لإح�ائ�ات ال��ارك الأورو��ة، زادت الق�ص�ة وال�قل�� ب���ة 

مل��ن م�َ�ج مقلّ� م� ��ف ج�ارك الات�اد  250ل�ح�ها ت� ض��  2006وفي س�ة . 2006و 2004عامي 
  .الأورو�ي
اعلى ال�ان� الف�ن�ي، فلق� قّ��� ال��ی��ة العامة لل�  
ّ
�س�ات ال��لفة الاق��اد�ة الإج�ال�ة لل�قل�� بـ أم

 .1مل�ار ی�رو، وه�ا ���� ال��ه�ر ال�اصل في م�ال الأع�ال ال���ال عل�ها 6
 Textron"ب���ا على ال�ع�� الأم���ي، ف��� م�ال على ذل� ما س��ه الق�اء الأم���ي في ق��ة   

v. Aviation Sales" هل������ ردی�ة وضع� عل�ها علامة ت�ار�ة ،وه���علّ� ب����ع ق�ع غ�ار �ائ�ات
، "BellHelicopterDivisionof Textron,Inc" ل���ة م�ل��ة م��لة علامة الأصل في هي م�ورة،

ا أد� إلى ال��اس �أم� وسلامة ال���ان و�زهاق الأرواح ال����ة، فق� وج�ت ال����ة أنّ ال��ادث 
ّ
الّ�ي م�

ص�عها و�اعها ال��عي عل�ه� و�ان� الّ�ي وقع� لعّ�ة �ائ�ات هل������ �ان� ���� ق�ع الغ�ار ال�ع��ة 
  . ت���� في حالات ال�فاة والإصا�ات ال��ن�ة ال����ةالّ�ي ت��ل العلامة ال��ار�ة ال��ورة، و 

ة �ال�لا�ات ال����ة ، اك��ف� ه��ة ال�لاحة ال���ة الف��رال�1977ال��ی� �ال���، أنّه في س�ة  وم�  
�ائ�ة، ردی�ة ال��ع، وت�ّ�� أنّها أجه�ة م��فة،  100ال���ع�لة في ح�الي  ال��ائ�ن�ار إالأم����ة أنّ أجه�ة 
ت��ل لّ�ي وقع� ���� رداءة الف�املاالّ�ي ولا �غ�� ع� ال�ال ���ة ح�ادث ال��ارات . وأم�ت ب�غ���ها

                                                   
1- Catherine Danand, Contrefaçon de marque : De quoi parle-t-on ? Comment s’en protéger ?, Décisions 
marketing, N° 53, 2009,p. 54. 



 
Issn 2602-7321 مجلة الدراسات القانونیة والاقتصادیة 

   

  744 -  719: ص.ص          2021       :السنة       03      : العدد   04      :المجلد

 ب�� الأه��ة ال����ق�ة وت���ات ال��ا�ة: العلامة ال��ار�ة
 
 

735 
 

أل�ق� أو  أودت ���اة ال��ضىالّ�ي العقاق�� ال���ة ال�غ��شة علامات ت�ار�ة م�ورة، ف�لاً ع� الأجه�ة و 
  .1به� أض�اراً ب�ن�ة ج���ة

ت��ل علامات ت�ار�ة م�ورة ال��ود ال�غ�اف�ة لل�ول، الّ�ي وق� ت��� �اه�ة ال��اج�ة �ال�لع   
 م� . وأح�ث� آثاراً سل��ة على ال��ارة ال�ول�ة وأعاق� ازدهارها

ً
تفاق� ه�ه ال�اه�ة و�ان� أك�� ال�ول اس��اء

 1996ال��اعة وال��ارة الأم����ة في س�ة  ت���تهاالّ�ي هي ال�لا�ات ال����ة الأم����ة، إذ ق�رت ال��ائ� 
  .19822بل��ن دولار س�ة  5,5بل��ن دولار أم���ي في مقابل  200 ـ���� ال����ات ال���فة ب

فإنّ الاع��اء على العلامة ال��ار�ة ب�قل��ها وت���فها ه� ج�م ����ج� إقامة دع��  �ل��و   
 ص�رته، ��� ��ل م� ال��ِ�ج وال���هل� وال�ولة، فه� ��يء لل��ِ�ج م� خلال ت���ه الاع��اءن لأ،ق�ائ�ة
غ��  لأنّ ال�قل�� هل�أنّه ��يء لل��� ك�ا.3حق�ق�اً ل��ا�ه �ع��� ته�ی�ا فإنّه و�ال�الي ال��ق�ة، ����ه و���

 كال��اعات ال��مة الأصل�ة؛ وفي �ع� ال��اعاتأو  القان�ني لل����ات س�ف �قلل م� ج�دة ال�لعة
فإنّ ال�قل�� غ�� القان�ني ق� ی�ث� سل��اً على ال��ة العامة لل��ضى؛ ه�ا �الإضافة إل�أنّال�قل��  ال�وائ�ة

  .الاس���ار وخاصة الأج���ة في ال�ولةال��ار�ة س�ف ��عف م� ف�ص  وال����ف للعلامات
  :العلامة ال��ار�ةح�ا�ة  :ال��ل� ال�اني

، ��ا ت��ى دول�اً ع� ���� ال�عاه�ات )أولاً (ت��ى العلامة و���اً داخل ت���ع �ل دولة  
  .)ثان�اً (ال�ول�ة

  :ال��ا�ة ال����ة:أولاً 
  ال����ة����ة ال�ق�م صاح� العلامة ال��ار�ة ب�فع دع�� ض� ال�ع��� على علام�ه أمام   

ً
س�اء

  .ی�ج� م�ها ت�ق�ع ال��اء على ال�انيج�ائ�ة دع�� أو  ،ی�ج� م�ها �ل� ال�ع��� م�ن�ة كان� دع�� 
  

  :ال��ا�ة ال��ن�ة -1

                                                   
1- Charles Croué, Marketing International : un consommateur local dans un monde global, 5ème édition, 
De Bœck, Bruxelles, 2006, pp. 377-381. 

ة عــ� العلامــات ال��ار�ــة  - 2 ة، نــ�وة ال���ــ� دون الإقل���ــ ة ال��ار�ــ � العلامــ ة جــ�ائ� ال�عــ�� علــى حقــ�ق مالــ ح�ــام الــ�ی� ال�ــغ��، م�اف�ــ
�ال�عـــاون مـــع ) ف�ن�ــا(وال�عهـــ� الـــ���ي لل�ل��ــة ال�ـــ�اع�ة ) ال���ــ�(ون�ــام م�ر�ـــ�، ال����ــة مـــ� �ــ�ف ال����ـــة العال��ـــة لل�ل��ــة الف���ـــة 

 .2004د�����  8 -7: ال�ار ال���اء، ی�مي -لل�ل��ة ال��اع�ة وال��ار�ة، ال�غ�ب ال����ال�غ��ي
3-LydianeHuvé-Nabecet al., Vers des procès pour contrefaçon de magasins spécialisés ?,Décisions 
Marketing,No13, 1998, pp. 89-99. 
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ال����ة لل��ال�ة �ال�ع��� ع� ال��ر مام ال����ة أ���ز ل�اح� العلامة ال��ار�ة رفع دع�� م�ن�ة 
ت���هها، و���ن أساس رفع ال�ع�� ه� الق�اع� العامة لل���ول�ة أو  اللاح� �ه س�اء ���� تقل�� العلامة

  .م� القان�ن ال��ني) 124(ال�ادة ت���� على الّ�ي على أساس ال��اف�ة غ�� ال���وعة أو  ال��ن�ة
على �ع��� لل��ال�ة�الل��اف�ة غ�� ال���وعة أن ی�فع ال�ع�� ف��� ل�ل م� أصا�ه ض�ر م� فعل ا     

ولا ����� في  .ما أصا�ه م� ض�ر م�ى ت�اف�ت ش�و� تل� ال�ع��، وهي ال��أ وال��ر ورا��ة ال����ة
 . ����� لق��لها ت���ل العلامةالّ�ي ال�ع�� ال��ن�ة، أن ت��ن العلامة م��لة، على خلاف ال�ع�� ال��ائ�ة 

ال��ی� �ال��� أنّ مال� العلامة ال���لة ���ز له أن ���ع ب�� ال�ع�� ال��ن�ة وال�ع�� ال��ائ�ة في وم� 
ولا ���ع ال�ال� م� رفع ال�ع�� ال��ن�ة أن ت��ن ال�ع�� ال��ائ�ة ق� رفع� وح�� ف�ها ب��اءة . آن واح�

  .ال��ه�، لأن م�ض�ع ال�ع���� ل�� واح�اً 
صاح� ال��عل� �العلامات، ن�� أنّها ت�� على ح�  06- 03م� الأم� ) 29(�ال�ج�ع ل�� ال�ادة      

في الل��ء إلى القاضي ال��ني لل���ل على تع���ات ج�اء ال��ر  قل�ت علام�هالّ�� العلامة ال���لة 
��ا ���� للقاضي أن �أم� ب�قف أع�ال ال�قل��، و�ل� �فالة م�  .ال��ار�ة �هعلام تقل��اللاح� �ه ���� 

  .صاح� ح� الاس���ار �الاس�غلالأو  � ل��ان تع��� مال� العلامةال�ع��
  :ال��ا�ة ال��ائ�ة -2

م�� آل� إل�ه مل���ها، ولا ����� أن ���ن مال� أو  إنّ ال�ع�� ال��ائ�ة لا ت�فع إلاّ م� مال� العلامة     
ال��ائ�ة للعلامة على العلامة ق� أصا�ه ض�ر ما ن���ة لارت�اب الأفعال ال���مة؛ ��ا تق��� ال��ا�ة 

ح�ل �ع� انق�اء م�ة أو  ، وم� ث� ت��في ال����ة م�ى وقع ال�قل�� ق�ل ال����ل1العلامات ال���لة
  .ق�لهأو  ال����ل، دون إج�اء ت��ی� العلامة

غ�� م�اش� على العلامة، وق� أو  تع��� اع��اء م�اش�الّ�ي ب�� ال���ع ال��ائ�� الأفعال      
�ع� ج��ة تقل�� لعلامة : "على أنّه ال��عل� �العلامات 06-03م�الأم� رق� ) 01(فق�ة ) 26(ال�ادة�ت��

  ". ة لعلامة قام �ه الغ�� خ�قاً ل�ق�ق صاح� العلامةالاس���ار�م��لة �ل ع�ل ��� �ال�ق�ق 
  
  

  : ص�ر ال�قل��  - أ

                                                   
 .ال��عل� �العلامات 06-03م� الأم�  26ال�ادة  -1
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لعلامة م��لة ح�ى ول� �ان ه�اك اخ�لاف  هةن ال��� ال�اد� لل�قل�� ی���ل في اس�ع�ال علامة م�ابإ    
  .ب��ه�ا، ال�ه� أن ی�د� ه�ا الفعل إلى الل�� واخ�لا� ال����ات ل�� ال��ه�ر

  :1و�ال�ج�ع إلى الفقه ن�� أن الاع��اءات على العلامة لا ت��ج ع� ثلاث أفعال، هي  
 ؛ال�قل�� �ال��خ وال�قل���ال����ه  
 ة ال��ه ���رة ت�د� إلى الان��اع؛ق��أو  ال�قل�� �اس�ع�ال علامة مقل�ة� 
 ع�ضها لل��عأو  ب�ع ��ائع عل�ها علامة مقل�ة.  
 
ّ
وهي ال����ة قائ�ة ح�ى ول� ل� ��� ه�اك  ا ال��� ال�ع��� في ج���ة ال�قل�� ف����ل في س�ء ن�ة ال�قل�،أم

  .2ع��� الق��
  :ج�اءات تقل�� علامة ت�ار�ة-ب

  :على عق��ات أصل�ة وأخ�� العق��ات ال����ل�ة 06- 03الأم�  فيال��ائ��  ال���ع ن�
  :العق��ات الأصل�ة

ل�ق�رةعل���ائ� الاع��اء على العلامات ال��ار�ة ح�� ما ق�رته ال����عات ال�قارنة  الأصل�ةا العق��ات
  .وقان�ن العلامات ال��ار�ة ال��ائ�� ت��ل عق���ي ال��� والغ�امة ال�ال�ة

 06كل ش�� ارت�� ج��ة ال�قل�� �عاق� �ال��� م� :"هعلى أنّ  06-03الأم� م� ) 32(ال�ادة �ن�
إلى ع��ة ) دج 2.500.000(و�غ�امة مال�ة م� مل��ن�� وخ���ائة ألف دی�ار  ،أشه� إلى س����
  ."�إح�� هات�� العق����� فق�أو  ،)دج 10.000.000(ملای�� دی�ار

  :العق��ات ال����ل�ة
لل����ة ال����ة ف�ض عق��ات ت���ل�ة  06- 03م� الأم� ) 32(أجاز ال���ع ال��ائ�� في ال�ادة 

  :على ال�ع��� على حق�ق مال� العلامة، وت���ل في
 ال�هائي لل��س�ة؛أو  الغل� ال��ق� 
  اس�ع�ل� في ال��الفة؛الّ�ي م�ادرة الأش�اء وال�سائل والأدوات  
 إتلاف الأش�اء م�ل ال��الفة.  

                                                   
ع�� الل��ف ق�م�ش، تقل�� العلامات ال��ار�ة في ض�ء القان�ن والاج�هاد الق�ائي، م�لة ال����ة العل�ا، م�لـة ت�ـ�ر عـ� ال����ـة  - 1

 .64-62، ص ص2012العل�ا لل��ه�ر�ة ال��ائ��ة، ع�د خاص �ال�قل��في ض�ء القان�ن والاج�هاد الق�ائي، 
 .185، ص2003إدر�� فاضلي، م�خل إلى ال�ل��ة الف���ة، دار ه�مة لل��اعة وال��� وال��ز�ع، ال��ائ�،  - 2
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  :ال��ا�ة ال�ول�ة :ثان�اً 
  :اتفاق�ات ومعاه�ات ل��ا�ة العلامة ال��ار�ة دول�اً، ن��� م�ها ما یليه�اك عّ�ة 

  :اتفاق�ة �ار�� ل��ا�ة ال�ل��ة ال��اع�ة-1
، وأعق��ها عّ�ة 1884ن�ف���  7، و��أ الع�ل بها في 1883مارس  20إب�ام ه�ه الاتفاق�ة في  ت�
، وصادق� عل�ها 25/02/1966ال��رخ في  66/48ان��� إل�ها ال��ائ� ���ج� أم� رق� . تع��لات

  .09/02/1975ال��رخ في  ���75/2ج� الأم� رق� 
ت�خل م� ب��ها العلامات، وت��ن الّ�ي ته�ف ه�ه الاتفاق�ة إلى ح�ا�ة حق�ق ال�ل��ة ال��اع�ة، و 
ح�� ن�� أنّها وضع� في ال�ادت�� .ال��ا�ة ع� ���� إی�اع ال�ل� ل�� إدارة العلامة في ال�ول الأج���ة

��� على ال�ول ات�اذها ل��اجهة ال�ع�� على العلامات الّ�ي �ع� ال��اب�� ) 06(م��ر، وال�ادة ) 06(
وه�ه ال��اب�� ت�� العلامات والأس�اء ال��ار�ة دون غ��ه�ا م� ��ائف ال�ل��ة الف���ة . ال��ار�ة وتقل��ها

أص�اب العلامات ال��ار�ة الأخ��، غ�� أنّ ه�ه ال��اب�� ل� ت�� �اف�ة لل���� ل�اه�ة ان�هاك حق�ق 
 .وت�و��ها عل�ال����� ال�ولي

 على ال��اد� ال�ال�ة
ً
 :1وت�ف� الاتفاق�ة ال��ا�ة للعلامة ب�اء

  : م��أ ال��اواة-أ
و�ق�ي ب��او� الأجان� �ال��ا���� في  م� الاتفاق�ة،) 02(على ه�ا ال���أ ال�ادة  ن��  

ال��ا���ن ف��ا ی�عل� ���ا�ة ال�ل��ة ال��اع�ة، ودون  ی���ع بهاالّ�ي ال�عاملة، وت��ن له��ات ال�ق�ق 
 .ق�� م� أجل ال���ع به�ه ال�ق�ق أو  ف�ض

  : م��أ الأس�ق�ة-ب
م�الاتفاق�ة،و�ق�� به�أن ���ن ل�ل م� تق�م ��ل� ت���ل ) 04(ال���أ ال�ادة  ه�ا على ن��  
ف��ا ���  الات�ادفي �اقي دول  والأس�ق�ة الأف�ل�ة ح� تع� ی�� أن ،الات�اد دول إح�� في علامة ت�ار�ة

  .أشه� م� تار�خ تق��� �ل� ال����ل الأول 06ب����ل علام�ه خلال م�ة 
 
  :م��أ الاس�قلال�ة-ج

                                                   
 .189إدر�� فاضلي، م�خل إلى ال�ل��ة الف���ة، م�جع ساب�، ص - 1
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ه ما دام� أن العلامة ق� ال���أ أنّ  به�ا و�ق�� الاتفاق�ة، م� )د/6( ال�ادة ال���أ ه�ا على ن��  
تع��� م��قلة وقائ�ة ب�اتها في ال�لاد الأخ��، وع�م ت���ل  هافإنّ س�ل� ت���لا ص���ا في بل�ها الأصلي، 

، ولا �����ع ت��ی� ت���ل الات�ادالعلامة في بل�ها الأصلي �ع� ذل� لا ی��ت� عل�ه زوال ح�ای�ها في سائ� 
  .1الات�ادفي سائ� دول  العلامة في بل�ها الأصلي س��انها تلقائ�اً 

  :ج���ة ال���لة في بل�ها الأصليم��أ ق��ل ت���ل ج��ع العلامات الأ-د
تق�ي ��أن ت���ل العلامات ال��ار�ة الّ�ي  الاتفاق�ة، م� )06(ال���أ ال�ادة  ه�ا على ن��  

أن �ق�ل إی�اع �ل علامة ت�ار�ة م��لة ت���لاً ص���اً في بل�ها الأصلي، وأن  الات�ادفي ج��ع دول 
  .2الات�ادعل�ها في �ق�ة دول الّ�ي ت���ع �ال��ا�ة ��ال�ها 

 ):ت���ل ال�ول�للعلامات(اتفاق�ة م�ر��  -2
، 1970، وع�ل� عّ�ة م�ات �ان آخ�ها س�ة 14/04/1891انعق�ت ه�ه الاتفاق�ة ���ر�� ب�ار�خ 

 22، ال��رخ في 10-72ان��� ال��ائ� ل�عاه�ة م�ر�� ال��عل� ب����ل العلامات ال��ار�ة ���ج� الأم� 
 .ال��ائ� ل����عة م� الاتفاق�اتال����� ان��ام  1972مارس 
ج��ف ت���ل العلامات ال��ار�ة و�علانها في ن��ته ال�ول�ة �ع� وص�ل ال�ل� القادم  ال�ول�� ال���� �ق�م
م� ��ف ال��ل�ة ال����ة في ال�ل� الأصلي للعلامة  ال��اع�ة ال�ل��ة ل��ا�ة ال�ولي ال���� ��ف م�
وصل ت���ل ال�ل� الأصلي إلى ال���� ال�ولي خلال شه��� فه�  فإذا). ال����ل ی�� في ال���� ال�ولي(

 .���3ل ال�ار�خ نف�ه، و�ذا �ان ع�� ذل� ���ل تار�خ وروده
م� ه�ه الاتفاق�ة ت���ع العلامات ال���لة في ج��ع ال�ول ال��قعة على ) 04(ال�ادة  وح��

س��ات ��قاً لاتفاق�ة م�ر��، وتفق�  10ة الاتفاق�ة م� تار�خ ت���لها �ال��ا�ة ال�ق�رة في ت���عاتها ول��
  .العلامة ح�ای�ها إذا فق�تها في بل�ها الأصلي ل��لف ال���ی� م�لاً 

  
  

  :ال�ات�ة
                                                   

 .23جلال وفاء محمدی�، ال��جع ال�اب�، ص - 1
 .190جع ساب�، صفاضلي إدر��، ال�ل��ة ال��اع�ة في القان�ن ال��ائ��، م�  - 2
 .290صلاح ز�� ال�ی�، م�جع ساب�، ص -3
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  :إنّ أه� ال��ائج ال���صل إل�ها م� خلال ه�ه ال�رقة ال����ة، ما یلي
وال��مات ����ه م� ال�عّ�ف على م��ر ال�لع  العلامة ال��ار�ة دل�ل مه� لل���هل� تع��� - 

ت�ق� العلامة ال��ار�ة ال��ا�ة وعلى ال�ان� الآخ�، .عل�ه ال����ق�ة ت�ه�ل الع�ل�ة وت���ها، و�ال�الي
 القان�ن�ة لل��س�ة ات�اه الغ��، وت�اع�ها م� م�ارسة ال�قا�ة على ال��ق؛

نّها تع�ي ال��ار�ة هي أك�� م� م��د اس� أو ش�ل، وال�عامل معها م�ألة ح�اسة وهامة، لأ العلامة - 
ال�عامل�ع ال��َ�ج ال�� ارت�� به�ه العلامة، وال�عامل ��فة مع العلامة أو الإساءة لها م� ق�ل ال��س�ة 

 ال�ال�ة، ���� أن تل�� أض�ار �الغة �ال��َ�ج نف�ه؛

اس���ام ه�ه ال�س�لة ب��اح م� شأنه أن ی�د� ل��اح ال��س�ة نف�ها ولأن ت��ح العلامة نف�ها  - 
  ؛����ة مال ذو ق��ة

ب�اء علامة ت�ار�ة وت����ها ع�ل�ة م����ة لا ت��قف ع�� م�حلة ات�اذ العلامة و��لاقها لل��ة  - 
ال��َ�ج في / أن ت�اق� دائ�اً أداء ه�ه العلامة ال��س�ة على ی��ج� ح�� م��اصلة، ع�ل�ة هي الأولى، بل

ف�� ال��ف� عل�ه أنّه . �ا الأداء ���عة���ل ب�اني،ومعال�ة أ� خلل في ه ت�اجعهاأو  تق�مها ال��ق، وت�ا�ع
��� أن لا ی�� ال��اح لعلامة ت�ار�ة �أن ت��اجع في ال��ق و��� معال�ة أ� خلل في تق�مها ���عة، لأن 

  ؛نفقات إعادة إصلاح ص�رة العلامة في ن�� ال���هل��� ق� ت��ن �اه�ة ج�اً �ال���ة لل��س�ة
  ًا لا ش� ف�ه أنّ ت�و�� العلامات ال��ار�ة وتقل��ها �ع�قل أداء العلامة ل��ائفها، و�ل�� ض�راً ج���ا

ّ
م�

�ال����ع، إذ لا �ق��� ال��ر ال�اتج ع� ال��و�� وال�قل�� على ال��اعة وال��ارة ف���، بل ���� إلى 
الّ�ي ئ�ة ال��اج�ة في ال�لع ق� �قع ض��ة الغ� وال��اع، وخاصة �ع� أن ات�ع� داالّ�� ال���هل� 

ت��ل علامات ت�ار�ة م�ورة، ف��ل� �ل أن�اع ال����ات وال��ائع م��لا�� ون�ارات وساعات وق�ع 
ی�د� تقل��ها إلى ال��اس الّ�ي غ�ار س�ارات وآلات ص�اع�ة وأجه�ة �ه��ائ�ة؛ وام��ت لل�لع 

الأدو�ة والأجه�ة ال���ة وف�امل ���ةال���هل� وتع��� ح�اته لل���، م�ل ال����ات الغ�ائ�ة و 
  ؛ال��ارات وغ��ها

  إنّ الاع��اء على العلامة ال��ار�ة ب�قل��ها وت���فها ه� ج�م ����ج� إقامة دع�� م�ن�ة ودع��
ج�ائ�ة،ذل�أنّه�ا الاع��اء ��� ��ل م� ال��ِ�ج وال���هل��ال�ولة، فه� ��يء لل��ِ�ج م� خلال ت���ه 

ك�ا أنّه ��يء لل���هل� . و�ال�الي فإنّه �ع��� ته�ی�اً حق�ق�اً ل��ا�ه ص�رته، و��� ����هال��ق�ة،
 .ال��مة الأصل�ةأو  لأنّال�قل�� غ�� القان�ني لل����ات��ف �قلل�� ج�دة ال�لعة
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 على ن�ائج ال�راسة ���� تق��� �ع� الاق��احات وال��ص�ات ل���ع ال�هات ذات العلاقة ��ا یلي
ً
  :ب�اء
  ردعاً  أك�� ت��ن  وج�ائ�ة م�ن�ة عق��ات إق�ار ال��ائ� في الأم� ال��عل� �العلامات��� على ال���ع 

 ؛ال��ار�ة للعلامة فعالة ت��� ح�ا�ة ح�ى ت��ی�ها خلال م�
 ؛لها فعال�ة وأك�� أن�ع ح�ا�ة ض�ان أجل م� ال��ار�ة العلامة ت���ل ض�ورة 
 ؛ال����ة �العلامات ال��ورة وال�قل�ة ال���هل� �أه��ة العلامة ال��ار�ة، و��لاغ ال�هات ت�ع�ة 
 ؛إقامة دورات ومل�ق�ات عل��ة في م�ض�ع العلامات ال��ار�ة وأه���ها في ت���� ال����ات وال��ائع 
 وق� ه،رضا في ت�ث� ال�ي ال��ائ� أح� ك�نها ال��ار�ة �العلامة الع��ل ل�قة ال����� ال�ع��� على الع�ل 

 ؛ل��ه ال���ق�ل�ة ال��اء ن�ا�ا ت�ث� في
 ال��ار�ة العلامة لأن وذل� ،��س�ةال في جال���َ  ت���� اس��ات���ة ع�اص� أح� ال��ار�ة العلامة اع��ار 

 أن شأنها م� �يالّ  ال��اف��ة الإحلال اس��ات���ة اخ��ار على ك��� ن�� وعلى ة��س�ال ت�اع� ال����ة
 ؛ال��ق  في ��س�ةلل ت�اف��ة م��ة ت�ق�

  وال���لان�ة م�ها الغ�ائ�ةخاصة ، و ال���ة �ال��ةأال��اسة ض�ورة ت��ی� ال�قا�ة على ال����ات ،
 .ت��ل ال���ة الأك�� في م�ال ال�قل���ي الّ و 

  :قائ�ة ال��ادر وال��اجع
  :ال���ص القان�ن�ة: أولا
 ال�ع�لة ع�ة م�ات، 1883وال�ع�لة  مارس 20 ل��ا�ة ال�ل��ة ال��اع�ة ال���مة ب�ار�خاتفاق�ة �ار��  -

 ال����ة ،25/02/1966في ال��رخ  66/48، ���ج� أم� 01/03/1966ان���إل�ها ال��ائ� في 
ال�س��ة، الع�د  ال����ة 9/1/1975 في ال��رخ 75/2 أم� ���ج� ،وصادق� عل�ها16الع�د ال�س��ة،

  .04/02/1975ال��رخ في  10
، وع�ل� عّ�ة م�ات �ان 14/04/1891ال��علقة �ال����ل ال�ولي للعلامات ال���مة ب�ار�خ م�ر��  اتفاق�ة -

، ان��� ال��ائ� ل�عاه�ة م�ر�� ال��عل� ب����ل العلامات ال��ار�ة ���ج� الأم� 1970آخ�ها س�ة 
 .1972مارس  22، ال��رخ في 10- 72

  .���اك� 1994س�ة ال���مة،)اتفاق�ة ت����(��ة الف� ال��علقة �ال�ل��ة �ال��ارة ال���لة ال��ان� اتفاق�ة -
، ال��عل� 2003س�ة ج��ل�ة 19 ال��افقلـهـ 1424ج�اد� الأولى   19 ال��رخ في 06-03رق� الأم�  -

 .44 ،الع�د2003س�ة  ��ل�ةج  23 ال�س��ة م���ر في ال����ة .�العلامات
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���د ��ف�ات إی�اع العلامات وت���لها، الّ��  2005أوت  2ال��رخ في  ،277- 05رق� ال��ف��� ال��س�م -
 . 54، الع�د 2005أوت  7ال����ة ال�س��ة ال�ادرة في 

  :ال���: ثان�ا
، دی�ان ال����عات ال�امع�ة، ال��ائ�، 2فاضلي،ال�ل��ة ال��اع�ة في القان�ن ال��ائ��، � إدر�� -

2013. 
 .2003ه�مه، ال��ائ�، م�خلإلى ال�ل��ة الف���ة، دار : إدر�� فاضلي، سل�لة القان�ن  -
ال��اع�ة وفقا لاتفاق�ة ال��ان� ال���لة �ال��ارة م� حق�ق  لل�ل��ة القان�ن�ة وفاءمحمدی�،ال��ا�ة جلال -

 .2004، الإس���ر�ة، وال��ز�ع ، دار ال�امعة ال��ی�ة لل���)ت����( ال�ل��ة الف���ة
  .2005 ع�ان، افة لل��� وال��ز�ع،و���اً ودول�اً، دار ال�ق صلاح ز�� ال�ی�، العلامات ال��ار�ة -
 القاه�ة، ، م���ة ع�� ش��،2، �والاس��ات���ات ال�فاه��: عائ�ة م��فى ال���او�، سل�ك ال���هل� -

1998. 
ع��الف�اح ب��مي ح�از�، ال�ل��ة ال��اع�ة في القان�ن ال�قارن، دار الف�� ال�امعي، الإس���ر�ة،  -

2008.  
ع�ان، ، دار وائل لل��� وال��ز�ع، 2ال�ل��ة ال��اع�ة وال��ار�ة، � ال�ج�� في حق�ق  ع��الله ال���وم، -

2008. 
دراسة ت�ل�ل�ة مقارنة وفقاً لأح�ث :ناص�ع�� ال�ل�� ال�لامات، ال��ا�ة ال��ائ�ة للعلامات ال��ار�ة -

  .2008 القاه�ة، ال����عات الع���ة والأج���ة، دار ال�ه�ة الع���ة،
 .2009، ب��وت،م���رات ال�ل�ي ال�ق�ق�ة، 2وت�ار�ة، � ص�اع�ة ل��ةم ،الاخ��اع ب�اءة مغ�غ�، نع�� -
ب�� القان�ن الأردني والإماراتي والف�ن�ي،  حام� خا��، ش�ح ق�اع� ال�ل��ة ال��اع�ة دراسة مقارنة ن�ر�  -

 .2005دار وائل لل��� وال��ز�ع، ع�ان، 
: �ل� ال�عاون ال�ل��ي، الإس���ر�ةوال��اذج ال��اع�ة في دول م ال��ار�ة العلامات ب��ق، أن�ر وائل -

 .2006الاس���ر�ة، دار الف�� ال�امعي، 
­ AlbertChavanne&Claudine Salomon, Marque de fabrique, de commerce, ou 

de service, Dalloz, Paris, 2003. 
­ Marc Vandercammen, Marketing: L'essentiel pour comprendre, décider, agir, 

2ème éd, De Bœck Université, 2006. 



 
Issn 2602-7321 مجلة الدراسات القانونیة والاقتصادیة 

   

  744 -  719: ص.ص          2021       :السنة       03      : العدد   04      :المجلد

 ب�� الأه��ة ال����ق�ة وت���ات ال��ا�ة: العلامة ال��ار�ة
 
 

743 
 

­ MarieCamille Debou& Joël Calvelin, Pratique marketing, 2ème éd, Berti 
Éditions, Alger,2004. 

­ Marie Hélène, Le Communicator, 3ème éd, Dunod, Paris. 
  :ال�سائل وال����ات: ثال�ا

" Condor"علامة الإل���ون��  حالة دراسة: ت�س�ع العلامة �عامل ل���ها س�اسة س���جي، ج�ال -
كل�ة العل�م الاق��اد�ة وعل�م ال�����، جامعة  ماج���� غ�� م���رة، م���ة ل��س�ة ع��� ت�ای�، 

 .2007- 2006: ال��ة ال�امع�ة ،ال��ائ�
ج�ع�د، عق� ال��ع وح�ا�ة ال���هل� في ال����ع ال��ائ��، رسالة ماج���� غ�� م���رة، �ل�ة  ال�اق�ت -

 .2002- 2001: ال��ة ال�امع�ة، �ق، جامعة ال��ائ�ال�ق
  :ال�قالات: را�عا

الل��ف ق�م�ش، تقل�� العلامات ال��ار�ة في ض�ء القان�ن والاج�هاد الق�ائي، م�لة ال����ة  ع�� -
 .2012، ال����ة العل�ا لل��ه�ر�ة ال��ائ��ة، ع�د خاص ال����ة العل�ات��ر ع� م�لة العل�ا، 

 .2010، 1ع�دالالقان�ني، لل��� الأكاد���ة �لةال� العلامة، ت�خ�� راش��، سع��ة -
­ AlainJuillet,IntelligenceéconomiqueLamarquecommeobjetdel'intelligence 

économique, Problèmeséconomiques, Dossier : La crise a-t-elle du bon ?, 
No2.974, 24  juin 2009. 

­ Arjun Chaudhuri&MorrisB.Holbrook, Product-class effects on brand 
commitmentand brand outcomes: The role of brand trust and brand affect, 
Journal of Brand Management, Vol. 10, N° 1, 2002. 

­ CatherineDanand,Contrefaçondemarque : De quoi parle-t-on? Comment s’en 
protéger ?,Décisions marketing, N° 53, 2009. 

- Chung Koo Kim & Jay Young Chung, R. Darling, Brand Popularity, Country 
Image and 
MarketShare:AnEmpiricalStudy,JournalofInternationalBusinessStudies,Vol.2
8, N°2, 1997. 

- EyalMaoz&Alice M. Tybout, The Moderating Role of Involvement and 
Differentiation in the 
EvaluationofBrandExtensions”,JournalofConsumerPsychology, Vol. 12, N°2, 
2002. 

­ Jean-JackCegarra&GéraldineMichel, Co-branding: clarification du concept, 
Recherche et Applications en Marketing, Vol. 16, N° 4, 2001, pp. 57- 69. 



 
Issn 2602-7321 مجلة الدراسات القانونیة والاقتصادیة 

   

  744 -  719: ص.ص          2021       :السنة       03      : العدد   04      :المجلد

 ب�� الأه��ة ال����ق�ة وت���ات ال��ا�ة: العلامة ال��ار�ة
 
 

744 
 

­ Joseph Arthur Rooney, Branding: a trend for today and tomorrow, Journal of 
Product & Brand Management, Vol. 4, N° 4, 1995. 

­ Kevin Lane Keller, Conceptualizing, Measuring, and Managing Customer-
Based Brand Equity, Journal of Marketing, Vol. 57, N° 1, 1993. 

­ LydianeHuvé-Nabecet al.,Vers des procès pour contrefaçon de magasins 
spécialisés ?,Décisions Marketing,No13, 1998. 

­ Margaret C. Campbell & Ronald C. Goodstein, The Moderating Effect of 
PerceivedRisk on Consumers’ Evaluations of Product Incongruity: 
Preference for the Norm, Journal of Consumer Research, Vol. 28, N° 3, 2001. 

­ SandorCzellar, Consumer attitude toward brand extensions: an integrative 
model and research propositions, International Journal of Research in 
Marketing, Vol. 20, N° 1, 2003. 

­ SusanneHoganet al.,Les interactions efficaces font la marque, Problèmes 
économiques, Dossier : L’avenir des marques, N° 2.881, 2005. 

  :أشغال ال�ل�ق�ات: خام�ا
مال� العلامة ال��ار�ة، ن�وة ال���� دون الإقل���ة ال�غ��،م�اف�ة ج�ائ� ال�ع�� على حق�ق  ال�ی� ح�ام -

) ال����(لل�ل��ة الف���ة  ��ف ال����ة العال��ة م� ال����ة م�ر��، ون�ام ال��ار�ة العلامات ع�
�ال�عاون مع ال���� ال�غ��ي لل�ل��ة ال��اع�ة وال��ار�ة، ) ف�ن�ا(لل�ل��ة ال��اع�ة  وال�عه� ال���ي
  .2004د�����  8 -7 :، ی�ميال�ار ال���اء


