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 ممدص

الدظىٍم الأزظس كلى طلىن االإظتهلً الجصائسي وذلً بالترهحز كلى البلد التروٍجي جىاولذ هره الىزكت البدثُت ازس 

م الأزظس، ولخدلُم الهدف مً الدزاطت جم الاكخماد كلى ؤداة الاطخبُان مىشكت كلى كُىت ملائمت مً  للدظىٍ

حن الإلسفت هُف ًخازس االإظتهلً الجصائسي بالأبلاد البُئُت في اجساذ ك  .ساز شساء االإىخجاث الىهسومجزلُتاالإظتهلىحن الجصائسٍ

ت ًمثل  جىصلذ الدزاطت الى ؤن ابلاد التروٍج الأزظس للمىخجاث الىهسومجزلُت االإخبىاة مً ػسف االإاطظاث الجصائسٍ

كاملا مازسا كلى كساز الشساء لدي االإظتهلً الجصائسي، وؤجثبذ اًظا ؤن االإظتهلً الجصائسي ؤصبذ خظاطا للأبلاد 

 .شسائه ولا ًىخفي ببىاء كسازاجه كلى كىصسي الجىدة والظلس البُئُت في كسازاث

م الازظس؛ التروٍج الازظس؛ االإظتهلً الجصائسي؛  : ُتالكلماث المفخاخ  الدظىٍ

 JEL : M; M3; M14جصيُف 
-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

Abstract:  
This research paper addressed the impact of green marketing on Algerian consumer 

behavior by focusing on the promotional dimension of green marketing. 

To achieve the objective of the study, the questionnaire tool was distributed to a suitable 

sample of Algerian consumers. To find out how the Algerian consumer is affected by the 

environmental dimensions in the decision to purchase household electrical products. 

The study found that the dimension of the green promotion of Household Electrical 

Products adopted by Algerian companies is an influential factor in the purchase 

decision of the Algerian consumer. Also prove that the Algerian consumer has become 

sensitive to environmental dimensions in their purchasing decisions and does not just 

base their decisions on quality and price. 
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I- تمويد :  

م الأزظس مــً االإفاهُــم الحدًثــت الخــي دزلــذ كلــم الاكخصــاد، لــرا حظــعى هــره الدزاطــت  ٌلــد الدظــىٍ

م الأزظس، وجىطُــذ الأدواث الخــي ًمىــً ؤن جدكــم الاهخلــاٌ بلــُه،  بلــى جلدًــم بػــاز هـــسي ًدــدد مفهــىم الدظــىٍ

لُت الخظساء الخــي ًمىً اكخمادهــا في الصىاكاث الىهسو مجزلُت، مــم الىكــىف كىــد ؤخظــ ً الأطــالُب الدظــىٍ

ج التروٍجي الأزظس باكخبازها االإسآة اللاهظت لأهداف  وكد جم الترهحز ؤهثر في هره الدزاطت كلى ؤبلاد االإصٍ

شجُم كلى اطخسدام وزطالت االإاطظت، التي جسهص في مظمىنها كلى وشس مبادئ الحفاؾ غلى البِئت والد

لُت، ومبادئها في الحفاؾ كلى البِئت،  مىخجاث صدًلت لها، وهُفُت دمج االإاطظت بحن ؤهدافها االإالُت والدظىٍ

آزرة بلحن الاكخباز طلىن االإظتهلً، وهــرا ٌظــخدعي ػــسح الدظــائٌ السئِس ي الآحي الري مــً زلاله ًخــم الؤالإــام 

 اطت والؤحابت كنها. بمسخلــف حىاهــب هــره الدز 

I.5- : إشكالُت البدث 

ج التروٍجي الأزظس كلى طلىن االإظتهلً الجصائسي في ازخُاز االإىخجاث  بلى ؤي مدي ًمىً ؤن جازس ؤبلاد االإصٍ

 ىدزج جدذ هره الاشيالُت السئِظُت كدة حظائلاث فسكُت اهمها:وج الىهسومجزلُت؟

 هل ًمخلً االإظتهلً الجصائسي وكُا بُئُا؟

 ماذا ٌلخمد االإظتهلً الجصائسي في حلامله مم االإىخجاث الىهسومجزلُت؟كلى 

I.6 - : فزضُاث البدث 

 للإحابت كلى الؤشيالُت السئِظُت هلترح الفسطُاث الخالُت:

 ًملً االإظتهلً الجصائسي وكُا بُئُا•  

اهثر مً حاهبي الظلس ٌلخمد االإظتهلً الجصائسي في حلامله مم االإىخجاث الىهسومجزلُت كلى حاهب الجىدة • 

 والبِئت

ًمثل التروٍج الأزظس بإبلاده كامل مً اللىامل االإدددة لازخُاز االإظتهلً الجصائسي للمىخجاث الىهسومجزلُت • 

I.7. - أهذاف البدث: 

 :تهدف الدزاطت الى مجمىكت مً جدلُم مجمىكت مً الىلاغ اهمها

ت الى دلفذ اه لي الازظس كىد باه االإاطظاث الاكخصادًت الجصائسٍ ج الدظىٍ طسوزة الازر بلحن الاكخباز للمصٍ

لُت اللامت.  زطمها للظُاطاث الدظىٍ

ت، بغُت   التروٍج لاهمُت ادزاج البلد البُئي في مساخل اجساذ اللساز مً ػسف االإاطظاث الاكخصادًت الجصائسٍ

 مداولت الخازحر كلى اللساز الشسائي للمظتهلً الجصائسي.

لُت الخظساء الظعي مً احل ملسف ت مدي االإام االإظتهلً الجصائسي بالخغحراث الحاصلت في البِئت الدظىٍ

 للماطظاث.

  ملسفت ما بذا واهذ هىان طلىهُاث ذاث جىحهاث بُئُت مً كبل االإظتهلىحن في الجصائس.

I.8. - : أهمُت البدث 

م الأزظس وهُفُت جإزحره كلى طلىن االإظتهلً  جىمً ؤهمُت الدزاطت في مداولت الخلسٍف بالدظىٍ

الجصائسي زاصت وان االإظتهلً بدؤ ًخفاكل مم ملخظُاث الخىمُت االإظخدامت، وذلً مً زلاٌ الترهحز كلى بلد 

م في  االإاطظالتروٍج الأزظس باكخبازه ؤهم زهحزة في جىطُذ   .اثالخىحه اللام للدظىٍ
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I.5. -  :الدراشات الصابقة 

ش ي:  مدذداث ضلىن المطتهلك الأخضز )دراضت خالت المطتهلك الجشائزي(، رضالت خلُمت الطعذًت كزَ

م، جامعت كاصذي مزباح، وركلت،   .2000-2002ماجطخير في الدطىٍ

بحن  زحرةهره الا  زظس وهُف ًمىً جمُحز طلىن االإظتهلً الأ  هدفذ الدزاطت بلى ملسفت اللىامل التي جازس في

الظلىن الأزظس والظلىن الخللُدي في الجصائس، وجىصلذ هره السطالت بلى ؤن الظلىن الاطتهلاوي الازظس في 

 .يالظياو ىمؽالجماكاث االإسحلُت، ال، البُئيالجصائس جازس فُه اللدًد مً االإازساث ؤهمها: الىعي 

وما اللىامل االإخدىمت فُه، في خحن طِخم الترهحز في جم الترهحز في هره الدزاطت كلى طلىن االإظتهلً الأزظس 

لي الدزاطت االإخىاولت هُف ج الدظىٍ الأزظس الخإزحر كلى كساز الشساء لدي االإظتهلً بغع الىـس كً  ًمىً للمصٍ

 اللىامل الأزسي االإازسة فُه.

م الأخضز :عىىانجدذ  )Aysel ) Boztepe2012دراضت   .للمطتهلك وجأثيره على الطلىن الشزائي الدطىٍ

جدلُل ؤزس  European Journal of Economics  and Political Studiesجىاوٌ هرا االإلاٌ االإيشىز في مجلت      

للمىخجاث  الأزظس ول مً الىعي البُئي،زصائص االإىخجاث الخظساء، ؤطلاز االإىخجاث الخظساء، الؤكلان 

مً  الأجسانكلى الظلىن الشسائي للمظتهلىحن  الخصائص الدًمىغسافُت للمظتهلىحن بلى بالإطافت .الخظساء

ٌ  مظتهلً في مدًىت 540جم جىشَله كلى  زلاٌ اطخبُان ول مً  الىعي  ؤن بلىوجىصلذ الدزاطت  .اطؼىبى

لت اًجابُت كلى  الخظساء والظلس الأزظس الخظساء، ؤوشؼت التروٍج البُئي، زصائص االإىخجاث ًازسون بؼسٍ

 .ىحنللمظتهل الأزظس الظلىن الشسائي 

للمظتهلىحن وما ًازس كلى كسازهم  جم الترهحز في هره  الدزاطت كلى جدلُل الللاكت بحن الظلىن الشسائي 

 االإصٍجالأزظس بالإطافت بلى الخصائص الدًمغسافُت. في خحن طِخم الترهحز في دزاطدىا كلى جإزحر ؤدواث الشسائي 

ل  دون الخؼسق بلى دزاطت اللىامل الدًمغسافُت. الجصائسي  الأزظس كلى كساز الشساء لدي االإظتهلً يالدظىٍ

II- :أهمية وابعاد التصويق الأخطر 

II- 5- م الأخضز  :مفهىم الدطىٍ

م البُئي" طىت  فياوٌ هخاب  ؿهس  م البُئي بلىىان "الدظىٍ   Henion and مً ػسف 1975الدظىٍ

Kinnear (Polonsky, 1994, p. 3)  م ومىر ذلً الىكذ جىالذ الدزاطاث والأبدار التي حظعى لخىاوٌ الدظىٍ

م مجمىكت  الأزظس فهىان مً ٌلسفه كلى اهه البُئي بشيل ؤهثر جفصُل، وكلُه فلد حلددث مفاهُم الدظىٍ

لُت طلبي الإىخج ازس ؤو بشالت  كُمت مظافتهدف بلى زلم تي تالإاطظت ملُىت وال تخاصال مً الاوشؼت الدظىٍ

تي ًخم الواللملُاث ول الأوشؼت بإهه    Polonoskyهما ٌلسفه (145.، صفدت 2014)اًاد و كبد السخمً،  ملحن

س  دظهُلل جصمُمها ؤي جإزحر طاز الحاق  بدون  ظتهلىحنخاحاث وزغباث االإ جلبُت هدفكملُاث الخبادٌ ب وجؼىٍ

كلى اهه:" الخؼبُلاث االإخلللت  Pride & Firrell ، وكد كسفه ؤًظا(Polonsky, 1994, p. 3) كلى البِئت الؼبُلُت

س وحظلحر وجسوٍج وجىشَم االإىخجاث التي لا جظس بالبِئت حملت ما طبم ًمىً مً  (Rahul, 2013, p. 471) ."بخؼىٍ

م الأزظس فُما ًليؤن   :وظخسلص بلع الىلاغ االإخلللت بالدظىٍ

  لي حظعى مً زلاله االإاطظت لخغُحر زطالتها لخصبذ ؤهثر جىافلا مم م الأزظس وشاغ حظىٍ ٌلخبر الدظىٍ

لُت طمً الؤػاز البُئي  .ممازطاتها الدظىٍ
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 ت التي جسخص بالخلسف والخىكم لحاحاث وزغبا م الأزظس هى اللملُت الؤدازٍ ث االإظتهلىحن مً حهت الدظىٍ

لي مخيامل لا ًددر ؤي  ج حظىٍ وخاحاث االإجخمم مً حهت ؤزسي، والظعي لخدلُلها مً زلاٌ جلدًم مصٍ

 .طسز بالبِئت

  ،لُت مً زلاٌ جلدًم مىخجاث صدًلت للبِئت م الأزظس ههج حدًد في االإمازطاث الدظىٍ ٌلد الدظىٍ

 الاهداف االإظؼسة مً ػسف االإاطظاث. وجدلُم لملاء والصبائًلى جلبُت خاحاث وزغباث الوالترهحز ك

II- 2- :أهمُت الدطىٍم الأخضز 

م الأزظس في جدظحن ؤه ىمًج الجُدة  ؤن الظملت زسوناالإاطظت، خُث ًسي ا صىزةمُت الدظىٍ

الُىمُت هصزق الثلت بُنها ؤوشؼتها  طمً والخؼؽ مجمىكت مً االإبادئ االإاطظت للماطظت جيشإ هدُجت جبجي

 االإظاولُت البُئُت والاحخماكُت واالإالُت، جبجي، كملائها ومىزديها مم  تهامصداكُ جدظحن الخازجي،وبحن مدُؼها 

لان هدُجت جؼبُم االإاطظت لهره االإبادئ ًجللها مظاولت احخماكُا وبُئُا وذاث طملت حُدة في الاطىاق 

ظمذ ب لي ئهان ؤداحخدظوَ فلت الجىدة وبتروٍج ، زصىصا كىدما جلدم مىخجاث زظساء مسجاالإالي والدظىٍ

 ,(377، صفدت 2011)خلُمت الظلدًت و شهلت ،  ،صادق

ل بالسغم مً الخيالُف االإسجفلت في البداًت، وحظاكد كلى  هما جادي بلى جىفحر الأمىاٌ كلى االإدي الؼىٍ

ل بلى حاهب السبدُت، همى الأطىاق الجدًدة والخمخم بمحزة جىافظُت، بما ًظمً الىمى  االإظخدام كلى االإدي الؼىٍ

م مىخجاتها وزدماتها والحفاؾ كلى الجىاهب البُئُت في ؤذهانهم،  بالإطافت بلى مظاكدة االإاطظاث كلى حظىٍ

 (Jamge, 2012, p. 2) وهرلً الاطخفادة مً االإىازد بىفاءة دون هفاًاث وجدلُم ؤهداف االإاطظت.

II- 3- م الأخضز: ابعاد  الدطىٍ

م الأزظس اب جسجىص  م الازظس حلامل كلى مبدا جللُل الىفاًاث، ان لم هلل الغائها لاد الدظىٍ ففي الدظىٍ

، وبالخالي ًجب كلى االإاطظاث الصىاكُت الترهحز كلى طسوزة زفم جدزل في كملُت الخصيُم الىفاًت همىاد اولُت

لها، وجلدًم مىخجاث كالُت الجىدة بدون هفاًاث بدلا مً البدث كً هُفُت الىفاءة لللملُاث الؤهخاحُت 

م  ،(63-62، الصفداث 2010)كلاء فسخان ػالب وآزسون،  الخسلص منها بالاطافت الى اكادة صُاغت الدظىٍ

الازظس الإفهىم الاهخاج طمً الاكخبازاث البُئُت، خُث ٌلخمد بشيل اطاس ي كلى مىاد اولُت صدًلت للبِئت 

س  لت جسفف الظغؽ كلى الخاماث الؼبُلُت، بالاطافت الى الالتزام باكادة جدوٍ وزفم هفاءة اطخلمالها بؼسٍ

ت او هما ٌلسف باطلىب الحللاث االإغللت، االإىخجاث بلد نهاًت اطخلماها لخل ىد مسة ازسي همادة اولُت زاهىٍ

س وغحر طازة بالبِئت،  والخسلي الخام كً الخغلُف الخللُدي والاكخماد فُه كلى مىاد اهثر كابلُت لاكادة الخدوٍ

بملجى ان هرا  (6، صفدت 2009)طامي،  وهرا حلل طلس االإىخىج ٌلبر بصىزة خلُلُت كً جيلفخه الحلُلُت 

، (4، صفدت 2015)خفُـت،  .الظلس ًجب ان ًىاشي اللُمت االإظافت االإدصل كليها مً ػسف االإظتهلً النهائي

مم  مخىافلت هاجللج تيحر بظبب الخيالُف الؤطافُت الفي الأمد اللص جيىن مسجفلتاالإىخجاث الخظساء ظلس ف

الا ان اللدًد مً االإاطظاث حلخمد كلى جمحز مىخجاتها)اللُمت االإظافت للمظتهلً( واطاض البُئُت،  االإخؼلباث

)كلاء فسخان ػالب وآزسون،  جىافس ي بدلا مً الخىافع الظلسي لرا هجد ان اطلاز مىخجاتها مسجفلت هىكا ما.

  .(63-62 ، الصفداث2010

خُث ادزهذ اللدًد مً االإاطظاث ان الخىحه البُئي ٌشيل فسصت طىكُت جمىذ للماطظت محزة جىافظُت       

مظخدامت ومىفدا اطتراجُجُا، ًازرها الى هىق ازس مً االإىافظت زاصت مم جىامي وجؼىز الىعي البُئي وؿهىز 
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ًدزن ان االإاطظاث حظعى  مجخملاث زظساء، غحر ان الىاكم ًثبذ كىع ذلً واالإخلمً في االإىافظت في الظىق 

لت بغع الىـس كً الازاز الظلبُت كلى البِئت )خلُمت الظلدًت و شهلت ،  لخدلُم االإياطب السبدُت الظسَ

سوهع بىطم بسهامج  ٌظاكد االإظتهلىحن كلى (377، صفدت 2011 ،  وهىا وشحر بلى ما ؤكدمذ كلُه شسهت شٍ

دًت مدفىكت الحلىق، ًخم بزحاق االإظاهمت في  بكادة كبىاث الحبر االإظخسدمت مً زلاٌ جسصُص ؤؿسفت بسٍ

م الأزظس حلمل كلى ؤن ًيىن الخىحه البُئي  اللبىاث الفازغت كبرها للماطظت، وبرلً فان فلظفت الدظىٍ

لؼبُلُت كلى ؤهثر زبدُت فهى ًجلل مً االإاطظت ؤهثر خظاطُت بإهمُت الاطخغلاٌ الىفء والأمثل للمىازد ا

  (79، صفدت 2014)حماٌ ،  االإدي االإخىطؽ والبلُد.

III- ج الدطىٍلي الاخضز  :المشٍ

ج  لي الأزظس واالإاالإصٍ كىاصس  خؼسق الىالتروٍجي الأزظس لا بد مً الكبل الخؼسق الى االإصٍ  خمثلت فيج الدظىٍ

 االإىخج الأزظس والدظلحر الأزظس والتروٍج الأزظس والخىشَم الأزظس والتي طيخؼسق بليها هما ًلي:   

III- 1- المىخج الأخضز: 

حشىُلت واطلت مً اليشاػاث والخلدًلاث التي ًخم بحسائها كلى االإىخج  ٌلسف االإىخج الأزظس كلى ؤهه

)هظسا و شُماء ،  الؼبُلُت وكدم بلحاق الظسز بها تاللادي، لظمان خماًت الصبائً واالإدافـت كلى البِئ

الأهداف البُئُت في جسؼُؽ االإىخجاث التي جللل مً  سي البلع االإىخج الأزظس كلى ؤهه، وٍ(3، صفدت 2012

ادة في خفف االإىازد الىادزة" .  وللمىخجاث (PIRAKATHEESWARI, 2009) اطتهلان االإىازد والخلىر والصٍ

ملازهت مم  صدًلت وغحر مظسة للبِئت ىنها مىخجاثالخظساء زصائص جمحزها كً غحرها مً االإىخجاث و

وؤهثر جدلُلا  د والؼاكاث الاخفىزٍتىااالإكلى بشيل هبحر حلخمد  لا  هما ؤنها مىخجاث االإمازلت الأزسي  االإىخجاث

 Rs5بالإطافت بلى ؤنها مىخجاث ؤهثر جدلُلا للإكاداث الخمع )) (79، صفدت 2011)طمحرة،  ،للجىدة البُئُت

س. ، 2008)كبد السطا ،  بكادة الخصلُذ، بكادة الترمُم، بكادة الخصيُم، بكادة الاطخسدام، بكادة الخدوٍ

  (222صفدت 

III- 2-  الأخضز: الدطعير 

لي في وىهه مىلدا للإًساداث والأزباح باكخباز باقي كىاصسه مىلدة  ج الدظىٍ ًسخلف الظلس كً باقي كىاصس االإصٍ

الدظلحر الأزظس كلى ؤهه:"الؤطتراجُجُت التي حظمذ  Lawrence Mpelele khanya للخيالُف خُث ٌلسف

اتهم االإسجبؼت بالجهىد الخظساء التي حظمذ للمظىكحن بظبؽ هُيل ؤطلازهم بما ًخماش ى مم اطدثماز 

سي   "(Lawrence, 2014, p. 627) ،باطخدامت االإاطظت ؤن الدظلحر الأزظس: هى همُت الىلىد التي   Ross Gittel وٍ

لفت االإىخجاث ًدفلها االإظتهلً لأحل طللت ؤو زدمت كلى ؤطاض كُمتها لأنها مىخجاث مظخدامت، خُث ؤن جي

الخظساء مسجفلت ملازهت بىـحراتها الخللُدًت، والفسق بحن طلس االإىخجاث الخظساء واالإىخجاث الخللُدًت ًسلم 

في خحن ٌلسف  (Ross , Matt , & Michael , 2012, p. 269) فجىة ًؼلم كليها اطم فجىة الأطلاز الخظساء،

اللملُت التي حظمذ بدظلحر االإىخج بلد جؼبُم االإخؼلباث البُئُت ابخداء مً  الدظلحر الأزظس هى هجم كبىد هجم 

س االإىخج  كملُت الخىزٍد وهرا الخصيُم واهتهاء بالخغلُف االإساعي للبِئت مً زلاٌ الاهخمام بظسوزة اكادة جدوٍ

 (253، صفدت 2010)هجم ،  .والخغلُف كلى خد طىاء، بالاطافت الى الخىشَم البُئي
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وكد جىصلىا مً االإفاهُم الظابلت الرهس بلى ؤن الدظلحر الأزظس هى كملُت لخددًد طلس االإىخج  

الأزظس مم الأزر بلحن الاكخباز الاكخبازاث البُئُت، هما ؤهه همُت الىلىد التي ًدفلها االإظتهلً كلى ؤطاض 

 االإىخجاث الخظساء ؤكلى مً جيلفت االإىخجاث الخللُدًت.اللُمت االإدزهت وىن جيلفت 

 

III- 3-  الأخضز:الخىسَع 

لي الأزظس فهى لا ًلل ؤهمُت كً باقي كىاصسه باكخبازه الىطُلت  ج الدظىٍ للخىشَم الأزظس ؤهمُت هبحرة في االإصٍ

ىاطبحن، وبالشيل التي ًخم مً زلالها بًصاٌ االإىخج الأزظس بلى الؼسف االإظتهدف، في الىكذ واالإيان االإ

صىم الى االإظتهلً البُئُت  الاهخمام بالجىاهب االإؼلىب. خُث ًخم في الخىشَم الأزظس 
ُ
ازىاء جىشَم االإىخج مً االإ

بالاكخماد كلى مجمىكت مً الخلىُاث واطخسدام وطائل  الخىشَم فيالنهائي، هما ًخم جددًد الجىاهب البُئُت 

مما ًظمً االإظاهمت في الحد مً  ،الؤهبلازاثو ً اطتهلان الؼاكتالحد مفي  هلل صدًلت للبِئت والتي حظهم

االإىفر الازججازي الري ًظمً  ظس كلى. ًسجىص الخىشَم الأز(276، صفدت 2515)هجم ،  االإشىلاث البُئُت

ت صلاتهم مم االإىخجحن ، مً زلاٌ بشيل هبحر االإىفلت ليل مً ججاز الجملت والخجصئت كلى خد طىاء جلىٍ

س. م الأزظس كلى كملُت الخدوٍ )زامس ، اطتراجُجُاث  واالإظتهلىحن بظبب اكخماد اللىىاث الخىشَلُت للدظىٍ

م الأزظس )جؼبُلاث، خالاث دزاطُت، دزاطاث طابلت(،   (243، صفدت 2512الدظىٍ

III- 4-  الأخضز:التروٍج 

ٌلسف بًاد كبد الفخاح وكبد السخمً التروٍج الأزظس كلى ؤهه جسوٍج الظلىن الاطتهلاوي الصدًم للبِئت،       

، 2514)بًاد و كبدالسخمان ،  خُث ًخمثل ذلً في بكىاق االإظتهلً بشساء واطخسدام االإىخجاث الخظساء

تها البُئُت الى االإظتهلً  التروٍج الازظس  ظمذوَ  ،(158صفدت  لُت وزئٍ للماطظت باًصاٌ زطالتها الدظىٍ

فالتروٍج الأزظس ًىؼىي  ،(2515)كلاء فسخان ػالب وآزسون،  والتي جدملها مىخجاتها او زدماتها االإلدمت

 .كلى جىصُل االإللىماث كً الالتزاماث البُئُت والجهىد االإبرولت مً كبل االإاطظاث للمظتهلىحن

ج التروٍجي الأزظس ٌشمل الؤكلان والللاكاث اللامت واالإلصلاث البُئُت والخلبئت والخغلُف والبُم        االإصٍ

حلخمد كلى الللاكاث اللامت والدكاًت في الخىاصل مم الشخص ي،  فاالإاطظاث االإصىلت للمىخجاث الخظساء 

لت لىظب الثلت بالإطافت بلى وىنها ؤهثر مصداكُت، وحظخسدم الللاكاث اللامت  االإظتهلىحن باكخبازها ؤطهل ػسٍ

كىدما حظتهدف االإاطظت طىق مددد وفئت مدددة مً االإظتهلىحن، في خحن حلخمد االإاطظت كلى الؤكلان 

الشامل وؤهبر كدد مً االإظتهلىحن مً ؤحل الخلسف باالإىخج وزصائصه كً ػسٍم  كىدما حظتهدف الظىق 

 (Ham, 2011, pp. 381-403) وطائل الؤكلام.

IV-  ج التروٍج ج التروٍجي الازظس مً كدة كىاصس اهمها ما ًلي: :الأخضز يأدواث المشٍ  ًخالف االإصٍ

IV- 1- ت الخضزاء  العلامت الخجارٍ

ىُت  جسي  م الأمسٍ ت البُئُت كلى ؤنهاالان حملُت الدظىٍ زمص، ؤو جصمُم، ؤو او  كلامت، او اطم،  للامت الخجازٍ

حشىُلت مجخملت منها تهدف بلى الخلسف كلى الظلم ؤو الخدماث مً بائم واخد ؤو مجمىكت مً البائلحن 
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ت كلى ؤدائها البُئي وؤن ًيىن اهؼباق وجمُحزها كً جلً االإىافظت، خُث ًيىن جل ُُم االإظتهلً للللامت الخجازٍ

ت الخظساء بإنها كبازة كً اطم ؤو زمص ؤو جصمُم ًسص االإىخجاث  بًجابي كنها، هما حلسف الللامت الخجازٍ

م بحن االإىخجاث الخظساء واالإىخجاث  غحر الخظساء ؤو الصدًلت للبِئت، وحظخلمل الإظاكدة االإظتهلىحن كلى الخفسٍ

  (Narges, 2014, p. 4) الخظساء.

 

IV- 2- الملصم الأخضز 

لصد بها جلً الللاماث التي ًخم وطلها كلى االإىخج بهدف بكلام االإظتهلً بمدي  حلد مً ؤشهس االإلاًحر البُئُت وٍ

الظللُت، بهدف خماًت البِئت كً  ملاءمخه للبِئت كً غحره مً االإىخجاث الأزسي االإدزحت طمً هفع الفئت

ادة وعي االإظتهلىحن بالآزاز البُئُت االإترجبت كً اطتهلاههم للظلم، ودفلهم بلى حغُحر طلىههم بما ٌظاكد  م شٍ ػسٍ

خم جصيُف االإلصلاث البُئُت وفلا  كلى حلدًل الخصمُم الصىاعي للظللت لُصبذ ؤهثر ملائمت للبِئت. وٍ

 ( ISO): اثىكبلى زلار مجم ISO 14000الإلُاز

: خظمً الؤكلاهاث واالإلصلاث البُئُت ووطم ISO 14024 (1999 الىىق الأوٌ ( وهى كبازة كً مبادئ وػسق وٍ

 االإلصلاث البُئي؛

 ( وهى ًخظمً وطم االإلصلاث البُئُت واالإؼالباث البُئُت الخللائُت؛1999) ISO 14021الىىق الثاوي: 

خظمً االإلصلاث والؤكلاهاث البُئُت ISO 14025 (2006الىىق الثالث:  ( وهى كبازة كً االإبادئ والؤحساءاث وٍ

 واالإؼالباث البُئُت.

IV- 3- الإعلان الأخضز 

ٌلسف الؤكلان الأزظس كلى ؤهه'' السطائل التروٍجُت التي كد جدىاطب مم اخخُاحاث وزغباث االإظتهلىحن االإهخمحن 

، هما  ٌلسف ؤًظا الؤكلان الأزظس كلى ؤهه هى:'' الؤكلان الري (Ankit & Solanki , 2015, p. 135) بالبِئت''

شجم كلى اهتهاج مظلً ازظس مم او بدون الترهحز كلى  ٌلالج بىطىح فدىي الللاكت بحن االإىخج والبِئت وَ

لدم صىزة الإاطظاث االإظاولُت البُئُت'' ،جاالإىخ خُث ًىصف الؤكلان  ،(Umit & Cengiz , 2012, p. 209) وٍ

الأزظس االإخبم مً كبل ملـم االإاطظاث في زلازت كىاصس الأوٌ ًدٌ كلى الؤكلان الأزظس ًبدؤ بخبُان 

لت التي الاهخماماث البُئُت للماطظاث ومصدزها؛ ؤما  اللىصس الثاوي فُخمثل في وصف الؤكلان الأزظس الؼسٍ

اجبلتها االإاطظت لخغُحر بحساءاتها مً احل بؿهاز اهخمامها بالبِئت وطليها االإظخمس مً احل جدظُنها؛ في خحن 

 ًصف اللىصس الثالث الؤكلان الأزظس الؤحساءاث والخؼؽ البُئُت االإدددة التي جخبىاها االإاطظت وهرا الىخائج

التي حظعى بلى جدلُلها. هلاخف مما طبم ؤن الؤكلان ًخمثل في التروٍج الإىخج ؤو فىسة ؤو للماطظت تهخم 

باللظاًا البُئُت والتي جبحن فيها هُفُت جللُل الظسز كلى البِئت للخإزحر كلى االإظتهلىحن وحللهم ًفىسون في 

 بِئت الؼبُلُت.اكخىاء االإىخج ؤو حغُحر ؤهماغ خُاتهم مً ؤحل االإدافـت كلى ال
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IV- 3- الخعبئت والخغلُف 

لي، ٌلسف مجلع الصىاكت للخلبئت والبِئت الخلبئت والخغلُف كلى ؤنها الؼبلت الخازحُت مً  الجىىب افسٍ

االإىخج والتي جدمُه مً الخلف، هما حظمذ بالىلل الفلاٌ للمىخجاث وجىشَلها، وجؼُل اللمس الافتراض ي للمىخج، 

وحظاكد كلى التروٍج للمىخجاث في طىق االإىافظت؛ لرلً فالخلبئت والخغلُف هي حصء لا ًخجصؤ وؤطاس ي في 

ت والصىاكُت، واالإلصم البُئي هى السطم االإخىاحد كلى غلاف االإىخج ؤو ًدزج في هخِب طلظلت الخىزٍد ا لخجازٍ

،  ؤما البُم الشخص ي (Tracy , 2007, pp. 21-22-24) االإىخج لخلدًم االإللىماث كً وىن االإىخج صدًم للبِئت

فهى ؤطلىب ذو اججاهحن في الاجصاٌ و بشيل مباشس لخدلُم الخإزحر  االإىاطب بالفسد ؤو االإجمىكت االإظتهدفت مً 

كملُت البُم وكلى زحل البُم ؤن جخىفس فُه حملت مً الشسوغ والتي جخمثل في اهدظابه اللدزاث واالإاهلاث و 

 .ي والحع الؤوظاوي بالإطافت بلى ملسفت مصاًا االإىخج والآزاز البُئُت لهالىعي البُئي، وجمخله بالرواء الاحخماع

IV- 3- الابخكار الأخضز 

جدبجى االإاطظت بطتراجُجُت الابخياز الأزظس مً ؤحل جللُل الىفاًاث الىاججت كً كملُاث الؤهخاج، فهي حلخبر 

ي، الأداء البُئي والاكخصادي والاحخماعالؤحساءاث البُئُت حصء مً بسامج الاطخدامت ولها دوز خاطم في جدظحن 

  (Bambang Tjahjadi, 2020, p. 5) .في زلم محزة جىافظُت في كصس الىعي البُئي. فالابخياز الأزظس ًللب دوز 

ًمىً جلظُم الابخياز طمً االإىخجاث واللملُاث الخظساء، بما في ذلً الابخياز في  Chan ــوفلا ل

س  مجاٌ الخىىىلىحُا التي جظم جصمُم االإىخجاث الخظساء مً زلاٌ الاطخسدام الآمً للؼاكت، وبكادة جدوٍ

امت في الحصىٌ الىفاًاث، وجىىىلىحُا مىم الخلىر، فلد ؤصبذ الابخياز الأزظس ؤخد الأدواث الؤطتراجُجُت اله

ادة الظغؽ البُئي، ففي االإاطظاث الصغحرة واالإخىطؽ ًدزج  كلى الخىمُت االإظخدامت في الصىاكت بظبب شٍ

لت الؤهخاج، د مً االإىخجاث الجدًدة والصدًلت للبِئت وحغُحر كملُاث ؤو ػسٍ س االإصٍ  Chan) الابخياز الأزظس لخؼىٍ

, 2013, p. 145)  

V- الذراضت المُذاهُت لبعذ التروٍج الأخضز 

م الأزظس كلى طلىن االإظتهلً الجصائسي ، خُث جم جىشَم   جم الاكخماد كلى دزاطت همُت لازخباز ؤزس الدظىٍ

حن الإلسفت بن وان االإظتهلً الجصائسي ًملً وكُا بُئُا  85 اطدباهت كلى كُىت بظُؼت مً االإظتهلىحن الجصائسٍ

 ججاه االإىخجاث الصدًلت للبِئت وهل لأدواث البلد التروٍجي ازس في ذلًوهل هى خظاض 

 عزض الاضخبُان ومىهجُت الذراضت

ج التروٍجي الأزظس للمىخجاث الىهسومجزلُت كلى  تهدف الدزاطت الخؼبُلُت بلى جىطُذ هُفُت جإزحر ؤبلاد االإصٍ

م حمم البُاهاث وجدلُلها طلىن االإظتهلً الجصائسي. فسطُاث باطخسدام بسهامج البهدف ازخباز  ،وذلً كً ػسٍ

spss مً زلاٌ الاكخماد كلى مجمىكت مً الاطالبِب الؤخصائُت واالإروىزة في الجداوٌ في ملالجت البُاهاث ،

 ؤدهاه:
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 صذق الأداة وثباتها(: 01)الجذول 

 االإداوز 

 املامل ؤلف

هسوهبار 

 االإلُازي 

 املامل ؤلف

هسوهبار االإدصل 

 كلُه

 الخللُم

: الىعي البُئي للمظتهلً  االإدىز  الاوٌ

 الجصائسي 

0.93≥α≥0.6 0.615 

ملامل ؤلف هسوهبار الخاص بمداوز 

الاطخبُان مدصىز طمً االإجاٌ االإلُازي 

وهرا ًدٌ كلى ؤنها ملبىلت وهرا ٌلىع كىة 

الازجباغ بحن بىىد االإداوز وبالخالي في خالت 

ما بذا ؤكُد جىشَم الاطخبُان في هفع 

ىٌ كلى الىدُجت الـسوف طِخم الحص

 هفظها.

الجىاهب التي االإدىز الثاوي: 

ٌلخمد كليها االإظتهلً الجصائسي في 

 حلامله مم االإىخجاث الىهسومجزلُت

ج التروٍجي  االإدىز الثالث: بلد االإصٍ

 الأزظس للمىخجاث الىهسو مجزلُت

 spss مً اعذاد الباخثين بىاء على مخزجاث بزهامج المصذر:

 ملُاص الذراضت: 6الجذول 

ملُاض 

 الدزاطت

 2.4االإخىطؽ مً 

 5بلى 

االإخىطؽ مً 

 2.4بلى  4.2

مً  االإخىطؽ

 4.2بلى  4.2

 مًاالإخىطؽ 

 4.2بلى  8.1

ؤكل االإخىطؽ 

 8.1مً 

مظخىي 

 الخاًُد
 سفع حداىم مىسفع مخىطؽ مسجفم مسجفم حدا

 spss مً اعذاد الباخثين بىاء على مخزجاث بزهامجالمصذر: 

 مىاصفاث العُىت: 7الجذول 

 اللدد الفئت االإخغحر السكم
اليظبت 

ت   %االإئىٍ

 

ع 18
جي

ال
 

 5... 24 ذهس

 44.15 81 اهثى

 

14 
 

ت 
فئ

ال

سٍت
لم

ال
 

 5..2 41 41الى  81مً 

 5..2 41 51الى  48مً 

 5 2 51ؤهبر مً 

 

14 

مي
للُ

الخ
ي 

خى
ظ

االإ
 

 15 12 مخىطؽ

 41 42 زاهىي 

 24.1 58 حامعي

 8.4 18 ازسي 

 

طع 
لى

ا

 ًت

 88.4 9 ػالب

 8.4 8 مخلاكد
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12 
 

 5..8 82 مهً خسة

 2.4 5 بلا وشاغ

 4.1 4 اححر في كؼاق زاص

 52.4 25 مىؿف

 4.1 4 وشاغ ازس

 

 

15 

زل
لد

ا
 

 41 82 بدون دزل

 81 1 دج85111.11اكل مً 

 .4 44 دج41111.11دج الى 85111.11مً 

 81 42 دج51111.11دج الى  41111.11اهبر مً 

 84 81 دج51111.11اهبر مً 

 بالاعخماد على إجاباث المطخجىبين SPSSالمصذر: مخزجاث بزهامج 

( هخائج الخدلُل الىصفي للمخغحراث الشخصُت والىؿُفُت مً ؤفساد اللُىت االإظخجىبت، 53ًبحن الجدوٌ زكم )

 18خُث واهذ ؤهبر وظبت مً االإظخجىبحن ذوىزا، ؤما باليظبت الإخغحر اللمس فياهذ اهبر وظبت حلىد للفئخحن مً

الشهاداث، هما هلاخف ؤًظا ؤن ملـم طىت، وفُما ًسص االإظخىي الخللُمي فإكلى وظبت حلىد لروي  55بلى 

 55.555,55دج والاكل مً  35.555,55االإظخجىبحن مىؿفحن لدي الدولت، اصحاب الدزل الاهبر مً 

 دج.

 عزض وجدلُل الىخائج

 المدىر الأول: الىعي البُئي للمطتهلك الجشائزي 

ي خُث واهذ هخائج الدزاطت هما هي طِخم الترهحز في هرا االإدىز كلى دزاطت الىعي البُئي لدي االإظتهلً الجصائس 

 ادهاه 54مىضحت في الجدوٌ زكم

 الىعي البُئي لذي المطتهلك الجشائزي : 48الجذول ركم
كم

لس
ا

ز   ى
د

االإ
د 

ىى
ب

 

 

 

 

لا 

 ؤوافم

 بشدة

 ؤوافم مداًد فمالا ؤو 
ؤوافم 

 بشدة
 االإخىطؽ

الؤهدساف 

 االإلُازي 

1 

ت 
ماً

د
م ب

هخ
ؤ

ت 
ِئ

الب

ت.
لُ

بُ
ؼ

ال
 

 36 35 6 2 1 الخىساز

اليظب  0.814 4.29

ت  االإئىٍ
1.3 2.5 7.4 43.8 45 

2 

ل 
ام

خل
 ال

ع
ف ز

ؤ

ث 
ظا

ط
الإا

م ا
م

ظس 
ي ج

لت
ا

ت.
ِئ

الب
ب

 

 30 35 9 2 4 الخىساز

اليظب  1.023 4.06

ت  االإئىٍ
5 2.5 11.3 43.8 37.5 

م  3
دك

ؤ

لل
ا

ًا 
طا ُئ
الب ت 

ً

 ً
م

 ٌ
لا

ز

شا
االإ

ت 
زه

 

ي 
ف

ـا
الخ

ث 
هسا ي 
لت

ا

هد
ت

ف  ما
لح ت 

ً

ِئ
الب  0.746 4 19 45 13 3 0 الخىساز ة.
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اليظب 

ت  االإئىٍ
0 3.8 16.3 56.3 23.8 

4 

 ً
زسٍ

الآ
 

 ي
وص

ؤ

ث 
جا

ىخ
االإ

ء 
شسا

ب

ت 
ًل

صد
ال

ئت
بِ

لل
 

 26 45 13 1 5 الخىساز

اليظب  5,725 4,14

ت  االإئىٍ
5 1,3 16,3 55 32,5 

ت=          4,13االإخىطؽ الؤحمالي=  5.495الؤحمالي=الاهدساف االإلُازي          3اللُمت االإلُازٍ

 بالاعخماد على إجاباث المطخجىبين SPSSالمصذر: مخزجاث بزهامج 

ًمىً اللىٌ ؤن جإًُد االإظخجىبحن حاء ذا مظخىي مسجفم ما ًدٌ كلى اهخمام  54مً زلاٌ الجدوٌ زكم 

باهدساف ملُازي  4,513االإظتهلً باالإدافـت كلى البِئت الؼبُلُت خُث بلغ االإخىطؽ الحظابي االإسجح اللام 

( باهدسافاث 4,29و   4االإخىطؼاث الحظابُت جساوخذ بحن ) ؤن ؤًظا، هما هلاخف  5,495كدزه بحمالي

 .( بخإًُد مسجفم حدا في ؤغلب اللبازاث5,814و   5,746)

ؤفساد اللُىت االإظخجىبت اهخمام بالبِئت الؼبُلُت والظعي لحماًتها لدي  ًخضح لىا انوكلُه وفلا لهره الىخائج 

بالإطافت بلى  ،الخلامل مم االإاطظاث االإظسة بالبِئت ودكم اللظاًا البُئُت هممً زلاٌ زفظ ،واالإدافـت كليها

ً بشساء االإىخجاث الصدًلت للبِئتا وكُا  ًمخلًكلى ؤن االإظتهلً الجصائسي  جدٌ ،الإظاهمت في بكىاق الآزسٍ

ت الري  وهرا ما ًاهده االإخىطؽ الؤحمالي ،وؤهه خظاض للمىخجاث الصدًلت للبِئت ،بُئُا ًفىق اللُمت االإلُازٍ

ي الؤحمالي. ومىه هلبل الفسطُت اللائلت" وؤن الاهدساف االإلُازي الؤحمالي مىسفع وظبُا كً االإخىطؽ الحظاب

 ًملً االإظتهلً الجصائسي ًملً وكُا بُئُا".

 المدىر الثاوي: الجىاهب التي ٌعخمذ عليها المطتهلك الجشائزي في حعامله مع المىخجاث الكهزومنزلُت

الجىاهب الخالُت في لأهمُت  7إلى  5ًزجى مىك إعطاء جزجِب مً  ي:للُاض هرا اللىصس اكخمدها الظااٌ الخال

 55واهذ الىخائج هما ًلي في الجدوٌ زكم و  ())( الجىدة )( الجىاهب البُئُت  س الظل ه:المىخج الذي جلزر شزائ

  ؤدهاه:

 : هخائج المدىر الثاوي49الجذول ركم 

 الترجِب

 الخُازاث

 الجىاهب البُئُت الجىدة الظلس

ت الخىساز تاليظبت  الخىساز اليظبت االإئىٍ ت الخىساز االإئىٍ  اليظبت االإئىٍ

1 11 13.8 57 71.3 20 25 

2 33 41.3 19 23.3 24 30 

3 36 45 4 5 36 45 

 100 80 100 80 100 80 االإجمىق

 بالاعخماد على إجاباث المطخجىبين SPSSالمصذر: مخزجاث بزهامج 

جصدز ملُاز الجىدة كائمت االإلاًحر، خُث ًسجبه االإظخجىبحن كلى ؤهه االإلُاز الأوٌ  5ًىضح الجدوٌ زكم 

% ، ؤما في 41,3% ، ًلُه بلد ذلً ملُاز الظلس في االإسجبت الثاهُت بيظبت 71,3والسئِس ي في شساء االإىخج بيظبت

لى ؤن الجىدة حلد مً %؛ بن هره الىخائج حلؼي صىزة واضحت ك 45االإسجبت الثالثت الجىاهب البُئُت بيظبت 
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ؤهثر االإلاًحر التي جازر بلحن الاكخباز في االإىخج الري ًلسز شسائه؛ بالسغم مً ؤن بحاباث االإظخجىبحن دلذ كلى 

وكيهم البُئي مً زلاٌ جفظُل شساء مىخجاث صدًلت للبُئُت وحظهلً ػاكت ؤكل ختى ولى واهذ بظلس مسجفم، 

ساء جيىن الأفظلُت للجىدة وهرا ًدٌ كلى ؤن االإظتهلً الجصائسي لم بلا ؤهه كىدما ًىطم ؤمام اجساذ كساز الش

لدمه كلى االإىخجاث الأهبر حىدة و  ا صدًم للبِئت وٍ ًصل بلى دزحت التي ًخسر فيها كساز شساء الإىخج ليىهه خصسٍ

مجزلُت الأخظً طلسا. ومىت جلبل الفسطُت اللائلت" ٌلخمد االإظتهلً الجصائسي في حلامله مم االإىخجاث الىهسو 

 ".كلى حاهب الجىدة ؤهثر مً حاهبي الظلس والبِئت

ج التروٍجي الأخضز للمىخجاث الكهزو منزلُت  المدىر الثالث: بعذ المشٍ

ج التروٍجي الأخضز على المىخجاث الكهزومنزلُت أبعاد(: هخائج :4الجذول ركم)  المشٍ
ا

س ل

ك

 م

  بىىد االإدىز 
 لا ؤوافم

 بشدة
 ؤوافم مداًد فمالا ؤو 

ؤوافم 

 بشدة
 االإخىطؽ

الاهدساف 

 االإلُازي 

1 

ي 
تر

ش
ؤ

ث 
جا

ىخ
االإ

ت 
زلُ

مج
و  س

ىه
ال

ت 
وهُ

تر
لى

الؤ
و

ى 
كل

دا 
ما

كخ
ا

ها.
يل

ش
 

 13 41 7 12 7 الخىساز

اليظب  1.191 3.51

ت  االإئىٍ
8.8 15 8.8 51,3 16,3 

2 

ى 
كل

د 
خم

ؤك

ت 
لاهُ

الؤك
ث 

خا
لى

ال

ء 
شسا

ي 
ت ف

ئُ
بُ

ال

و 
هس

لى
ث ا

جا
ىخ

االإ

ت 
زلُ

مج

ت.
وهُ

تر
لى

الؤ
و

 

 9 36 19 14 2 الخىساز

اليظب  0.992 3.45

ت  االإئىٍ
2.5 17.5 23,8 45 11.3 

3 

دا 
حُ

سؤ 
ؤك

م 
ص

الإل
ا

ي 
ُئ

الب

ث 
جا

ىخ
لم

ل

ها.
سائ

ش
ل 

كب
 

 13 49 15 3 0 الخىساز

اليظب  0.704 3.90

ت  االإئىٍ
0 3.8 18.8 61.3 16.3 

4 

ى 
كل

د 
خم

ؤك

سة 
شه

ت 
لام

لل
ا

د 
كى

ت 
ئُ

بُ
ال

م 
لُا

ال

اء.
شس

بال
 

 18 40 15 6 1 الخىساز

اليظب  0.901 3.85

ت  االإئىٍ
1.3 7.5 18.8 50 22.5 

5 

ء 
شسا

ل 
ظ

ؤف

و 
هس

لى
ث ا

جا
ىخ

االإ

ت 
زلُ

مج

ت 
وهُ

تر
لى

الؤ
و

ت 
ِئ

للب
ت 

ًل
صد

ال

غ 
لا

ٌ ه
لا

ز
 ً

م

دة.
خم

الإل
م ا

بُ
ال

 

 26 43 15 1 5 الخىساز

4,18 5,689 
اليظبت 

ت  االإئىٍ
5 1,3 12,5 53,8 32,5 

ت=        3,81الؤحمالي=االإخىطؽ   5.545الؤهدساف االإلُازي الؤحمالي=      3اللُمت االإلُازٍ

 بالاعخماد على إجاباث المطخجىبين SPSSالمصذر: مخزجاث بزهامج 

وهرا ًدٌ  3,81ؤكلاه ًمىً اللىٌ ؤن جإًُد االإظخجىبحن ذا مظخىي مسجفم كدز ب  6مً زلاٌ الجدوٌ زكم 

كلى الاهخمام بلىاصس التروٍج الأزظس مً كبل االإظخجىبحن، خُث جفاوث مظخىي جإًُد االإظخجىبحن لهره 

ما ًدٌ كلى ؤن ول الآزاء حاءث حمُلها مسجفلت الخإًُد؛ ؤما  فُما ًخللم  4,18و 3,45البىىد بحن 

ت هلاخف مً الجدوٌ اهسفاض وظبي كً الأوطاغ الحظابُت في الخإًُد الري ؤبداه ب الاهدسافاث االإلُازٍ

االإظخجىبحن وهرا ٌشحر كلى جلازب بحاباتهم وآزائهم. هما ًلاخف ؤًظا ؤن االإخىطؼاث الحظابُت جساوخذ 

ـــ( باهدساف4,518و  3,45بحن) ــــ ـــ ــ  ُد االإظخجىبحن مسجفم . ( ما ٌلجي ؤن جإ5,689ًو  5,992اث )ــ
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ًلىمىن  ؛ةًدبحن مً بحاباث االإظخجىبحن ووفلا لهره اليظب ؤنهم ًفظلىن الشساء مً هلاغ البُم االإلخمد

ؤن االإظخجىبحن ول هرا ًىضح  للامت البُئُت؛شهسة الو يهخمىن بشيل االإىخج  ؛بلساءة االإلصم البُئي للمىخج

ت الري ًفىق  االإخىطؽ الؤحماليكُمت  جبِىهوهى ما  ،لىاصس التروٍج الأزظسبًخإزسون  وكُمت  ،اللُمت االإلُازٍ

 االإخىطؽ الحظابي الؤحمالي.كُمت وظبُا كً  تىسفظاالإالاهدساف االإلُازي الؤحمالي 

VI-  الخاتمــــــــــــــــــــــــــــــــة: 

التروٍج الأزظس للمىخجاث الىهسومجزلُت مً  لأبلادؤن  بلىاطخؼلىا مً زلاٌ هره الىزكت الخىصل 

ا كلى كساز الشساء لدي االإظتهلً الجصائسي. خُث ؤن هره الىخائج  ت ًمثل كاملا جإزحرً ػسف االإاطظاث الجصائسٍ

ؤجثبذ ؤن االإظتهلً الجصائسي ؤصبذ خظاطا للأبلاد البُئُت في كسازاث شسائه ولا ًىخفي ببىاء كسازاجه كلى 

 .لس وهرا ؤمس حدًد. بذا هخيلم كً وعي بُئي خلُلي لدي االإظتهلً الجصائسي كىصسي الجىدة والظ

ت لاطُما ماطظاث االإىخجاث  هما ؤن الجدًد في الدزاطت هى جإهُد جىحه االإاطظاث الجصائسٍ

م الأزظس، وبالأزص ؤدواث التروٍج الأزظس للخإزحر كلى كساز  الىهسومجزلُت هدى الاكخماد كلى ؤدواث الدظىٍ

هأفاق دزاطت، ًدبحن لىا كلى طىء الىخائج ؤن الأدواث االإظخلملت في التروٍج و  .دي االإظتهلً الجصائسي الشساء ل

الأزظس لم جسق لخغلُب كىاصس خماًت البِئت كلى كىصسي الجىدة والظلس، وهى ما طِخم دزاطخه في ؤكماٌ 

 مظخلبلُت وفي مُادًً دزاطت ؤزسي.
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