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  : م��ص

�عــــدد�
ً
�عــــد�الســــياحة��ســــلامية�مــــن�العناصــــر�الواعــــدة��ــــ��ترقيــــة�صــــناعة�الســــياحة�والنمــــو��قتصــــادي،�فمــــؤخرا

�لمبــــادئ�الـــــدين�متنــــامي�
ً
��ســـــلامي�بــــات��ــــ��بحــــث�عــــن�ا��ـــــدمات�الســــياحية�المصــــممة�وفقــــا

ً
مــــن�ســــ�ان�العــــالم�وخصوصــــا

مليـار�دولار�بحلـول��243نا�يك�عـن��عـض�أحـدث�التقـديرات�ال�ـ��تت�بـأ�بنمـو�الطلـب�ع�ـ��السـياحة��سـلامية�إ�ـ��. �سلامي

يقابلھ�نمو�وتطور�وترقيـة�المرافـق�وا��ـدمات�السـياحية��ذا�النمو����الطلب�ع���السياحة��سلامية�يجب�أن� .2021عام�

مــــع�العلــــم�أن�تمركــــز�ســــوق�الســــياحة��ســــلامية��شــــ�ل�كب�ــــ���ــــ��منطقــــة�الشــــرق��وســــط�وشــــمال�. �ســــلامية��ــــ��ا��زائــــر

إذ�أظ�ـر�مؤشـر�السـفر�العـال���للمسـلم�ن�. إفر�قيا؛�ال���تمثل�نصـف�مجمـوع�نفقـات�السـياحة�ا��ارجيـة�للسـياح�المسـلم�ن

أن�مال��يــــا�و�مــــارات�العر�يــــة�المتحــــدة�وإندون�ســــيا�وتركيــــا�والمملكــــة�العر�يــــة�الســــعودية�وقطــــر��عت�ــــ��مــــن�أك�ــــ���2017عــــام�ل

  .وج�ات�السياحة��سلامية

  .السياحة��سلامية؛�صناعة�السياحة؛�النمو��قتصادي؛�الطلب�ع���السياحة��سلامية: ال�لمات�المفتاحية

Abstract: 

Islamic tourism is one of the promising elements in the promotion of the tourism industry and economic 

growth. Recently, a growing number of the world's population, especially the Islamic world, have been searching for 

tourist services designed according to Islamic principles. Not to mention some of the latest estimates predicting 

growth in demand for Islamic tourism to $ 243 billion by 2021. 

This growth in demand for Islamic tourism must be matched by the growth, development and upgrading of 

Islamic tourism facilities and services in Algeria. The Islamic tourism market is heavily concentrated in the Middle East 

and North Africa region, accounting for half of the total foreign tourism expenditure for Muslim tourists. The 2017 

World Muslim Travel Index showed that Malaysia, the United Arab Emirates, Indonesia, Turkey, Saudi Arabia and 

Qatar are among the largest destinations for Islamic tourism. 

Key words: Islamic Tourism; Tourism Industry; Economic Growth; Demand for Islamic Tourism. 

Jel Classification Codes : XN1, XN2. 
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  :قدمةم .1

�ع��� ��خ��ة �و�قتصادية �المالية ��زمات ��عد �الدولية ��قتصادية �التطورات ا�عكست

�ا��روب �من �عانت �ال�� �العر�ية، ��قتصاديات �الشرق��أوضاع �دول ��عض
ً
�خصوصا ��لية

�وسط�مثل�سور�ا�والعراق�واليمن�وح���مصر�ال���أصبحت��عا�ي�من�مشا�ل�أمنية،�وكذلك�

�لقطر���� �وحصار�ا �اليمن �ع�� �حر��ا ��� �المتحدة �العر�ية �و�مارات �السعودية �العر�ية المملكة

��عا�ي �ال�� ��لي�يا �إفر�قيا �شمال �دول �و�عض �ا��ليجية، ��زمة �وا��رب��ش�ل ��نقسام من

  .��لية�وتو�س�من�خلال�ال��ديدات��ر�ابية�المضطردة

�رؤوس� �وتدفق �الدولية �والتجارة ��قتصادي �ال�شاط �استمرار�تباطؤ�مستو�ات �ظل و��

��سعار�العالمية� �وانخفاض �الصاعدة ��سواق �واقتصاديات �النامية �الدول �خارج �إ�� �موال

ات��خ��ة�تأثر�عدد�من�الدول�العر�ية�بأوضاع�داخلية�امتدت�للنفط؛�كما�استمر�خلال�السنو 

�
ً
�عموما �بالسياحة ���تمام �أن �المتنامية ��دلة �تب�ن �ل�ا �مجاورة �أخرى �عر�ية �دولة �إ�� آثار�ا

�ت�شأ� �قو�ة ���� �و�ناك �و�قتصادية، ��جتماعية �م��راتھ �لھ
ً
�خصوصا ��سلامية والسياحة

ل�ا�ا���ومات�والقطاع�ا��اص�للمشاركة����مثل��ذا�التحول�لمساندة�مضاعفة�ا���ود�ال���تبذ

�القطاع� �مع �لمنافستھ �المجال �فتح �لأ�مية �ا��اص �القطاع �دعم �خلال �من �وذلك �قتصادي،

�توجيھ� �وإعادة ��ستدامة �ع�� �المب�ية �و�ليات �للسياحة �التحتية �الب�ية �وتقو�ة � العام،

ر�تمتلك�مؤ�لات�سياحية�م�مة�ترتكز�أساسا�ع����س�ثمارات�العامة�وا��اصة؛�و�ما�أن�ا��زائ

�لم�يزخر��1600التنوع�الكب������عوامل�ا��ذب�الطبيعية�من�شر�ط�ساح���يمتد�ع���مسافة�

بالعديد�من�الشواطئ�والمناظر�ا��لابة�والغابات�والس�ول�وال�ضاب�وا��بال�من�دون�أن�ن�����

� ��لم �مليو�ي �ع�� �تز�د �مساحة �ع�� �الممتدة ���� 2ال��راء ��جمل �ب�ن �من �تص�يف�ا �تم �وال�� ،

�التار�خية� �المقومات �إ�� �إضافة �ف��ا �التنوع �وإ�� �الطبيعية �المقومات ��ذه ��ل �و�النظر�إ�� العالم

: فإن�ا��زائر��عت���من�ب�ن�الدول��القليلة�ال���تمتلك�المادة�ا��ام�لأي�نوع�من�أنواع�السياحة

و�ل��ذه�) 2014بداش،�ب،�(وال��راو�ة�خاصة��الساحلية،�ا��بلية،��ستكشافية،�الغابية،

�الفرص� �إدراك �ع�� �ا��اص �القطاع ��شرف �حيث ��سلامية �السياحة �تفعيل �شأ��ا �من �نواع
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ا��قيقية�ال���يمثل�ا��نتقال�إ���السياحة��سلامية،�إذ��عت���التحول�نحو��ذا��تجاه�ا��ديد�

ف��نمائية،�خاصة�فيما�يتعلق�بتخفيف�الفقر����قطاع�السياحة�الم��ر��سا����لتحقيق���دا

�ال��� �التحديات �معظم �وأن �لاسيما ��ستقرار��جتما��، �وإرساء ��قتصادي، ��من وتحقيق

يواج��ا��قتصاد�ا��ديث�ناجمة�عن�سوء�تخصيص�الموارد�وعدم�توج���ا�لدعم��س�ثمار����

�ال��راو�ة �المناطق ���
ً
�خصوصا �السياحة �. قطاع �جاء �الله�لقد �و�لمة �الرسالات �خاتم �سلام

يَا� '':عزوجل�التامة�لي�ون�الس�يل�إ���تحقيق��ذا�ال�دف�و�و�السلام�ب�ن�ال�شر،�فقال�الله��عا��
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����رض،�وعليھ�نرى�أن��سلام�يضع�السياحة����ارفع�م�ان�لأ��ا�خ���س�يل�إ���التأمل����خلق�

���وان� �بحث �ع�� �الله �بقدرة �ال�سليم �ضرورة �من �ذلك �ع�� �وماي��تب �و��سان �للأ�وان الله

  )��2017،�م،�ح،�القرو�. (و��سان

  :انطلاقا�مما�سبق�يمكن�طرح�ال�ساؤل�الرئ�����التا�� 

�المناطق� ��� �السيا�� ��س�ثمار �ترقية ��� ��سلامية �السياحة �مسا�مة �مدى ما

  ال��راو�ة؟

�من� �حاولنا �محاور �ثلاث �ا�� �الدراسة ��ذه �قسمنا �الرئ���� �ال�ساؤل ��ذا �ع�� وللإجابة

  :دراسةخلالھ��حاطة�بأ�م�جوانب�موضوع�ال

  طار�المفا�ي���للسياحة��سلامية؛�:المحور��ول�  

 الثا�ي� �ال��راو�ة�: المحور �ا��زائر�والمناطق ��� �الفندقية ��س�يعابية القدرة

  ا��زائر�ة؛
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 الثالث� �السياحة��:المحور �تواجھ �ال�� �التحديات �ودراسة �الفرص تثم�ن

 .�سلامية

 أ�مية�الدراسة:  

�� ��� �الموضوع ��ذا �حالة�تظ�ر�أ�مية �تفرض�ا �حتمية �ضرورة ��سلامية �السياحة �ون

�وتحمل� �لتغي���العقلية �الوقت �حان �ا��زائر�لذلك ��ع�ش�ا �ال�� �السياحة �قطاع ��� التد�ور

  .المسؤولية�من�أجل�ال��وض�بالاقتصاد�الوط���وتنميتھ

 دف��ذه�الدراسة�إ���ما�ي���:أ�داف�الدراسة��  

 سلاميةالتعرف�ع���مف�وم�السياحة��.  

 لتعرف�ع���دور�السياحة��سلامية����تحقيق�التنمية��قتصادية�المستدامةا.  

 التعرف�ع���أ�م��تجا�ات�ا��ديدة����قطاع�السياحة.  

 التعرف�ع���القدرات�و�م�انات�الفندقية����المناطق�ال��راو�ة�ا��زائر�ة. 

 التعرف�ع���مداخل�أخرى�لتنو�ع��قتصاد.  

 من���الدراسة :  

�أ �إتباع �لمثل�تم �مناسب �كمن�� �وتحليل�ا �البيانات ���مع �التحلي�� �الوصفي �المن�� سلوب

 ع�� �طلاع خلال من النظري  أو المكت�� �سلوب ع�� البحث �ذا �ذه�الدراسات،�كما��عتمد

  .البحث أ�داف يحقق ما ذلك من ل�ستخلص المجال �ذا �� المتخصصة العلمية المراجع�و�بحاث

    :ياحة��سلامية�طار�المفا�يمي�للس .2

�العوامل� �وا�م �م�ون��ا، �وا�م ��سلامية �بالسياحة �التعر�ف �إ�� �المحور ��ذا ��دف

�لأ�م� �إضافة �المسلم، �للسائح �المعاي����ك���ملائمة �أ�م �وكذا �المسلم�ن، �السياح وخصائص

 .   الوج�ات�الرئ�سية�للسياحة��سلامية،�وتركيبة�مؤشر�السفر�العال���للمسلم�ن
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  : السياحة��سلامية�مف�وم 1.2

�وجھ� �ع�� ��سلامية �المعتقدات �ذوي ����اص �بالأساس ��سلامية �السياحة �س��دف

�العال��� �الصعيد �ع�� ����اص ��ل
ً
�أيضا ��س��دف �أن �يمكن �أنھ �من �الرغم �ع�� ا��صوص،

�الودية� �والب�ئة �و�من �والسلام �ال�سع���العادل �مثل �أسباب �لعدة �وذلك �غ���المسلم�ن، ح��

�تجذ��مللأ  �قد �ال�� ��مور �من �وغ���ا �والنظافة �المستخدمة�. سرة �المصط��ات ��عددت وقد

�فنجد� �السياحية، �الممارسة �أو �النظر�ة ��� �سواء ��سلامية �السياحة �مف�وم �ع�� للدلالة

�الملائمة� �والسياحة �الشر�عة �بمبادئ �المل��مة �والسياحة �ا��لال �السياحة �قبيل �من مصط��ات

�و�ستخدم�ع���س�يل�ال��ادفللمسلم�ن�����ك���
ً
ومع�ذلك،�فإن��ل��ذه�المصط��ات�. شيوعا

�العال�� �المستوى �ع��
ً
�ومف�وما

ً
�شاملا

ً
�واحدا

ً
��عر�فا ��عكس ��عض�. لا ��ناك �ذلك �ع�� علاوة

� �مثل �الصلة �ذات �ا��لال"المصط��ات �الشر�عة�"و" الضيافة �أح�ام �مع �المتوافقة الفنادق

�ا��لال"و" �سلامية ��شأ" السياحة �القطاع ��ذا ��� �ا��دمات ��سلامي،�(ن �التعاون منظمة

2017(.   

�تمثل��ختلاف�ا��و�ري����السياحة��سلامية�عن�التقليدية����مدى��ل��ام�بمبادئ�و 

�ا����ير� ���م �القمار�وتناول �ولعب �الزنا �تحر�م ��� �تتمثل �المبادئ �و�ذه ��سلامية، الشر�عة

�المأ �من �وغ���ا �الكحولية �وكذلك�والمشرو�ات �غ���اللائقة؛ �الملا�س �ارتداء �وح�� �ا��رام �ولات

كما�أنھ�.  يف��ض�ع���المسلم��بتعاد�عن�مظا�ر�الت�لف�وتجنب��فراط�����س��لاك�والتبذير

يُتوقع�من���سان�المسلم�تأدية�الصلوات�ا��مس�المفروضة����أماكن�نظيفة�وأن�يصوم�ش�ر�

  . رمضان

 � �للسياحة يركز�المف�وم��قتصادي�للسياحة��سلامية�ع���: �سلاميةالمف�وم��قتصادي

�للنقاش�. إدراج�أسواق�ووج�ات�سياحية�جديدة
ً
و�ذا�المف�وم�من�ب�ن�المفا�يم��ك���طرحا

�المجتمعات ��ذه �أفراد �من
ً
�إدرا�ا �أك���ا �من �أنھ �كما �وغ����سلامية ��سلامية �البلدان �� .

�مجا ��� �الرئ�سيون �السياحية�فيعت���الفاعلون ��سواق �من ��سلامية �الدول ل�السياحة�أن

و�ناك�العديد�من�. ووج�ات�م�مة" ديموغرافية"الناشئة�ال���تتوفر�ع���إم�انات�اقتصادية�و
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�السياحة��سلامية،� المحافل��قليمية�والدولية�المعنية�بتوضيح���عاد��قتصادية�لسوق

حيث�تم�تقديم��،والمجلس�العر�ي�لوزراء�السياحة�من�قبيل�المؤتمر��سلامي�لوزراء�السياحة

� �الصدد ��ذا ��� �جديدة �و�عز�ز��س�ثمار�برؤ�ة �التأش��ات �ع�� �ا��صول �إجراءات �س�يل

السيا���ب�ن�دول�منظمة�التعاون��سلامي�وتنظيم�فعاليات��سو�قية�مش��كة�وتوف���آليات�

 . ل�س�يل�إحياء�ال��اث�الثقا����سلامي

 يتضمن�الرؤى�و�ف�ار�ال���تحدد�إدراج�المواقع�الثقافية�الدي�ية�و�سلامية� :��المف�وم�الثقا

و�ناء�الثقة�بالنفس،�وتتج���غايتھ�������يع�" بيداغوجية"���ال��امج�السياحية�مع�عناصر�

� �ب �والم��ونة
ً
�اس��لا�ا ��قل �المواقع �من �السياحية �الوج�ات ��� �التوجيھ الثقافة�"إعادة

  .لمواقع��سلامية�التار�خية�والدي�ية�والثقافيةنحو�ا" الغر�ية

 الدي���  والف�م التفس�� ع�� �سلامية للسياحة الدي�ية المحافظة مف�وم �س�ند :المف�وم

 بصناعة للغاية المحافظة �سلامية ا��ياة نمط عناصر لدمج فيمكن .للإسلام المحافظ

 سياحية سوق  أجل ومن .جديدة يةسياح ومجالات وفضاءات خيارات تقديم ا��ديثة السياحة

 الدي�ية المحافظة إدخال�مف�وم فإن والمسلم�ن، العرب بلاد �� النمو ومتواصلة محافظة بي�ية

 لھ ي�ون  أن بالفعل يمكن القائم السيا�� التيار �� وكإدراج إضا�� كخيار السيا�� التخطيط ��

  ).2017منظمة�التعاون��سلامي،�"(إيجا�ي واجتما�� اقتصادي أثر

 :أ�داف�ومكونات�السياحة��سلامية 2.2

  ):2017منظمة�التعاون��سلامي،�(ي���تتمثل�أ�م�أ�داف�السياحة��سلامية�فيما� 

 إرضاء�السياح�الذين�يبحثون�عن�الوج�ة�ال���يمك��ا�تلبية�احتياجا��م�دون�التعرض�لأي�

 موقف�محرج�أو�يتعارض�وقناعا��م؛

 ذ� �وا��دمات �المنتجات �جميع �وإنتاج�ا�تطو�ر �تصميم�ا �تم �وال�� �بالسياحة �الصلة ات

�للشر�عة��سلامية
ً
 .وعرض�ا�ع���السوق�وفقا

 أفراد�� �رفقة ��سافرون �ما
ً
�غالبا �المسلمون �السياح ��ون �المسلمة �للأسرة �مر�حة توف���ب�ئة

  .�سرة

  :أما�م�ونات�السياحة��سلامية�فيمكن�استعراض�ا�من�خلال�الش�ل�الموا��
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  السياحة��سلامية أ�م�المؤشرات�الرئ�سية�لمكونات): 01(الش�ل�رقم�

 
�والتحديات،�مركز �فاق�: منظمة�التعاون��سلامي،�السياحة�الدولية����الدول��عضاء����منظمة�التعاون��سلامي�:المصدر

  .31:،�ص2017لامية،�أنقرة،�تركيا،�تقر�ر�السياحة��بحاث��حصائية�و�قتصادية�و�جتماعية�والتدر�ب�للدول��س

  أ�م�العوامل�المحددة�لقرار�السياح�المسلم�ن�عند�سفر�من�أجل�ال��فيھ 3.2

�المسلم�عند �السائح �والسعر� توجھ �ا��لال �الطعام �فإن �غ���إسلامية �عالمية �وج�ات إ��

للسائح�المسلم�����احتياجات��3جما���والتجر�ة�الملائمة�للمسلم����أمور�مصنفة�ب�ن�أفضل�

وا��دول�الموا���يو���أ�م�العوامل�المؤثرة����قرارات��،(Dinar Standard, 2015) سوق�السياحة

 :السياح�المسلم�ن

 

:م�شآت�الطعام�ا��لال  

يجب�أن�ت�ون��غذية�حلال�*

من�خلال�ذبح�ا��يوانات�ع���

 الطر�قة��سلامية؛

مع�عدم�تقديم�أية�مشرو�ات�*

. كحولية����مثل��ذه�الم�شآت  

:التمو�ل�ا��لال  

يجب�أن�ت�ون�الموارد�المالية�*

اصة�بالفنادق�والمطاعم�ا��

وو�الات�السفر�وشر�ات�

الط��ان�م�سقة�مع�مبادئ�

 الشر�عة��سلامية؛

:��ولات�السياحية�ا��لالا  

ي�ون�محتوى��يجب�أن*

�ع���
ً
ا��ولات�السياحية�قائما

 مواضيع�إسلامية؛

تنظيم�ز�ارات�إ���المساجد�*

و�ثار��سلامية�وتكثيف�ذلك�

:النقل�المل��م�با��لال  

النظافة؛*  

عدم�تقديم�المشرو�ات�*

 الكحولية؛

والم�شورات�ال���تتعارض�مع�*

.�عاليم��سلام  

:الفنادق��سلامية  

عدم�تقديم�المشرو�ات�*

 الكحولية�ولعب�القمار؛

توف���الطعام�ا��لال�فقط؛*  

توف���المصاحف�و��ادات�*

ه�الصلاة�و�وصلة��ش���إ���اتجا

 

مؤشرات�السياحة�

 �سلامية
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  ار�السائح�المسلمالعوامل�المحددة�لقر ): 01(ا��دول�رقم�

  العوامل ال�سبة

  ��ل�ا��لال 67%

  الثمن��جما�� 53%

  للمسلم�تجر�ة�الب�ئة�الملائمة 49%

  �س��خاء 46%

  منتجع/تجر�ة�البقاء����فندق 37%

  اختيار�الوج�ة 36%

  المغامرة 35%

  تجر�ة�الغذاء�والطعام 31%

�والفنادق 28%
ً
  �عامل�السفر�جوا

21%  
ً
  تجر�ة�السفر�جوا

  �ل��جابات��خرى  12%

Source: Dinar Standard (2015), Halal Tourism – An Overview, WHTS15: The World Halal Travel Summit and 

exhibition), Abu Dhabi, UAE. 

 Dinarو�Crescent Rating(حسب�دراسة�استقصائية�عالمية�أجر�ت��ش�ل�مش��ك�ب�ن��

Standard (تصدرت�العوامل�الثلاث�)65المتمثلة����توف���خدمات�السياحة�الملائمة�للمسلم�ن� %

قائمة�%) 31،�وودية�الس�ان�المحلي�ن�%48لية�ل�ذه�ا��دمات�من�المستجو��ن،�والت�لفة��جما

  :وا��دول�التا���يو���ذلك. العوامل�ذات���مية�القصوى�بال�سبة�للمشارك�ن����الم��

 ��مية�ال�س�ية�للعوامل�المحددة���يار�السائح�المسلم): 02( ا��دول�رقم

  العوامل ال�سبة

  خدمات�سياحية�ملائمة�للمسلم�ن %65.1

  الت�لفة��جمالية %47.9

  ودية�الس�ان�المحلي�ن %31.5

  مواقع�ال��اث��سلامي %27.1

  أ�شطة�وأماكن�جذب��طفال %22.2

  أماكن�جذب�ثقافية %15.2

  أ�شطة�شاطئية�ومائية %12

  القرب�ا��غرا�� %10.3
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  ��شطة�الر�اضية %5.2

Source: COMCEC (2016), Muslim Friendly Tourism: Developing and Marketing MFT Products and Services in the OIC 

Member Countries, August (2016), Ankara 

�م�ع���دراية�) الذين�شمل��م�الدراسة(المسلم�ن�فقط�من�السياح�% 25تجدر��شارة�أن�كما�

  . ��ذه�المعاي��

  تركيبة�مؤشر�السفر�العالمي�للمسلم�ن): 02(لش�ل�ا

  
Source: Master Card and Crescent Rating (2017), Global Muslim Travel Index 2017 (GMTI 2017), Master Card-

Crescent Rating, Singapore. 

2017للمسلم�ن��مؤشر�السفر�العالمي  

وج�ة�ملائمة�لسفر�آمن�للأسر�: 1المجال�

ا��دمات�والمرافق�الملائمة�للمسلم�ن�: 2المجال�

التواصل: 3المجال�  

س�ولة�الوصول : 4المجال�  

الر�ط�ا��وي : 10المعيار  

السفر�بدون�تأش��ة: 11المعيار  

ات�السياح�المسلم�ن�الو���باحتياج: 8المعيار

س�ولة�التواصل: 9المعيار  

ا��يارات�الغذائية�والتأم�ن�ا��لال: 4المعيار  

الولوج�لأماكن�مخصصة�للصلاة: 5المعيار  

الزوار�المسلمون�الوافدون : 1المعيار  

وج�ة�ملائمة�للأسر: 2المعيار  

المسافر�المسلم�والسلامة�العامة: 3المعيار  

يارات�السكنخ: 7المعيار�  

مرافق�المطارات: 6المعيار  
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�و  �العال�� ��قتصادي �المنتدى �أعده �تنافسية�السفر�) دافوس(حسب�التقر�ر�الذي حول

ا�أ�م�التباين�الكب������ترت�ب�الدول�لعر�ية�حول�التنافسية�،�يت���جلي2015والسياحة�سنة�

  : سواء�ع���المستوى�الدو���أو�ع���المستوى�المح���العر�ي،�و�ت����ذا�جليا����ا��دول�التا��

  2015ترت�ب�الدول�العر�ية�وفق�تقر�ر�تنافسية�السياحة�والسفر�لعام�): 03(ا��دول 

  أسماء�الدول�العر�ية�المش��كة
  ر�ياع  دوليا

  14عدد�الدول�  141عدد�الدول�

  1  24  �مارات�العر�ية�المتحدة

  2  43  دولة�قطر

  3  60  مملكة�البحر�ن

  4  62  المملكة�المغر�ية

  5  64  المملكة�العر�ية�السعودية

  6  65  سلطنة�عمان

  7  77  المملكة��ردنية�ال�اشمية

  8  79  ا��م�ور�ة�التو�سية

  9  83  جم�ور�ة�مصر�العر�ية

  10  94  ��م�ور�ة�اللبنانيةا

  11  103  دولة�ال�و�ت

ا��م�ور�ة�ا��زائر�ة�الديمقراطية�

  الشعبية
123  12  

  13  137  ةالمور�تانيا��م�ور�ة��سلامية�

  14  138  اليمن

  .2015،�تقر�ر�تنافسية�السياحة�والسفر�)دافوس(العال����قتصاديالمنتدى�: المصدر

�أن�ا��زائر�تحتل�المراتب��خ��ة����تقر�ر�جاء����ا��دول�أعلاه�يت فحسب�ما  ���جليا

� �و�123التنافسية، �ال����12عالميا �السياسات �لأن �راجع �وذلك �بالأمر�الغر�ب �ل�س �و�ذا عر�يا،

�غ����افية��اعتمد��ا �خاص ��ش�ل ��سلامية �والسياحة �عام ��ش�ل � �السياحة �قطاع ا��زائر���

ية�ولا�ح���العر�ية�،�غ����ذا��ان�وا��ا����سنة�بقطاع�السياحة�إ���التنافسية�العالم�للارتقاء

حيث�ا��زائر��انت��عتمد��ليا�ع���قطاع�المحروقات،�غ����ذا�لا�ينفي����السنوات��خ��ة��2015

بالمعالم��ثر�ة�سواء�القديمة�أو�بناء�معالم��و��تمامبدأت���تم�أك���بالسياحة��2018و�2017

ين�با��زائر�العاصمة�وو�ران�غ���أن�جلب�السياح�لازال��عكس�السياحة��سلامية�كأ�م�م��د
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بقطاع�السياحة��ش�ل�عام،��و��تمام �قتصاديضعيف�رغم�وجود�مبادرات�من�أجل�التنو�ع�

 .و�رجع�لغياب�الثقافة�السياحية�لدى�المواطن�والمس�ثمر�ا��زائري 

  : 2025المخطط�التوجي���ل��يئة�السياحة�با��زائر�لآفاق� 4.2

  � �إطار �العدالة��التنمية�� ��� �المتمثل �الثلا�ي �التوازن �ضمان �أجل �من المستدامة

��جتماعية �الفعالية �ا��زائري،���قتصادية، �الوط�� �ال��اب ��امل �مستوى �ع�� �الب�ئة وحماية

� �لل��يئة �التوجي�� �ا��زائر�بالمخطط �الوط����SDATالسياحيةقامت �المخطط �من ��عت���جزء حيث

� ��قليمية �القص����2025SNATلل��يئة �المدى �قسمتھ ��2009حيث �المتوسط والمدى��2015والمدى

،�حيث�قامت�ا��زائر�بمجموعة�من��جراءات�سميت�با��ركيات�ا��مس�لإ�عاش�2025الطو�ل�

�أ�م�ا �ا��زائر�ة �للسياحة �ومستدام  Ministére de l’Aménagement du Territoire de) سر�ع

l’Environnement et du tourisme, 2008):  

 مخطط�وج�ة�ا��زائر 

 قطاب�السياحية�السبعة�للامتياز�الوج�ات�الناشئة�لوج�ة�ا��ديدة�ل��زائر�. 

 مخطط�نوعية�السياحة. 

 الشراكة�العمومية�وا��اصة. 

 مخطط�التمو�ل.  

  القدرة��س�يعابية�الفندقية����ا��زائر�والمناطق�ال��راو�ة�ا��زائر�ة .3

�أ� �دراسة �المحور ��ذا ��� �المؤشسنحاول ���م �المتمثلة �السياحية ) TF(مؤشر�ديفرت رات

� �توفر�ا �ال�� ��سرة �عدد �ب�ن �الموجودة �العلاقة �يق�س �س�ان��الم�شآتالذي �وعدد الفندقية،

غ���أنھ�����اتھ�ا��الة�ونظرا�لاقتصار�الدراسة�ع���المناطق�ال��راو�ة�سنحاول�دراسة�. الدولة

  .�ذا�المؤشر�ع���المناطق�ال��راو�ة

  2013إ����2010قية�حسب�نوعية�المنتج�السيا������ا��زائر�من�الطاقة�الفند 1.3

���������� �ا��دول �خلال �لا�تمثل�إلا��04: رقممن �المحيط�ال��راوي �عدد�الفنادق��� نلاحظ�أن

%. 08إ����2013و�2012،�ل��تفع�ال�سبة����2010من�إجما���عدد�الفنادق����ا��زائر�سنة�% 05

ال�سبة�لبا���المنتجات��خرى،�و�و�ما�يفسر�توجھ�السياسة�كما�نلاحظ�أن�تطور�عدد�الفنادق�ب

  .السياحية�ا��زائر�ة�وترك���ا�ب�سبة�كب��ة�ع���السياحة�الداخلية

  2013إ����2010الطاقة�الفندقية�حسب�نوعية�المنتج�السيا������ا��زائر�من� يو��): 04(ا��دول 
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  نوع�المنتج

2010  2012  2013  

عدد�

  الفنادق

عدد�

  �سرة

د�عد

  الفنادق

عدد�

  �سرة

عدد�

  الفنادق

عدد�

  �سرة

  55988  798  54186  778  52085  784  حضري 

  29886  219  29886  219  31322  222  شاط��

  6058  94  5954  93  3770  57  ��راوي 

  5467  46  5467  46  4111  45  معد�ي

  1405  19  1405  19  1089  14  منا��

  98804  1176  96898  1155  92377  1122  المجموع

بة�المنتج�ال��راوي��س

  من��جما��
5.08%  4.08%  8.05%  6.14%  7.99%  6.13%  

  .وزارة�ال��يئة�العمرانية�والسياحة�والصناعة�التقليدية،�والديوان�الوط���للإحصائيات: المصدر            

  2013إ����2010عدد��سرّة�والفنادق����المناطق�ال��راو�ة�من�سنة� 2.3

إ����2008فندق�عام��161لاه�نلاحظ�أن�عدد�الفنادق�انخفض�من�أع�أدناه�من�خلال�ا��دول �

  .2014سنة��4567إ����2008سنة��11639وعدد��سرّة�من�. 2014فندق�فقط�سنة��60

  2013إ����2010يو���عدد��سرّة�والفنادق����المناطق�ال��راو�ة�من�سنة�): 05(ا��دول 

  

2008  2009  2010  2011  2012  2013  2014  
دد

لع
ا

  

�س
دد  رّة

لع
ا

رّة  
�س

دد  
لع

ا
رّة  

�س
دد  

لع
ا

رّة  
�س

دد  
لع

ا
رّة  

�س
دد  

لع
ا

رّة  
�س

دد  
لع

ا
رّة  

�س
  

ق
اد

فن
ال

  

16
1

  11
63

9
  

15
7
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  .وزارة�ال��يئة�العمرانية�والسياحة�والصناعة�التقليدية،�والديوان�الوط���للإحصائيات: المصدر  

�ع��ا��عدد��سرّة�با��زائر�من�سنة�الطاقة� 3.3
ً
  2013إ����2008الفندقية�مع��ا

�ع��ا��عدد��سرّة�با��زائر�من�سنة�): 05(ا��دول 
ً
  2013إ����2008يو���الطاقة�الفندقية�مع��ا

  2013  2012  2011  2010  2009  2008  السنة

  98804  96497  94748  94387  88392  85876  المجموع

  .ة�العمرانية�والسياحة�والصناعة�التقليدية،�والديوان�الوط���للإحصائياتوزارة�ال��يئ: المصدر  
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إ����2008لقياس�طاقة�اس�يعاب�السياح�با��زائر�من�سنة�) TF(تطور�مؤشر�ديفرت� 4.3

2013  

  TF=NP(100) /P: بتطبيق��ذا�المؤشر�الذي��عطى�بالعلاقة�التالية

  :حيث�أن

 TF :�،مؤشر�ديفرت  

 NP :سرّة،عدد���  

 P : عدد�س�ان�الدولة.  

  :والنتائج����ا��دول�التا���

إ����2008لقياس�طاقة�اس�يعاب�السياح�با��زائر�من�سنة�) TF(يو���تطور�مؤشر�ديفرت�): 06(ا��دول 

2013.  

  2013  2012  2011  2010  2009  2008  السنة

NP  85876  88392  94387  94748  96497  98804  

P  34.860.715  35.465.760  36.117.637  36.819.558  37.565.847  38.338.562  

TF 0.2463  0.2492  0.2613  0.2573  0.2568  0.2577  

�ع���معطيات�البنك�الدو���: المصدر
ً
  ):ع���ا��ط(من�إعداد�الباحث�ن�بناءا

https://data.albankaldawli.org/country/algeria?view=chart  

� �حدود �المؤشر��� �ن�يجة �أن �نلاحظ �السابق �ا��دول �خلال �ع����0.25من �يدل و�و�ما

ضعف�طاقة�اس�يعاب�السياح؛�مما�يجعل�ا��زائر�متخلفة����ال��ت�ب�العال���بالمقارنة�بالدول�

�
ً
�عموما �السيا�� ��س�ثمار ��� �الر�ود �ع�� �دلالات �ل�ا �المؤشر ��ذا �ضعف �وكذلك �خرى،

نھ�يو����مع�العلم�أن�عدد�الس�ان����نمو�مستمر�فإ .والسياحة��سلامية�ع���وجھ�ا��صوص

�من�أجل�ترقية�وز�ادة� �النمو�الس�ا�ي ��سبة ��ش�ل�مستمر�و��سبة�أك���من ��سرّة �عدد بز�ادة

من�ب�ن�أ�م�العوامل�ال����ساعد�ع���ال��وض�بالسياحة����أي�دولة�يو���� .ال�شاط�السيا��

  .بالا�تمام�با��انب�ال�سو�قي�من�أجل�التعر�ف�بالمؤ�لات�السياحية�للدولة

 :للسياحة،�وأ�م�مؤشرات�السياحة��سلامية�التقييم�العام 5.3

�التقييم� �لتو�� �المؤشرات �أ�م ��وسط �للشرق �العالمية �السياحة �منظمة ���نة أعطت

� �العام �من ��ش�ر��و�� �تظ�ر�خلال �حيث �للسياحة �����2018العام � ��داء �تحسن �ع�� دلائل

�ال �اكتمال �عدم �من �الرغم �ع�� �إفر�قيا، �وشمال ��وسط �الشرق ��عدة�منطقة �ا��اصة بيانات
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من�القارة��مر�كية،�% 16 إ���ارتفاع��ب�2018مقاصد،�و�ش���المؤشرات�للر�ع��ول�من�العام�

�ب �ال�ادي،% 13وأورو�ا �والمحيط �إ���%  4آسيا �واس�نادا �وأفر�قيا، ��وسط �الشرق نحو

الذي�يرتكز�إ���آراء�(ظمة�السياحة�العالمية�تجا�ات�السائدة�ا��الية�ومؤشر�الثقة�ا��اص�بمن

� �أجمع�300أك���من �العالم �من �نمو�)خب���سيا�� ��سبة �العالمية �السياحة �منظمة � �تتوقع ،

كما�من�ب�ن�. ���2018المئة����منطقة�الشرق��وسط�وافر�قيا�خلال��6و��4متواصلة�ت��اوح�ب�ن�

�أداء، زوار����العام��ارتفعت�عددحيث��دول�مجلس�التعاون�ا��لي���قد�حققت�عٌمان�أفضل

�2.3والبالغ��2016ز�ادة�كب��ة�بالمقارنة�مع�العدد�الم��ل����العام� ،�ما�يمثل%13ب�سبة��2017

،�2017مليون�زائر����عام��15.8مليون،�����مارات�العر�ية�المتحدة،�استقبلت�د�ي�ما�مجموعة�

�قدر�ا �أبو�ظ�%  6بز�ادة �و��لت �السابق �العام �مع �قدر�امقارنة �ز�ادة �نزلاء����% �10 �سبة

  .الفنادق

من��،%���10المملكة�العر�ية�السعودية�انخفض�إجما���تدفقات�السياحة�الوافدة�ب�سبة

،�حيث�أغلب�الز�ادات����عدد�2017مليون����عام��16يقدر�ب� إ���ما�2016مليون����العام��18

كما���لت�البحر�ن��سبة�نمو�. ون ملي1.1الزوار�الوافدين�لأغراض�دي�ية�ا����والعمرة�بمقدار�

�بالز�ادة����عدد�الزوار�% 13برقم�ثنا�ي �النمو�مدفوعا ���تدفقات�السياحة�الوافدة،�و�ان��ذا

� �التعاون �مجلس �دول �من �الوافدين ��وسط،����نة(ا��لي�� �للشرق �العالمية �السياحة منظمة

2018.(  

�الشرق�2017 لعام��سلامية�للسياحة�العال���المؤشر �تقر�ر  حسبو  �من �دول �حلت ،

�شركة� �عن �سنوي ��ش�ل �يصدر �تقر�ر �و�و ��و��، �العشر �المراكز �ضمن �وافر�قيا �وسط

حيث� .العالم�من�حيث�معاي���السياحة��سلامية�،�و�رتب�دول “كر�س�ت�ر��نغ”و�“ ماس���ارد”

ل�
ّ
بالمئة�من���10عَد�السياحة��سلامية�أحد�أسرع�القطاعات�السياحية�نموا����العالم،�إذ��ش�

�ساعد��ذا�المؤشر�كلا�من�الوج�ات�السياحية�وشر�ات�ا��دمات�. إجما���قطاع�السفر�العال��

�نمو�قطاع �مراقبة �ع�� �والمس�ثمر�ن �تقييم��السياحية �م��ا �ل�ل �يمكن �ح�ن ��� السفر�وأدائھ،

 .التقدم�الذي�تحققھ�للوصول�إ���السوق�المتنامية��ش�ل�منفصل

وتحتل�مال��يا�المرتبة��و������المؤشر�العال���للسياحة��سلامية�ل�ذا�العام،�تل��ا��مارات�

�السا �المرتبة �وقطر��� �الرا�عة �المرتبة ��� �تركيا �ثم �ومن �اندون�سيا �الدول�ثم ��وكبة �ضمن دسة،

https://www.crescentrating.com/reports/mastercard-crescentrating-global-muslim-travel-index-gmti-2017.html
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� �المرتبة ��� �تو�س �جاءت �فيما ��19العشر��و��، ��شمل �ال�� �القائمة ��� �الذي وج�ة��130دوليا

 .سياحة����العالم

نقطة،����ح�ن���لت�دولة��مارات����82.5لت�مال��يا�ال���حلت����المرتبة��و���كما�

مؤشر،�وتل��ا�اندون�سيا����المرتبة�الثالثة�نقطة�لتحل����المركز�الثا�ي����القائمة�الموحدة�لل�76.9

� ��72.4برصيد �ب �تركيا �الرا�عة �المرتبة �و�� �تص�يفھ�.نقطة�72.4نقطة ��� �المؤشر�العال�� اعتمد

للدول�ع���معاي���أساسية،�مثل�مدى�ملاءم��ا��وج�ة�سياحية�عائلية�مناسبة�لقضاء�العطلات�

�ا���جانب�استقبال�ومستوى�خدمات�والمرافق�المتوفرة،�وخيارات��قام ة،�المبادرات�ال�سو�قية

�.الزوار�والوافدين �حوا�� �المسلم�ن �المسافر�ن �نا�ز�عدد �التقر�ر، �ذات �مسافر��117وفق مليون

� �يمثل �ما �السفر�العال��% 10تقر�با �قطاع �إجما�� �. من �الرقم �بوصول �168و�ش���التوقعات

وتجاوز�قيمة�إنفاق�المسافر�ن�. ر٪�من�قطاع�السف11،�أي�ما�يمثل�2020مليون�مسافر����عام�

� �ال �للزوار��200المسلم�ن ��ك���جذبا �الوج�تان �وأورو�ا �آسيا ��عد �فيما مليار�دولار�امر��ي،

ن�المغرب�للعام�الثا�ي�ع���. من��سبة�السياحة��سلامية% 87المسلم�ن�مع����يل�ا�
ّ

كما�تمك

��ك���استق �العشر��و�� �الوج�ات �قائمة �دخول �من �السفر�التوا�� �سوق ��� �للمسافر�ن طابا

وضع��ذه�المؤشر�الذي��عت���أشمل�بحث�يركز�ع���قطاع�السياحة��سلامية،�. �سلامي�العال��

وضع�المؤشر�المغرب����المرتبة��و������. نقطة�68.1المغرب����المرتبة�السا�عة��عدما�حصل�ع���

نقطة�ومصر�ال���حلت��61.1ب��19كز�شمال�أفر�قيا�متقدّما�ع����ل�من�تو�س�ال���حلت����المر 

نقطة�واحتلت��59.4ب��22ال���جاءت����المركز��ا��زائرنقطة�ثم����64.1لت�����13المرتبة�

�النمط�. نقطة�54.1ب��28لبنان�المرتبة� ��ذا �ال��ت�ب�أن�ح�ومات�كث��ة���ّ�ع�ع�� يؤكد��ذا

�بال ��حيان �غالب ��� �توصف �اقتصادية �مردودية �من �لھ �لما �ا���ومة�السيا�� �بي��ا �من عالية

�ومطاعم� �خاصة �فنادق �ا�شاء �ع�� �المس�ثمر�ن ��ساعد ��شر�عات �اقرت �ال�� �وال��كية المغر�ية

 ).2017،�ي،�اقا����(المحافظة�ومسابح��ستجيب��ل�ا�للشروط��سلامية�

6.3 � �لتعز�ز�التحول �محر�ا �عاملا �بوصفھ �السياحة �قطاع �المتحدة�(ال�يك�� مؤتمر��مم

  ): 2017،�)تقر�ر��ونكتاد(ية��ونكتاد�للتجارة�والتنم

 نمو�مؤسسات�� �وز�ادة ��قتصادي �من�التنو�ع �مز�د �تحقيق ��� بإم�ان�السياحة�المسا�مة

  .�عمال،�و�وما�يمكن�بدوره�أن�يز�د�من�القدرة�ع���تحمل�الصدمات�ا��ارجية
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 د،�بما����ذلك�إم�ان�البلدان��فر�قية�تنفيذ�خطط�وطنية�للتنو�ع��قتصادي�طو�لة��م

  .���قطاع�السياحة�وذلك����سياق�التحول�ال�يك���لاقتصادا��ا

 مش��كة�� �نظم �إيجاد �إ�� �الرامية �ا���ود ��عز�ز ��قليمية ��قتصادية �ل��ماعات ي�ب��

 .لل�سو�ق�و�عز�ز�عوامل�ا��ذب�ع���ا��دود

 ت� �ال�� �ا���ود �من ��ستفادة ��قليمية ��قتصادية �ا��ماعات �ع�� �يجب ��غية�كما بذل

��ال��وض� ��س�ثمار، �وتنمية ��ساسية �ال�يا�ل �لتطو�ر �مش��كة �مشار�ع �إيجاد �س�يل

�والعمل� �المثال �س�يل �ع�� �والطرقات، �والمطارات �الفنادق ��� �ل��دود �العابرة بالاس�ثمارات

ع���الصعيد�الوط���ع���إشراك�أ��اب�المص��ة�المتعددين����بناء�قدرات�الذين��عملون�

 . سياحة���قطاع�ال

  . تثم�ن�الفرص�ودراسة�التحديات�ال���تواجھ�السياحة��سلامية .4

 �يجابية، التطورات �ل من الرغم وع�� .ال�شأة حديثة ظا�رة �سلامية السياحة �عت��"

 ومستوى  الدخل ومستوى  حلال مصط�� مع�� ب�نوع مجزأة تزال لا �سلامية السياحة سوق  أن إلا

 م�� وأسفر .مواج���ا ع�� العمل يتع�ن ال�� الرئ�سية العقبات ب�ن من ت��ف�ذه��ع .والموقع الو��

� قطاع عن ممثل�ن اس��دف  التعاون  منظمة دول  ��) الفندقية المؤسسات أي (�قامةأماكن

 ال�� التحديات أبرز  لتحديد مصمما و�ان�الم�� .جيد �ش�ل �مور  تو�� نتائج عن �سلامي

 نتائج وحسب المنظمة �� الدول��عضاء �� �سلامية السياحة اعتماد �� الفنادق أ��اب يواج��ا

 ب�سبة ثم،% 40 التحديات قائمة ا��لال ش�ادة ع�� با��صول  المتعلقة �جراءات اعتلت الم��،

 المس��دف�ن ثلث حوا�� ذكر كما ،%39فنادق�م� من المسلم�ن غ�� السياح نفور  خطر متقار�ة،

 الموظف�ن وتدر�ب ا��لال ش�ادات ع�� المرتبطة�با��صول  الت�اليفب صلة ذات عوائق بالم��

 ر�ع أشار فيما .�سلامية السياحة وخدمات لمنتجات ملائمة تص�� ح�� المرافق وتكييف

 بمعاي�� �ل��ام �عيق ال�� التحديات أبرز  من ا��مور  خسارة�عائدات أن %24المستجو��ن�أي�

 أن شأ��ا من ال�� �شارات �عض توفر �و��ا بالغة أ�مية تائج�ذه�الن تك���� .�سلامية السياحة

 �� �سلامية السياحة قطاع تنمية وراء سعيا السياسات صنع عمليات �� مساعدا عاملا ت�ون 

  ".)2017التعاون��سلامي،��منظمة(�سلامي� التعاون  منظمة �� �عضاء الدول 

 �عضاء الدول  �� �سلامية السياحة تنمية ةعملي من �عيق ال�� �عض�التحديات تص�يف �مكنو 

  :ي�� كما الدول  �ذه أمام المتاحة والفرص المنظمة ��
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  ):2017التعاون��سلامي،��منظمة(التحديات�والفرص� 1.4

 التحديات: 

 موحدة عالمية وش�ادات معاي�� أية توجد لا :موحدة عالمية وش�ادات معاي�� وجود عدم 

 المستوى  ع�� رسمية �يئة �ناك ل�س الواقع، و�� .حيةالسيا الصناعة �� ا��لال تخص

 وفقا والوج�ات للفنادق الش�ادات لمنح �سلامي منظمة�التعاون  بلدان معظم �� الوط��

  .�سلامية للمتطلبات

 تتلق لم العالمية، السياحة صناعة �� حديثا الناشئة العناصر أحد باعتبار�ا :المالية القيود 

 إ�� بالمس�ثمر�ن النجاح قصص تزايد سيدفع ور�ما �افية، مالية واردم �سلامية السياحة

 .الم��ايد سوقھ و��م إم�اناتھ �� النظر خلال من النا��� القطاع ��ذا الواجب ��تمام إيلاء

 القطاع �� �ناث �شغيل �عت�� المسلمة، �غلبية ذات البلدان من كث�� �� :�جتما�� النوع 

 العاملة القوة من كب��ة �سبة وتتأثر .مختلفة وثقافية اجتماعية بلأسبا مش�لة السيا��

 بدور�ا �ش�ل وال�� القائمة ا���س بنوع المتعلقة العال���بال��ت�بات الصعيد ع�� المسلمة

 .�سلامية السياحة سوق  تنمية أمام عائقا

 منظمة دول  ب�ن فيما م�مة فوارق  �ناك :�سلامية والمعتقدات القيم تأث�� �� التفاوت 

 �ذا وتنعكس .�فراد ع�� وأثر�ا �سلامية والمعتقدات القيم ف�م �شأن �سلامي التعاون 

 تتعامل الذي الوقت ففي .السيا�� قطاع�ا ب�نمية ا��اصة سياسا��ا �� أيضا القائم التفاوت

 وعبن �عض�ا تتح�� وجھ، أحسن ع�� ��م وترحب السياح تجاه بأر�حية المنظمة دول  �عض فيھ

  .��م بليغا ا�تماما تبدي ولا التحفظ من

 الفرص: 

  منظمة دول  من العديد أن بما :�قتصادي النمو أجل من �سلامية السياحية المقومات 

 السياح متطلبات لتلبية �ساسية والب�ئة التحتية الب�ية ع�� بالفعل تتوفر �سلامي التعاون 

 شأن من فإن ولذلك، .�سلامية السياحة ق من�سو  أك�� �ستفيد أن فبإم�ا��ا المسلم�ن،

  يلعب أن �سلامية السياحة قطاع تنمية
ً
 �ذه �� �قتصادي�ن والرخاء النمو �� حيو�ا دورا

   .البلدان

 سفار لدمج �سلامي التعاون  منظمة بلدان أمام فرص �ناك :المبتكرة السياحية المنتجات� 

 وال��اث بالثقافة المتعلقة ��شطة مع يةالتقليد الدي�ية السفر وتجارب ا��� �غرض
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 تراثية مواقع ع�� تتوفر ال�� للوج�ات و�ال�سبة�.ومبتكرة فر�دة سياحية رزم لتحض��

 سياحية برامج تصميم خلال من و�سو�ق�ا إم�انا��ا لتطو�ر أك�� فرصة �ناك فإن وإسلامية،

 .للمسلم ملائمة ثقافية

 امة اتصال منصة �جتماعية �علام ووسائل ن��نت�  يوفر :�جتماعية �علام وسائل� 

 بالسياحة ا��اصة وا��دمات والمنتجات التجار�ة العلامات و�سو�ق وتحديد لتقديم

  .المس��دف ا��م�ور  من أك�� لفئة �سلامية

  : ���ظل�ضوابط�السياحة��سلامية�المستدامة��س��اتيجيةالقطاعات� 2.4

 المستدامة� �ال :السياحة عرَّف
ُ
�الزوار�� �احتياجات �ب�ن �تلاق �نقطة �بأ��ا �المستدامة سياحة

�بحيث� �للتطو�ر�المستقب��، �ودعم�فرصٍ �إ���حماية �يؤدي �نمط �وفق �المضيفة�ل�م، والمنطقة

وفر�ا��اجيات��قتصادية��جتماعية�والروحية،�ولك��ا����
ُ
تتم�إدارة�جميع�المصادر�بطر�قة�ت

البكري،�ف،�ع،�(نمط�البي���للمقصد�السيا��نفس�الوقت�تحافظ�ع���الواقع�ا��ضاري�وال

��ل�)2004 �لتوجيھ �المث�� �الطاقة �توليفة �ع�� ��عتماد �خلال �من �ذلك �تحقيق �و�مكن ،

�القطاع��س��اتي��؛�بالإضافة�إ���تثم�ن�العوائد� �س��اتيجيات�الداعمة�للاستدامة�����ذا

�لتطو�ر�مسا�م �الملائمة �بالب�ئة �ال��وض �خلال �من �التنمية��قتصادية ��� �السياحة �قطاع ة

�السياحية� �للتنمية �المعتمدة �بالاس��اتيجيات �و�رتقاء �والب�ئة ��جتماعية �قتصادية،

�العامل� �تمثل �وال�� �القطاع ���ذا �المرتبطة �المشكلات �ومواج�ة �المستدامة �التنمية لتحقيق

طور�ة،�الو���نقص�المعرفة�الفنية،�ضعف���شطة�الت(المش��ك�ب�ن�أغلب�الدول�النامية�

�وتحديات� �و�س�ثمار�ف��ا، �للسياحة ��ساسية �التحتية �الب�ية �كفاية �عدم �الشع��، العام

�السياحية �والسلامة �لنمط�...)  �من �المستجيب �السياحة �قطاع �أ�مية �ت��يص يمكن

  ): 2007مجلس�ال��و�ج�السيا��،�( :ي���ستدامة�من�خلال�ما�

 قتصادية�� �السياحة :��مية �المشكلات��تمثل �حل ��� �للمسا�مة �ال�امة �المداخل أحد

�من� �قتصادية،�نظرا�لما�يمكن�أن�توفره�من�عملات�أجن�ية،�وخلق�فرص�عمل�جديدة،

�الر�فية� �المناطق �تنمية �عن �فضلا �و�جن�ية، �المحلية ��موال �رؤوس �استقطاب خلال

  : ة�من�خلال�ما�ي��والنائية؛�و�مكن�التفصيل������مية��قتصادية�للتنمية�المستدام
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 ثر�بالقيمة��� ��ذا �و�تحدد �مباشرا، �تأث��ا �المدفوعات �م��ان �ع�� �السيا�� يؤثر�الدخل

�ع��� �العمل ��ستد�� ��مر�الذي �أو�ايجا�ي، �سل�� ��ان
ً
�سواءا �السيا�� �للم��ان الصافية

  تفادي�الضغوط�ال���يمارس�ا�ال�شاط�السيا���ع���م��ان�المدفوعات؛

  مصدر� �السياحة ���سا�ي��قطاع �العامل �ع�� ��عتمد �حيث �والعمالة، �للتوظيف م�م

اعتمادا�رئ�سيا؛�كما�تتصل�بالكث���من�القطاعات��نتاجية��القطاع�الصنا��،�القطاع�

  ؛...الزرا��،�قطاع�البنوك،�التأم�ن�

 الموا�ئ� �الطرقات، ��المطارات، �التحتية �الب�� ��س�ثمار��� �ز�ادة�... ز�ادة �إ�� �يؤدي مما

  ت�الرفاه��قتصادي؛مستو�ا

 ت�شيط�القطاعات��قتصادية��خرى�من�خلال��ثر�المضاعف�للسياحة؛  

 أك���المشروعات�� �من �تجعل�ا �وأ�شطة �مجالات �عدة �تتضمن �مركبة �صناعة السياحة

��س�ثمارات� �ت�شيط �إ�� �يؤدي �مما �والوطنية، ��جن�ية ��موال �لرؤوس �جذبا �نتاجية

  .الوطنية�و�جن�ية

 جتماعية�والبي�يةية�� ��م :  

 المسا�مة����تخفيف�الفقر�وتحس�ن�مستو�ات�المع�شة.  

 ولاسيما�� �للموارد، �العقلا�ي ��ستغلال �مبادئ �يكرس �مما �البي��، �الو�� �بمستوى �رتقاء

  .غ���المتجددة�وتب���التخطيط�المستدام�للأرا���

  ةالتطور��جتما���مع�المحافظة�ع����نتماء�و�صالة�ا��ضار� . 

  

  :ا��اتمة. 5

�الغذائية� �المواد �تجارة �أورو�ا، ��� ��خ��ة �السنوات �خلال �ان�شرت �قد �أنھ �يلاحظ كما

�المسلمة�المقيمة�ف��ا،�فأصبحت�سوق� �للمعاي����سلامية�تلبية���اجة�ا��اليات المصنعة�وفقا

�كب��ة �أر�اح �وتحقيق �المليارات �مجالا����� �مراقب�ن، �وفق �ا��لال �سنة�و�� .المأ�ولات ��ل ��� �ايد

��سلامية �للسوق �توف���منتجات �تر�د �ال�� �الشر�ات �ب�ن �ال���. ��تمام �الدراسة �أشارت حيث

� �مر��ي�“بيو” مركز أجرا�ا �عام �بحلول �من�2050إ���أنھ �حول�العالم �عدد�المسلم�ن �س��تفع ،

1,6�� �إ�� �والشرق�. مليار�2,7مليار���ص �واندون�سيا �مال��يا ��� �ا��لال �أسواق �أوسع وتوجد

 .�وسط،�أما����أورو�ا�فإن�أوسع�ا�يقع����ألمانيا�وفر�سا�و�ر�طانيا

http://convention.bio.org/
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عليھ�من�المتوقع�أن�يولد�السياحة��سلامية�قدرا�معت���من�النمو�ومن�وتوف���مناصب�و   

 ���دول��سلامية�عامة�و���ا��زائر�قتصادية�المتبعة�حاليا���س��اتيجية يز�دشغل�يماثل�أو�

�و�ي�ية �اجتماعية �منافع �إ�� �يؤدي �أنھ �إ�� �بالإضافة ��تجاه�.    خاصة؛ ��ذا �إ�� ��نتقال لا�أن

�من�
ً
ا��ديد�الذي�يختلف�عن�السياحة�التقليدية�لن�ي�ون�من�دون�مخاطر�وتحديات�خصوصا

ر�عة�التغي������عالم�أصبحت�قطاع�السياحة�التقليدية�والتوجھ�نحو�تلبية�حاجيات�السوق�س

تقيده�ا��روب���لية�لذلك�يجب�أن�تتضافر��ل�ا���ود�من�قادة�ومجتمع�مد�ي�وان�يتدبروا�

�والرفا�ية �والرخاء �لل��وة �التقليدية �المقاي�س �مفا�يم ��ذه�. �� �ان��اج �ع�� �الص�� و�عت��

  .ح�ومة�ومجتمع�مد�يو�ستمرار�ة�ف��ا�أك���تحدي�يواجھ�الدولة�ا��زائر�ة���س��اتيجية

  :النتائج�والتوصيات

 مازال العالمية، السياحة سوق  �� ا��زائر حصة وتواضع التحديات �ذه �ل من بالرغم لكن

 تتمتع المثال، س�يل فع�� .عندنا �� المستدامة الدولية السياحة صناعة لتنمية كب�� �ناك�مجال

 �ناك أن كما ا��زائر �� السياحة اعقط لتنمية �م�انيات من يكفي بما السياحة��سلامية

 �سلامية للسياحة والثقافية و�قتصادية �جتماعية �م�انات حول  الو�� من م��ايد مستوى 

 أك�� أ�مية أيضا �سلامية السياحة تنمية اك�س�ت كما .السياسات صنع �رم قمة مستوى  ع��

 المنتدى تنظيم تم بحيث �خ��ة، نواتالس خلال �سلامي التعاون  منظمة أعمال جدول  قائمة ع��

  :�� إندون�سيا جاكرتا، �� 2014جوان� �سلامية��� السياحة حول  للمنظمة �ول  الدو��

 ادخار�قسط��ا���من�الدخل�الوط���ا��ام�لتنمية�السياحة��سلامية�وفق�مقار�ة�شاملة�

العل���والدراسات؛��ال��بية؛�الت�و�ن؛�البحث: ومندمجة��شمل�جميع�حلقات�سلسلة�القيم

 التكنولوجيا�الصناعات؛�وا��دمات�

 تقو�ة�آليات�التمو�ل�العمومي�وا��اص�ع���صيغ�تفضيلية�من�أجل�تحف���قطاع�السياحة. 

 إعداد�تداب���محفزة�لتطو�ر��س�ثمار�السيا���وخاصة����السياحة��سلامية 

 المناطق�����
ً
 .ا��نو�ية�ستغلال��مثل�للطا�ع�الدي���المحافظ�خاصة

 كذلك�استغلال�طيبة�أ�ل�ا��نوب�وكرم�م�������يع�السياحة��سلامية. 

 � �السياحة�%�99ون �ل���يع �ايجابية ��عت���حافز�ونقطة ��ذا �ا��زائر�مسلم�ن �س�ان من

 .�سلامية
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 ولاية��
ً
أخ���يجب��ستغلال��مثل�لقدم�ا��ضارة�التار�خية�للمناطق�ال��راو�ة�وخصوصا

  .قديمة�الضار�ة����عمق�التار�خ�وا��ضارة��سلامية�و��سانيةأدرار�وقصور�ا�ال
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