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 مقدمة:

في المؤسسات الاقتصادية  sostacما هو واقع عملية التخطيط وفق نموذج 
 محل الدراسة؟
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 المحور الأول: مفهوم التخطيط الترويجي

 أولا: تعريف التخطيط للترويج

 ثانيا: مكونات تخطيط الاتصالات التسويقية

 تحليل الحالة: -1
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الأهداف -2

 

استراتيجية الترويج: -3

 
استراتيجية الدفع:  -أ

 
استراتيجية الجذب: -ب
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المزيج الترويجي: -4

 
 الموارد: -5

 
المتابعة والتقييم: -6
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 المحور الثاني: الجانب التطبيقي
 أولا: أدوات جمع البيانات ومتغيرات الدراسة

 أدوات جمع البيانات:  -1

 (: تقسيم مقياس ليكرت1الجدول رقم)

المصدر:

درجة ثبات المقياس:  تحديد -2

 
 (: معامل ألفا كرونباخ لقياس ثبات أداة الاستبيان2الجدول رقم )
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 تحليل محاور الاستبيان ثانيا:

 
:خصائص أفراد العينة -1

 
 البحث وفقا للبيانات العامة (: وصف لعينة3الجدول رقم )

 النسبة % العدد البيان المتغير

 الجنس

 العمر

 الوظيفة

 الخبرة
 

 
 المستوى التعليمي

 المجموع

 المصدر: 

:الجنس -أ
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: العمر -ب

 
: الوظيفة -ج

 
:الخبرة -د

 
: المستوى التعليمي -ه

 
:تحليل أسئلة الدراسة -2

 :تحليل البيئة -أ
 تقييم أفراد العينة لتحليل البيئة(: 4) الجدول رقم
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المصدر:      

 الأهداف: -ب
 تقييم أفراد العينة للأهداف(: 5الجدول رقم )
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المصدر:

 :اختيار الاستراتيجية -ج
 للاستراتجية تقييم أفراد العينة(: 6الجدول رقم )
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المصدر:

 :إعداد الموازنة والتنفيذ -د

 للموازنة والتنفيذ تقييم أفراد العينة(: 7الجدول رقم )
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المصدر:

 :الرقابة والتقييم -ه
 للرقابة والتقييم تقييم أفراد العينة(: 8الجدول رقم )
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المصدر:

 خاتمة:
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