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الملخص: 

الإعلام: علاقا المةجع ا المع ار ا يبحث مقالنا المعنون بــــــــــــتمية ا ايمية ا الق ة ا     

بـــالـــ رابــــــــــــــــالم همي يق ـــات    البعـــ  المر ن  الـــحت يحـــا   م   لالـــ     ـــار مية ـــا ايمية ــا 

الق ة ــا    الإعلام ييدــــــــــــــ ــ م م ــ ام ــاع  محــا   م   ــحا المقــا  عة     ــار ال   ييع   

  بعاد  المفا  م حم بايجامب المعنوت  المع ارت الحت يةيز مفا  م النية ا  ابةاز علاقا 

 بالبع  همي يقي الحت يةيكز ع    درابالم الإعلام الم  ام ا.

مات   ية:  المالكل تاح ايمية ـــا الق ة ـــا    الإعلامع البعـــ  المع ـــارتع ال قـــا ـــاع  مية ـــا ف

 الق مع ال رابالم همي يق ا

Abstract  :  

This article, entitled “value media determinism theory: relationship between 

morale reference and empiric studies” studies the methodological aspect from 

which the value media determinism ideas, try to achieve, on the ground, the 

content of that aspect .We will try through this article to show the ideas related 

to the morale and normative aspect that distinguishes this theory’s concepts and 

to display the what links between these concepts and dimensions to the empiric 

dimension that is the base of applied media studies. 

Keywords : Value media determinism theory, normative dimension, culture, 

morale, empiric studies. 
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 مقدمة:
 

يييـــ  الـــ رابــــــــــــــــالم همي يق ـــا انط يح  ـــل اليـــا ةي الإعلام ـــا ام لاقـــا م  النيـــا    ال   

ا النوع م  ال رابــــــــالم حيح ث ا م  ام ا  تعيي  الملاحيا  اليية ب م   د الم المنهج ا له

 هيصـــــــــــــــا  بةيةوعـا م  النية ـالم حو    ة:   ة الةبـــــــــــــــالـاع ال     ـادلم حقـل الإعلام 

الوبـــــــ  اع هبـــــــيل ام  حو   بـــــــا ل الإعلام  ايجةهور ابـــــــ نادا انط درابـــــــا جز  ا لع نا 

محــ دي  ق ةــ     زةا زمــااي  م ــااي محــ د يمــا ميــ م    المــحتةالم    ة حــالم يحــ  

 ن مــا يقــ مــ  ميــا    ــحم البحو  عنوان الإ ــار    الميــا  الزمــااي  الم ــاايع  م  المعة ا 

 و معة ا مية ا جز  ا يةيبط باليةا الحت  ميزلم  لال   حم ال رابــــــــــــــا       يق م 

ـــ ال المحل     العال   الحت ييفاعل  بـــــن ا معة  ا عا  بعاد   دـــــف ا   كة ا سعي  ع  الدــ

ـــبا مع  اليا ةي الإعلام ا  هيصــــــــال ا   و ما ساــــــــ ل جامبا م   زما   ا  المةج  ب ــ ــ الندـ

لنية ـــــــالم الإعلام  هيصــــــــــــــــــــا  اع المعة ا  ن تالنية ـــــــا ينب  م  مةوع  ميةت جـــــــام  

 1ع يلخص يصورا  كة ا مع نا لمدألا هيصا   لا  مةح ا يار ل ا مع نا تparadigmي

  و ما ين ب  يةاما علط ابــــــــــــــهامالم المفكة   الكن ت ماراــــــــــــــا  ما  و ان  ايجزا ةت 

يح  لات ةـــا       ة قـــا يفكي   ـــل مر ةـــا الدــــــــــــــ ـــال الـــحت عزت عبـــ  الةحة ع اع تعك  

عاساــــــــــــام   قو  ال تيور مصــــــــــــي  بوعل      حا الصــــــــــــ د  ن  كة ماراــــــــــــا  ما  و ان الحت 

ـــــه لم ا   اع الةاديو  ـــــي ن الم سعك  حقبي  ال   اــ ـــ ن الم  الدــ ــ ــــنوالم ايخةدــ ــ يزام  م  بـ

ك  يصـــور عزت عب   الي فز ون الكةب ويةع   قةار هصـــ ناع ا للايصـــا لم    حين سع

الةحة   وري    ار  ايمضارالم  ص ام الق م عي   با ل الإعلامع  عةوما  ان المفكة   

 2ق  منحا قةاءي تا ل مةجعا  مية ا مي ام ا يق م معايي  لمقاربا اليا ةي الإعلام ا.

مي ةل م   لا   ـــــحم الورقـــــا انط ال ب عـــــا المع ـــــار ـــــا لنية ـــــا ايمية ـــــا الق ة ـــــا    

م  ابةاز يي  ات ا عي  مفا  م النية ا م  مقارمت ا بين ايمين  الآ ة بنية ا ايمية ا الإعلا 

اليكنولوج ــاع لنعود    ا ــايــا الورقــا انط ايمــ يــث ع  الي ــامــل بين الــ رابـــــــــــــــا همي يق ــا 

  ال ب عا المع ار ا ال   ي دم ب ا الينيي  الق       مية ا ايمية ا الق ة ا.

لق ة ا    الإعلام بأن الق ةا ه  الميغي   بــاف     هم  يفدــي  تعيي  مية ا ايمية ا ا

اليــا ةي الإعلام ــا  ت  ن  ــحم   ي ي ييم مقــاربت ــا م  ح ــث بعــ  ــا    قةب ــا م  الق ةــا 
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ـــ  ء   ةيبط بالمعااي ال امنا    ال ي ع  ـــ ل  ل ما سدــــــةو    المع اع  يع و ع  البـــ  ال   تاـــ

ح بع  ا هجيةاع  بالمةاربـــا اع سدـــاط الإادـــان انط  الق ةا  نا مصـــ ر ا ال ي   ه  يأ 

 3ييد   ا   ةا اريقى بفع    عق   انط منزلا  علط.

ان الفقةي الدـــــابقا يويـــــع  ب عا المع ار ا ال   ي دـــــم ب ا مية ا ايمية ا الق ة ا اع 

 يةيبط مقــــاربت ــــا بةــــا  و معنوتع تةــــا تعيي  الإعلام ميغي ا يــــابعــــا بــــ   م  اعيبــــارم ميغي ا

 مديقلا  ليوض ح  حا المع ا يكفي مقارما ايمية ا الق ة ا بايمية ا اليكنولوج ا:
 

سعيي  ما  و ان بأن النية ا الإعلام ا يفدة  يفهم م   لا  يأ ي الم الوب  ا   ح ب  .1

ـــــا  ــ ــ ــ ــ ــ ـــع الفةد بـــأن و يم بـــاةلمـــام بـــالمع  ـــالم  المع ومـــالم ايخـــاصـ ــ ــ ــ ــ    علـــل انط حـــ   مـــ  ينبـــ

ــــال ا ح ا يي ــــا ل هيصــ نب مفدــــــ   ن ي ون يــــــم ا ابــــــيغلا  الي ور اليق    ح ا بالوبــ

ــــ . ـــــي    اليحكم    مح  ـ ــ ــ ــ ــــالم ال   ي  حهـــــا  4سدـــ   نـــــا  ـــــايجـــــامـــــب المـــــادت اليق   يالإم ـــــامـ

الوبــــــــــــــ  اع سعيي  مع ارا لمقاربا اليا ةي الإعلام ا حدــــــــــــــب ما  و ان    حين يةب ها عزت 

ـــــةو    المع ا  يع و عبــ  الةحة  بـالبعــ  المعنوت  يعة فــ  ل ق ةــا  و اعيبــار ـا  ــ ــ ــ ــ ل مـا سدـــ

 علط الب  ء.

ــــيقــــل  العــــامـــل  .2 ــ ــ ــ ــ ـــــ  ــــا  يعيي  ــــا الميغي  المدــ ــ ــ ــ سع ي مــــا  و ــــان    مية يــــ    لو ــــا ل وبـــ

ـــــ  ــا الإعلام ــا تعةــل علط مقــل ال قــا ــا  ــ ــ ــ ـــــالــا انط حــ  سعيي    ــ   ن الوبـــ ــ ــ ــ ــ الميحكم    الةبــ

ـــــة ا  يح ة ع د ا بح ث تع لها  تغي   د ا. ــ ــ زت عب  الةحة     حين  ن ال قا ا عن  ع 5 ااــ

ـــا  ق   ميي   ــ ــــا ل هيصـــ ــ ـــــب  جزء م  ال قا ا  اعا  ام   بــ ية ل   لو اع  اةعلام حدـــ

ال قا ا ايجةا ي يا  إا ا لم يصبح ال قا ا    ح  عات ا تةا  ن ال قا ا ايجةا ي يا  ل  ي 

 بايم يث ع  ال قا ا  ان عزت عب  الةحة  يةب ها  6الميية  ايجةا ي ت  ل   العك .

جـــــامـــــب المع ـــــارت   ييلط علـــــل م   لا  اعـــــادي تعة فـــــ  ل  قـــــا ـــــا  مقـــــ م ل يعة فـــــالم بـــــاي

 م  بولوج ـا الندــــــــــــــ  ـا ال   اريب ـ  ب ـا م  ح ـث  ا ـا   تعيةـ  معـايي  يةك  م   لالهـا 

   حين ال قا ا بالندــــبا ال   تبــــ م م   7درابــــا  ب عا  قا ا ما  مقارمت ا ب قا ا   ة ع

ـــــةو  ي مو     الع ــ ــ ـــ ها دين ات الق م تدــ ــ ــ ــ ع  حا مايف    ينوع 8لاقا م  الق ةا ال       صــ

المحيو  الإعلامي ب نوع ال قا المع ا   ن  بــــــــــــــا ل الإعلام يح ة علط ال قا ا  يضــــــــــــــا بــــــــــــــ با 

 اييــابــا  ــإمــا  ن ي ون محيوا ــا قة بــا م  ق م الميية   يحــ   اليــأ ي  هييــا ي  امــا  ن 
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ـــــا  الم م لاع ال   ي ون بع  ي  يح   اليأ ي  الدـــــــــ    م ل  بـــــــــ ــ ا ل الإعلام العالم ا يالفضــ

تدـــــــــاط انط ااـــــــــة  قا ا عالم ا ييعار  م  ال قا ا المح  ا المةيب ا بق م الميية ع  يعة  

 عا فيع  تعة  انط يق  ص  ت انط يةب خ  ل ما  و يةا ل   قابم ما  ك  ب ولوج    ة ز 

المحل   يوبــــــــــــــ   العــــال  ع يكةي  المع ــــار ــــا  هبــــــــــــــت لات ــــا المز  بين الةمزت  ايمق قيع 

 9اضعاا ايمداب ا اييام المةنوعالم ال قا  ا ...  ي  ا.

ان  ـحا الصـــــــــــــــ ام ال قـا   بـاةضـــــــــــــــا ـا انط ال قـا ـا المح  ـا ساــــــــــــــ ـل مـا سعي  عنـ  عزت عبـ  

 علامي الحت يةيبط  يضا عن م بةا  و معنوت.الةحة  بةفهوم المل ا  الإ 

ان الملاحظ  و  ن مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلام يقار  اليا ةي الإعلام ا مع ار ا 

تةـــا  ن مفـــا  ةهـــا يةيبط بةـــا  و معنوت   و مـــا ي ةم ااــــــــــــــ ـــال ـــا الي ـــامـــل بين منهجهـــا 

   ل الداب . ال رابالم همي يق ا ر م اليباي  الكبي  الحت ق  يي زم اليح

ان الق ةـا يأ ح بعـ  ا هجيةـاع  بالمةـاربــــــــــــــا  ع  ـ   ان ال رابــــــــــــــا همي يق ـا يةك   ن 

يق م ميا   ييع   بوضـــ  الق م    ميا  الإعلام  م مقارمت ا بالمعايي  الق ة ا ال   ييح   

عر ا النية ا لمعة ا م   اق  ا  ال قا ا  الفعل الإعلامي م  الق ةا  ع    يي ةل  حم 

 الورقا انط  لا  مقاط  باب ا:
 

  ب  مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلام. •

 ايجامب المعنوت  المع ارت    مفا  م مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلام. •

 العلاقا بين المع ار ا  همي يق ا    مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلام.  •
 

 

I.:أسس نظرية الحتمية القيمية في الإعلام 
 

يقوم مية ــا ايمية ــا الق ة ــا    الإعلام ل ــ تيور عزت عبــ  الةحة  علط ر  ــا  ــاصـــــــــــــــا 

اديل ص علل عن ما مقة  ال ة قا ال   سعود م   لالها انط الق ةا     ل مةي ساي      

انط مفهوم مةيبط بـالنية ـا    انط مفـا  م حـا لـ  النية ـا  ن يقـ م لهـا بعـ ا جـ يـ ا م  

صـــــــــــة  بـــــــــــاف  مر ا: ال قا اع الزم ع الم ان الةمزتع الة بـــــــــــةا ع  لا  رب ها بالق ةا تعن

  البن ا الب ولوج ا ل ق ةا  اليأ ي ...  ي  ا. 



 2017 العاشر: -العدد التاسع( 04)لمجلد ا: الاجتماعيالمجلة الدولية للاتصال  

61  
 

 تةــا يقــ مهــا الــ تيور عبــ  الةحة  عزت  ــان مية ــا تايمية ــا الق ة ــا    الإعلامت تعبي  

 ساةل علط  لا ا  لفاظ:

  قصــ  ب ا اعيبار ميغي   اح   بــابــا    يفدــي    هم  ت زا ةي ح ث يةيبط  الحتمية:  •

 الميغي  بالق ةا  اليا ةي باةعلام  هيصا .

 مر ا الق ةا  ه  معنو ا  مص ر ا ال ي  ح ث سداط الإادان انط ييد   ا   القيمية: •

انط الـــــح    م   لا   ـــــحا اليعة ا ي بـــــادر  10  ةـــــا اريف  بفع ـــــ   عق ـــــ  انط منزلـــــا  علط.

الدــــــــــــــحا  اليـــان  :   و لمـــاعا سدــــــــــــــ بـــ   ميغي  الـــ ي  بةيغي  الق ةـــا    ميـــ  الـــ تيور عبـــ  

الةحة  عزت يي  نا ع   حا الدـــــــــــــحا     معة  مقارمي  بين مية ا ايمية ا الق ة ا    

 الإعلام  الإعلام الإبلامي :
 

ــــا  أولا: ــاـدية ــ تعبي  تمية ــــــا ايمية ــــــا الق ة ــــــا    الإعلام ت ييع هــــــا جزءا م  ال غــــــا   ـــ

ــــبــا ل ــحت لم  ــ ــ ــ ــ ـــلامي  قة  انط لغــا ايخ ــا  بــالندــ ــ ــ ــ ــ الع ة ــا    حين يبــ   لفظ الإعلام الإبـــ

 ييعود علط  حم اليعابي  ال غو ا     ان يق   ار   حا اليق   . 

المح  ا انط العالم ا  قو  اعلام ابـــــــــلامي   ه  مق ا مهةا ييع   بايخة   م  دا ةي ثانيا:

ـــــأن محل  دي      حين  ن مية ـــا  ــ ــ ــ ــ ــ ــــ ح      ي  ـــا يوب  بـــأن  مة ييع   باـ ــ ــ ــ ــ    اعلام مدــ

ــــ  مح  ا ــ ــ ــ ــ تاع ية   ن الق ةا ه  المحةك  بــــــــــــــاف     11ايمية ا الق ة ا    الإعلام ل دــ

 12الي ور ايمضارت لأت ميية  ت

الواجهــا ييعــل النية ــا قــاب ــا ل نقــ  الــحت يوجــ  انط   ــال ــا: ان الــ    بةفهوم الق ةــا انط

 13النية ا  ل   انط مص ر ا

  قصـــــ  ب ا الةبـــــالا  ت محيو   بـــــا ل الإعلام  مر ا اليق   يا يالبـــــماع  في الإعلام: •

الميلالمع الإعاعاع الي فز ونع  ايج ي ي هم  م    الإعلام هجيةاع ع  يقوم مقاربا عب  

ـــــا ـــل الإعلام اع ينيقـــ  ال ةم القـــا ـــل بـــأمنـــا    الةحة  عزت علط  ــ ــ ــ ــ ــ   لو ـــا ال قـــا ـــا علط  بـ

تعصـــة الوبـــ  ات بالاـــ ل الحت ييعل  بـــا ل هيصـــا   بـــابـــا ل  قا ا.  ال قا ا حدـــب  

ـــةل   ي ي جزءا مح دا  مح  دا مر ا ــــا ل الإعلام ب نةا تاــ ــــيوعب  بـ  – ت ال قا ا  -تدـ

 14 بع  انط اليعبي  ع  ميا ة ا.تةا  ن الوب  ا  ج لم    ب ال  قا ا مع نا 
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 تعود  حم  بـــ  ا  هااـــغا  ب حم الإاـــ ال الم انط من  قالم مية ا ايمية ا الق ة ا    

الإعلام  ال   يأبــــــــــــــدــــــــــــــ  علط مق  مية ا ايمية ا اليكنولوج ا ل عالم الكن ت ماراــــــــــــــا  

ـــة   ــ ــ ــ ــ ـــــ  ا  تعيي  الدـــ ــ ــ ــ ـــــالا  تو  م  الوبـــ ــ ــ ــ ــ ما  و ان ح ث يةتز علط   ة الحت يح    الةبـ

ــــا ل  ن ا ح ث ي اط  حم ايمابـــــا     البصـــــة   عا  مةيب ا بال ق ةا  ل دـــــ  ميةد مدـ

ي ل    العلاقا م   با ل الإعلامع تةا ي    بالق ةا ب   م  الوب  ا تةيغي  يأ ح بع ا 

 15عالم ا  الق ةا ه  ما ية ل البع  الإادااي  العال    ل   الوب  ا.

ـــــب   ن  هم مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلا  ــ ــ ــ ـــع م   لا  ما بـــ ــ ــ ــ ــ م يي  ب منا الوع  ييضـــ

بــأ ة حــالم مــاراـــــــــــــــا  مــا  و ــان حو  ايمية ــا اليقن ــا ا   مــ   بــاعيقــادمــا  ــامــ    يةك  

حصــــــــــــــة مية ا المح د الق    تةصــــــــــــــ    كةت يقوم علط مق  مية ا ماراــــــــــــــا  ما  و انع 

ـــاط  ــ ــ ــــ  ا مني  م  منييالم ال قا ا  تدــ ــ ــ ــــألا  ن الوبـ ــ ــ ـــع الفكةي  إن ه يةام بةدـ ــ ــ  لييضــ

ا ييع نا م رف   ة الوب  ا علط ال قا الم   ة ع مي ز  ت الق م مجم  ل يعبي  ع  ق ةه

 با ل الإعلام    يةب لها     ت الق م لم ينجع    يةب لها   ت ا   ةلم الوب  ا علط 

الدـــــ وك   لك   حم  بـــــ  ا  ان  ام  تيحةل بع  الماـــــة ع ا الية  ات ابـــــيعاري منا 

 ــ مــا انط المن  قــالم   نط ل نية ــا القــا ةــا علط ليعبي  الــ تيور عبــ  الةحة  عزت     تع

مق  الفكةي القا  ا ب  ةنا الوبــــــــ  ا  ربةا ق  مح ب انط  بع  م  علل  مقو  بأا ا يل م 

ـــعد ا ةبةاز ايجوامب ايج ي ي    مية ا  ــ ــ ــ ــ مية ا ايمية ا اليكنولوج ا لما  و ان  تو  م  بـ

ــــا ل الإعلام  ه يةام با ميقا  م   ايمية ا الق ة ا  مر ا   لو ا ال قا ا  الق م علط  بــ

الق م انط الفعل الإعلامي  ل   العك  اجابا ع  ااــــــــــــ ال ا ر  دــــــــــــا    ايمية ا الق ة ا 

ـــ  ء م   ــ ــ ــ ــ ـــــنعود انط  ــحم النق ــا ببـــ ــ ــ ــ ـــــا ــل الإعلام  ي  بـــ ــ ــ ــ ــ  ه  مــا الــحت يفع ــ  ال قــا ــا بوبــ

 اليفص ل  حقاع.

ـــــ ا ل ل  بالعودي انط المفا  م  ان مية ا ايمية ا الق ة ا يي ــ ــ ـــــابـ ــ ــ عل م  الق ةا بن ا  بـ

 مفا  ةد ا  مر ا :
 

 16تعةا     منيور ايمية ا الق ةا بأا ا تمعاساــــــــــــــا الواق  ام لاقا م  الق مت الثقافة:

   ويع الا ل اليان  مفهوم ال قا ا     الة  ا الق ة ا      
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 25ص المصدر: عبد الرحمن عزي ، نظرية الحتمية القيمية في الإعلام، 

 م   لا  الاـــــــــ ل  ان ال قا ا بـــــــــ م ييضـــــــــة   لا ا  بعاد : الق م يمصـــــــــ ر ا ال ي ع ع  

 ية ل  17المن      الناــاط المن قي يمصــ رم العقلع  الفعل    حةتا الإادــان م   اقع 

الق م المدــــــــــــــيو   علط  م يـأتي العقـل    المةح ـا الموال ـا ل يعـامـل م  الناـــــــــــــــاط المن قي 

ـــــاط من قي  الفهم  الإدراك  اليأ ــ ــ ــ ــ   ل  يعيي  المح د لنةط العلاقا م  الق م  هو اما ااـ

ي يع  ع  الق ةا    يق    مر ا ع لي اــــ ل قاع ي الهةم م  بــــ وك الإادــــان   ع   الحت 

سعيي  محصــــــــ ا ل   ابط المن قي بين الق م   ةل الإدراك  الفهم  اليأ  ل مح دي ل ب عا 

 18ايمضاري.

ـــــ ــل المق  م م  قبــل الــ ت ــ ــ ــ يور عبــ  الةحة  عزت يويــــــــــــــع علاقــا ال قــا ــا بــالق م ان الاـــ

با ل بد ط  ق    ييضة  ملي ا ايجوامب ال   يي ز ا  بياع م   لا  تياباي  ع  

ال قا ا  ايمضــاري    ضــوء مية ا ايمية ا الق ةا لحلل مق  م م  جام نا مل  ا مواز ا 
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   عر ا  بـــــياع عب  مدـــــيوبط م  علاقا ال قا ا بالق م م  اضـــــا ا ميغي الم   ة  ييح

 الةحة  عزت علط النحو اليان :

 

 التوجه الحضاري في علاقة الثقافة بالقيم مفهوم الثقافة:

 المصدر: تصميمنا الخاص مستوحى من أسس نظرية الحتمية القيمية في الإعلام
 

ييةيز المل ط  علام ع  الاــــــــــــــ ــــل المق  م م  قبــــل الــــ تيور عبــــ  الةحة  عزت    ابةاز  

ـــ ل  علام مل  ا  ــ ــ ــــيو الم ال قا  اع  مق  م م   لا  الاـ ــ ـــــة م  ب ر ا: الزم ع  المدــ ــ عناصـ

ـــة  ملي ا ايجوامب الميع قا بيعة ا ال قا ا م  من    مية ا ايمية ا الق ة ا  ــ ــ ــ ــ ييضـــ

ـــ ل  علا  ــ ـــــ  الاـ ـــاط    الإعلامع   يدـ ــ ـــ وك  الناـ ــ ـــع العلاقا بين الق مع الدـ ــ ـــ ل  ايـ ــ م باـ

ـــــ   ــ ــ ــ ــــبط علاقا ي دـ ــ ــ ــ ــــاط العقل  اما  ن يضــ ــ ــ ــ المن قيع  العلاقا بين ال قا ا  الق مع  الناــ

  يواز   د ا  عل الإادان  ب وت  م  الق ةا   و ما يحدت عي  الزم  يالد م الزم  ع انط 

ا مةـــــا يحدت انط همحةاا اليوجـــــ  محو ايمضــــــــــــــــــاري  امـــــا  ن ي ون  ي  م  ابط م  الق ةـــــ

بــــا بيعــــاد ع  الق ةــــا    ون المــــح  اليوجــــ  محو همح ــــاطع تةــــا  ن ز ايــــا همحةاا    
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المل ط تاـــــــــي  انط ال قا الم  مدـــــــــيو  مضـــــــــجها  ع     فكةي ال تيور عب  الةحة  عزت 

المية  ا    ام ام ا تدرابــــــــــــــا  ب عا  قا ا ما تةدــــــــــــــيو  مضــــــــــــــجها  ق ةا ما ي ةح  م  

 يب    ايما م   لا  الا ل.                19 وت الم  تحا مقارما  قا ا ب قا ا   ة تعقا    ب

  الزمن:
 

ــــودي  يا  ان موعها  ــ ــ ــ ــ ـــ ا مقصــ ــ ــ ــ ــ ـــــ  بالزم  عاما  يي ي الفعل    ايمةتا    اييام قضـــ ــ ــ ــ ــ تيقصـ

 الويي ي عن  اب      ن يقصــ  20 قا  اع اجيةاع اع اقيصــادياع بــ ابــ اع اعلام ا اي ت

 .21الزم   الحت ييلحم تعاقب  ح ا  بالبطء    الدةعا الند  ا    الفا قاتب ا تالم   

  قدــــــــــــــم ال تيور عبـ  الةحة  عزت  زمنـا انط  لا : الزم  الإعلامي   قصــــــــــــــ  ب  الزم  

ـــ    ــ ــ ـــــا ا انط ايجو النف ـ ــ ــــكلا باةضــ ــ ـــــةوما  اـــ ــ ــــا ل الإعلام علط المي قي مضــ ــ ـــــ   بـــ ــ الحت يفةضــ

ــــا لع الزم  الق    المةيبط  هجيةاع   اليار خ  الحت يناـــــــــــــأ ع ــ ــ ــ ــ   اليعامل م   حم الوبـ

بعق ـــــــ ي الميية ع  الزم  هجيةـــــــاع    و زم  العلاقـــــــالم هجيةـــــــاع ـــــــا    زم  ايمةاك 

ـــــان   ع ــ  ييــأ ةان ب جم الزم   22هجيةــاع  ــ ــ ــ ــ  الن  يــا العــامــا ه   ن  يي ي حةتــا الإادـــ

ــــا ل الإعلام تةا  ن الحت يلصـــــــصـــــــ  ل ل م  ال ي  يالق مع عالعلاقالم هجيةاع اع     ــ بـ

مضـــــــــــةون الزم   الق م النابعا م  ال زام الإادـــــــــــان بالعبادالم  حةصـــــــــــ  علط يفع ل ق م 

ـــــا ل  ــ ــ ــ ــ ال ي  اجيةاع ا  تحا ال قا ا المي وما م  العلاقالم هجيةاع ا  م  اليعة  لوبـ

الإعلام ل    ةم علط  ب عا الفعل   يي ي  ينابــــــبا  ةديا م  الوق  الملصــــــص ل ل ميا  

 لو ا ل زم  الق    الحت م  المفة    ن ي ون حاضةا با ل دا م .م     
 

 المكان الرمزي:
 

يقصــــــــــــ  بالم ان الةمزت الم ان الحت يحبــــــــــــدــــــــــــ   بــــــــــــا ل الإعلام    المل ا  هجيةاع  م   

ح ث ي  ل  23 لا  الصــــــــــوري المصــــــــــنعا  الإعلان  المضــــــــــامين المة  ا  المدــــــــــةوعا   ة  

 بـــــا ل الإعلام  هيصـــــا   الي فز ون  الدـــــ نةا  الميلالم  البـــــما  هم  م      ي و   

 مةاط م  الصــــور الم ام ا ال   ي ون  ار  دا ةي الواق  المعاف ل فةد  ي  ل ع    م اما 

رمز ا ميباع ا  مألو ا م  يزاي  هريباط ب حم الوبـــــــــــــا ل.  يحدت تو ي ابـــــــــــــيل ام  بـــــــــــــا ل 

م   اصــــــــــــــا الي فز ون  هم  م   انط موع م  ته   ا ت ع  الم ان المعاس   اليع   الإعلا 

بالم ان المألوا ايج ي  الحت تعةضــــــــــــــ   حم الوبــــــــــــــا ل    صــــــــــــــور   لام  المدــــــــــــــ دــــــــــــــلالم 



 2017 العاشر: -العدد التاسع( 04)لمجلد ا: الاجتماعيالمجلة الدولية للاتصال  

66  
 

 الإعلامـــالم عـــامـــا  بةع ا ا ة يصــــــــــــــبح الم ـــان الةمزت ايجـــ يـــ   و الم ـــان ايمق قي   بـــ   

ام ا  علل جزء م  العولما الم ام ا  الم ان ل   حيزا م ااب ا تغ ب     ايخصوص ا الم 

ـــ ا ميا لم ايم اي  الق م تالم ام اتع موع العلاقالم  ــ ــ ــ ـــــاءا ية  اـ ــ ــ ـــــب بل  ضـ ــ ــ  يزيق ا  حدـ

ـــــ ــل العةةان   ي  ــا  هنــاك يــ ا ــل تبي  بين الم ــان  ايجوامــب الق ة ــا  ــ ــ ــ هجيةــاع ــاع  اـــ

ـــــ ا ــ ــ ـــــ ابــ ــ ــ ـــــاديا  الدــ ــ ــ ـــــ ا  هجيةاع ا  هقيصــ ــ ــ  اليار ل ا  العةةام ا      ال قا  ا  النفدــ

ـــــا ل     24الميية  عاما  ــــابقا  و   ة الحت يح     بــ ــ ـــــ  م  الفقةي الدـ ـــيل صــ ــ ان ما ادــ

الإعلام علط المل ا     ما سدـــــــــة   ال تيور عب  الةحة  عزت بالمل ا  الإعلامي   ب   م  

 لا  يح  ـــل الي   دــــــــــــــور عزت  ن  بــــــــــــــــا ـــل الإعلام م   لا  ربــــــــــــــــا  هـــا ه  م  يحـــ   

يـــــــأ ي علط المدــــــــــــــيو  الق     ال قـــــــا   مةـــــــا ينعك  علط الفعـــــــل هجيةـــــــاع   اليـــــــار خ  ال

 الدــــــ ا ــــــ  ... اي    قو     تياب  الإعلام  يفكل البن الم الق ة ا    المن قا العةب ا بأن 

تالق م  اليقال   ال   يحة ها الفةد    ايجةاعا ه  ال   يح د اليعامل م  الب  ا   ب عا 

ـــــا البناء المعية ي   ي  ا   حا بعين هعيبار اليأ ي  العلاقالم هجية ــ ــ ــ ــ ـــ ل  ن بـ ــ ــ ــ ــ اع ا  اـــ

 25الميباد  بين  حم العناصة    ملي ا المةاحل اليار ل ات

 مـــا ساــــــــــــــــ  ام بـــا نـــا  و عبـــاري اليـــأ ي  الميبـــاد  ال   تاــــــــــــــي  انط  ن ل ة ـــان   ةم علط الق م 

ـــــان اب  ب  يـــ ت علط  ــ ــ ــ ــ ــ حـــ  تعبي  اب    ـــ  ن   ح ـــل  اليقـــال ـــ  ال   يحة هـــا الفةد ت ـــا ادـ

ال تيور عزت انط  حا ال ةم عن ما ييح   ع  الب  ا اليكنولوج ا   الم ينا ايخ ماي ا 

  ويـــــــــــع علل م   لا  ربـــــــــــم  26المعاصـــــــــــةي ح ث يي ز تةا يقو  ت  ة الم ان علط الق ةات

بط ال   ب ااي سعة  موع المح ط  م   اريبا   بالب  ا الفيزيق ا  و ةنا     علاقالم ال  ا

يكاــــــــــــــا عر ـــا بين المح ط  الق ةـــا.  في المح ط ال ب ا  ي ون هريبـــاط عـــال ـــا بـــالأر  

   ون  ناك يفاعل بين الإادــــــــــــــان  الإادــــــــــــــان  ب ن   بين الب  ا الفيزيق ا   نا يحضــــــــــــــة 

الق ةا با ل بارز  ما    المح ط هجيةاع     ون هريباط ميواضعا م   ر    نحصة 

لحت ي ون بين الإادـــان  الإادـــان   نا يلضـــ  الق ةا ل يغي  هجيةاع  اليفاعل    علل ا

الدـــةي ع  بالندـــبا ل ةح ط اليكنولوج   ان هريباط ي ون بين الإادـــان   بـــا ل الإعلام 

 .27ال   ي ون  اع ا  ييق ص الق ةا    ون يفاعل الإادان م   ر   م  الإادان ق  لا

ــــ  الق ةــا مةيبط بــالمح ط  ه  تعيي  ميغي ا يــابعــا ليــأ ي الم  ــ ــ ــ ــ ـــــب   ــان  ضــ ــ ــ ــ م   لا  مــا بـــ

هيصـــــا   اليكنولوج ا    المح  ين هجيةاع   اليكنولوج  ح ث ينحصـــــة ي ر ي ا  ع    
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 إن الق ةا حدـــــــــب  حا اليصـــــــــور ل دـــــــــ  ميغي ا  ق لا     مح  دي  محصـــــــــوري  اصــــــــا 

ي ز      ا  هيصــا    بــا ل الإعلام  ييق ص    عن ما ميح   ع  الميية  المعاصــةع ي

حضور ةاع تةا  ن  با ل الإعلام تةا  اةما انط علل بابقا    ب ايا ايم يث ع  الم ان 

الةمزت ه  المح ة  الميغي  المدـــيقل   ةا الق ةا ميغي  ياب ع   ب   لنا  ل  حا ميناقضـــا م  

الإعلام  ة  المفة    ن ي ون الق ةا   ة حالم  باب ا لنية ا ايمية ا الق ة ا    

ه  الميغي  المدـــيقل  المح ة    الفعل الإعلامي  ل   العك ع  ي ون الق ةا  نا     حدــ  

ايما لم ميغي ا  ب  ا بين ميغي  مديقل  و المضةون الإعلامي  بين ا ة ياب    و الفعل 

لة  ا يلالا مفهوما ا ة الدــــــــ ا ــــــــ    هجيةاع   العةةااي  اليار خ  ...اي  تةا  ن  حم ا

ــــا ل الإعلام  دا ل النية ا   و مفهوم ال قا ا ح ث يي ز النية ا   لو ا ال قا ا علط  بــ

ـــــا ل الإعلام   م  ا يةام  قل  ــ ــ ــ ــ ــــاء  عةا يفع   ال قا ا ي  علط  ةمها الق ةاع بوبـ ــ ــ ــ ــ  ي دــ

المفهوم بةدـــــألا  ن  بـــــا ل الإعلام تعي  ع  ميا ة ال قا ا ال    ميي     بـــــ اقها ا   ن 

 اليفدـــــي الم المةيب ا بالم ان  الم ان الةمزت ي  عنا انط اعيقاد العك ع   مة      اـــــب  

ـــــب    هل يأ ي  الق م  اليقال    و الحت  ــ ــــا   و ةا  بــ ــ ــ بةحا لا  ل لغز ال جاجا  الب ضـ

يضـبط مةط يفاعل المي قي م   بـا ل الإعلام   ح د الدـ وك ال قا   باـ ل عام   م  ن 

ــــا ل الإ  ــ ــ ــ علام  ح     وري علط مدـــــــــــــيو  العناصـــــــــــــة ال قا  ا المح وري امفا مةا ييع ها  بـــ

 يي  ل با ل  باف    مةط اليصور  الد وك الحت ييلحم المديقبل لمضام ر ا 

  ب   ابـــيكةا   ن النية ا لم يح د اجابا  ايـــما ع   حم المدـــألا   يهة علل باـــ ل 

  الةحة  عزت ل ةل ــــا  الإعلامي  ــــا  م   لا  اليعة ا الــــحت يقــــ مــــ  الــــ تيور عبــــ

 الحت لم ييح د اييا   بع .
 

 الإعلامي:المخيال 

  
 و حالا م  المااعة النفد ا هجيةاع ا ال   يي ون بفعل ما ييعة  ل  ايجةهور.يعن ما 

ـــــا  م  جها  ــ ــــا ل هيصــ ــ ــ ــــاب   قا  ا  اجيةاع اع م  محيو الم  بـ ــ ــ     المييةعالم ال   ي اـ

 بفعـــــل مـــــا يحة ـــــ   ـــــحا ايجةهور م  ملز ن يةاهي   بــــــــــــــ ورت ييـــــ ا ـــــل   ـــــ  الـــــحاتةي 

ر همح اط  اليا ةي هبــــــــيعةار ا م   محا لا اليار ل ا بصــــــــوري ماــــــــو ا بفعل عصــــــــو 

 بـــــــــــــــــا ـــل هيصـــــــــــــــــا     المييةعـــالم ال   مني   الد ـــا القفز  ول اليـــار خ  ع  ـــ   ـــان تعبي  
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تالمل ــا ت سعك  مة ــا م  اليصــــــــــــــور الــحت  و     ور الي و    م   م   يةك  يحــ يــ  

ـــــ  ايــ يولوج   ب عيــ   مةاحــل ي ورم بدــــــــــــــهولــا تةــا  ن المل ــا  الإعلامي   يةيبط ب ــ ــ ــ ندـــ

 ا ي يولوج ا ال   يقوم علط يي ية الواق   بل  و اد   م  الق م  ب ور ا الةاسخا    

اـعور الإادـان    اـعورمع  الق م المصـنعا الواردي عي   بـا ل هيصـا   لم ييح د بع  

ان  28ا ل يوج   حا المل ا ع بواء اييام المحا يا علط الواق     تغ ي م        ت اييام.

 حا اليح  ل للأبــــــــياع عب  الةحة  عزت ي عم يح   نا الدــــــــاب ع  اليصــــــــور الحت يق م  

ل ةل ا   ي   ايــــع المعالم تةا ساــــي  انط علل بنفدــــ  تةا  م  يحيا  لأن ي ون موضــــوعا 

ل  رابــالم الم  ام ا يدرابــالم ايجةهورع ال   م  اــأا ا  ن يح د اــ     يوجه  باةضــا ا 

دـــا   جو ةت  و  بـــبق ا يأ ي  الق م     بـــا ل الإعلام    تاـــك ل انط يح ي  اجابا ع  ت

 بن ا  حا المل ا     ة علل علط الفعل  الد وك ال قا   عةوما.
 

 الرأسمال:

 

يفةل الي  دور عب  الةحة  عزت بين الة بةا  المادت يهقيصادتعع الةمزت يالإعلاميعع 

ــــةــا      المن قــا  ــ ــ ــ ــ ــــ  الة بــ ــ ــ ــ ــ ـــــا لوضــ ــ ــ ــ ــ ــــخ صــ ــ ــ ــ ــ العةب ــا  هو ية  بــأن الة بــــــــــــــةـا   الق     تشــ

هقيصــــادت  و تال اعم  بــــاف ل قنوالم ال   يصــــعب ع د ا هبــــيقلا  ع  مصــــادر  حا 

اليةو ــــل  ه  يبقى قــــا ةــــا ح ا  ان لم يك  مةبحــــا ييــــار ــــا     يحق    ــــ ا ــــا مةيب ــــا 

ب  ةين النيام هقيصــادت  الدــ ا ــ    تدــو   صــوري موجبا عن  ح ث يني   الة بــةا  

دت انط ميا  يالنفوعع الدــــ  ا   و ييصــــا بفل هريباط بين الة بــــةا   الق ةا  هو الما

.   و ما سعي  عن     بـــــــــــــ ال ا ة باليةزل 29 ت الة بـــــــــــــةا    يبحث ع  ييدـــــــــــــ   ا رمز ا

الحت يصـــــــــ ب العلاقا بين الة بـــــــــةا  المادت  الةمزت  الق    ح ث ية ل   ي  المةج     

 30مزت حدب  داء الة بةا  المادت  الة 

  يح    بـــــــــياع عب  الةحة  عزت ع  الييةبا الغةب ا   قو  بأن الإعلام  ان امي ادا 

ل بن ا هقيصــادياع  الناــاط هقيصــادت  بة ز الاــة الم الكي    ل  ايماجا انط  بــا ل 

اعلان  دعايا قص  تدو   الد    ايخ مالم انط جامب الوزا ا   ة  للإعلام  اة بار 

ـــف    ال      ــ ـــــ   ب ع ات علط ح   صـ   و ما سعيي م ملي فا ع  ايمالا العةب ا     تل دـ

ـــع  ن ه يلاا بين 31  د ــا ي ون الإعلام زــا ةي يــابعــا ل عــامــل الدــــــــــــــ ــا ــــــــــــــ   ــ ــ ــ ــ .  م  الوايـــ
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الييةبا الغةب ا  العةب ا    ييع    وم  ا يلا ا    البن ا هقيصاديا  الد اب ا   ب   

انط اعيبارم عاملا مفدــــةا ل ب عا الفعل الإعلامي  ة   لا   اليةا ل بين الدــــ اقين  قة 

اليح  ل الدـاب  يي ز العامل هقيصـادت تةيغي  مدـيقل  مفدـة ل ب عا العةل الإعلامي 

 بواء عن ما       الغة .

ان الة  ا النق يا ان صـــــع  حا اليعبي  ال   ق مر ا ل ةفا  م الدـــــابقا مابعا  بـــــابـــــا م  

الةحة  عزت لوضــــــــــــــ  الق ةــا    الواق  م  جهــا  بين العلاقــا تشــــــــــــــخ ص الــ تيور عبــ  

النية ا ال   ية   مية ا ايمية ا الق ةا    الإعلام ا بات ا م   ن الق م ه  المح ة  العامل 

 بــــــــــاف المح د ل فعل الإعلامي م  جها   ة ع  ان  ان  مة من ق ا م   جها يصــــــــــور 

ن    مـــا ينبا   ن ي ون  ل   م   لا  مــا النية ـــا القـــا ةـــا علط ت ةم المبـــادرالم م  م

تةا يقو  ال تيور مصـــــــي  بو عل   ان  33 ون تالواق  م  دت  علط  ي  ما يةامت 32 و  ا  ت

المحاــــــةالم الواقع ا ال   يق مها الي   دــــــور عب  الةحة  عزت ية ل اجا  تو  ا بايا م  

 اليصور النيةت  ح م ايخا  بايمية ا الق ةا.  

ـــــبا ال ن ــ ــ ــ ا  إن ال اب  ال  بوت ل نية ا  يصــــــــــــور ا ييهة باــــــــــــ ل  بــــــــــــاف    المفهوم  بالندـ

ايخــا  بــالق ةــا  البن ــا الب ولوج ــا ل عقــل  اليفكي   عة  ميــا   درابـــــــــــــــا البــاح ــا ر يــا 

ـــــياي   ــ ـــة  كدـ ــ ــ ـــي الم  WE Are Born To learn34ت ل ما لنيع مت  Rita Smilksteinبـ ــ ــ  اليفدـ

تعيي   م  يةك  اد ا  تاليفكي  هييا يت بيعو   المةيب ا بالي ميا ال غو ا العص  ا ال   

المةاتز الح ن ا العصـــــــــ  ا علط اليحةك    دا ةي المفةدالم الملياري  اليفدـــــــــي الم النفدــــــــ ا 

ـــحا 35ال   يةبط حـــــا لم الق     هضــــــــــــــ ةا   اليوازن بـــــالمةاتز الـــــح ن ـــــا العصــــــــــــــ  ـــــا ع  تــ

ميا   درابــــت ا المةيب ا اليصــــةا     عةا  الباح ا بــــة  كدــــياي  م   لا  اعادي عة  

ب ةل اليع م  ما يح   علط مدـــــــــــــيو  ايخلايا العصـــــــــــــ  ا م  مةو للابـــــــــــــي ا لم م  ز ادي 

الناـــــاط الح     الحت يزداد مع  الإدراكع  المةاربـــــا  اليع م يات دـــــا  الق ةاع تةا  ن 

 ز ادي هبـــــي ا لم يةبط ايخلايا   ةا ب ر ا علط مدـــــيو  ما سعةا بالنواقل    نابـــــب  حا

 ةديا م  ادراك  مةاربــا الق ةا الحت يح     ةم علط مدــيو  ال ما      جزاء مح دي 

   ةا ازدادلم  حم النواقل ازدادلم ام ام ا  36  و ما ييعل اليع   بالق ةا  بــهل   قو .

اليحتة  ابــــيل ام الق ةا. يضــــاا انط علل  ن الإحدــــاف بالةضــــا    الةاحا ال ا   ا م  

م م  جها   ة  يول  ا ةازالم ت ة ا  ا  اصــــــــــــــا    ال ما  يح   جها    ايمزن     ل
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امـــــا ايم و ـــــا    ال  او  علط مدــــــــــــــيو  ايخلايـــــا الـــــح ن ـــــا   و مـــــا يح ة بـــــ  رم علط الفةد 

 37 ب وت .

ـــــ ــل عــام سعيةــ  النقــ  الــحت مقــ مــ  علط ايمة  علط  هم النية ــا  يــأ   نــا م   ــحا  ــ ــ ــ باـــ

ـــ     الواق   م  ــ ــ ــ ــ المن     و  ن الق ةا  ابيا  هق  ا     هبيعاد عر ا  و ما يح د الوضـــ

ان الق ةــا معنو ــا  بــاليــان    يةك  اعيبــار ــا ميغي ا يــابعــا    ا بــالم علــل علط  قــلع تةـا 

جها يصــــور النية ا دين ا مصــــ ر ا ال ي   ل   الإادــــان   و دل ل ا ة  ن الق ةا م    

علط  بـــات ـــا م  جهـــا   وا ـــا ميغي ا مدــــــــــــــيقلا   يـــابعـــا م  جهـــا   ة  ي بــــــــــــــنعود انط  ـــحم 

 النق ا بيفص ل  تو  عن  ينا   المنهج المع ارتع.  
   

II.    الإعلام :ايجامب المعنوت  المع ارت    مفا  م مية ا ايمية ا الق ة ا 
 

ـــــادت  :أولا ــ ــ ــ ــ ـــــيقلا  الفعــل هجيةــاع    هقيصـــ ــ ــ ــ تعيي  ايمية ــا الق ة ــاع الق ةــا ميغي ا مدـــ

 اليــار خ   الإعلامي علط  جــ  ايخصــــــــــــــو  ميغي ا يــابعــا   يحــ د الق ةــا بــاعيبــار ــا  ــل مــا 

اع يةيبط بالمعااي  -د ن يح ي  ال ي -سدــــةو ع  البــــ  ء   ن  صــــ ها  مصــــ ر ا  و ال ي  

 .38ال امنا    

ال قا ا عن  عزت عب  الةحة  بـــــــــــ م م  الق م  ه  تدـــــــــــةو  ي مو ادـــــــــــبا انط م    ثانيا:

اريقـاء الإادـــــــــــــــان بعق ـ    ع ـ  انط الق ةـا ال   تعيي  اعا مع ـارا  مح ةا ل دــــــــــــــ وك  الفعـل 

ال قــا    تالق ةــا مــا يةيف  بــالفةد انط المنزلــا المعنو ــا    ون مصــــــــــــــــ ر الق م     بــــــــــــــــاف 

ة ا ييل ا ع  ال ةم الموجود     دب الم  م  بولوج ا الغةب ا الحت   و تع 39ال ي ت

 يعيي  ا  زا ةي اد  ا ح ث   40يحصة ال قا ا    الإميا  الإادااي  لا  الزمان  الم ان

يةك  اعيةــــاد معــــايي  لــــ رابـــــــــــــــــا  قــــا ــــا مــــا تةدــــــــــــــيو  مضــــــــــــــجهــــا  ق ةــــا مــــا ي ةحــــ  م  

ـــ وت ــالم ــ ــ ــ ــ  لاا علــل  هو يحتــ  علط ام ــام ــا  ح ــث ية  الــ تيور عزت عبــ  الةحة  41بـــ

 المقارما بين ال قا الم  بين علاقا ال قا ا بالق ةا.

منب  مية ـــا ايمية ـــا الق ة ـــا لمحبــــــــــــــدــــــــــــــهـــا الـــ تيور عزت عبـــ  الةحة   و الفكة  :ثاااالثاااا

الإبــــــــــــــلامي العة ي   ة   د ــــا الك ي  م  البــــاح ين المهيةين بــــالنية ــــا البــــ يــــل ايمضـــــــــــــــــارت 

علامي بالمن قا العةب ا م   نا  ان اليصور     ل نية ا يةبط النيةت لمقاربا الواق  الإ 

 الق ةا بال ي  الإبلامي علط  ج  ايخصو  اع ية ل الإبلام  علط ما سدةو ق ة ا.  
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 يقودما النقاط ال لا  الدابقا انط اليح  ل اليان  :

ـــ ر لق م النية ـــا سع   تعـــ د المعـــايي  بيعـــ د ــ ــ ــ ــ ــ ــ الق م  ان عـــ م يحـــ يـــ  ديـــامـــا بع ر ـــا تةصـ

ـــها ق اف م   ابيعاد    اق  ا   الميباينا  الملي فا با يلاا ال يامالم ال   ييم علط  بـــــابــ

 ت بـــ وك م  الق ةاع  حدـــب  جها ميةما  ان  حا سع   بة ز انـــ  م  مية ا ايمية ا 

الق ة ا يأ ح  ل مر ا ايخصـــــــوصـــــــ الم ال قا  ا ل ةيية  الحت ي ب  ع    ال رابـــــــا ال   

ـــ  ــا الموجودي    اليعة فــالم ي ب ا الة  ــا الق ــ ــ ــ ــ  ة ــا ل نية ــا   و مــا سع   العودي انط الندـــ

هم  بولوج ا ل  قا ا. ا   ن ال تيور عب  الةحة  عزت  م   لا  النق ا ال ام ا يحت  

علط ضــة ري المقارما بين ال قا الم لمعة ا مدــيو  مضــجها تةا ينيق  ال ةم الندــ   الحت 

  و ما يح ل انط   ل  قا ا م ل تعة ا اد ارد بارلم ياي ور  تعةض  اليعة فالم هم  بولوج ا

المقـــارمـــا بين المعـــايي  الـــ ين ـــا  الق ة ـــا ل ةييةعـــالم  الـــحت ي  جم     علط درجـــايـــ    ةـــا 

 صــــــــــــــبح سعةا بحوار الــ يــامــالم    ايمضـــــــــــــــارالم   بــ   بــالندــــــــــــــبــا ال نــا  ن مية ــا ايمية ــا 

ــــت ان ب ا     حا  ـــلامي الق ة ا ية ل ام ام ا   سدــ ــ ـــــة ق م ال ي  الإبـ الميا   م   لا  ااـ

 اصــا   ن النق ا ال ال ا تاــي  انط  ن مصــ ر النية ا  و الفكة الإبــلامي  ال  ا  العة ي 

باــــــــــــــ ل  بــــــــــــــافع   و ما م ةدــــــــــــــ     تيابالم ال تيور مصــــــــــــــي  بوعل  اع يقو  بأن مية ا 

ـــــا ل ال تيور عب  الةحة  عزت تعك   وري    ار  ايمضـــــــــــارالم  صـــــــــــ ام الق م ع ــ ــ ي   بــ

 بــاليــان      ابعــ  م   ن مقــارا ــا بنية ــا مــا  و ــان اليقن ــا  ــايمية ــا الق ة ــا  42الإعلام

حـــام ـــا لي ادسغم مدــــــــــــــيقـــل مـــاي  ع  هااــــــــــــــغـــا  بـــالهم ايمضــــــــــــــــارت  ال قـــا    هجيةـــاع  

  الإعلامي    المن قا العةب ا  الإبلام ا.

 حيوت جامبين :م   لا   حا اليح  ل ييضع  ن مية ا ايمية ا الق ة ا ي
 

ييع   ايجامب اليفدــــــــــــــي ت ل نية ا ح ث يفدــــــــــــــة الفعل الإعلامي  ال قا   بناءا علط  لأول ا

ـــ وك بح ث  ــ ــ ـــيقل مح ة لأت  عل    بــ ــ ــ حية ا ي  ل الق م  ال ي     المعادلا تةيغي  مدــ

 يفدة  ب عا الد وك بة   ابيعادم    اق  اب  م  الق ةا ال ين ا

ـــــة ق م  ي يبط بةــا يةمو  الثااا   مــا  ــ ــ ــ ال ــ  النية ــا    بة ــامــات ــا  ال   اعيقــ   ا ــا ييع   بناـــ

ال ي  الإبــــــــــــلامي  ازالا الفوب ا ع  اد ا  ميغي  ال ي       تةح ة ل دــــــــــــ وك    الييةبا 

الغةب ــا  م  ضــــــــــــــ  ق م الــ ي  الإبــــــــــــــلامي    مةيبــا  علط عنــ  مقــارمــا ال قــا ــالم  علــل م  
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   م  ال ي    ما سدـةح لنا بيق يم  حا  لا   ضـ   الق م    الواجها تةيغي  مدـيقل ب

ايمكم  و يأت   ال تيور عب  الةحة  عزت علط ام ام ا المقارما بين ال قا الم  يق  ةها 

ــــ هــا     ــ ــ ــ ــ ـــ وت ــالم  بــاليــان  م  ق م مح ةي لهــا يةج   صــ ــ ــ ــ ــ م  ح ــث ق ةــا مــا ي ةحــ  م  بـــ

 الر ايا حدب من   مية ا ايمية ا الق ة ا انط ال ي .

 نا انط  ن صـــــــاحب النية ا ال تيور عب  الةحة  عزت ساـــــــكل    ال ةم  يي ر الإاـــــــاري 

ـــــة  م ا  علط  ــ ـــ ل يام   و يضـــ ــ ــ ــــ  ال ي  تةيغي  باـــ ــ ــ القا ل بأن الييةبا الغةب ا ق   قصــ

ـــــةال ا لم يك   43علل م   لا  العودي انط ت  ي ت ــ ــ ــ ـــ وت الم الة بــ ــ ــ ــ ــ ـــار انط  ن الدــ ــ ــ ــ ــ الحت  اــ

ـــــيام  ا م   لا   ــ ـــةا  بة  ا م    لاق الم الي  تدـ ــ ــ ـــــ  الة بـ ــ ـــلاحالم ال   مدـ ــ ــ حةتا الإصـ

 44هقيصادت.

 

III.:العلاقة بين المعيارية والامبريقية في نظرية الحتمية القيمية في الإعلام 
 

م   لا  الــ رابـــــــــــــــالم   ـاـدية ــا     حــ  د ا لاعنــا  نــاك يةتيز علط المنهج المع ــارت    

اليصـــــــــــــور الحت يحة   درابـــــــــــــا   ة  بـــــــــــــا ل الإعلام علط ال قا ا   أتي علل علط حدـــــــــــــا  

النية ا   و ال دـــا   عةا يفع   ال قا ا بوبـــا ل الإعلام  باليان   نح  مق  م العودي انط 

 ه يةام بةا يفع   ال قا ا   علط  ةمها الق ةا بوبا ل الإعلام.

يق  م ال تيور عزت عب  الةحة  ايج    اليان  تاــــــ ل م دــــــط يية  العناصــــــة الميع قا 

 بــــــــــــــنحـا   م  جـام نـا  ن مق  م جـ    مواز ـا م  بع  ه يلا ـالم ال   بـالمنهج المع ـارت 

ميصــــــــــــــور  ا ـا علط قـ ر م    ة ـا الفـاصــــــــــــــ ـا بين مـا يق  حـ  النية ـا  اليـأ  لالم ال   قـ  

يح  ما ع  من  قات ا  بـــــــابـــــــ ا ح ث سدـــــــيل م المنهج المع ارت ب ة قا ق    ي نابـــــــب 

  ا الق ة ا    الإعلام.باعيقادما م  اليصور النيةت العام للمية
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 الجدول الأول أثر وسائل الإعلام على الثقافة

 
 

 الموجب

 ما ي    ب ة قا  ي  مبااةي انط الق ةا

 الدالب

 ما يح   ب ة قا  ي  مبااةي ع  الق ةا

 يح    الق م تعز ز الق م

 جةهةي ال قا ا يالي د ط  ال او  ع الينا ا ال قا  ا  هجيةاع ا

 يض    المح ط هانجام  ال  ابط هجيةاع  يحق  

يوب   دا ةي هبيفادي م  ال قا ايايجةهور 

 العامع

 يق  ص المحل   يوب   العال  

 اضعاا الند   هيصان  هجيةاع  الوع  بالعالم ايخارج  يالقة ا العالم اع

 اضعاا د ر قادي الة ت النية انط الحالم م  زا  ا  ارج ا

الم ع ي ي يحةل الإادان عي  معاساا عو 

 الزمان  الم ان

 يقةص  د ار النيوم يالد نةا  ا م لاع

  حاديا  همي ال ا  هبت لات ا الإاباع  اليحو ل  ال     

 المز  بين الةمزت  ايمق قي مق  الحالم

 اضعاا ايمداب ا اييام ح  د ال قا ا تغ ي  الحالم

 الفيوي الإعلام ا يالوزا اعالإعلام  اليفدي   اليح  ل 

 الإدمان علط الوب  ا 

 من  الفةد م  مق  عاي     تغ ي  ا 

ال  تيز علط حابا البصةيعلط حدا   

 ايمواف   ة ع

 

 44-43المصدر: عبد الرحمن عزي ،نظرية الحتمية القيمية في الإعلام، صص 
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 الجدول الثا   أثر الثقافة على وسائل الإعلام

 

 عن  هبيعاد ع  الق ةا هريباط بالق ةاعن  

 هل زام بأ لاق الم المهنا المةبل

بــــــــــــ ــابـــــــــــــا يحة ة ــا تعك    لاق ــالم 

 المهنا

المةاقبــــــا هجيةــــــاع ــــــا يحــــــ د معــــــالمهــــــا 

 الميية 

 

 هل زام بالد ابالم اليحة ة ا الملي فا

ب ابالم يحة ة ا ميناقضا م    لاق الم 

 المةاربا الإعلام ا

 ةا مــال ي  بـــــــــــــا ــل الإعلام المةاقبــا م  

   ــــــا  المةاقبــــــا هجيـةــــــاع ــــــا م  قبــــــل 

 الميية 

 تعيي  يابعا ل نيام الد ا    

 

تعك   قـــا ـــا الميية  المحل  باــــــــــــ ـــل  الةبالا

  باف

 مقل ال قا الم المااب ا 

تغ  ــــــب الق م ال   ييعــــــار  م  ق م 

  الميية 

مق  المةاربــــــــــــالم ال   ييعار  م  ق م 

 ي د ر الد  ا الةابعاع  الميية 

  زا ا اليح  ل الإعلام  اليفدي 

 

 

 تعك  ال قا ا الغةب ا  النة  ا 

يةارف ال عايا الدــــــــ ابــــــــ ا  تعيي  ح  فا 

 ل د  ا

 ال  تيز علط ال       

 

 ايجةهور 

يعلاقيــــــ  

 م 

 

 الوب  اع

اــــــــــــــ يــ  هريبـــاط م   بــــــــــــــا ــل الإعلام 

 يالمح  ا  باباع

ار  ميفاعل  حدـــاف لأت ربـــا ل ييع

 م  الق م المح  اعبة ز د ر قادي الة ت

يــحــقــ ــ  هانـــــــــــــجــــــام  تــعــز ــز الــ ــ ابــط 

 هجيةاع 

 

 جةهور 

 يةيبط 

 الق ةا بـــ 

ازالا المصـــــ اق ا    اليعامل 

  با ل الإعلام  م 

ر ـــــــ  الـــــــ ـــــــقـــــــا ـــــــالم الـــــــ ـــــــ  

 ييعار   ق م الميية 

 اميقاء الي ام   المضامين

الـــــــــيـــــــــوجـــــــــ  مـــــــــحـــــــــو الإعـــــــــلام 

 الميلصص
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يـــــــوبــــــــــــــــــ ـــــــ  دا ـــــــةي هبــــــــــــــــــيـــــــفـــــــادي مـــــــ  

ايخصــــــــــــوصــــــــــــ ــــالم ال قــــا  ــــااليناــــــــــــ ــــا 

 هجيةاع ا يبناءا علط الق مع

 

 

 

يقــنــوالم ديــنــ ــــــاع ا ــبــــــار ــــــاع 

 ...اي ع ر اض ا

مةاقبا يأ ي ا  بــــــا ل الإعلام 

الف ـــــالم ال     ية ـــــل   علط

 حصاما

اليعـــــامـــــل معهـــــا  ــــاـلأ فـــــا   

  المةا قين

 م لا  

 جةهور 

   يةيبط 

 بالق ةا 

 بـــــــــــــــــا ــــــل اليعة  لملي ا 

 الإعلام

 يه يةام بال قا ا الوا  يع

بـــــــــــــــ ــــ ــــ   ــــ  الــــيــــعــــــامــــــل مــــ  

 الةبا ل

الإعــــــــلامــــــــ ــــــــا يمــــــــحــــــــ  ديــــــــا  

 هميقاءع

 يقبل ال قا الم ال   ييعار 

مــــ  الــــقــــ ــــم هجــــيــــةــــــاعــــ ــــــا  

 ايخاصا

تعز ز الفةدام ــــا  اضــــــــــــعــــاا 

 هميةاء انط المحل 

 يةب خ ال قا ا ايجةا ي يا 

 الينا ا الإعلام ا 

 

تصاااميمنا الخاص مساااتوحى من أساااس نظرية الحتمية القيمية لدد تور عبد المصااادر: 

 الرحمن عزي 
 

يي ر الإااري انط  ن ايج     علام يحةل بع  ه   اضالم ايخاصا بالمنهج المع ارت تةا 

جاء    ايج     صــــل  الحت ق م  عب  الةحة  عزتع يضــــ ا بعضــــها  يع        ة ع 

ـــــيةة م  تةا  منا م رك  م  ق  ي ون  ي ــ ــ ــ ـــ ل مدـــ ــ ــ ــ ــ   مكيةل   و قابل ل يع يل  الإ ةاء باـــ
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 لا  الملاحيـــالمع ميـــا   الـــ رابـــــــــــــــــالمع اليحـــال ـــل  القةاءالم علـــل  ن اليـــأ  لالم المةيب ـــا 

ـــة  مقاط مح ديع ح ا  ان  مك   ــ ــ ــ ــ ـــــة ا ضـــ ــ ــ ــ ـــــا ل الإعلام بالق م   يةك  حصـــ ــ ــ ــ ــ بعلاقا  بـ

الم هجيةاع ا حصـــــة بع  النقاط  بـــــابـــــ ا     حم العلاقا تةا يوصـــــ   ال   ال رابـــــ

ـــــياع عب   ــ ــ ــــاحب النية ا  بــ ــ ــ ــ ـــة م صـ ــ ــ ــ ـــة ةنا ايخا   يصــ ــ ــ ــ حال ا   كة  ه يلاا بين يصــ

 الةحة  عزت   ةا يل :     
      

  لو ا ال قا ا علط  با ل الإعلام  اصا م  جامب  ن ال قا ا  علط  ةمها الق ةاع  ة   •

ـــيقلع   و المن     لا  ايج    الدــــــــاب  محا    ن محت  علط  ن الق ةا ه  الميغي   ــ ــ المدـ

النيةت للمية ا الق ة اع تةا منفي يأ ة الق ةا بــــ با    اييابا بةحيو الم  بــــا ل الإعلام 

 ح ث اعيي  ا عاملا مح ةا   عنصةا ميأ ةا

م   لا  ايجـ    اعود انط تعة ا ال قـا ا تةـا ح دي  النية ا     مةيب ـا بالق م  •

 ل الإعلام.با ل  باف  ع    مولد ا   لو ا علط  با 

ـــــ  ـــا ال   يحكم  ـــحا اليغي  ييـــأ ة بةـــ    • ــ ــ ــ الق ةـــا الـــ ين ـــا  ـــابيـــا  مـــا تغي  الواق   الندـــ

ـــعا  هق  ا   هبيعاد ع  الق ةاع  ما اعيبار الق ةا ميغي ي  ييأ ة بوبـــــا ل الإعلام   ضــ

م  اليصــــور النيةت اع يصــــعب من ق ا يح ي  م   هق  ا   هبيعاد م  مق ا ميغي ي 

 ـــحا بـــاةضـــــــــــــــــا ـــا انط  ن الق ةـــا يني   انط ايجـــامـــب المعنوت   و مـــا سع   عـــ م  ميحةتـــا 

ام ام ا ا بالم يأ ة ا.  ما ال ةم الميع   بال قا ا  ه يةام باليأ ي الم ال   يح ث ا  بــا ل 

الإعلام علط مدــــــــــــــيوا ــــا  هو  مة مقبو     حــــا  يب   اليعة فــــالم هم  بولوج ــــا ل  قــــا ــــا 

قا   ما العودي انط مية ا ايمية ا الق ة ا تع   العودي انط   لو ا  ه يةام بايجامب الوا

ال قا ا علط  بــــــــا ل الإعلامع ر   الندــــــــ  ا  ه يةام بةقارما ال قا الم م  ح ث م   

العــامــل المحــ د لينوع ال قــا ــالم مةــا ينعك  علط الفعــل   ت المــ  اريبــا هــا بــالق ةــا   و 

 .  -مقص  ال قا ا-الإعلامي تيزء مر ا

ـــــا ـل الإعلام علط ال قـا ـا بةفهومهـا الق     • ــ ــ ــ ــ ــــ ـل م    يـأ ي   بــ ــ ــ ــ ــ   ي ا امنـا   منفي باــ

ح ـث تعةـل علط  ل هريبـاط بين الفةد  الق ةـا  لكننـا مة   القو  بأن علل   ية ـل ا  

جزءا م  النية ــاع تةــا  ن  ــل هريبــاط بين الفةد  الق ةــا بــــــــــــــ بــ  عــ ي عوامــل يــحتة ـا 

الإعلام وتفكك البنيات القيمية باليفصـــــ ل م   لا  تياب  ت  بـــــياع عب  الةحة  عزت 
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ـــــا ل في المنطقة العربية ــ ــ ــ ــ ـــــاف    النية ا  هو ه يةام بةا يفع   ال قا ا بوبـ ــ ــ ــ ــ ت   ما  بـ

 الإعلام م  ال  تيز علط  ن الق ةا عنصة  اب .    

ابا   ناك بع  الإضا الم مق  حها    ب ال ايم يث ع  مية ا ايمية ا الق ة ا  ال ر 

 الم  ام ا علط النحو اليان :
 

 بالنسبة لدراسات الجمهور:  

 

اعيقــــ   ن ايجةهور يحيــــا  انط اعــــادي تعة فــــ  ام لاقــــا م  تمية ــــا ايمية ــــا الق ة ــــا    

ــــبـا انط النية ـا ميةوع   ةاد الـحي    ييةعهم ا  اليعة   ــ ــ ــ ــ الإعلامت بح ـث   سعيي  ادــ

ـــــاا انط  ــحا  ــ ــ ــ ــ ـــــا ــل الإعلامع  امةــا يضــ ــ ــ ــ ــ اليعة ا البعــ  ال قــا    هجيةــاع   ــايجةهور لوبــ

ايجزا ةت يلي ا ع  الفةا ــــــــ  ع  ايجةهور العة ي يلي ا ع    ر  ي   حا العنصــــــــة ل  

يأ ي م علط ال رابــــــــــــــا م  ح ث  هم  ة قا تعامل ايجةهور م  منييالم  بــــــــــــــا ل الإعلام. 

دي الفعل بـــي ون  ةيابعا مف  الي مام  م  قبل جةا ي  ملي فا   سع   بالضـــة ري  ن ر 

 ميةا  ا  من  اعادي اليفكي     ي ب   معايي  المنهج المع ارت علط درابالم ايجةهور.
 

 بالنسبة للدراسات المقارنة:

 

ه يةام بال رابـالم المقارما  المنهج المقارن  هعيةاد ع د ةا باـ ل  بـا ـ      ال رابـالم 

 عيبارالم اليال ا:  بحا  المةيب ا بنية ا ايمية ا الق ة ا  علل للا 

المقــارمــا تدــــــــــــــةح م   لا  درابـــــــــــــــا ع نيين يدا ــل مف  الميية عع مييةعينع بــــــــــــــ ــاقين 

 ملي فين بيح ي :
 

ـــ وك بين ع نيين  ✓ ــ ــ ــ ــ ـــــا تدـــ ـــــا  يفع  هــ ـــــاد  هق  ا  م  ي ب   الق ةــ ـــــ   هبيعــ مــ

ــــ الم ال قا  ا  باليان  اليعةا ع  ت ب  ــ ــ ــــوصـ ــ ــ ينية ان انط ميية  يحةل مف  ايخصـ
الق م ايخا  ب ل ع نا    ةم علط ب وتها  من  تعام ها م   با ل علط ب م يةي ب 

 الإعلام

مقــارمــا بــــــــــــــ ــاقــالم مييةع ــا ملي فــا م   لا  المقــارمــا بين ال قــا ــالم الملي فــا  ✓

  الق م ال   يحة ها.

 الفكةي  باف ه   ن عة  ا هبيعاد  هق  ا  م  الق ةا ييح د با ل   يع م  
  لا  عة  ا المقارما 
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ثال             التر مة:لم تاثق القي قأ ل طابا المسررت ناصررر الت كعكس ال كيز على الع

 التشريعات القانونية(

 

ان القامون باــــــــــــــ ل عام م  المفة    ن سعك  الق ةاع تةا  م     مف  الوق  سعةل 

ـــها م   لا  ال اب  الإلزامي ل قاع ي القاموم ا م  جها  م   لا  العقا   ــ ــ ــ ــ علط يكةيدـــ

الم  يــب ع  عــ م اح  امهــا م  جهــا   ة   بةــا  ن القــامون  و الضـــــــــــــــابط يمةتــا الفعــل 

ي ع  هو سعيي   رض ا  صبا ل  رابالم المهيةا ب نا   هقيصادت  الد ا     الإعلامي...ا

  ة الق ةا تةيغي  مدـــــــــيقل علط المةاربـــــــــالم    الواق ع  القامون الوضـــــــــا  اميا  اادـــــــــااي 

يلض  لـيأ  لالم الإادان ل ق ةا م  جها    حا  بع   انط ييد   اع تةا ق    سعك  

لدــ ابــ ا    هقيصــاديا    الق ةا عن ما ييعار  م  المصــلما الشــخصــ ا    ايجةاع ا ا

 ي  ــــا   ــــأ ــــح القــــامون  ــــاب  المي ر ل ةةــــاربـــــــــــــــــالم ال     تعك  الق ةــــا علط المدــــــــــــــيو  

 هجيةاع   تعيي   حم النقاط ج يةي بأن ينا  ا يةام ال رابالم الق ة ا.   
   

 نتائج ومقترحات:

 

دا  ها  ي دــــــــــــــ ط   ة حالم مية ا ايمية ا الق ة ا    الإعلام  يوضــــــــــــــ ح م اما الق ةا •
 با ل حابم

ه يةام بةا  و  بــــا ــــ        ة حالم النية ا  من    لو ا ال قا ا علط  بــــا ل الإعلام  •

م   لا  الــ رابـــــــــــــــالم   ـاـدية ــا بــ   م  ال  تيز علط يقــ يم اجــابــالم حو  ا ــار  بـــــــــــــــا ــل 
 الإعلام علط ال قا ا.

ال رابــــــــالم   ادية ا يب   ال  تيز علط ينا     ة  بــــــــا ل الإعلام علط ال قا ا م  جامب  •
راجعا انط بهولا ينا    حا الموضوع مقارما م  الدا  انط  هم يأ ة  با ل الإعلام بالبع  

 ال قا  .

هبيعاد ه يةام بال رابــــــــــــالم المقارما  المنهج المقارن  المقارما ي دــــــــــــ  تعة  ا م  مب    •
      ناء ق اف م   ي اب  الد وك م  الق ةا  هق  ا 

ب نـــا   ال اــــــــــــــةيعـــالم  القوامين تةـــادي ل بحـــث يةك  م   لالهـــا اليعةا علط ه يةـــام  •

ــــاط المن قي عةومـــا يـــح ـــب محو  ــ ــ ــ ــ ــ اليـــأ  لالم الملي فـــا ل ق م م  جهـــا   اعا مـــا  ــاـن الناــ
اليوج  انط الق ةا       مقارما علل بالوضــــــــــع الم    الواق ع   و ما م  اــــــــــأم   ن يق م 

 الق ة ا    الإعلام.يفدي الم دالا م  منيور مية ا ايمية ا 
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