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Abstract:

The article aimed to determine the effects of electronic advertising on consumer behavior, 

based on the serial presentation of foreign literature specialized in this field, which employed 

modern methods and techniques to study these effects. These studies have reached important 

results, including realizing the importance of social networking sites in marketing, advertising, and 

the demand that the user has, and pushing him to buy or consume with the availability of the 

media that achieve this
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1. �&'(& :  

 ������ ��	
 ��	� ��� ������ ����� ��� ����� ����� �
 ������� ��!�
 " �#��$��% �&&'�(� )���*�� " +,�-#�� !./

 ��0�-12
% �0�34�
% ����5 ���6
 78 9:� )��:&/ ;<�� � ��� ���	 
�� ��� ������ ����� ������� �������� �!" # $����

����= %8 ����>? @A�B ,�:= )�3CD��� EF��A ;��/ " !�G� ����$�$/ ��-H I���$(� J�H K%L��M� � �!" # %���&'� �(  ��)* �(

�+( ,�-./ # �*!0�12�� ���!��� �3�'�� # 4�5�'���������� 6�� 7� M�% ����!N� �0�%*8% ���:�/ ����8 ,�	�� �0�O-P% ��QF��A �
 +*�G�=

8'��� 9��:���.  

 �:&/ !	H RS:�/ ������� T.> 7U�� !�!V��� :W% ���:	.�� ��	X<�� ��� )�V�&(� !�!Y �
 Z%�� [/:\ " 9�#(� ��A�

	H 9:S8 �8 ��] ��� ���A���� +:^� �W% +*!_� ���	O�� )�=��!�� -̀.� a.
  !�G/ ��� �3CD��� ����>b� EF��	�� J�H ;Xc �d8  ��

 +*:O% ���:�G(� *%!N�% ���Ae�% ����:G�� �fF�&\ �
 �Wg�] �
% ;=�:�� �XS-�� ,�<G�� �
 ,gO �H�X�OM� Th�:��� ;S�:
 �D� ����B

? i�$/ �+!�!j� TF�=:��� ��!��#��� ����&/M� TF�=:�� k�
!A�% �lF�=:��% +�:&�� .< =>?���@� A.�:�� B�C./ # �DE�� �(���

F?"��� G������ H.�I� JK�( 9�+�"�.  

 3\�� �UW m�!'�=� ����H�� �I���$(� J�H n�>b� o3CD/% K%L��M� ���1b� �=��* J�H �&&'�(� )���*�� p.� qGV�/

(�% m�!'�=M� oUW )�!�#./% ����L�M� ,�<G�� T\�* [�=��r% �
sH% )�	�X/ [���&/ t �? K%L��M� ���1b� �D� u-/% ��=��X

��Bs��=M� ;�$�� v:	� v�	Sb�% ��#�:$��� ����	�� �
 �U.�� [Aw� �Ux% ���(�H ����H y��.�(� ���1b�.  

2 .��"��0��� ���  

��� ����	
� �� ������� ��� ������	� ���� ���� �� !�� "�#�$�
� ��%���&�� �'�(#)�� *+��:  
1.2 �����	:   

,�- . /���0� 1� 2� 3�4 '5�)�� 67 '�89��� '���:;7 <=�� �>?@A� B�$�� ,��@ C�$� �� D�&�" : ����� ��	
EF��GH� 2��9
� I�@� �'J+�8
�� �K�
� 2��9
� I�@ �>?@A� �@ 3��0� L�M . >���N�9� >�O)% D�&� '���%�� 'P��� 

 
��� ����� ��� � ��	�� ���� ������ !#$ %&'(�� %�#���� )>�+H� ����(... +��;A� '8�G Q�N�9 R4 . �

 
��� +�,�� ��� � -��� /01 2	 3(�� )�S�TU� �V��(...O)% '�9��	�� 'P��� . ��W X��Y�� � "La Publicite"  ��
 3(�� �45#�6�� �,��""advertising ) �/���0� �>?@A�2003.(  

��	�� �#;4��<� =4���� �#�> ?��� : @1AB" �CD �EF��B GH��I� �J K��� �J LH;M<� N�O� �#P�Q 3R ��#F�
S�M�� �DJ TBHO� ������) " ��;���� �>?@A�1981('�9��	�� '@�J�
� Z94 [�%�� �"X�LY " @1AB" ZH�1 2	 [LH(	

��� \] ?�C4 2�� '=�4 C�� �@ 3#)� ��� ��� '��� L�8%�J� �- '%�J \��]� +��8U� 34� �'&�%� '�+�^ 'G+�_ `��

^�C����) "%O4���� ��	��� �HP�Y�  ����@ �2011.(  
@1AB LHCQ�� _�`�5a� S���� ?��4 " : �H;�� �H� H�C� GH��I� �J K��� b4��� \] [�QH(� [L�PB ?�C4 ��	] T�

 � �J�������� �HP�Y� T`HF)" �'�a��� *���U�2004( ,�b� ���- ,c�@� �" �J GH1H#(� �J GH4H	�� �J GH$�deY� K#>
�4�PB �#�f �J �4�PB �HgF] �EF��B ���h �J ���F b4�d [���� GH�#���� �J G�L��g�� �J GH1�	�� �J i���� )" [�4�a�

�'�a���1990(��� �" j�P� T;Q _J TDJ 2� k��F l4��� �J �DJ TBHO� !(� �4�PB �#�f �J �#��m �J [L�n �HFL �J
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 �4LHo �#e�� �H�p TDJ 2� �J [�$ �gC� �J ��$ �J %	Hgm �J _LHo ZH�1 LHq] � GH��h �J K�F N�O� �#e��
��Fr�". ) �'�a��� *���U�2014.(   

�� \] �Hg�FYHB s�d;Y� LHCQ�� t4��� 2;u "��?%��� <�9�� ,�- I�@ �>��&%�� . d+�� ����� �'Y��9�� ����	

%�e�� kHv0� w	 �p����� �4LHx��.  
2.2 ������	:   

 �- �e�9�� �- f�gA� d�^h� . >�:� ��� �R%� X8@ �- \E;  �� `��� �- /-+ I�@ O�P i��47 ,�b� [�%�

�y" �EB T�M �L z��$] ��	 [L�O� �J [�O��F���� 3R �J [�QH(� 3R �") merriam-webster ,2022(  I�@ ,� ���Y
�� �

�;A� <� �����% jk �� O�P���� 'l��%
� <�9�� \��]� Q�N�9
� m�&�7 I�@ \��	�� n@ +��;A� *+��  �� �3#)�� 2��9�H L
_�#�O��.  

3.2 
����	:   
 ,��� �V	&�� ��@ o���� ,c�%�"  �J ZH�1 �J k��D] "�\��=A� dp� \�� ��� �� �)��q� ���J���� ���r4?� �:F '��8@

�#DLHh �J �#�h�� H�] ��;� {� G�50'�� �BHx�F� GH#����� �E�1<�� )Sam,2013(  X%c �+ ,�b� ���S��=7 ,	��% �:F�

 K��� �#O4���� GH��I� �| %�e�� kHv0� ������ �J ^�C����)K��� LHCQ](}R�4 {�  �- �/T���� C��%���� ��7 ����c

@�$ GH������ }�q �J k���HB ~4�P�� .  

4.2 �������	:   
�HI� @�����FY GH��h �J H��F _d�4 _�� ����)dictionary.cambridge, 2022.( 

5.2 �������� ������ :  

���� ��� 	
 ������ ������� 	����� ��� � ��
����� �����
�� ����� !��������" !�
���� ����

#���� �� ��$�� %�� &��' ��( )�' *�� ! ����� ! +�"��� ! ,��
��� !-��.�
�� #./����(Wiesen,2022 ).  

3. *0�1����� +9������ *001���� ���2!3� ���  

1.3 �������	 !��"#)	 %��  

� LHCQ�HB %��C�FY� ����� �e�	 ��Hg� {� GHF�L�� ���� L��h� XY4 �8l X�� "�J�+� E�� �s�t:�h

 '�?@ �u !�� "����H� v�%� [�J L�Y
� �p� .� �>?@A�� �'��%�� "��?%��� �"�%�)
� w��� �8��� /p�� �EY��9���

h� Xx����� <���� �- E@�8�=h� "�:)]�� I�@ �����  TG�&J� �'�J�JH� ,�OP�� �4b� �- *�;�)� m�l�
�� ����?@� �E@�8�=

s�d;Y� LHCQ��� =4���HB.  

* ��)	 ��	�'�	 : �������	 
���� �����+,	 -/	���	 -0���*  5����6�7 89	� �; -�<� =�>  

 yz� �����)�- <��� . ����9
� D��J I�@ O{b��� I�@ �|+��� E@�8�=h� Xx����� XS�J� I�@ 'J�+��� dp� TG�

���� t#;�� ��eHg� }#	��~�%�� \��- <�� . R��N�9
� �� ���%�� X)� �� '�@�8�=h� Q?@A� XS�J�� *���T�
� '�)

 ��%�� }#c \��=7 Xx��� �����^ R��N�9
� `����� E@�8�=h� Xx����� XS�J� Q��N�J� ��)J- *�� L�H 'J�+���
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 ^�C���� ���F ��	 %	H��DY� Tm���� T`HF� 3�A� �H�B<� B9
� "����� I�@ L��0� � �R��N�9
� 2�� \��]�� ������

��&� �����9
� D��J L�4 '8�� wS��� 67 2�- �� E@�8�=h� Xx����� XS�J� E��N�9� <�� �� : ��������� ���4
 � �4LHx�� GH����� GH��I�� GHx�g�� %	H��DY� Tm���� T`HF�� �1d1�� ��	 GH����� ��	 ��P'� ��7 >���Y�

 %;�C��� ����A�4eWOM  �4�v	 GH'0m� �#fL t4��� GH0�� H� {� �4LHx�� GH����� GH���� ��D�� ��	���
 ��%G X��9��� �{�� ���9�� ��c �� "������ "���&8�� E@�8�=h� Xx����� XS�J�� y�t�A� "�(��� ��T ������� /

 =4�m / }x�� / �4LHo ���� /��Q � / �� ��C�FY� ���F� k���� �#1 ��	 %	H��DY� Tm���� GH;(Q ��	 b�g�
��������) Pjero, 2015.(  

� ����?�	 ��	�'�	 :@���>�" �; �������	 A	�� ��� �� ������+,	 !��6B�	 �6� CD����	 ����� :�B&  �������	 �>�

E���>.  
 +����� �{b�� `�G� ����9
� \��; '�� I�@ '�@�8�=h� "�:)]�� n@ C��9��� O{b . C�Y#��� 67 'J�+��� [�|

^�C���� ��LH�� �#F�� . 2� [��hA�� GH1H#(� �F�L�� ��y T���300  GH;(�� w	 =4���� Ke��� �H$ ������
 � �>��9G�� . '�@�8�=h� >-  67 'J�+��� y�x�� �d���$ � /p�� �W�8&�� +�)��h '��:�u� '���%
� '=pk Q��N�J� � ��

  . EST= j�J�G X8% ����9
� 'G+�]� >- �8G  �����9
� \��; '��&� O)G X:]� j)�� '�@�8�=h� "�:)]�� n@ C��9���

� �#1 ��	 �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� 3�A� �#0#�^�C���� �� k��� . ��(#x��4 �J  [L��vB �e���� �F�L�� %m��
 ��deY� ��y �#0g� 2;u !#$ �;�C���� �� k���� �#1 ��	 _�O� Hy3�A� }(�B �#	H��DY� GH;(�� Ke��� [�4�5��� �#��

 T4��� ��h 2� �;�C���� ?�H�� [������ �(e���� ��h 2� GH���� T(e 2��1d1�� w	 =4���� GH#x#��dF� . H��
 !�� ��+� �̂ R:���9
� +�:cH X�c- ��c ��9�Gh "?��Y
� /- �E@�� w� Q��N�J� . '��)Y�9
� "�J�+��� �r& >- Zg

k���� H4��1� jC��5�� ��	 ��r� .{b '�+�Y� L?� �� "����H� 67 nG- >�� 'c�l7 �:F ����W 67 'c�lA�� GH��;� 3
 �#1�d;�� �#C0��WOM  �#	H��DY� Ke���� t��� � �0����� GH���� Hy�0g� {� �#O4���� G���HB)Toor,  

Husnain, 2017.(  
� �?��?�	 ��	�'�	 :�������	 
��� ��� �� ���9��	 E0����	 !��F�G ����� :�D��H��	 �&F<�	 �(?� I'�<��	 ��'�	.  

^�C���� ���F ��	 �4LHx�� ����� �O�� �#�e�� �`HF�� =4��� 3�A� 5##�� �F�L�� ��y k��D] � . \] �MHp�HB
L��%
� O{b��� }#c � ���W  <� � �����9
� D��J� '�8���� jS�J��� "��?@7 R� '�?%�� I�@ '�+����� '�?%�� 'Y(�

 }��� � �B9
� "�\��=7 L?� ��� '8S?
� "�&�%�� Q��N�J�� "����%
�150  Q��N�J� �� �R:���9
� R� ����)�J�

���� �'0 �#�;#�� ��H��� ���� �#gO�� �#�A�� T�H	 T#�� ,� >�G '�8���� jS�J��� n@ >?@A� >- wS��&�� "���- �"���

^�C���� ���F ��	 [�#0�� ��$��HB [�4�D �x#�1 . C��9 R� '�?%�� I�@ [��;A� 67 '�+����� '�?%�� 'Y{ "�- ����-

^�C���� ���F� �#�e�� �`HF�� .�%
� O{b��� �@ El�P��� � �}#	�� �� nGH� \TU� . � �4LHx�� ����� �O& ��
*��	�� dp� ��0� C�Y#��� �J� �'Y��9�� "�Y�Y#���), 2020Sağlam , Enehasse  .(  

* �<"	��	 ��	�'�	 : ��� �����	 
 ������� ������ ���� �� �������� ��� ��� �!����"#� $�%�&�� ��� '�(���� �!)*+

AF�<�	 �>��B�� E����	 ��'�	. 
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 V�?
�� C�%�� �8�c '�G��9�� ����9
� '�� I�@ '�@�8�=h� "�:)]�� n@ C��9��� O{b�� L�H� Q�Y
� . 'J�+��� ��|

�#(gD<� �#pH4�� .%qH(�L� %0m� �H#(�F� j#�P� ��	 �kHgB ����D] � %O#(E� !� ��y . k���� ��#`HP$�� �H;�� T�
H4�� /B��� GH�LH� ������ ��W . �_ � '�)&=H� '�lPuma  �Nike  �Reebok  �Adidas.  � � >�:9�� \h�� R� ��

 2� �g#	 �hJ384 +���h� �W�k Q��N�J� � 3#)�� v��c +�)��h >��)�J� Q��N�J�� '���$
� "����)�� <� �� ���N; .
3�A� @ �H� �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� �J \] b`H�g� GLHQJ@��LH��� �#����� ^�C���� �#1 ��	 3(�  . "�{- ���+���

 T#��� ��LH�� / ^�C����)CR(  . ����9
� 'G+�]� y$J� ���W 67 'c�lA�� �\��]�� . ����9
� ')q+ . O)G X:]�

 �#����� ^�C���� �#1� �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� �B �e���)Serajpour et al, 2021.(  
� ��&���	 ��	�'�	 :A	�B�	 �D	�� �� @F��	 ��9	'�& ��7 :J��9	�<�	 
�6��; �&'���& J�" ��6D�H� ��	�#. 

GH1�	�� 2� ���O�� GH������ �#e��P� ��� 2� �F�L�� =�Eg�  ��5� Y %	H��DY� Tm���� GH;(Q GHPg� ��	
  '@�&� ������ R��9
� ���= v�Y�� "��?@A� dp� '��@�c �� X�Y� �� /p�� ��H� �\?8%�� �� ���%�� X)� �� �; <l��

N�9� 2�� \��]�� ����� I�@ >?@A� '������ O{b +�)��� 67 'J�+��� dp� I%9� �\��]��� \?8%�� R� '�c�G ��(�#M %��
 �� '&�@ B9� L?� �� E8G w� K) � �[�u� �p� C�Y� X=- ��� �R����%��487  >- wS��&�� "���-  ������9�

k���� H4��1 ��	 ����� 
H ] 3�A� H� �H� ��	�� �#e��P� . GH����� N�O� ��	 �e���� ��$ [L��vB �F�L�� �m�J�
=4���� i��	 2	 �e�Hm� �#�e�� �#1�	�� jC�`HFL �), 2021Raafat.( 

� ��#���	 ��	�'�	 :�������	 K'� A	�B�	 ��� �� �L������ �����+,	 -/	���	 -0��� !��F�G.  
F� GH1�	] ��L�] �#0#� ��	 ��r� {� T����� �4�� \] �F�L�� �M�y �#1 ��	 Hy3�A�� %	H��DY� Tm���� T`H

 D�+�7 '�	�G I�@ O)G X:]� "�{- !�� }S���� ���#�� [�]:�Jh� X��@ X��� >�(4�)�� Q�N�J�� �X�8%�� 2�� \��]��

�8%�� }S��� O{b . C�Y#��� '��:�u� '���%
� '=pk Q��N�J� � �8G �E@�8�=h� Xx����� XS�J� "��?@A ��N;H� T
 � O��]
� ���b� � '�	��%�� '��W�U�� �d�)��h� �] !�� X�x�	���� �'�@���A� }S���� >- 67 wS��&�� "+�;-� �\��]�� '�� I�@

 >b; ��� �X�8%�� 2�� \��]�� '�� I�@ O)G O{b �u� �E@�8�=h� Xx����� XS�J� "��?@7 ���Y '�	�G I�@ O{b �u >�G

 �H;� 5#�d� k���� �#1 2� �454� %	H��DY� Tm���� T`HF� �H�M =4��� �4�E� � �	H�4 �J ��	J [L����� GH��� ��	
^�C���� ��), 2021 Sriram, Namitha & Giridhar.(  

* �<"���	 ��	�'�	 :�D�M<�	 -��H��	 !�H�N& A	�� �; �������	 ��� �� �����+,	 -/	���	 -0��� ����� ����� :��# 

O(�P� -��<�	 -��Q�. 
 k��Q �#1 ��	 3�A��� �H��yY� ��� ^�C���� ��LH��� %	H��DY� Tm���� T`HF� 545�� �#0#� � �F�L�� ��y !'(�

 wS��� O]� �'���%�� X�8���� "���&
 ����9
�213  �1d1�� w	 %FHF<� �H�g� ��h 2� HC�> � GH1H#B �	��¡
 ��h 2� HC�#��� 3(�� 
H ] T;�B ��r� ^�C���� ��LH��� %	H��DY� Tm���� T`HF� 2� T� �J \] �#�;#�� ��H��� �D��

 E@�8�=h� Xx����� XS�J� O{b R� ����9
� 'G+�]
 �8�� �$�J� �+�� ���- D�&�� �'���%�� X�8���� "���&� \��; '�� I�@

{b I�@ +�(%�� ��� ~ �8&�� �\��]�� '��� R:���9
� \��; +��� >H ��r� �\��]�� '��� ����9
� 'G+�]� R� X���� L��%� O

 XS�J�� nG- "����T�� }�� C��9��� "��= >- 67 'J�+��� dp� O] �E@�8�=h� Xx����� XS�J�� �{b�� '���%�� "���&8��
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&� Q�Y� ���W 67 'c�lA�� ����9
� 'G+�]� *���T� E@�8�=h� Xx����� ��h 2� _�v�� �H�a� �	HgP ��4�D �L��
!'(� 2� �45� \] �	�4� %	H��DY� 3�A�� �4��1 GHF�	  ��	 %	H��DY� Tm���� T`HF� 3�A� �4�a� ����g� �

�4�v�� T#�x�� GHx�g� ��C�F�)Gani et al , 2022.(  
2.3 ��������	 R0��N�	 %�� �������	 !��"#)	 J&  

 24�� �;�C���� ��	 �#O#(E�� HCx`H�1 l�B �O0�� {� GHF�L�� i�	 }#�d HOM� b`H�g� ��y i�	 �
B %	H��DY� Tm���� Ke��� �������4 �0P8�� �'8S��&� b`H�g� ��y T:  

�  GH��I�� GHx�g�� %	H��DY� Tm���� T`HF�� �1d1�� ��	 GH����� ��	 ��P'� ��������� ���4
�4LHx�� GH�����.  

�  �u !�� '�+����� "��?%��� "�G�]�� ��=�� >?@A�� �s�t:�h� E�	]�� Xx����� E:���9_ >���N�9
� �{b��

� GH0��HC�h�� �4�v	 GH'0m� �#fL t4�� .  
� ���9�� ��c �� "������ "���&8�� E@�8�=h� Xx����� XS�J�� y�t�A� "�(��� ��T  
�  '�� I�@ E@�8�=h� Xx����� "�:); I�@ w�&� �- �'G�; �'�+�^ '�?%� �Z�%� �- �C��x ���%G X��9��� �{��

�������� �� ��C�FY� ���F� k����.  
� ^�C���� k��Q �¢#gB 3(� T;�B �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� �(��4  .  

^�C���� �� k���� �#1 ��	 �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� 3�A� �#0#� � %5̀D �#F�� ^�C���� ��LH�� T���.  
�  � �#�e�� �`HF�� =4��� �B �e��� ��	 ?��Q�� \] �4LHx�� ����� �O� _�r�^�C���� ���F .  
� T#��� ��LH�� ��	 @��LH��� �#����� ^�C���� �#1 ��r� /k���� � ^�C���� �(RL � 3(� T;�B  ^�C���� .  
� �#����� ^�C���� �#1� �#	H��DY� GH;(�� w	 =4���� �B �e��� � ^�C���� ��LH�� �F���.  
�  L � =4���� i��	 �#�e��� �#e��P� ��r�\��]�� ����� I�@ '���%� '���g�� �'��?@A� ���S�J .  
�  "��?@7 ���Y '�	�G I�@ O��]
� ���b� �'�	��%�� '��W�U�� �d�)��h� �] !�� X�x�	���� �'�@���A� }S���� �{�

%	H��DY� Tm���� T`HF�.  
� �W�U�� �d�)��h� �] !�� X�x�	���� �'�@���A� }S���� �@�9 Xx����� XS�J�� L�%c C��9 ���$ . �'�	��%�� '�

^�C���� �� k���� �#1 2� �45�� %	H��DY�.  
�  GHx�g� HCg�� GHx�g�� k��Q �#1 ��	 3(�� 
H ] T;�B ^�C���� ��LH��� %	H��DY� Tm���� T`HF ��r�

�4�v�� T#�x�� .  
� ���� T`HF� w�J GH#1�5#� =4���� GHCD �P£^�C���� ��LH�� [�H45 %	H��DY� Tm.  
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