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 الممخص:

الأصل في التجارة، والأسواق الحرية، باعتبار أن قوى العرض والطمب ىما المحددان الأساسيان 
لان المتعاممون الاقتصاديون داخل السوق ليسو في كفة واحدة، ومنعا لطغيان أحدىما  -السعر –لمثمن 

تتدخل لتضع أسعارا لبعض السمع  وفي بعض )المحترف( عمى الآخر )المستيمك(، وجب عمى الدولة أن 
 الحالات، لمنع استغلال الحرية من البعض للإضرار بالبعض الآخر.

 الحماية. –تدخل الدولة  –المتعاممون الاقتصاديون  -التسعير كممات مفتاحية:

Abstract :   

The principle in trade and markets is freedom, considering supply and demand the on-

ly determinants of price because economic actors are not of the same opinion and to avoid the 

influence of one (professional) on the other (consomateur), the state must meddle in fixing the 

prices of certain goods and limit this freedom from one another. 

Kay words: 

Pricing - The Economic Actors - The Intervention Of The State- Protection 
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 المقدمة: 

تختمف طرق الاحتكار وتتعدد، ولكنت ىناك رابط مشترك يجمع بينيما جميعا، ىو سعي  

المحتكرين إلى القضاء عمى كل منافسة موجودة، بغية زيادة أنصبتيم في السوق، وبالتالي تعظيم ىامش 

ل كل التشريعات، أرباحيم، ولا يخفى ما ينطوي عمى ذلك من آثار اقتصادية واجتماعية سيئة، وىو ما جع

 ومن بينيا قانون تنظيم المنافسة ومنع الممارسات الاحتكارية تتصدى لتمك الممارسات.

يعد السعر أقوى سلاح فعال في المنافسة، لذلك كثيرا ما تمجأ الشركات والمشروعات ذات القوة  

ارىا، بيدف رفع أرقام الاحتكارية إلى استخدام عنصر الأسعار لممحافظة عمى ذلك المركز، واكتساب احتك

مبيعاتيا لموصول إلى أقصى ربح ممكن، وفي المقابل يسعى كل مستيمك قدر الإمكان، لمحصول عمى 

السمع والخدمات بأقل الأسعار، وىكذا تتغير الأسعار صعودا وىبوطا إلى أن يتم التوازن بين العرض 

 والطمب، عند سعر معين يرتضيو الجميع.

لى أي مدى يمكن لمتسعير السؤال يطرح حول: دور ا لأسعار في تحقيق التوازن داخل الأسواق؟ وا 

 كظاىرة استثنائية أن يضبط تمك الأسواق؟

 للإجابة عمى الإشكال المطروح سنتطرق إلى:

 أولا: الأسعار كأداة لضبط توازن السوق لدى مختمف التوجيات الأيديولوجية الاقتصادية.

 ثانيا: ماىية التسعير.

 مل المؤثرة في تحديد السعر.ثالثا: العوا
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 المبحث الأول: الأسعار كأداة لضبط السوق لدى مختمف التوجهات الأيديولوجية الاقتصادية.

 المطمب الأول: الفكر الاقتصادي الحر:

يرفض الفكر الاقتصادي الحر تدخل الدولة في الأسواق لتنظيمييا ميما كانت مبررات ذلك، ولا 

الدولة في النشاط الاقتصادي، من منطمق أن الأسواق قادرة عمى تسيير نفسيا يقبل مطمقا بفكرة تدخل 

 ذاتيا دون تدخل أي ظرف.

إذا تم ‘يعتبر من أبرز رواد ىذه الفكرة مدرسة شيكاغو، التي ذىب مفكروىا إلى القول بأنو  

ومنح دخول الإضرار بالمنافسين من خلال الأسعار، وكانت نتيجة ذلك خروج المنافسين من السوق، 

الذي قام بيذه الممارسة منفردا في السوق، فإنما يدل ذلك  -المؤسسة -منافسين جدد، وأصبح المشروع

عمى أنو أصبح في مركز احتكاري، لأنو يتمتع بفاعمية فنية اقتصادية مقارنة مع باقي المنافسين، بل 

1لفاعمية والتفوق.واعتبروا أن من حقو أن يبقى في السوق بمفرده كمكافأة لو عمى تمك ا
 

هل إدانة ممارسة المشروع طرح بعض الاقتصادين الأمريكيين سؤالا لتعزيز الطرح السابق ىو:  

الذي أضر بالمنافسين الآخرين من خلال الأسعار، هو لمصمحة حماية المشروعات المتضررة في 

عيم رؤية الفكر الاقتصادي إلا أن إجابتيم عمى ىذا الإشكال جاءت لتد السوق أم تتم لحماية المنافسة؟

نما  الحر بشأن ىذه الممارسة السعرية، فيم يؤكدون أن خسارة المنافسة ليست فقد منافس من السوق، وا 

تتجمى فيما سيقدم عميو المشروع المسيطر بعد انفراده في السوق، من رفع الأسعار لتعويض خسائره، فإذا 

لة لتجريم ىذه الممارسات، لأن ذلك التدخل نتيجتو لم تكن تمك غاية المحتكر، فلا داعي لتدخل الدو 

 المباشرة ىي حرمان المستيمك من الاستفادة من الأسعار المنخفضة التي يعرضيا ىذا المشروع.

تثار قضية ضرورة الاختيار بين حرية المشروعات في تحديد الأسعار، وبين حرية المنافسة، 

حرية المنافسة تضمن حرية تحديد الأسعار، بمعنى أن والمؤكد لدى أصحاب الفكر الاقتصادي الحر أن 

2حرية تحديد الأسعار تتحقق في إطار قواعد المنافسة الحرة وليس العكس.
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 المطمب الثاني: الفكر الاقتصادي القائم عمى تدخل الدولة:

يشجع ىذا الفكر الاقتصادي، عمى عكس سابقو تدخل الدولة لتنظيم وضبط بعض الجوانب 

التي تراىا ضرورية لمحفاظ عمى توازن الأسواق الذي يؤدي بالضرورة إلى توزان الاقتصاد،  الاقتصادية

 وكذا حماية لمصالح الأطراف المستضعفة في العلاقة الاقتصادية.

رأى أصحاب الفكر الاقتصادي، القائم عمى تدخل الدولة في الاقتصاد، أن موقف أصحاب الفكر  

رار بالمنافسين من خلال الأسعار غير واقعي، وغير عممي، مبرىنين الاقتصادي الحر من ممارسة الأض

عمى ذلك أن تدخل الدولة لتنظيم السوق وحماية المنافسة يحقق منافع أكبر من ترك السوق تسير دون 

تدخل،و تشير الدراسات التطبيقية إلى تأييد ما ذىب إليو أصحاب الفكر القائم عمى تدخل الدولة، فيرون 

بالأضرار بالمنافسين من خلال الأسعار سيؤدي حتما إلى الاحتكار، وىذا ينعكس سمبا عمى أن السماح 

رفاىية المستيمكين بطريقة يصعب تجنبيا، ومن جية أخرى يحد من فاعمية السياسة النقدية الاقتصادية 

 لمدولة، 

إبراز مضار تمك  و يبرز أصحاب ىذا الفكر تدخل الدولة لمنع الممارسات الضارة بالمنافسة من خلال

 الممارسات كما يمي:

يكون  -كانخفاض تكاليف الإنتاج فقط-إذا لم يكن خفض الأسعار قائما عمى أسس سممية  -أولا

ىدفو الأساسي السيطرة واستبعاد المنافسين من السوق، فإن ذلك سيضر بالاقتصاد، أىميا الأضرار 

أداء الأوراق المالية لتمك المشروعات في الناتجة عمى تخفيض أرباح المشروعات، التي تنعكس عمى 

3بورصة الأوراق المالية، وعمى ذلك أداء البورصة بشكل عام.
 

يمكن أن يؤدي خفض الأسعار إلى حرب سعرية بين المشروعات، لأن ىذه الممارسة تطرحيا  -ثانيا

 كل الشركات المتنافسة في النشاط محل الممارسة.
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 المطمب الثالث: الفكر الإسلامي

مناط إيجابية الاحتكار، أن يؤخذ بعين الاعتبار السعر العادل لممنتج والمستيمك عمى حد سواء،  

وىذا لا يتحقق إلا في احتكار الدولة لإنتاج بعض السمع وتقديم بعض الخدمات، أو بإشرافيا ورقابتيا عمى 

ر المنطقي لذلك ىو طبيعة المؤسسات الخاصة التي أوكل إلييا احتكار تمك السمع والخدمات، ويكون المبر 

 تمك السمع والخدمات، فيصبح احتكارىا يحقق المصمحة العامة المجتمع، وتحكم فيو الأسعار العادلة:

أن يمزم التجارة بالبيع بسعر معين لا  -القول ىنا أن لولي الأمر في حالة إغلاء التجار للأسعار  

موع المسممين، والتي تتمثل في مصالح التجارة من ،و إلا تعرضوا لمعقاب، تحقيقا لمصمحة مج-يتجاوزونو

4ناحية، ومصالح المستيمكين من ناحية أخرى.
 

))لو أن رجلا أراد إفساد السوق فحط عن سعر الناس، لرأيت أن  -رحمو الله -ويقول الإمام مالك 

ما رفعت(( محق سائر ىذا المنع إنما ىو بسبب الأضرار التي ت 5يقال لو: إما لحقت بسعر الناس، وا 

نما اليدف ىنا ىو حماية صغار  التجارة، والقاعدة العامة في الشريعة الإسلامية )لا ضرر ولا ضرار(، وا 

فلاسيم.  التجار من احتكار كبارىم لمسوق، والإضرار بيم بإبعادىم من السوق وا 

 المبحث الثاني: ماهية التسعير.

 تعريف التسعير: المطمب الأول

بكسر السين، وىو ما يقوم عميو الثمن، جمعو أسعاره، سعر الشيء أي اتفقوا  : تقدير السعرأولا. لغة

6عمى سعر، وجعموا لو سعرا معموما.
 

السعر ىو المقابل الذي يتم دفعو أثناء عممية المبادلة بغرض الحصول عمى سمعة أو  ثانيا. قانونا:

7تمام عممية تبادل السمع والخدمات.خدمة ما، وبالتالي فإن السعر قد يكون ىو النقود التي يتم دفعيا لإ
 

 يطمق التسعير في أعراف التجارة المعاصرة ويقصد بو أمران: 
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الأول تحديد أسعار البيع بمعنى المساومة، والثاني تدخل الدولة لتحديد الأسعار التي يجري عمييا 

8إدارة المتعاممين. التعامل في الأسواق، وىوما يعرف بالتسعير الجبري أي فرض تقدير قيمة معينة عمى
 

جبارىم عمى التبايع بما قدره. ثالثا. شرعا: 9ىو تقدير السمطان أو نائبو لمناس سعرا وا 
 

، الذي يعد 10تعتمد القوة الشرائية لمزبون عمى عدة عوامل منيا مستوى السعر رابعا. أهمية التسعير:

 -بقية المتغيرات التسويقية العنصر الوحيد المتصف بالمرونة والتعديل من حين إلى أخر، عمى عكس

والتسعير ىو العنصر الميم بالنسبة لبقية العناصر الأخرى في المزيج  -المنتج، التوزيع، الترويج

، باعتباره العنصر الوحيد الذي يحقق الإيرادات، فيما تعتبر بقية العناصر مجرد نفقات 11التسويقي

فالسعر يرتفع وينخفض حسب ظروف السوق، وتكاليف تبرز أىمية التسعير أيضا من منطق المرونة، 

نتكمم عن السعر/ التكمفة/ كمية  -فيو عمميا أحد العناصر الثلاثة المؤثرة عمى الربح بشكل مباشر

12نبين العلاقة كما يمي: -المبيعات
 

 التكمفة. -الربح= الإيراد -

 الكمية المباعة. Xالإيراد= سعر الوحدة -

 تغيرة الكمية+ التكاليف الثابتة.التكاليف= التكاليف الم -

 التكاليف المتغيرة لموحدة الواحدة. xالتكاليف المتغيرة الكمية= الكمية المباعة -

تكاليف المتغيرة  xالتكاليف الثابتة+ )الكمية المباعة -الكمية المباعة(xالربح= ])سعر الوحدة  -

 لموحدة الواحدة([.

ىو ظرف استثنائي لأن الأصل أن أسعار السمع يحقق التسعير الاستقرار والعدل في السوق، و 

والخدمات تتحدد في الظروف الطبيعية عن طريق تفاعل قوى العرض والطمب، لكن الإشكال يمكن في 

حالة إنقاض العرض من أجل ارتفاع الأسعار بصورة تعسفية؟، أو إنقاصيا بسبب ظروف استثنائية 



 0441الموافق ل ربيع الثاني  9100جانفي      10الرقم التسمسمي    10مجمة القانون والعموم السياسية        المجمد الخامس  العدد 

274 

 

ض فلاحي مثلا؟، ففي مثل ىذه الحالات تتدخل الدولة كالحروب والقوة القاىرة؟، أو إذا كان ىناك فائ

13مضطرة لتحديد أسعار تحافظ عمى مصالح المنتجين والمستيمكين في آن واحد.
 

يمكن أن تتغير أىداف التسعير من مرحمة إلى أخرى حسب المواقف  المطمب الثاني: أهداف التسعير:

 التنافسية التي تواجييا المؤسسة، ومن بينيا:

أي نصيب المؤسسة من المبيعات الإجمالية لمسوق، ولا يتم  محافظة عمى الحصة السوقية:أولا. ال

14ذلك إلا بأسعار منخفضة، ثم زيادة حجم المبيعات تدريجيا.
 

يحقق باختيار أفضل طريقة لتخصيص الموارد المتاحة لمشركة، مع إبقاء ولاء  ثانيا. تحقيق الربح:

15بسعر منخفض طبعا.الزبائن بإشباع رغباتيم، بالتسعير 
 

ىذا يخص المؤسسات التي تتميز بتذبذب الطمب عمى منتجاتيا، مع وجود  ثالثا. تحقيق الاستقرار:

تتحكم جميعا في السعر، فإنو ليس مصمحتيا الدخول في منافسة مع تمك  -كبيرة -مؤسسات قائدة

16ستقرارىا.المؤسسات فتنتيج التسعير لمنتجاتيا بما يوافق أسعار السوق حفاظا عمى ا
 

داخل السوق، فتمجأ إلى  -الشركة-أي استقرار احوال المؤسسة رابعا. هدف البقاء والاستمرار:

تسعير منتجاتيا بأسعار منافسييا ،أو أسعار قريبة منيا، فتضمن دخول أذىان الزبائن، وما يضمن 

 استمرارىا فيما بعد ىو تحسين منتجاتيا من حين لأخر حتى تبقى ولاء الزبائن.

 .المطمب الثالث: العوامل المؤثرة في تحديد السعر

 تتمخص فيما يمي:

لتمك التكاليف تأثير قوي عمى قرارات الأسعار، لأن الإنفاق عمى اليد  والتسويق: 17أولاـ تكاليف الإنتاج

 العاممة والتوزيع والترويج يؤثر بشكل مباشرة عمى الأسعار النيائية.

والزبون في آن واحد، فانخفاض تكمفة المواد الولية يؤدي إلى  تؤثر النفقات عمى مستوى المنتج 

زيادة الإيرادات وذلك يؤدي إلى زيادة المداخيل، كل ذلك يجعل المؤسسة تخفض الأسعار، الشيء الذي 
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من شأنو دفع الزبائن إلى زيادة مشترياتيم، أما إذا كانت نفقات التكاليف مرتفعة فبالضرورة سيرتفع 

يجعل المنتج ممزما بزيادة الجودة، والحملات الترويجية الواسعة لإقناع الزبائن، واختيار السعر، وىو ما 

 قنوات توزيع مناسبة لتصريف المنتجات.

 يحسب سعر بيع السمعة كما يمي:

18.سعر بيع السمعة= سعر التكمفة+ النسبة المضافة
 

ورغباتو، وتحقق لو المنفعة عن المنتجات التي تشبع حاجاتو  19يبحث الزبون ثانياـ طمب الزبون:

المطموبة، وأيضا الأسعار التي تتناسب مع دخمو، ذوقو، وقدرتو الشرائية، فكمما استطاع المنتج إنتاج 

وتسويق منتجات تتلاءم مع ىذه العوامل، حضي بكثرة الطمب عمى منتجاتو، وما يجعمو قادرا عمى تحديد 

ة بين العرض والطمب حيث كمما زاد سعر البيع، وكمما السعر الذي يناسبو استنادا إلى العلاقة الطردي

 انخفض الطمب انخفضت الأسعار والطمب يتوقف عمى مقياسين:

 أي وجود سمع متشابية يستطيع الزبون الاختيار والمفاضمة بينيا. إمكانية التعويض: -1

ه السمع المعروضة إذا أدرك الزبائن أنيم بحاجة إلى عممية شراء، أو أن ليذ الحاجة إلى السمع: -9

 خصائص فريدة.

يجب مراعاة أسعار المؤسسات المنافسة الموجودة في السوق إذا كانت السمع  ثالثا. المؤسسات المنافسة:

 عند وضع الأسعار. -المنتجة متجانسة أي تشبع نفس الحاجة

 يجب عمى المؤسسة أن تسعر منتجاتيا عمى أساس السعر المحدد من المؤسسات الرائدة وذات

السبق في الإنتاج والتسويق لذات المنتج، ولا ييم الزيادة أو النقصان الطفيف حسب الموقع الفعمي 

 لممؤسسة في السوق، وتؤثر البيئة التسويقية عمى عممية التسعير في الحالات التالية:

عن طريق قانون العرض والطمب وىذا يكون في حالة انعدام المنافسة  تحكم السوق في السعر: .1

 ديدة.الش



 0441الموافق ل ربيع الثاني  9100جانفي      10الرقم التسمسمي    10مجمة القانون والعموم السياسية        المجمد الخامس  العدد 

276 

 

تكون المؤسسة المنتجة ىي التي تسعر سمعيا، لانعدام المنافسة الشديدة،  تحكم المنتج في السعر:  .2

 لأن الزبائن ييتمون بالعلامة التجارية.

: إذا ادعت الضرورة يمكن لمسمطة أن تحدد السعر النيائي، أو توجو تحكم الحكومة في الأسعار .3

 سعر عمى الغلاف أو يعمن عنو من المنتج.ويوضح ال -تمك الأسعار كما شرحنا سابقا

 الخاتمة:

أخيرا نقول بأن الأسعار ىي من بين أىم العناصر التسويقية التي تؤثر بشكل مباشر عمى توازن 

 السوق، وذلك عبر ما يسمى بقانون العرض والطمب.

ة المنتجة إن انخفاض السعر يعني تشجيع الزبائن المستيمكين عمى الشراء، وىو ما يجعل المؤسس 

تحقق دخولا ناجحا إلى السوق مع ضمان الاستقرار فييا ثم بعد ذلك الاستمرار والبقاء، كل ذلك لن يتم إلا 

 بالمحافظة عمى ثقة الزبائن، ومن بين أىم ما يجب مراعاتو في ذلك السعر العادل لمجميع.

ت التكاليف مضافة ليا كما يمكن لممؤسسة المنتجة أن تضع سعرا مناسبا لمنتجاتيا وفقا لنفقا 

نسبة ىامش الربح المتوقع، يمكن أيضا أن يكون التسعير تدبير تشريعي لمصمحة، وتدّعيو الضرورة، 

ويكون من صلاحيات السمطة السياسية بيدف توجيو الاقتصاد في حالة تعارض المصمحتين: العامة 

ثنائية، أو في الأحوال العادية إذا والخاصة، ويكون ذلك التداخل بداعي حدوث الأزمات أو الظروف الاست

 أساء المنتجون التصرف وخرجوا عن نطاق المنافسة الحرة المشروعة. 
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. التكاليف ىي مجمل النفقات أو المصاريف المتعمقة بالإنتاج والتسويق أي النفقات التي تصرف في انتاج  17

 المنتجات وتسويقيا إلى ان تصل إلى المستيمك النيائي أو المستعمل الصناعي.

و نسبة مئوية نضيفيا إلى سعر تكمفة السمعة بحيث تغطي تمك النسبة . نقصد بالنسبة المضافة مبمغ من المال أ 18
النفقات الإنتاجية التسويقية مع تحقيق قدرة معين من الربح، راجع: محمود عساف: المنيج الإسلامي في إدارة 

 .210، ص 2001الأعمال، مكتبة الخدمات الحديثة، جدة، 

الزبائن أصحاب الشخصيات  -تمون أولا وأخيرا بالأسعار والنوعية. بالزبائن التقميديون: يي -. الزبائن أصناف: أ 19
الزبائن الأخلاقيون: يضحون بكل الامتيازات لأجل دعم  -الأنيقة: ييتمون بشكل المنتج، وشيرة المؤسسة المنتجة. ج

 الزبائن غير المبالون: ييتمون براحتيم بغض النظر عن الأسعار. -المؤسسات المنتجة الصغيرة. د
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