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 :م��ص

،�حيث�ان�المنتجات�او�ما��س���بالعلاماتن�تتخذ�السلع�و�ا��دمات��سمية�تم���ا�عن�غ���ا�م

�ذه��خ��ة��أصبحت����الوقت�الرا�ن�احد�أ�م�عناصر�الملكية�الصناعية�ال����سا�م����انتعاش�

�عل��ا����دفع���لة�التنمية�خصوصا�مع�ان�شار ل ة��لك��ونية،�س�ل�من� �قتصاد،�و��عو ر التجا

� �العلامات �للاعتدامن�ج�ة��سو�ق �عرضة �و�جعل�ا �طر�ق�، ��عن �بطر�قة�اسرع �أخرى ء�من�ج�ة

التقليد،�و�من�سلبيات�تقليد�العلامة�تأث���ا�ع����قتصاد�الوط���و�كذا�ع���صاحب�ا��ق�ع���

ره� �و�باعتبا �التقليد ��ذا �المباشر�من �المس��دف ه ر �باعتبا �خاصة �بصفة �المس��لك �و�ع�� العلامة

  .الطرف�الضعيف����العلاقة��س��لاكية

  .التقليد��لك��و�ي،�تأث�� �المس��لك�العلامات،�التقليد،:المفتاحيةال�لمات�

Abstract: 

Products and services take a sign that distinguish them from other products 
or what is known as mark. This latter has  
currently become one of the most important elements of the industrial 
property that contributes to the economic revival and the reliable factor 
which drives the economic development particularly with the spread of the 
e-commerce which, on the one hand, has facilitated the marketing of the 
trademarks, and, on the other hand, it rapidly exposed the mark to a set of 
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attacks through counterfeiting. The main disadvantages of the mark 
counterfeiting consist of its negative effect on the national economy and the 
mark right holder as well, in addition to the consumer particularly as being 
the direct target of the mark counterfeiting and the weaker party of the 
consumption Relationship. 

 

key words:marks, counterfeiting, electronic consumer, impact of imitation. 

 

مة  :    ّ  مقد 

� �نحو �وتوج�ھ �العالم �ش�د�ا �ال�� ��قتصادية ة �للثور �وتحر�ر�المبادلات�ن�يجة �السوق اقتصاد

�ة�أصبحت�السلع�وا��دمات ر �العلامات� التجا متنوعة�ومتوفرة�للمس��لك،�و��ذا�ما�أدى�ا���ظ�ور

ر�ة�بأنواع�ا �التجا �و علامة �الصنع �علامة �بالسلع�، �التعر�ف �اجل �من �ا��دمة علامة

مز�المنتجات�و����وسيلة�ل ر تم���المنتجات�عن��عض�ا�وا��دمات،بالإضافة�ا����و��ا��ع���عن�اسم�و�

�و  �منتجا��م�البعض، �ل�سو�ق �المؤسسات �أ��اب ��ستعمل�ا �ال�� �الوسائل �ا�م �من �أيضا ��

� � �،و وخدما��م �المس��لك �التأث���ع�� � �اجل �أ��اب�من �فان �ا��اصل �التكنولو�� �التطور مع

�لمنتجا��م�ع����ن��نت،�غ��  �لل��و�ج�وال�سو�ق �التكنولوجيا �طر�ق ا و �اختار ����زمن��المؤسسات انھ

��لك�� �ال�سوق �و�ينفر�من ��عزف �المس��لك ��ان �ببعيد �التكنولوجيا�ل�س ��� �تحكمھ �لعدم و�ي

الرقمنة�جيدا�و�تخوف�م�من�التعرض�للغش�و��حتيال،�لكن��عد�ما�فرضت�التكنولوجيا�نفس�ا�و 

ة�حتمية�و�تحصيل�حاصل�للمس��لك،�اذ�اتجھ� ر ة��لك��ونية�أصبحت�ضرو ر �ذا�و�ان�شرت�التجا

�التقليدية��ت��اجع��ش�ل�مستمر �ع����ن��نت�بقوة�كب��ة�ح���أصبحت�السوق   .�خ���ا���ال�سوق

� ��انتح�� �المؤسسات��وان �من �العديد ��ستعمل�ا �ال�� �الوسائل �ا�م �من ��لك��ونية ة ر التجا

� �لمنتجا��م �اجلل�سو�ق �التقليد�ومن �من �غ���امنة �وسيلة �تبقى �ا��ا �� �المس��لك،  التأث���ع��

�التقليد�ح������مواقع��ن��نت�أصبح،�اذ�والمقلدين�كذلك ن �يواج�و   .أ��اب�ا��قوق

�المنتوج� �محا�اة �ع�� ��عمل �الذي �ا��ر�� �ال�شاط �ذلك ��عد �لم �����التقليد �او�جز�ي �تام �ش�ل

� �بل �أمظ�ره، ��نتاجية �التھ �لھ �مت�املا �صناعيا �نظاما �التكنولوجيةصبح وظائفھ� ومزاياه و

تقاء��شاط،�ال�سو�قية ر   .)2008فروج،�(التقليد����المجال�ا��ر���إ���المجال�الصنا���العال����وا

اسة��ذا�الموضوع�ا���معرفة�أسباب�تنامي��وع����ذا ر �وان�شار�التقليد�ساس���دف�من�خلال�د

� �السلع ���سواء ��وا��دمات �الرق��، ��عر�فالفضاء ��وكذا �العلامات هتقليد �وصور ،�وانواعھ
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�ا�� ��والتطرق �الك��ونيا، �المقلدة �العلامات �ال�سو�ق ��� �المعتمدة �يؤثر الوسائل ال�سو�ق��وكيف

  .�لك��ونية�وا��دماتلامات�المقلدة�ع���مس��لك�السلع��لك��و�ي�للع

�البحث �� : إش�الية �ع���شبكة ��سوق �ال�� �المقلدة �تأث���العلامات �مدى �المس��لك�ما �ع�� ن��نت

  ؟�لك��و�ي

اسة�المن���الوصفي�التحلي���لظا�رة�تقليد��وللإجابة�ع�� ر �ذه��ش�الية�اعتمدنا����انجاز��ذه�الد

� �الرق�� �الفضاء ��� ر�االعلامات �ان�شا ر�ا وس�ب �اثا ��وعرض �السلع �مس��لك وا��دمات�ع��

  .�لك��ونية

،�وس�تطرق�ا��� ل ��طار�القانو�ي�للعلامات�المقلدة����المبحث��و ل   من��ذا�المنطلق�سن�ناو

  .تأث����سو�ق�العلامات�المقلدة�ع���المس��لك��لك��و�ي����المبحث�الثا�ي

  للعلامات�المقلدة��طار�المفا�يمي:المبحث��ول 

�ع �للاعتداء��عت���العلامة �عرضة �ا��ق �صاحب �ف��ا ن �ي�و �ال�� �الصناعية �عناصر�الملكية صر�من

�ة،�ومن�ب�ن��ذه��عتداءات�فعل� ر التقليد،�وع����ذا��ساس�س�تطرق����ع���حقوقھ��ست�ثا

�ا���معاي���اثبات� ����المطلب�الثا�ي ه،�ونتطرق �العلامات�وصور �ا���مف�وم�تقليد ل �ذا�المطلب��و

  .التقليد

  مف�وم�تقليد�العلامات�وصوره: المطلب��ول 

ر�ف�الفق�ية� �����ذا�المطلب�ا�م�التعا ل قليد،�لما�الت�وكذا�صور العلامات��والقانونية�لتقليدن�ناو

اس�نا�ا��الية� ر ل�ا��ل�ا�من�أ�مية����د   .�ثار�الذي��سب��ا�وللوصو

  مف�وم�تقليد�العلامة: الفرع��ول 

  :الفق���التعر�ف

لا�يوجد��عر�ف�موحد�وعام�للتقليد�نظرا�لعدم�توحد�خصائص��ذه�الظا�رة�ال���تتواجد�بصفة�

 )2008فروج،�(وطيدة����مختلف�مستو�ات��عمال�وأنواع�ا�����سواق�المحلية�والدولية�

نقل�لعلامة�م��لة�او�نقل��جزاء��ساسية�للعلامة�" �عرف�تقليد�العلامة�ع���انھ��و�ناك�من

�ان� �ا��ديدة �للعلامة �يمكن �بحيث �المصطنعة �العلامة �مجموع�ا ��� ��شبھ �علامة �او�وضع �صلية

اوي،�(ظنا�منھ�ا��ا�العلامة��صلية�وتجر�بھتضلل�المس��لك� و�ناك�من�عرفھ�ع���انھ�،�)2003زر

رجة� �د �ا�� �م��ا �الرئ�سية �نقلا��املا�او�للأجزاء �للعلامة �ا��ر�� �النقل �أي �نفس�ا �العلامة اصطناع

  .)2012ا��فيظ،�(يصعب�التفرقة�بي��ما

� �للمادة �وفقا �للتقليد ��عر�فا ة ر �للتجا �العالمية �المنظمة �ح�51أعطت �مزايا ل �حو ��تفاق قوق�من

المنتجات�المقلدة��شمل�جميع�المنتجات�بما����ذلك�التغليف�التا�ع�ل�ا�وال���" الملكية�الفكر�ة��و�
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�العلامة� ��ذه �او�مال�ي �مالك �حقوق �تمس �وال�� �م��لة �لعلامة �او��ل�ا �ا��صائص ��عض تحمل

�بل ��ل ��� �لل�شر�ع �دحسبا �اضرار ، ��وت��ق �او�وظيفية �(مادية ��عر�ف�)2021ا��ليم، �يمكن اذن

�الغش،� �طر�ق �عن ��صلية �للعلامة �او�جزئيا ��ليا �مشا��ة �علامة �اصطناع �انھ �ع�� �العلامة تقليد

ن  �ي�و ��واما �تضليل �ا�� �يؤدي �مما �ال�سمية �او��� ن �او�اللو �الش�ل ��� �المس��لكالتقليد �وخداع

  .لاعتقاده�ان�العلامة�المقلدة�����صلية

  :انو�يالتعر�ف�الق�

�للتقليد�و�انما�اعت����ل�مساس�با��قوق� �لم��عطي��عر�فا�وا��ا�و�محددا ان�المشرع�ا��زائري

�ة�للعلامة ر �صاحب�العلامة��عد�تقليديقوم�بھ�الغ���خرق��ست�ثا د����نص�اا���قوق ،�و��ذا�ما�ور

� ��مر��26المادة ��06_03من �بالعلامات �06_03(المتعلق �اخذ�)2003، �المشرع �ان �منھ ،و��ست�تج

ك�للفقھ�م�مة�تحديد�مف�وم�التقليد ر   .بالمف�وم�الواسع�للتقليد�تا

�قاصرا�عن�حصر�جميع� ن �لان�أي��عر�ف�قانو�ي�للتقليد�قد�ي�و وحسنا�ما�فعل�المشرع�ا��زائري

�ا�تقليدا�للعلامة� ر سات�ال���يمكن�اعتبا ر   .)2017_2016مختار،�(�عمال�والمما

ن� �ولم�يتحدث،�لا�نجد�أي��عر�ف�للتقليد�وقمع�الغشالمتعلق�بحماية�المس��لك��03_09اما�قانو

�سلامة��وتأكيده�ع��عنھ�اطلاقا،�بالرغم�من�حرصھ� ة ر �ومطابقتھ�للمواصفات وامن�المنتوجضرو

 .)03�،2009_09(حماية�للمس��لك�

ن  �للقانو ��02_04 و�ال�سبة ر�ة �التجا سات ر �بالمما �02_04(المتعلق ��ل�)2004، �العلامة فاعت���تقليد

ن��وخدماتھ�او تقليد�من�منافس�او�تقليد�منتجاتھ� �ائن�العو �ش�ار�الذي�يقوم�بھ�قصد�كسب�ز

ع�ش�وك� سات�ا�واعت��ه�ضمنذ�ن�المس��لك،��وأو�ام���بزر ر ر�ة�غ���ال����ةالمما   .لتجا

�ا��زائري � �المشرع �ان �نلاحظ �العقو�ات ن �قانو �ا�� �تقليد� بالرجوع �جرائم ��� �التقليد �ع�� �نص قد

�الدولة �والعلامات والدمغات اختام �والطوا�ع �المادة �بموجب �يل��ا 205، ن��وما �قانو من

  .)156�،1966_66(العقو�ات

�ا���� �تناولت �حيث �ع���عنھ، �مما �أوسع �جاءت �العنوان ��ذا �تحت جت ر �أد �ال�� �النصوص غ���ان

� �صناعتھ �تحصيلھ، �المقلد، �ال���ء �استعمال �التقليد �جر�مة �او�وال��و�جلھجانب �ب�يعھ �سواء ،

� ��فعال ��ذه ��ل �فان �لذلك �او�تصديره، ن عرضھ �ت�و سات ر �لأ��ا��والمما �تقليد �جر�مة �ذا��ا ��

� ��غي���ا��قيقة ��� �تتمثل �واحدة �غاية ��� �جميعا �الناس�ش��ك �(.وتضليل ،�2017_2016مختار،

  .)219صفحة�
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  صور�التقليد: الفرع�الثا�ي

  )التقليد�الك��(تقليد�العلامة�بالنقل�_ 

بالتقليد�المباشر�و�و�نقل�ك���لمم��ات�وخصائص�لمنتوج�او�لعلامة�تقليد�العلامة�بالنقل�وما��س���

��صلية� �العلامة �مجموع�ا ��� ��شبھ �علامة �او�صنع ��ص��، �مالك�ا �موافقة ن �دو �م��لة �ة ر تجا

بإعادة�اصطناع�جان��ا�المم��،��ش�ل�يضلل�المس��لك�و�جعلھ�يقع����فخ�ا��لط�ودفعھ�ا���اقتناء�

ر�ة�ظن   .ا�منھ�ا��ا�العلامة��صلية�ذه�العلامة�التجا

و�نجد��ذا�النوع�من�التقليد�����ل�المجالات�و�خصوصا�����ل�سة�و�مواد�التجميل�مثلا�نجد����

� �عالمية �مار�ات �و���Bourjois ،essenceسواق �الش�ل �و�بنفس ��صلية �للعلامة � �تماما � مطابقة

�المس�� �ع�� �يصعب �انھ �ح�� ن �اللو �و�بنفس �بي��ا �يفرق �ان ��صليةلك �علامة�ب�ن �نجد �و�كما ،

NIKEف��ا�التقليد�ك����ستحيل�ع���المس��لك�ا��ر�ص�معرفة��للأل�سة� ن و��حذية�الر�اضية�ي�و

 .ان��ذه�السلعة�ل�ست�اصلية

  )التقليد�ا��ز�ي(تقليد�العلامة�بال�ش�يھ�_ 2

��ذا ��س�� �و ��صلية �للعلامة �تقر��ية �بصفة �علامة �اصطناع �العلامة �ب�ش�يھ الفعل��يقصد

ن�،)2015حس�ن،�(بالمحا�اة�التدل�سية� او�ما��س���بالتقليد�ال�س���و��ذا�النوع�من�التقليد�ي�و

�أجزاء�أساسية�للعلامة��صليةبن �و�قل ن �او�اللو ����ال�سمية�او����الش�ل �التقليد ن �ي�و �ان �اما ،

�مثلا� �المنتوج �نفس �التجميل�DOLE و� DOVEع�� �مواد �و��� ،Adidasو��Adibasو���� ��ل�سة ��

�ب�ن�المنتج�ن�و�لكن�بصعو�ة�او�� عد��حذية�الر�اضية،�����ذه�ا��الة��ستطيع�المس��لك�ان�يفرق

،�اذن�فان��ذا�النوع�من�التقليد�يو�م�المس��لك�و�يوقعھ����ا��لط�فوات��وان�و�اقتناء�المنتوج

  .ب�ن��ص���و�المقلد

  :يد����منتوجات�تختلف�عن�المنتوجات��صليةتقل_ 3

� �العلامة �استعمال �ع��أي �وضع�ا �عن��توض�ب ولكن �طبيع��ا ��� �تختلف �ال�� �بمنتوجات خاص

  )2017ملاك،�(���لعب��طفال�NIKEالمنتوجات�ال���تحمل�العلامة��صلية�مثال�تقليد�علامة�

فة�و�ذا�ما�����ذه�ا��الة�يتو�م� �ة�المعرو ر المس��لك�ان��ذه�السلعة�او�المنتوج�تا�ع�للعلامة�التجا

ن�ي   .�تفك��أد�ىدفعھ�ا���اقتنا��ا�دو

  :التقليد�الذ�ي_ 4

�ذا�المنتوج�يل����،�و�استعمال��عض�خصائص�المنتوج��ص���لإنتاج�منتوج�يحمل�علامة�مختلفة

� ��ص�� �المنتوج ��� �المطلو�ة ��حتياجات �مساو�ةو�ننفس �ف����وعية ��حيان ��عض ��� او�اع��
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�منافسة� �و �أك�� منتجات �ل�س��غلم��ا�مقلدة �المنتجات �اصلية�ال�دف�من��ذه ل �حو �المس��لك يط

 .)2018الدين،�(انما�جعلھ����وضعية�ا��كم�ب�ن�افضلية�منتوج�نالمنتوج�و 

�النوع ��و�ذا �المس��لك ��خ���لا�يضلل ��ذا �ان ن ��و �فيھ �التقليد �تحديد �يصعب �التقليد ولا�من

ا�للصاحب�المنتوج��ص����وانما��س�ب لھ�اضرار���س�ب ر   .منافسة�شرسة�و�دخلھ���اضرا

�التقليد����المادة� المتعلق�بالعلامات�بل�اعت����06_03من��مر��26حيث�ان�المشرع�لم�يحدد�صور

�السابق��وعليھ�فان�ل�اعتداء�ع���علامة�م��لة��عت���تقليد،� التقليد�ل�س�منحصر�ب�ن�الصور

� �تمتدذكر�ا ��وانما �مقلدة �لعلامة �استعمال �ا�� �التقليد �علامةصور ن��واستعمال �دو الغ���من

  .رخيصت

  :استعمال�علامة�مقلدة_ 5

�او� �بالبيع �سواء ��ستعمال �ا�� ��عداه �بل �ا �بصور �العلامة �تقليد �يقتصر�ع�� �لم ��عتداء ان

التصدير�و�ست��اد،�فان�البيع��و�وضع�سلع�مقلدة�للمس��لك�و�عر�ض�حياتھ�ل��طر�والمسا�مة�

�ا��ار  �من �مقلدة �سلع ��و�جلب ��ست��اد �اما ، �ا��م�ور �تضليل �للمس��لك،��� ��سو�ق�ا �قصد ج

  .التصدير��و�نقل�سلع�مقلدة�من�الداخل�ا���ا��ارج

ن��و�ناءا�ع�� ذلك��عت���مجرد�استعمال�العلامة�المقلدة�جر�مة�قائمة�بحد�ذا��ا�معاقب�عل��ا�دو

��ستعمال� ن عليھ�الذي���دف��و�ستعمال�المعاقبمختلفت�ن��والتقليد�جر�مت�ناش��اط�ان�ي�و

ائھ�تدا �السلعةمن�ور ل   )2020خوالف،�(و

  :استعمال�علامة�الغ���من�دون�ترخيص_ 6

� �المادة ��� �المشرع ��مر��09ان �06_03( 06_03من �العلامة�)2003، ����يل ل �يخو �انھ �ع�� نص

� �ع�� �ملكي��ا �حق �ل�الصاح��ا ��عي��ا �ال�� �و�ا��دمات ل السلع �استعمال��،و�يخو �الغ���من �منع لھ

�استعمال� �أي �فان �و�عليھ �مماثلة، �او�خدمات �سلع �ع�� �منھ �مسبق �ترخيص ن �دو �ا ر �تجا علامتھ

�ة�لصاح��ا�و��عت���تقليدالعلامة�م��لة�يمس�با��قوق��  ر ،�و��ك���من�ذلك�فان�صاحب�ست�ثا

و����إقليم�مع�ن�،�العلامة�اذا�منح�ترخيص�ل��ص�اخر�من�اجل�استعمال�العلامة�لمدة�معينة�

���� �المحدد ��قليم �او�تجاوز �ال��خيص �عقد ��� �المحددة � �المدة �ان��اء � ��عد �العلامة �استعمال فان

ن �26العقد��عت���المرخص�لھ�مقلدا�بموجب�المادة�   .من�نفس�القانو

  :تقليد�العلامة�ع���مواقع��ن��نت�عن�طر�ق�استعمال�ا�كإسم�نطاق_ 7

ع�من�غ���ملاك�ا��مما�لاشك�فيھ�ان�العلامات ع���شبكة��ن��نت�تتعرض�للاستعمال�الغ���مشرو

� �ع���استغلال�ا � كأسماءالشرعي�ن، ��أسماء(نطاق �للتملك �المتاحة �ولا�سيما)�لك��و�يالنطاقات

�ة�ش���ة�او�متم���لا�سيما��ومضمونا�ع��تلك�النطاقات�ذات�الدلالة�المباشرة�شكلا� ر علامات�تجا
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� �منتجات �ع�� �الطلب �يك���ف��ا �ال�� �النامية �البلدان ��ذهداخل �من��وخدمات �الرفيعة النوعية

  .)2017يطو،�(وخدمات�مقلدةال��و�ج�لسلع��واستعمال�ا���العلامات،�

ر�ة�اذن��ذا�النوع�من��عتداءات��عرف�بالقرصنة��لك��ونية�و�ذلك�بالاعتداء�ع���العلامة�ال تجا

� ��ن��نت �الك��و�ي�ع���شبكة �استعمال�ا�كموقع �طر�ق �للغ���عن  Nom deاسم�نطاق( المملوكة

Domaine     (النطاق� �اسم �بيع �قصد �العلامة ��ضرار�بمالك �او�لصاحب�للمنافس�ن���دف ،

�ع��� �السطو�الك��ونيا �ع�� ����ع �ال�� �الرئ�سية ��سباب � �و�من �با�ض، �بثمن ��ص�� � العلامة

أي�من�يطلب�أولا�اسم�"   premier arrive premier servi" العلامة��و�مبدأ��سبقية����ال���يل�

ط�ال���يلالنطاق�يمن عدم�اتاحتھ�،�و�ي��تب�عن����يل�اسم�النطاق�ح�لھ�وفقا�لقواعد�و�شرو

�لا� �اذ ،� �العلامة �لصاحب �ة ر ��ست�ثا �با��قوق �مساس ��عد �ما �و��ذا �اخر�، �ل��ص �ثانية مرة

�سمح�لأي���ص�او�مؤسسة�ب���يل�علامة�م��لة�كإسم�نطاق�ح���و�ان��انت�علامتھ�تحمل�

  .نفس�ال�سمية

ر�ح��عت���بان�،���انھ�لا�وجود�لنص�صالنطاق وأسماءبالرغم�من�التداخل�الواقع�ب�ن�العلامات�

�انھ� �� �العلامة، �ع�� �اعتداء ��عد �م��لة �ة ر �تجا �لعلامة �ومشابھ �مطابق �النطاق �اسم ���يل

ر�ة   .يف��ض�فيھ�سوء�النية�����ضرار�بصاحب�العلامة�التجا

��ج��ادات ��وحسب �توصيةالقضائية �نطاق��وكذا �اسم ����يل �بفعل �القيام �بمجرد الو�بو�فانھ

ة�مملو  �ان��ذا��وتقليدا�ل�اكة�للغ���فانھ��ش�ل�اعتداء�ع���تلك�العلامة�مطابق�لعلامة�مش�ور ن �و

� �خلطا �حتما �سيخلق �للمس��لكال���يل ��ان�ول�سا �سواء �مف��ض، �الضرر �اثبات �فان �لذا ،

  (Gola, 2002)���يل�العلامة�سابقا�او�لاحقا�ع������يل�اسم�النطاق

�عدة �نذكر�م��ا�و�ناك ��عتداءات �من �النوع ��ذا �عن �الش���ة�: امثلة �ة ر �التجا �العلامة ���يل

Toyota�� �الك��و�ي �العلامة��www.Toyota.comكعنوان ��ذه ��� �ا��ق �لا�يملك ���ص �قبل من

�القضية �مركز�الو�بو��و�ذه ��WIPOنظر�ف��ا �والتحكيمللوساطة �ال���ء، �للعلامة� ونفس بال�سبة

ة�   .)2015_2014فاضل،�(www.adidas.comتم����يل�ا��اسم�نطاق��Adidasالمش�ور

  معاي���اثبات�التقليد����العلامات: المطلب�الثا�ي

�لم�يحدد�معاي���التقليد� التقدير�ة�للقا�������تحديده،�غ���انھ�تم��وترك�السلطةالمشرع�ا��زائري

تقسيم�ا�ا���معاي���تتعلق��وال���يمكن  المعاي���عض��وتم�اعتماد،وقضاءاتحديد��ذه�المعاي���فق�ا�

  .���ص�المس��لك�ومعاي���تتعلقمة��ش�ل�العلا 

  المعاي���المتعلقة��ش�ل�العلامة: الفرع��ول 

  :ين�تقسيم�ا�ا���ثلاث�معاي����الا�يمك

http://www.toyota.com/
http://www.adidas.com/
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  :الع��ة�بأوجھ�ال�شابھ�لا�بأوجھ��ختلاف�

نة�ب�ن�العلامة�المقلدة� ر رنة�تت����وع����ذه،�والعلامة��صلية��دف��ذا�المعيار�ا���عقد�مقا المقا

  . و�ختلافنقاط�ال�شابھ�

��� �بأوجھ�ال�شابھ�لا�بأوجھ��ختلاف��والع��ة �امام�جنحة�تقليد��ولذلك�فإنناتقدير�التقليد ن ن�و

حد�إيقاع�المس��لك�ن�����والمقلدة�ا��وصل�ال�شابھ�ب�ن�المنتوج�او�السلعة�او�ا��دمة��صلية�ما��إذا

  .)2019زكر�ا،�(النظر�عما�يوجد�بي��ما�من�اختلاف�والل�س�بصرفا��لط�

ع���اعتبار�ان�المس��لك�عند�اقتنائھ�لأي�منتوج�او�خدمة�لا�يف��ض�فيھ�فحص�البضاعة�فحصا�

� �تضليلھ �ا�� �يؤدي ��و�الذي �ذ�نھ ��� �المنطبع �للعلامة �المظ�ر�العام �فان �و�التا�� ول�س�دقيقا،

قات   .)221،�صفحة�2017_2016مختار،�(ال�سيطة�ال���لا��غ���من�المظ�ر�العام�الفرو

  �خذ�بالمظ�ر�العام�ول�س�بالعناصر�ا��زئية

� �المقلدة �للعلامة �بالمظ�ر�العام �التقليد �المعيار�اثبات ��ذا ��� �تطابقھالع��ة �المظ�ر�العام��ومدى مع

  .للعلامة��صلية

ن��والذي�تدلفان�الع��ة�بمحا�اة�الش�ل�العام�للعلامة����مجموع�ا،� ة�ف��ا�دو عليھ�السمات�البارز

  .)�2019اشم،�(تفاصيل�ا�ا��زئية

�ذا�ما�يؤدي�ا���احداث�ل�س����ذ�ن�المس��لك�ب�ن�ما��و�أص���وما��و�مقلد�ح���ولو��انت��ناك�

  .)2015ا��يلا��،�(جزئيات�قام�المقلد�بإضاف��ا�لعلامتھ�المقلدة

  معيار�عدم�النظر�ا���العلامت�ن�متجاورت�ن�بل�النظر�ال��ما�واحدة�تلوى��خرى 

�ول�س� �وتفحص�ا �ذا�المعيار��ستوجب�النظر�ا���العلامت�ن��صلية�والمقلدة��ل�واحدة�ع���حدا

ت�ن�من�اجل�تحيد�التقليد،�والس�ب����اعتماد��ذا�المعيار�ان�السلع�المقلدة� النظر�ال��ما�متجاور

ة   .و�صلية�����سواق�لا��عرض�متجاور

�غ���انھ�� �بي��ما، رنة �المقا ��ستطيع �ح�� ��ص��، �للمنتوج �نموذجا �معھ ن �لا�ي�و �المس��لك �ان كما

�و  �التدقيق ��� ��ساعده �لا �عنھ �شاملة �ذ�نية ة �صور �النظر�ال��ما��التمي�يحمل �ي�ب�� �ولذلك ،

  .)54،�صفحة�2019زكر�ا،�(���نفس�ال��ظة�ول�س�مجتمعت�نالواحدة�تلو��خر�

  المعاي���المتعلقة����ص�المس��لك: الفرع�الثا�ي

  ���ص�المس��لك�العادي� الع��ة�بتقدير

� �ي�تج �الذي �التقليد ��أثرهان �المس��لك�ن �تضليل �شانھ �من ��و�الذي �التقليد، �دعوى واحداث���

��الل�س �المنتجات �ب�ن �العادي��المعتمدوالمعيار�و�ا��لط �المس��لك �بھ �ينخدع ��و�ما �تقدير�ذلك ��

�فحص�عادي�ول�س�،�و�ن�باهالمتوسط�ا��رص� ن المس��لك�الغافل�الم�مل�الذي�يقت���السلعة�دو



  

 العلامات�المقلدة�وتأث���ا�ع���مس��لك�السلع�وا��دمات��لك��ونية

447 

�يك �الذي �اليقظ �ا��رص �الشديد �المس��لك �او �الفحص �قبل�� مختار،�(�قتناء�والتدقيق

  .)223 ،�صفحة2017_2016

�خب����و�التا���لا  ن ان�يقوم�المس��لك�بفحص�المنتوج�فحصا��ولا�يف��ض�ش��ط����المس��لك�ان�ي�و

�ان�المعيار�المعتمد����تحديد�ال��ص�الذي�يقوم�باقتناء�السلعة��و�معيار�ال��ص� ن دقيقا��و

  .شديد�ا��رص�ول�س�مس��لكالعادي�

  �سو�ق�العلامات�المقلدة�ع���المس��لك��لك��و�ي�تأث�� :المبحث�الثا�ي

�تأث��  �لھ �عام �بوجھ �التقليد �ظا�رة �تزايد �المستو�ات�ان �جميع �ع�� �ع���سل�� ن �التأث���ي�و �فان ،

�����قتصاد�لصعيد��قتصادي�الدو���و�الوط��ا ،و�ذلك�بكبح���لة�التنمية��قتصادية�و�الغرق

�يؤثر�ع����سود ،�فان�تقليد�علامتھ��س�ب�لھ�اضرار�ةالعلام�صاحب�ا��ق�ع��،�و�من�ج�ة�أخرى

�طرح� �خلال �من �علامتھ ��سمعة �و�المساس عة �غ���مشرو �منافسة �بفرض �و�ذلك �و�معنو�ة مادية

،�غ���ان��التقليد�لا�يؤثر�فقط�ع����قتصاد�الوط���و�ع���صاحب���السوق علامة�اقل�جودة��

ره ا��لقة��خ��ة�من�السلسلة�ال���تمر���ا�العلامة�المقلدة��ا��ق�و�انما�يتعداه�ا���المس��لك�باعتبا

����المطلب� ل ضة�����سواق،�و�من�خلال��ذا�المبحث�سن�ناو و�المس��دف�المباشر�من�السلع�المعرو

� ل �و�ن�ناو ��ن��نت، �ع���شبكة �المقلدة �للعلامات ��لك��و�ي �ال�سو�ق ل �السلع��تأث�� �و �سو�ق

ادة�و�سلام ر   .ة�المس��لك����المطلب�الثا�يالمقلدة�ع���إ

  ال�سو�ق��لك��و�ي�للعلامات�المقلدة�ع���شبكة��ن��نت: المطلب��ول 

� ، ل ��و �الفرع ��� ��لك��و�ي �ال�سو�ق �مف�وم �المطلب ��ذا ��� ل ��سو�قسن�ناو العلامات��وسبل

  .المقلدة����الفرع�الثا�ي

  مف�وم�ال�سو�ق��لك��و�ي: الفرع��ول 

 �لك��و�ي��عر�ف�ال�سو�ق

تباط�ا�بالتكنولوجيا�ا��ديثة،�لذا�فان��ذا� �عد�ال�سو�ق��لك��و�ي�من�المفا�يم�ا��ديثة�نظرا�لار

�إ�� لھ،�وقبل�التطرق وضع��عر�فا�دقيقا��والمفكر�ن�و��واسعا�ب�ن�الباحث�ن� خلق�جدلاالمصط���

�عر�ف�ال�سو�ق��ش�لھ�التقليدي��ونھ��عت���مصدر��إ���عرج��أن�عر�ف�ال�سو�ق��لك��و�ي�لابد�

  . �لك��و�ي�وأساس�ال�سو�ق

مجموعة�من�المفا�يم��ساسية�" ال�سو�ق�ع���انھ��� Philip kotlerالفقيھ�فيليب��وتلر� فقد�عرف

� �با��اجات �مضامي��ا �ترتبط ���سانيةال�� �المتاحة والرغبات �وا��دمات �ما�والسلع �ا�� �إضافة ،

  .)2017مر�م،�("وأسواقن�عمليات�مبادلة��عامل�تتطلبھ�م
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�ا��معية ���مر�كية وعرفت ��AMAلل�سو�ق �ال�سو�ق �ان �بالتخطيط�" ع�� �ا��اصة �و�العملية

�ع��ف�ار �ج�وتوز وال���عملية�التبادل��لإتماموالسلع�وا��دمات�اللازمة وتنفيذ�وخلق�و�سع���وترو

  .)2020رمزي،�("المؤسسة�وتحقيق�ا�دافاشباع�حاجات��فراد��ا���تؤدي

�خلال ��ومن �عمليات ��و �ال�سو�ق �ان ل �القو �يمكن �السابق�ن �يقومالتعر�ف�ن ��ا��ومخططات

� �لسلع�م �ال��و�ج �خلال �التبادل،من �عملية ��س�يل �ا�� ���دف �المؤسسات ومنتجا��م�أ��اب

غبات واشباع�حاجات   .المتبادلة�وتحقيق�المنفعة،المس��لك�ور

د� �ف�نذكر�م��ا��عر�ف���شأنھاما�فيما�يخص�ال�سو�ق��لك��و�ي�فقد�ور ر �Mark Sceatsعدة��عا

�عرفھ �" اذ ��ن��نت �خلال �من �تنفذ �ال�� ���شطة ��افة �يتضمن ��لك��و�ي حل��لإيجادال�سو�ق

  .)22،�صفحة�2017مر�م،�(" وجلب��ر�اح و�حتفاظ���م وجذب�الز�ائن

�وتكنولوجيات��تصالاتمصط���عام�يطبق�ع���استخدام�ا��اسب�" �عرفھ�ع���انھ��و�ناك�من

� �السلع �استخدام،ف�و�وا��دماتل�سو�ق �المعلومات بمثابة �ال����تكنولوجيا �الوظائف �ب�ن للر�ط

ن�   .)2017رماس،�("والمش��ونيوفر�ا�البا�عو

�الوسائل� �ناحية �من �� �التقليدي �ال�سو�ق �عن �كث��ا �يختلف �لا ��لك��و�ي �ال�سو�ق �فان اذن

��لك��ونية� �الدعائم �استعمال �ع�� ��لك��و�ي �ال�سو�ق ��� ��عتمد �حيث �ال�سو�ق، ��� المستعملة

�من ��والرقمية ��ن��نت، �استخدام �ال�سو�قخلال �من��و�جتمع �التقليدي �ال�سو�ق �مع �لك��و�ي

�كلا�م �اذ �ال�دف ���دحيث ��فراد�انفا �حاجيات �المزايتلبية ��� �يختلفان �ح�ن ��� متع�يت�اذ،ا،

  :ال�سو�ق��لك��و�ي��عدة�مزايا�نذكر�أ�م�ا

  :�لك��و�يمزايا�ال�سو�ق�

-� �ال�سو�قتمتاز�اليات ��وطرق �المنخفضة �بالت�لفة ����لك��و�ي �باليات��والس�ولة نة ر �مقا التنفيذ

  .ال�سو�ق�التقليدي

ن�التمي���- �سا�م�ال�سو�ق��لك��و�ي����فتح�المجال�امام�ا��ميع�لل�سو�ق�لسلع�م�او�خ��ا��م�دو

� �ال��م �المال �الراس �ذات �العملاقة �الشركة �محدود��الفرد و��نب�ن �الصغ��ة �او�الشركة العادي

رد   .)2017من��،�(الموا

�ا���أك���عدد�_ ل ،�عكس�ممكن�من�الز�ائن����اقل�وقت�ممكنال�سو�ق��لك��و�ي��س�ل�الوصو

�ا���عدد�قليل ل   .ال�سو�ق�التقليدي�الذي�يأخذ�وقت�طو�ل�من�اجل�الوصو

_� �ال��ظي ل �الدخو �إم�انية �ن�يجة �العملاء �قاعدة �والدائمتوسيع �دائما �مفتوح و�مكن�،فالموقع

ل  �مدار��الدخو �ع�� �ل��ميع �متاح ��لك��و�ي �فال�سو�ق �؟، �أيضا �الدو�� �العميل �قبل �من اليھ

  .)31،�صفحة�2017مر�م،�(.وطوال�العامالساعة�
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  سبل��سو�ق�العلامات�المقلدة�ع���شبكة��ن��نت: الفرع�الثا�ي

� �عن �سواء ��لك��و�ي �ال�سو�ق �وطرق �وسائل �البحث،او�عن�تتعدد �ع���محر�ات �ال�سو�ق طر�ق

�تندرج� �الطرق ��ذه ��جتماعية،�ل �او�ع���الشب�ات �ة ر �التجا �و�علانات ��لك��و�ي �ال��يد طر�ق

  .ضمن�شبكة��ن��نت

و  والمؤسسات��قتصاديةمعظم�المتعامل�ن��قتصادي�ن��أصبححيث� ا����ن��نت�من�اجل��ني��ؤ

� �لمنتجا��مال��و�ج �خدما��م وال�سو�ق �ا����وعرض �التقليدية �السوق �من �العالم �انتقال بحكم

��لك��ونية،� �ركب�الرقمنة��و�ذا�ماالسوق ن ن�ا��جعل�المقلدين�يواكبو �سو�ق��و�ن��نت�و�تج�و

  .منتجا��م�المقلدة�الك��ونيا

�تجاوز� �بل �المحلات، ��� �التقليدي �ال�سو�ق �يقتصر�ع�� ��عد �لم �المقلدة �للسلع �ال�سو�ق �فان اذن

�بكث��� �مواقع��فأصبحذلك �تحولت �اذ ��ن��نت، �ع���شبكة �الك��ونيا �المقلدة �للعلامات ال��و�ج

� �ا�ستغرام �بوك، �الفا�س ��جتما�� �منالتواصل ��وغ���ا �المقلدة، �السلع �لبيع و�عت���المنصات

ر�ة�وسيلة ضة�ع���المحلات�التجا ب�من�الرقابة�المفرو  .لل�رو

�الت �العلامة ��طار�اكدت ��ذا �و��� �شانيل ة �المش�ور �ة ر �ا��ا��CHANELجا ��لك��و�ي �موقع�ا ��

��جتما��� �التواصل �و�شب�ات ��لك��ونية �و��سواق �المواقع �تحديد ��� �باستمرار��ن��نت تراقب

،و�ا��ا�تن����ل�سنة����القضاء�ع����لاف�المواقع�ع����ن��نت�و����ع�المنتجات�المقلدةال���ت�ي

منصات�و�صفحات�البيع�ع���شب�ات�التواصل��جتما����ال���تتعدى�ع���وقف��علانات�ع���

�اء�او�الساعات�و� حقوق�ا،�وأكدت�ع���انھ�لا�يوجد�با�ع�ن�معتمدين�لمنتجات�شانيل�ا��لدية�و��ز

  .)2023الموقع�الرس���لصفحة�شانيل،�(مستحضرات�التجميل

�فا �و�ع���عكس��ذه��خ��ة ج�منتوجا��ا�ع���مواقع�ا��للأحذيةBIRKENSTOCKن�علامة ف���ترو

�لك��ونية�و�تضمن�جودة�المنتج�اذا�تم�شرائھ�من�موقع�ا�و����حالة�ان�المس��لك�قد�اش��اه�من�

غ����ذه�المنافذ�و�اش�بھ�فيھ�انھ�مقلد�فمكن��م�من��تصال�بخدمة�العملاء�لد��ا�و�منح�ا��افة�

�مج �مقلد �انھ �فيھ �اش�بھ �الذي �المنتج �عن �سعر�المعلومات ،� �الشراء �خ ر �تا ��لك��و�ي �الموقع ال

�لل ��ئتمان �بطاقة �نوع �للبا�ع �التجاري ��سم � �الشراء رد(مس��لك �ماس����ا ة�)ا��...ف��ا، �صور ،

  .)2023الموقع�الرس���ب��ك�ستوك�،�(�االمنتج،��ل��ذا�من�اجل�كبح�التقليد����منتجا�

�� ��google" غوغل"فشركة �عام ��� ��2014مثلا�أوقفت رب �يقا �لبضا�ع��524ما ج �يرو �اعلان ن مليو

� �خب�ثة،�كما�حذف�موقع �احتيا���خلال��3أك���من�" فا�س�بوك"مقلدة�او�ل��مجيات �ف�اعلان

  .)05،�صفحة�2018الدين،�(ساعة�خلال�العام�نفسھ�60
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  وا��دمات��لك��ونيةالسلع��وسلامة�مس��لكالعلامات�المقلدة�ع���إرادة��تأث�� :المطلب�الثا�ي

����خلق�منافسة�غ����وع���أ��ابالعلامات�المقلدة�ع����قتصاد�الوط����تأث�� ع���غرار� ا��قوق

� ��سمعةمشروعة ��وكذا �خاصة�ع���سلبا�فإ��اتأثر العلامة، �بصفة �ما،المس��لك س�ناولھ��و�ذا

� �ا�� �التطرق �خلال �من �المطلب ��ذا ��� اسة ر �المس��لك��تأث�� بالد ادة ر �إ �ع�� �المقلدة العلامات

� ، ل ��و �الفرع ��� �الفرع�لك��و�ي ��و�� ل �ن�ناو ��تأث�� الثا�ي ���ة �ع�� �المقلدة وسلامة�العلامة

  .وا��دمات��لك��ونيةالسلع��المس��لك

  ��إرادة�مس��لك�السلع�وا��دمات��لك��ونيةتأث���العلامات�المقلدة�ع�: الفرع��ول 

ا�فعال����استقطاب�فئة�كب��ة�من�المس��لك�ن� ج�ع����ن��نت�تلعب�دور ان�السلع�المقلدة�ال���ترو

�لاس��اتيجيات� ن سة�المقلدو ر �بحكم�مما ��س��لا�ي، �وسلوك�م ��م ر �����غي���ادا ا�كذلك وتلعب�دور

س�السوق� ر �وعرضھ���من�اجل�تقليد�منتوج�ما��وذ�نيات�المس��لكمن�اجل�ذلك،�فان�المقلد�يد

ادة�المس��لك�كماي�� ر   :�سواق،�من�ب�ن��س��اتيجيات�المتبعة�من�طرف�المقلدين�للتأث���ع���إ

 : �غراء*

�تحا�ي�� �مقلدة �منتوجات �تقديم �خلال �من ��غراء �اس��اتيجية �ع�� ن ��عتمدو �المقلدين �معظم ان

�و�م �ا��ودة �حيث �من �المس��لك�ن�صلية �استقطاب �اجل �من � �بأسعار�اقل �ل�ا �خاصة�شا��ة ،

�الضعيف �ذو�الدخل �العلامة�المس��لك �اسم �يرى �ان �بمجرد �لسلع �اقتنائھ ��خ���عند ��ذا �فان ،

�او�مقلدة� �اصلية ��انت �تفك���ان �اد�ى ن �دو �مباشرة �يقن��ا خيص ر � �سعر�ا ن �و�ي�و �لديھ فة المعرو

�ان��ذا�المنتوج�يرا���م��ان�تھ،� ن �فان�اس��اتيجية��غراء�المنت��ة�من�طرف���و و�من�ج�ة�أخرى

�السعر�يجذب� �ان ن �،�و �مقلد �المنتوج ��ذا �ان ��علم ��ان �و�ان �ح�� �المس��لك �تؤثر�ع�� المقلدين

  .المس��لك�و�يجعلھ�يميل�لشرا��ا��س�ولة

�المس��لك �وسلوك ��غي��نية ��� �إيجا�ي �تأث�� �لھ �السعر �فان �المنتجات��اذن �شراء �عملية ��

  .(Mourad, 2014)المقلدة

��ص��،� �بالمنتج �الشب��ة �ال���ة �ع�� ل �ل��صو �ا��يار�أك���عدلا �أصبح �التقليد �جعل �ما �ذا

ة��غض�النظر�عن��وأدوات�تجميلع���شراء��ل�سة��وساعد�فراد �ة�مش�ور ر تحمل�علامات�تجا

�أصبحوا����الوقت�ا��ا���وجذاب�و��ا�اصلية�او�مقلدة،�الم�م��و�تمتع�م�بمظ�ر�لائق� ن ،�فالمقلدو

جة�انھ�يصعب�ع���المس��لك�ن�التفرقة�ب�ن�المنتج��ص��� ر أك���براعة��������المنتجات�الثمينة�لد

  .)04،�صفحة�2018الدين،�(�والمقلد

�ة�المقلدة��و��ا�اقل�ت�لفة�من�العلامات��و�التا����ذا ر ما�جعل�المس��لك�ي��أ�ا���العلامات�التجا

�عادة�با�ضھ�الثمن�لا��ستطيع�ان�يقن��ا�المس��لك�ذو�الدخل�المحدود ن �ة��صلية�ال���ت�و ر   .التجا
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  :التأث���عن�طر�ق�ال�سو�ق�و��علان��لك��و�ي��*

� �يلعب�ال�سو�ق �ال��و���عادة ��و�علان ����اقناع�المس��لك�بالمنتوج �فعال �دور والعلامة�للعلامات

��محل �ماال�سو�ق، ��و�ذا ن ��ستخدمو �اذ �المقلدة �العلامات �أ��اب إعلانية��اس��اتيجياتي�ت��ھ

،�خاصة��ستعانة�بوسائل�وطلب�ا��دماتاء�السلع���ذب�المس��لك�ع���شر �و�سو�قية�مشوقة

� ��جتما�� �الرق��التواصل �بالمؤثر�ن والتأث�� �ل��و�ج و و�ستعانة �العلامات��المشا��� ل�ذه

�م��التأث�� �سا�م�����و�ذا�ماالمقلدة، ر اد��مع���قرا ر   .وا

  :وفرة�العلامات�المقلدة�*

ة����العلامات�او�المنتوجات��صلية� ر ��ناك�ند ن �ل�المس��لك�ن��و�صعب�ع������عض��حيان�ت�و

� �متاحة ن �ت�و �المقلدة �العلامات �عكس �عل��ا، ل ���ا��صو �ع����ومتوفرة ��س�ل �مما �بقوة �سواق

��ص� �المنتج �بدلا�عن �شرا��ا �ا�� �المس��لك�ن �يدفع �ما ��ذا �عناء، ن �دو �عل��ا ل �ا��صو �،�المس��لك

ة��صل� ر   .خيارتجعل�المس��لك�ل�س�لديھ��وتوفر�التقليداذن�فان�ند

�فان رة��و�التا�� �ند �حالة ��� �البديل ن �لت�و �المقلدة �بالمنتجات �السوق �اغراق �ا�� ن ��سعو المقلدين

� �المقلدة، ادة��و�عت����ذهالسلع ر �المنت��ة�ال���تأثر�����غي���إ ��س��اتيجيات �س��اتيجية�من�ا�م

  .المس��لك

  :نقص�ا����ة�و�عدم�الو���لدى�المس��لك�*

رتھ�ع���التمي��� ادة�المس��لك����اقتناء�العلامات�المقلدة،�عدم�قد ر �ب�ن والتفرقة�سا�م����توجھ�إ

ل  ه�ع���المعلومات�ال�افية�حو ر العلامة��صلية،��ذا�ما�يجعلھ� العلامات��صلية�والمقلدة،�وافتقا

�ب�ن�المنتج�ن��ص���  . والمقلدلا�يفرق

� ��غي���اتجاه ��� �العلامات �يؤثر�تقليد �ان �يمكن �عام �لمنتجات�ش�ل �المس��ل�وشرائھ ادة ر مقلدة��وإ

ةبدلا�من�المنتجات��صل  .ية،�بناءا�ع���العوامل�المذ�ور

  وا��دمات��لك��ونيةالسلع��مس��لك وسلامةتأث���العلامات�المقلدة�ع���امن�: الفرع�الثا�ي

�و��و�التا���فالتقليديقع�المس��لك���ية�الغش�حينما�يدفع�ثمن�سلعة�مقلدة��عتقد�ا��ا�اصلية�

�النوعي �تفتقر�ا�� �ال�� �السلعة �قيمة �من �يدفعھ �ما �مقابل �المس��لك ���قوق �انتقاص وا��ودة�ة

 .)2020فت��،�(ل�ا�والضمان�المشروط

�انھ�اقت���منتوجا�الوقوع����عملية�ا��داع�اين�يظن�الكن��مر�ا��ط���ل�س� انما�،�أصليالمش��ي

��ذا�المنتوج��ش�ل�خطر�جسيما�ع�����ة� ن �انت�المنتجات��إذاالمس��لك�خاصة��وامن��ذا����و

� �اضرار�جسمانية �ت��ق �او�غ���ا �م��لية �او�ك�رو �مباشرةصيدلانية فروج،�(.للمس��لك�ونفسانية

 .)230،�صفحة�2008
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رجة �د ة وتختلف �ا��طور ��وجسامة �المقلدة �المنتوجات �منبحسب �الم�وتركي��ا �ا�� واد��ل�سة

ات�الغذائية،�المواد�الصيدلانية ر تأخذ�حصة��و�ذه��خ��ةالطائرات��وقطع�غيار ،�قطع�غيار�السيا

  .المس��لك�وسلامة�امنيحدق�ب��ة��خطر �و�عد�أك�� �سد����التقليد�

و����" TEXTRON V.AVIATION SALES" و�خ���مثال�ع���ذلك�ما�سطره�القضاء��مر��ي����قضية

ة��������صل���لي�و��� تتعلق�بتص�يع�قطع�غيار�طائرات� ر ر�ة�مزو ديئة�و�ضعت�عل��ا�علامة�تجا ر

� �لشركة �مملوكة �م��لة فقد�"BELL HELICOPTER DIVISION OF TEXTRON  INC" علامة

�لعدة�طائرات�وجد �الغيار�المعيبة���لي�و��� ت�المحكمة�ان�ا��وادث�ال���وقعت �انت��س�ب�قطع

ة�مما�أدى�ا���حالات�الوفاة� ر ر�ة�المزو ال���وضع�ا�و�باع�ا�المد���عل��م�و��انت�تحمل�العلامة�التجا

  .)07،�صفحة�2018الدين،�(و��صابات�البدنية�ا��سيمة

�الشأن ��وذات �مواد ��� �للمس��لك �المقلدة �العلامات ��سب��ا ��ضرار�ال�� �ا�� ومساحيق�بال�سبة

�ما�التجميل �خصوصا �التجميل �لمواد ��لك��و�ي �بال�سو�ق ن �يتأثر �ال�ساء �خاصة �المس��لك �فان ،

�احيقاذ�يقوم��ؤلاء�المؤثر�ن�بال��و�ج�لمس،�ر�ن�ع���مواقع�التواصل��جتما���عرف�حاليا�بالمؤث

�اصلية� �ا��ا�مقلدة�وفعالةالتجميل�ع���ا��ا ����ح�ن اء�اقتنا��ا بأضرار��و�عود�عل��م،�ف��كضن�ور

�جلدية �احمرار�الع�وامراض �ا��لد �ك�يجان �تصل،�نجمة ��وقد �امراض �لا ا�� يحمد��سرطانية

 . عدم�معرفة�م�ونات��ذا�المنتوج�عقبا�ا�ن�يجة

�ر�أعد��ا�م�اتب�مراقبة�النوعية ر ����ا��زائر�أظ�رت��و�بحسب�تقا للمنتجات�شركة�عالمية��سوق

�موا �خاصة �ا��زائر�ة � �السوق ��� �العالمية �مار�ا��ا �طال �الذي �و�ال��ييف �التقليد �ظا�رة د�تفاقم

طنا�من�المكياج��المغشوش��متداولة��69،حيث��ش���التقر�ر�ع���س�يل�المثال�ا���وجود�التجميل

� �سنة �ا��زائر�ة �السوق �ع�����2009 ��سبة�الرصاص��م،يحتوي تفاع ر �ا ����مقدم��ا � �خط��ة مواد

،�ا���جانب�اس�بدال����و�الطلاء�الموجھ�لمواد�البناء،بل�ان�جزء�كب��ا�م��ا�مصنوع�من�مادة�الطباش

خي ر ل م�ونات�أسياسية�غالية�الثمن��بأخرى�   .)2016حفيظة،�(صة��و�سامة�ع���غرار�مادة�الكحو

����مجا� ا،�فان��ل�سة�و�حذية�المقلدة��عد�من�ب�ن�المنتوجات�اما ل��ل�سة�فانھ�لا�يقل�ضرر

�من� �و�و��ا �ع��ا ��ستغ�� ��خ���لا ��ذا �ان ن ��و �المس��لك �طرف �من �عل��ا ��ك���اقبالا والسلع

فة� �ات�ا��ياة،�فان�المس��لك�يتوجھ�لشراء�ال�سة�واحذية�تحمل�اسم�مار�ات�عالمية�ومعرو ر ضرو

تدا��اا��ا�اصلية��ظنا�منھ ر يت���ا��ا�اقل�جودة�من��صلية،�مما��عرضھ�لأضرار�جسمانية��و�عد�ا

�المزمنة� ��مراض �أ��اب �خاصة �حياتھ، �ت�لفھ �او�قد �المس��لك �ب���ساق �ا�� �تؤدي �قد جسيمة

  .�السكري 
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ات�الشمسية����ش�ل�خطرا�ع���حدقة�العين�ن�وقد�تؤدي�� ر بالإضافة�ا���ذلك،�فان�تقليد�النظا

ر��شعة�ما� ات�الشمسية�الما�عة�لمرو ر �باستعمال�النظا ن ا���فقدان�البصر�اذ�ين���أطباء�العيو

�ال���ت��قھ��شعة�بالع�ن،� �البنف��ية�لاجتناب�الضرر اتفوق ر �الشمسية�ا��املة�وتك�����النظا

�ع����ذه�الم��ة� دة�لا�تحتوي ات�المقلدة�المستور ر ة��ذه�الم��ة،���ان�النظا للمار�ات�العالمية�المش�ور

  .)2017سامية،�(ع�����ة�المواطن�و�ش�ل�خطرا

�ة�مقلدة���ش�ل�خطر�ع���المس��لك�خاصة�أولئك� ر كذلك�المواد�الغذائية�ال���تحمل�علامات�تجا

� �الغذائية �المواد ��عض ل �تناو ن �و�يجت�بو �مع�ن �غذا�ي �نظام �ا�� ن �يخضعو �مع��لأ��االذين ت�نا��

�و�المواد� �ات �المشرو ��عض �اقتناء �ا�� � �السكري �بداء ن �المصابو ن �يضطرو �فمثلا �المزمن، مرض�م

�ع����سبة�ض�يلة��من�السكذائيالغ سب�نظام�م�فيقوم�باقتنا��ا��ع���أساس�ا��ا�تنا�ر،ة�تحتوي

،�ولكن��ا��طر�يكمن����ان��ذه��غذية�المقلدة�تحمل�بيانات�خاطئة�و�الغذا�ي�و�وضع�م�الص��

ائفة�عن�العناصر�ال���تحتو��ا�و��ذا�ما�يخلق�للمس��لك�اضرار�و�مشا�ل���ية�كب��ة   .ز

�المس��لك�عن�مما�لاشك� ديئة��مر�الذي�يؤدي�ا���فساد�ذوق ر ن� فيھ�ان��ذه�المنتجات�المقلدة�ت�و

�المنتجات �ل�ذه �اقتنائھ �(طرق ��2019اشم، �صفحة �يفقد�،)32، �المس��لك �فان �ذلك �ا�� بالإضافة

 . لمنتجات�التقليدالثقة����المنتجات��صلية��س�ب��ا

  : خاتمة

� �السلع �مس��لك ��لك��ونيةلايزال �التقليد�) �لك��و�ي�المس��لك(وا��دمات �ظا�رة �من �عا�ي

�المقلد �ان�شار�السلع �مع �ع����ن��نتخصوصا �ة �المسا�� �من �بالرغم �ال��، �ا����وا���ود ��دف

ة�العلامات�المقلدة،� العقو�ات�الردعية�ال���اقر�ا�المشرع�ا��زائري��و�الرغم�منالتوعية�من�خطور

�المس��لك� �خصوصا �المس��لك �ع�� �بضلال�ا �تلقي �تزال �لا �المقلدة �السلع �ان �غ�� للمقلدين،

� �ان�لك��و�ي، رة��والملاحظ �التجا �تطور �ظل ��� �خصوصا �يوم ��عد �يوما �تتفاقم �الظا�رة �ذه

  .�لك��ونية

� �ل�س �التقليد �ة ر �محا �ا�� �الس�� �فان �اذن �المس��لك �و�سلامة �امن �ضمان �اجل �وفقطمن وانما�،

رة�ال����ة�س�ثمار�والتص�يع�و���يع�أيضا�ا������يع�ال�شاط��بت�اري����دف   .والتجا

�العقو�ات�فان��و�التا���فا��وإ���جانب ن �العلامات�او�قانو ن القوان�ن�الردعية�للتقليد�سواء����قانو

����ا��د�من�ان� �فعال شار�السلع�المقلدة�من�خلال�عدم��نصياع�للإعلانات�المس��لك��علب�دور

� �ال�اذبة �والمضللة�لك��ونية ،� �والتأكد �جميع �بتفحص �التقليد �من �المنتوج �سلامة البيانات�من

دة�ع���المنتوج،�و  ر نة�بالعلامة�الوا ر خيص�جدا�مقا ر ن�بثمن� كذا�سعر�المنتوج،�فالسلع�المقلدة�ت�و

  .�صلية
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اس�نا��ذه�توص ر ر�النا�ا����عض�النتائج�من�خلال�د   :���ماي���و�ق��احات�و�مكن�اختصا
  

 :لنتائجا

ة�ع���التحكم����المقلدين��وأصبحت��غزو العلامات�المقلدة����تزايد�مستمر�- ر �سواق،�لعدم�القد

 .السوداء�و����سواق

المع�شية�ا���اقتناء�العلامات�المقلدة��و��ا�تل���حاجيا��م��مستو�ا��متوجھ�المس��لك�ن�بمختلف�-

 .الموجود����العلامات��صلية�و�سد�النقص

ة�العلامات�المقلدة�ع���المس��لك-   .الغياب�التام�لل�شاطات�التوعية�بمدى�خطور

ن��- ضة�بموجب�القانو دعية�العقو�ات�المفرو ر   .المتعلق�بالعلامات�06_03عدم�

رة_  سة�التجا ر �أي�ضوابط��دا�ما�أدى�ا���ان�شار�السلع�المقلدة�مما ن   .�لك��ونية�من�دو

 .استعمال��علان��لك��و�ي�المضلل�من�المؤثر�ن�ل�سو�ق�للمنتجات�مقلدة_ 

  :�ق��احات

الكشف�عن��وتقنيات�ت�يحالذ�اء��صطنا���ل��د�من�التقليد�من�خلال�تطو�ر�أنظمة��استعمال_

  . العلامات�المقلدة

  .إقرار�ال��اخيص��لك��ونية�ل��د�من�التقليد��لك��و�ي�للعلامات_

  .ع����ن��نت�وا��قيقي�لل�سو�قالتنظيم�الفعلي_

سة��شاط�ت_ ر ���ل�تجاري تجر�م�مما ن �ع����ن��نت�دو �ترخيصجاري ن   .،�او�ال�سو�ق�من�دو

�ة�المقلدة�و����ا_ ر �للعلامات�التجا ة��علام��مراقبة��ل�المواقع��لك��ونية��سوق ر من�طرف�وزا

  .و�تصال

�تحمل�_ �او�ال�� �الموثقة �المواقع ���من �ع����ن��نت �السلع �اقتناء �تجنب ة ر �بضرو �المس��لك توعية

ة�التوثيق� ر د�او���و�ة(شا   ........).عنوانھ�ال�امل��وا��،موقع�الك��و�ي��المسوق،المور

ل إجراء�ندوات�علمية�_   .حماية�المس��لك�وأ�مي��ا����قتصاد��وأ�مي��ا��� العلامة وملتقيات�حو

  .المقلدة�وتجنب�السلعخفض�سعر�العلامات��صلية�ح����ستطيع�المس��لك�ال�سيط�اقتنا��ا�_

_� �العقو�ات ��� �النظر ة وا��زاءاتإعادة ��المقرر �العلامات ن �قانو ��� �سواء �التقليد ن��� وقانو

 .العقو�ات

ة�جمع�النصوص�القانونية�المتفرقة����ق_ ر �واحد�متعلق�بم�افحة�التقليدضرو ن   .انو

مة�ع����علان��لك��و�ي�ال�اذب�او�المضلل�ع����ن��نت_ ر   . فرض�عقو�ات�صا
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  : ال�وامش

  : باللغة�العر�ية�

ج،�ظا�رة�التقليد�المخاطر�عبد�ا .1 �الم�افحةلعز�رشرا�ي،�محمد�أم�ن�فرو المجتمع،�،�مجلة��قتصاد�و�وطرق

 .223،�ص�2008سنة��5 العدد

ج،�مرجع�سابقعبد�ا .2   224،صلعز�ز�شرا�ي،�محمد�ام�ن�فرو

اوي  .3 �الفكر�ة،�ال�افرحة�زر �ا��قوق �ا��زائري �التجاري ن ن��،مل����القانو  260،ص2003دار�ابن�خلدو

ر�ة�اش�الھ�،�التقليد����العلامبلم�دي�عبد�ا��فيظ .4 �،�مجلة�المحكمة�العليا�التقليد���وطرق�ا��مايةة�التجا

ن�  .67ص��2012خاص�،�عدد�و�ج��اد�القضا�يضوء�القانو

�ع .5 �الطا�ر�محمد �ا��ليمج��ان �المبد �مخاطر�السلع ،� ���قلدة ر�ا ��سلامي�واثا �عبد�الفقھ �جامعة �مجلة ،

 .2021سنة��02عدد�29م��والعلوم���سانية�دابالعز�ز�

سمية�،�جر�دة�2003يوليو��19المتعلق�بالعلامات،�المؤرخ������03/06مر� .6 خة�����44ر  .23/07/2003مؤر

�العلامة����حماية� .7 اه�علالمس��لكن�قو�ة�مختار،�دور حة�دكتور �ا��اص،،�أطرو ن �فرع�القانو �وم����ا��قوق

 .218ص��2017_2016سنة��يوسف�بن�خدة��لية�ا��قوق،�01ائر�جامعة�ا��ز 

ن�ا .8 ر ،�وقمع�الغشتعلق�بحماية�المس��لك�،�ي2009ف��اير�سنة��25المؤرخ�����03_09لقانو سمية� ر قم�جر�دة�

خة�����15 ل  11مؤر �يع��و قم��،�المعدل�والمتمم�بموجب2009_03_08الموافق� 1430عام��ر ر ن� �09- 18القانو

سمية�العدد��2018يونيو�سنة��10المؤرخ���� ر خة�����35جر�دة� مضان�عام��28المؤر �13الموافق�ل��1439ر

 .2018يونيو�سنة�

9. � قم ر � ن �المط�يحدد�2004فيفري��23،المؤرخ����02_04القانو ساتبقة�القواعد ر �ة،�جر�دة��ع���المما ر التجا

سمية  .78العدد��ر

قم� .10 ر �العقو�ات��1966يونيو��سنة��8الموافق�ل��1386صفر�عام��18المؤرخ�����156-66امر� ن المتضمن�قانو

 .والمتممالمعدل�

�العلامة����حماية�بن�قو�ة�مختار .11  .219سابق،�ص��المس��لك،�مرجع،دور

ة�حس�ن .12 ر �دار��مل�للطباعة�نوا �ا��زائري ن �ع،الملكية�الصناعية����القانو ،�2015سنة،�ا��زائر�وال�شر�والتوز

 .104ص

ة�ملاك .13 ر ر�ة����ا��زائر�قا العلوم���سانية�عدد��،�مجلة)��م�اوإجراءات�م�افح��ا(،�تقليد�العلامات�التجا

 .10ص��2017،�مجلد�أ�سنة�47

ن�عز�الدين�،محبوب�مراد .14 ،�ومنع�التعديات�ن��نت�ب�ن�اشباع�الرغبات��المقلدة�ع�� نتجات�،��سو�ق�المشرو

�بو  �عبدا��فيظ �المركز�ا��ام�� �المس��لك ل �حو �الثالث �الوط�� �الملتقى �الرق��صوف رة��و�قتصاد ضرو

 .02ص��2018ر�ل�أف�24و�23وتحديات�ا��ماية��نتقال�

ر�ة،�حماية�المصراح�خوالف .15 اسات�القانونية،المجلد��،�مجلةس��لك�من�تقليد�العلامة�التجا ر ،�02ضياء�للد

 .63ص��2020سنة��،01العدد�

 .،�مرجع�سابقالمتعلق�بالعلامات�06_03مر��  .16
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�يطو .17 �بن �أسامة �وا��، �اللطيف �النطاقات�عبد �بأسماء �ة ر �التجا �للعلامات �القانونية �ا��ماية �علاقة ،

اسات�القانونية�مجلة��ستاذ�البا��لك��و�ي،حماية�المس��لك��وأثر�ا�ع���لك��ونية� ر ،�والسياسيةحث�للد

رس�  .50ص��2017العدد�ا��امس�ما

ابح�فاضل .18 ر�ة�ر حة��المس��لك�وضمانات�حقوق ،�ا��ماية�ا��زائية�للعلامة�التجا ،�أطرو ���ال�شر�ع�ا��زائري

رجة�لن اهديل�د �سنة�والعلوم�السياسيةا��قوق��باتنة��لية،�جامعة�ا��اج���ضر�كتور ص��2014-2015،

287. 

�زكر�ا .19 �أبو �مختار �قو�ة �ال�شر�بن �وفق �الصناعية �للملكية �القانونية �ا��ماية ،� �ا��زائري و�تفاقيات�ع

 .53ص�،2019طبعة�أغسطس�،مصر،�لل�شر���ادي��المركز��،الدولية

�العلامة����حماية�المس��لك،��،بن�قو�ة�مختار .20  .221مرجع�سابق�ص�دور

رضا .21 �يوسفات�ع���حمادي�محمد� �ة�من�التقليد�ع�اشم، ر �ا��ماية�ا��زائية�للعلامة�التجا ،���� ����ن��نت

،�مجلة�ا��قيقة �ا��زائري ن  .27ص��2019د�سم����04عدد��17،مجلد�القانو

�ا��يلا�� .22 �العلا ��ة ،� ر�ة �التجا �وحماي��امة �الفكر�ة�،وخصائص�ا �الملكية �حقوق �ز�ن�موسوعة �مكتبة ،

 .161ص��2015ة��و���الطبع�لبنان،،ب��وت�و�دبيةا��قوقية�

�زكر�ا .23 �المختار�أبو �قو�ة �ال�شر�بن �وفق �الصناعية �للملكية �القانونية �ا��ماية ،� �ا��زائري و�تفاقيات�ع

 .54،�مرجع�سابق�ص�الدولية

�العلامة����حماية�المس��لكبن�قو�ة�مختار .24  .223،مرجع�سابق�ص�،�دور

�خليفة، .25 �بن ���مر�م �ال�سو�ق �حمايةلك��و�ي �دار�الفكر�المس���واليات ن لك، �سنة�والقانو ��و�� �الطبعة ،

 .20ص��،�مصر،2017

�ال�سو�ق .26 ، رمزي � رجة �مبود �بيداغوجية �السنة�الثانية�ل�سا�س،مطبوعة ر�ة�وج�ة�لطلبة ،شعبة�العلومالتجا

�ة�وعلوم�ال�سي�� العلوم��قتصادية��ميلة،�مع�دالمركز�ا��ام���عبد�ا��فيظ�بوصوف� ر ،�2020سنة��والتجا

 .06ص

 .22،�ص�مرجع�سابق�،ن�خليفةبمر�م� .27

رماس .28 �الصادر��،�العدد،�مجلة�دفاتر�اقتصاديةوالمفا�يم�لك��و�ي�����سس�،�ال�سو�ق�محمد�ام�ن� ل �و

ر�خ�  .352،�ص�2017_03_20بتا

رة��نوري�من�� .29 ،�لطبعة�الثانية،�ديوان�المطبوعات�ا��امعية،�ا��زائر�اوال�سو�ق��لك��و�يلك��ونية�،�التجا

  .31مرجع�سابق�،�ص��،مر�م�بن�خليفة .87ص�

https://www.chanel.com /kw-ar/anti-counterfeit /عليھ��� ��طلاع �تم �المقلدة �المنتجات �ة ر �محا �عنوان

  19:03الساعة��2023_07_28
1https://www.birkenstock.com/sa-ar/faq-eu-i-think-i-may-have-received-a-fake-product.htmlتم�

ر�خ�   .19:12ع���الساعة��2023_07_�31طلاع�عليھ�بتا

  05مرجع�سابق�ص�ن�عز�الدين،محبوب�مراد،�شرو  .30

 .4محبوب�مراد�مرجع�سابق�ص� .31

https://www.chanel.com/
https://www.birkenstock.com/sa-ar/faq-eu-i-think-i-may-have-received-a-fake-product.html
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�د�فت��،�جر�مة�تقليد�المنتجات�أ .32 ،�مجلة��ستاذ�الباحث�ثر�ا�بن�ز واليات�م�افح��ا�من�ال�شر�ع�ا��زائري

اسات�القانونية� ر  .1133ص��2020سنة��02العدد��05المجلد��،وسياسيةللد

ج،�مرجع�سعب .33  .230،�ص�ابقد�العز�ز�شرا�ي،�محمد�أم�ن���فرو

ن�عز�الدين .34  .07،�مرج�سابق�ص�محبوب�مراد،�شرو

�حفيظة .35 �الصناعيةدز�ري �الملكية �حقوق �المس��لك�، �ع�� �التقليد �دار�أثر�ظا�رة �وال�شر�، �للطباعة ال�دى
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