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Abstract -

The objective of this study is to identify the key determinants of consumer behavior among
Algerians when purchasing perfume products. To achieve this, we conducted an extensive
guestionnaire survey with 160 participants to explore the crucial factors that influence their decision
to buy perfume. The data collected was parsed using SPSS, and the study's conclusive results are
presented in this research. In the Algerian market, two crucial determinants for perfume purchase
decisions are identified: the duration of the perfume's scent and the appropriate price. Another
interesting result is the preference of Algerian perfume users for foreign brand names, which are
perceived to have higher quality compared to locally manufactured brands.

Keywords : consumer behaviour, purchase decision, perfume products, perfume market in Algeria,
local products.
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Fréquence

Entre 16 et 25 ans Entre 25 et 35 ans Entre 35 et 45 ans Entre 45 et 60 ans

Tranche d'age

SPSS c»\;}: . J-LAL\

9 & 25 U118 L madl s Blagzal Y1 dppaadt 22l OF 02035 L) ISl I3 e 1o
) cBusl 5 o) o2 il JU g el Al 28 e g el 058 ailats Gl oda

-212 - P-ISSN: 2437-0916 / E-ISSN: 2437-0916/ Legal Deposit N°6970-2015



AN, 2023 sz 7 02 adalt 09 ddesll 7 Jhase ¥/ Sltoliald? oy o Ao

S el Jlne [ el Lt olae 0 03 43, (K2
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[ sans emploi
[l Etudiant
W Ermployé
[ Retraité
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Achat d'un parfum récemment
Pourcentage Pourcentage
Fréguence Pourcentage valide cumulé
Valide  Oui 140 87,5 87,5 87,5
Non 20 12,5 12,5 100,0

Total 160 100,0 100,0
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Critére 1 : L'odeur du parfum dure longtemps
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Prix du parfum acheté
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Tableau croisé Genre * Prix du parfum acheté

Effectif
Prix du parfum acheté Total
Moins de 1000 et 3000 et 6000 et Plus de
1000 DA 3000 DA 6000 DA 10000 DA 10000 DA
Homme 10 18 12 4 20 64
Genre
Femme 6 24 16 18 30 94
Total 16 42 28 22 50 158

SPSS by 1 sl
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D SIV) Bl g aabgll ) ppaneld LI Lkt
(97 SV §ylmdl g Biboglly il ablin UL LE 03 0By Joudr!

Tableau croisé La fonction * Lieu d'achat : e-commerce

(internet)
Effectif
Lieu d'achat : e-commerce
(internet)
Oui Non Total
La fonction Sans emploi 0 8 8
Etudiant 8 94 102
Employé 6 40 46
Retraité 0 2 2
Total 14 144 158
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Tableau croisé Tranche d'age * Critere 3 : La marque de Parfum est connue
Effectif

Critere 3 : La marque de Parfum est connue Total
Tres peu Peu Ni important ni Tres
important important pas important  Important important
Tranche Entre 18 et 25 ans 10 26 18 32 10 96
d'age Entre 25 et 35 ans 2 10 16 10 2 40
Entre 35 et 45 ans 2 2 4 6 2 16
Entre 45 et 60 ans 0 2 0 4 0 6
Total 14 40 38 52 14 158
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