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Résume:

L'emballage des produits joue un grand réle dans la création de I'utilité de la protection
du produit et les informations dont il a besoin du consommateur sur le produit, L' emballage
comprenant divers ouvrages, appelée L'éiquetage, qui est particuliérement importante pour
informer les consommateurs sur les besoins de données sur les produits ains que par
I'entreprise, Cette entreprise doit servir de couverture et particulierement L'éiquetage pour
sacquitter de meilleure marketing des produits a un moment ou |'obligation de responsabilité
sociale la nécessité et I'obligation de chaque entreprise, La protection du consommateur est
partie intégrante de cette responsabilité et ne se limite pas a la protection de sa santé, mais
dans la moralité et son I'environnement, qui devrait accroitre |'entreprise de |'attention avec
une plus grande prise de conscience des consommateurs et de la Force de groupes intéresses
dans tout particuliérement des associations de protection des consommateurs, La protection du
consommateur est comporte deux aspects exige une attention positive par |' entreprise pour
assurer leur continuité, Notre é&ude a porté sur un échantillon de consommateurs algériens qui
montrent ils ont pris conscience de I'importance de I' emballage et |'éiquetage pour promouvoir
un produit ains que la nécessité de I'intérét de I’ entreprise algérienne dans la protection des
dommages de produit en raison de cette protection a la participation de tous |es consommateurs
et I'entreprise ains que la légidation juridique.

Mots clés. L'emballage ,L'étiquetage,protection des consommateurs.
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Source :Mitul M. Deliyaand autre. Role of Packaging on Consumer BuyingBehavior . Global Journal of
Management and Business Research. VVolume 12 Issue 10 Version 1.0 June 2012.USA.
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