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 : ملخص
ىذا الدقاؿ على قادة الرأي التقليديتُ والدؤثرين على الويب في المجاؿ السياسي. تتكوف الدراسة من  يركز

مقارنة بقائد الرأي  وخصائص الدؤثر ت النظرية لدفهوـفي الدرجعياوؿ عبارة عن قراءة في الدفاىيم و جزأين؛ الجزء الأ
قراءة وصفية وبرليلية حوؿ مسالعة الدؤثرين في الانتخابات من خلبؿ  عبارة عن، أما الجزء الثاني فهو التقليدي

اعتمدنا على  نافي فرنسا. ولتحقيق أىداف 2024 جويلية7وجواف 30التًكيز على مثاؿ الانتخابات التشريعية 
 .مقاربة وصفية وبرليلية

قمية بناء على معايتَ قادة الرأي صعوبة التحديد الدقيق لخصائص الدؤثرين في البيئة الر  نتائجأظهرت ال
فيما يتعلق بالتوصيات،  .الدواعيد الانتخابيةفي . كما توصلنا إلذ ألعية الدؤثرين في المجاؿ السياسي و فقط التقليديتُ

لوضع إطار مفاىيمي ومنهجي أكثر وضوحا، دعوة   التعاوف بتُ الباحثتُلؽكننا تلخيصها فيما يلي: الحاجة إلذ
المجاؿ السياسي بشكل  الدختصتُ في لراؿ القانوف لاقتًاح ووضع القوانتُ التي من شأنها تنظيم نشاط الدؤثرين في

 بالحملبت الانتخابية. واضح خاصة
 .لتشريعية الفرنسية، الانتخابات االشبكات الاجتماعية التأثتَ، ،، قادة الرأيالدؤثروف :يةكلمات مفتاح

Abstract:  

This article focuses on traditional opinion leaders and influencers in the 

political sphere. The study consists of two parts; the first part is a reading in the 

theoretical references of the concept and characteristics of the influencer 
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compared to the traditional opinion leader, the second part is a descriptive and 

analytical reading about the influencers in the elections by focusing on the French 

legislative elections 2024.We have opted for a descriptive and analytical 

approach).  

The results showed the difficulty of accurately determining the 

characteristics of influencers according to the criteria of traditional opinion 

leaders, the importance of influencers in the political field and elections. Our 

recommendations are summarized as follows: the need for cooperation between 

researchers to develop a clear conceptual and methodological framework, invite 

legal specialists to propose laws that would clearly regulate the activity of 

influencers in the political sphere, especially election campaigns). 

Keywords: influencers, opinion leaders, influence, social networks, French 

legislative elections. 
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  :مقدمة 
على الشبكات الاجتماعية ظاىرة عالدية، وىذا بعد ظهورىا لأوؿ حاليا ظاىرة الدؤثرين  أصبحت

مرة في العالد الغربي الدتطور تكنولوجيا، حيث أصبحت موضوعا لغذب انتباه العديد من الباحثتُ 
، ولكن أيضا نقل وتبادؿ الدعلوماتناحية  من ألعيتها ليس فقط منوتكالأكادلؽيتُ في لستلف المجالات. و 

بالتحكم في رغبات وأذواؽ ومواقف متابعي ومعجبي ىؤلاء الدؤثرين، خاصة في لراؿ  من الجانب الدتعلق
قادة رأي إلذ الدؤثرين اليوـ أيضا باسم " يشار لمحتوى والإنتاج الدوجو للتًفيو.السياسة والتسويق والإعلبـ وا

في العصر الحديث قادة الرأي التقليديتُ الذين لصدىم في أعماؿ ا يشبو الدؤثروف كم("،0,2لجدد )الويب ا
مات عبر مرحلتتُ الدعلو  ( )تدفقElihu Katz et Paul Lazarsfeld) و"بوؿ لازارسفيلد"" إليهو كاتز"

 . (Tow step flow and personal influence) (والتأثتَ الشخصي
 في دور الوسطاء في نشر الرسائل وإقناع الأفراد الدستخدمتُ ؤدوفىؤلاء الدؤثرين يف فإ وبالتالر،

وإذا   .الذي يتميز بسرعة رىيبة وسهولة كبتَة في نشر واستقباؿ الرسائل الدختلفة الفضاء الرقمي والافتًاضي
، معتمدا في ذلك بشكل خاص على تركيزا على المجاؿ السياسي أكثركاف قائد الرأي التقليدي في الداضي 

، فإف ي في استًاتيجيتو الاتصاليةوسائل الإعلبـ التقليدية)جرائد، إذاعة وتلفزيوف( وعلى الاتصاؿ الشخص
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كما لغب أف الرياضة...(.جميع المجالات )السياسة، التًفيو، الثقافة، السياسة،  موجود تقريبا في الحالرالدؤثر 
بدعتٌ لؽكن  ،يصبح مؤثرا لزتملب لكيخدـ ي مستلا نغفل بأف وسائل التواصل الاجتماعي تتيح الفرصة لأ

صبح بدوره لأي مستخدـ أو مستهلك أو أي شخص يتابع المحتويات على الشبكات الاجتماعية أف ي
بالقدرة على  الشروط والدعايتَ الدرتبطة خاصة بعض لكن بشرط أف تتوفر فيو مؤثرا وصانعا للمحتوى،

وبالتالر، فإف مستهلك المحتوى على الشبكات  للمعلومة.قناع وعدـ الاكتفاء بدور الناقل التأثتَ والإ
ؤديها التي يالاجتماعية والدنصات الرقمية لؽكن أف يصبح منتجا للمحتوى. بالإضافة إلذ الأدوار التقليدية 

يشارؾ  الرالح ، مثل الوساطة في نقل الدعلومات وتفستَىا وشرحها، فإف مؤثر العصرقائد الرأي التقليدي
لكن، بشكل ملموس،  .أسلوب ولظط حياتو وجوانب مهمة من حياتو اليومية معجبيوو بعيو أيضا مع متا

من هو المؤثر في البيئة الرقمية؟ ما هي خصائصه مقارنة بقائد الرأي التقليدي وما هي مساهمته في 
 (2024حالة الانتخابات التشريعية الفرنسية دراسة المشاركة في الانتخابات؟ )

لتحديد الدفاىيم لطصص الجزء الأوؿ : أولا، ىذه الأسئلة، اعتمدنا على الخطة التالية نللئجابة ع
 سننتقل  ،بعد ذلك .لدؤثر الإلكتًونياالرأي التقليدي و قائد  إلذ طرؽفي الجزء الثاني سنتدراستنا. الدتعلقة ب
الجزء الرابع سنناقش  في الفضاء الإلكتًوني. أما فيائد الرأي التقليدي وقائد الرأي خصائص قلتحديد 

من  ثتَ الدؤثرين في المجاؿ السياسيتأ سنحاوؿ دراسة ختَأما في الأصانع المحتوى ومؤثر الويب. الفرؽ بتُ 
جواف  30في الانتخابات التشريعية في فرنسا التي جرت في حوؿ مسالعة الدؤثرين  صفيةخلبؿ قراءة و 

 .2024جويلية 7و
 تحديد المفاهيم أولا:

، عية مع ظهور مصادر جديدة للتأثتَتطور وسائل التواصل الاجتماعي والشبكات الاجتماتزامن 
 ت العديد من الدفاىيم والدصطلحاتكما ظهر  "الرقميوف". "الدؤثروف الإلكتًونيوف" أو والتي يطلق عليها

"صانعو المحتوى و الرأي الجدد" "قادة ديدة، مثلارتباطا وثيقا بوسائط الاتصاؿ الج الدرتبطة الجديدة
لحقيقي على يصعب علينا برديد من ىو الدؤثر ا. تتداخل ىذه الدفاىيم إلذ درجة "الددونوف"..و الإلكتًوني"

حداثة ىذه الظاىرة لشا يتطلب اىتماما أكبر من إلذ  ربداذلك  فيالسبب يرجع  و الشبكات الاجتماعية.
من أجل  العلوـ التجريبية حتى فيو انية علوـ الإنسسواء في ال احثتُ في لستلف المجالات العلمية،طرؼ الب

   .إثراء البحث الدفاىيمي والإطار النظري الدتعلق بهذه الظاىرة
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 المؤثرون:1.
من  بذاربهم في الحياة مع متابعيهمعاديتُ الذين يشاركوف ويتقاسموف لؽكن تعريفهم بهؤلاء الأفراد ال

 :الشبكات الاجتماعية مثلعلى لستلف الدنصات الرقمية و  ىاتديو الفي خلبؿ النصوص أو الصور أو
لشبكات لؽكن أيضا تعريف الدؤثر الرقمي أو قائد الرأي على ا اليوتوب...الفيسبوؾ، تويتً، أنستغراـ و 

ل الاجتماعي والشبكات العديد من وسائل التواص حضوره الدنتظم والدائم في الاجتماعية بالاستناد على
بانتظاـ كما لؽكن لو نشر  .ونة أو عدة مدوناتمن خلبؿ الدشاركة في تنشيط مدوذلك الاجتماعية، 

ولؽكن  أكثر وفاء. قت ليصبحالو مع حجمو  زداديأف  الجمهور الدستهدؼ الذي لؽكن موجهة إلذ لزتويات
مي ضور الإعلبالح ،ها: السمعة على الدنصات الرقميةاعتبار أي فرد مؤثرا إذا كاف يتمتع بخصائص معينة ألع

1صداقيتو التحريريةمالقوي، القدرة على التأثتَ، مكانتو كقائد رأي و 
. 

 مواقع التواصل الاجتماعي والشبكات الاجتماعية:2.
أو ما  مصطلح يطلق على لرموعة من الدواقع الإلكتًونية التي ظهرت مع الجيل الثاني من الويب

صالح الد الأىداؼ،معية افتًاضية بذمعهم بيئة لرت، والتي تسمح بالتواصل بتُ الأفراد في 2.0يسمى الويب 
، إلخ(. كل ىذا يتم من خلبؿ خدمات الاتصاؿ الدباشر مثل الانتماء )البلد، الجامعة، الددرسة، الشركة أو

إرساؿ الرسائل أو الاطلبع على الدلفات الشخصية للآخرين واكتشاؼ أخبارىم ومعلوماتهم التي 
ومشاركة  بتبادؿ ات رقمية تسمح لدستخدمي الإنتًنتفها على أنها منصكما لؽكن أيضا تعري.2يعرضونها

الاجتماعية التي بسيزىا الخبرات والأخبار والصور والددونات ومقاطع الفيديو... ومن بتُ ميزات الشبكات 
 تعليق على الدنشورات.وال: متابعة أنشطة مستخدمي الإنتًنت، نشر وإعادة نشر الدعلومات لصد عن غتَىا

وسائل التواصل الاجتماعي كوسيلة رئيسية لتسويق تعتمد على العديد من الشركات  لذذا لصد اليوـ
 .3منتجاتها وخدماتها

 قائد الرأي التقليدي: 3.
، 1955ؿ العلوـ السياسية. ففي عاـ الأربعينيات من القرف الداضي في لراسنوات يعود ظهوره إلذ 

لظوذج  ذي أشار إليوال "التأثتَ الشخصي" البحوث التي ركزت على ما يسمى لدفهوـ فيتم استخداـ ىذا ا
مرحلتتُ )كاتز  ولازارسفيلد( ولاحقا في الأعماؿ التي ركزت على سلوؾ  علىتدفق  الدعلومات 

4الدستهلك
. 
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 التأثير:4.
إلذ حد كبتَ على تصرفات الأفراد التي تؤثر على آراء وقرارات  زالتأثتَ ىو ظاىرة اجتماعية ترتك 

، بنشاط التي ظهرت مع الشبكات الاجتماعية، فراد الآخرين. تتعلق فكرة الدؤثرالأ ومواقف وسلوكيات
وتعتمد الكثتَ من الدؤسسات  السياسية.و لبعتبارات التجارية لأثتَ على الإنتًنت والذي يستجيب الت

 . 5كدعائم للبتصاؿ  التجارية  على الدؤثرين مات والعلب
 قائد الرأي التقليدي وظهور المؤثر الإلكتروني ثانيا:

إلذ قديم جدا. يعود تاريخ ظهوره ة إلذ أف قيادة الرأي كمفهوـ ىو الإشار في البداية لغب 
ز عمل "بوؿ لازارسفيلد" ، حيث ظهر لأوؿ مرة في لراؿ العلوـ السياسية. ركالأربعينيات من القرف الداضي

لوسائل الإعلبـ وأبرز ألعية  الدفتًض الدطلق تأثتَقلل من حجم ال ، كماعلى التأثتَ الاجتماعي (1940)
 "People choiceيوضح بوؿ لازارسفيلد في دراستو " .والعلبقات الشخصية في بناء الآراءماعات الج

6، والتي تكوف أكثر فاعلية على الأفرادلبقات الشخصيةمقارنة بتأثتَ الع ،التأثتَ المحدود لوسائل الإعلبـ
. 

( في لظوذج التدفق Personal influance) ـ ىذا الدفهوـ في التأثتَ الشخصي، تم استخدا1955في عاـ 
الكثتَ ستخدامو لاحقا في ا تز" و"بوؿ لازارسفيلد"، والذي تم"إليهو كا ، الذي أتى بو كل منعبر مرحلتتُ

فرد لشرح تأثتَ وسائل الإعلبـ بشكل أفضل على ال سيما في لراؿ الاتصاؿ والاعلبـولا المجالات من
  .سلوؾ الدستهلك ىفي دراسات التسويق التي تركز عل ، كما تم توظيفو أيضاوتلقي الدضامتُ الإعلبمية

، فإف وسائل الإعلبـ ليس لذا تأثتَ حاسم على الأفراد، وقد شككا وفقا لكاتز ولازارسفيلد
فراد. ثاف في لظوذج "الإبرة برت الجلد" التي تبتٌ التأثتَ الدطلق لوسائل الإعلبـ في التأثتَ على الأالباح

سطاء بتُ وسائل ، فإف قادة الرأي على وجو التحديد ىم الذين يلعبوف دور الو بالنسبة لكاتز ولازارسفيلد
 ":مرحلتتُ، كما يتضح من النموذج التالر الدسمى "التدفق عبر الإعلبـ والأفراد
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  تتُل: لظوذج تدفق الدعلومات عبر مرح)من إعداد الباحث( 01رقم  لسطط
، شهدت الأبحاث والدراسات حوؿ قادة لازارسفيلد وكاتز، ومنذ الأعماؿ الشهتَة لبوؿ ومع ذلك

واستمر الحاؿ على ىذا ، الدراسات حوؿ قيادة الرأي نادرة فمنذ الثمانينيات أصبحت ،ركودالرأي فتًة 
في العقد الأوؿ من القرف الحادي والعشرين. ومنذ  نت والشبكات الاجتماعيةتً غاية ظهور الإنالنحو إلذ 

استًاتيجيات ، خاصة مع ظهور لبىتماـ بهذا الدفهوـ مرة أخرىل الفتًة عاد الباحثوف والدتخصصوف تلك
                                                                            .7الذين يطلق عليهم "الدؤثروف"  تُ"على"قادة الرأي الإلكتًوني جديدة تعتمد تسويقية
، لأنو من غتَ مهم وحتمي الذي اعتمدنا عليو والكرونولوجي إف ىذا العرض التارلؼي، فإلذ ذلك إضافة 

فهومتُ ، لأف ىذين الدديث مباشرة عن الدؤثر الإلكتًونيالدعقوؿ بزطي مفهوـ قائد الرأي التقليدي للح
بينهما في الوسائل  ، وربدا تكمن الاختلبفاتشتًكةمخصائص على  توفرلعال باطا وثيقا ارتتُمرتبط

 .الدستخدمة للتأثتَ على الأفراد
 قائد الرأي التقليدي .1

الإشارة إلذ أف ىناؾ العديد من التعريفات حوؿ قائد الرأي بسبب اختلبؼ الدقاربات  بذدر
في و التي تتمثل ، سنحاوؿ التًكيز على ألعها المجاؿ. لذذاووجهات النظر التي اقتًحها الباحثوف في ىذا 

 نظرنا فيما يلي:
 . تعريف "قيادة الرأي" من حيث نتائجها 1.1

، ولا سيما المجالات أي" من لستلف المجالات والتخصصاتبظاىرة "قيادة الر تأتي الأعماؿ التي تهتم 
وىو ما يفسر قليلب إنتاج تعريفات ومقاربات لستلفة حوؿ ىذا الدوضوع. لسياسية والتنظيمية والتسويقية. ا

لراي تهتم عموما في تعريفاتها لدفهوـ قائد االدقتًحة من طرؼ الباحثتُ  ومع ذلك، فإف معظم الدقاربات 
بالتأثتَ وآثاره. في الواقع، ىناؾ ثلبث وجهات نظر لستلفة في الأدبيات في ىذا المجاؿ، والتي لؽكن 

  :تلخيصها على النحو التالر
  .: والتي تقتضي بأننا ندرؾ مفهوـ قائد الرأي من خلبؿ تأثتَهالمقاربة الأولى أحادية البعد -
قدرة قائد الرأي على التبادؿ وأف يكوف مصدرا للمعلومات على  تركزالمقاربة الثانية أحادية البعد:  -

 بالإضافة إلذ مناقشاتو الدتكررة مع لزيطو.
  .8: وىي مقاربة  بذمع بتُ الدقاربتتُ السابقتتُالمقاربة الثالثة ثنائية الأبعاد –
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 تحديد قائد الرأي من خلال قدرته على التأثير  .2.1
يفرضها الفرد "أ" على الفرد  التأثتَ على أنو السلطة التي( 1977عرؼ "فريدبرغ" و"كروزي")

يتم تعريف التأثتَ الشخصي على الفرد "أ". لذلك،  لد يكن لتحدث بدوف تدخل"ب"، والتي لن تتحقق و 
، والذي لد يكن ؼ بسبب الاتصاؿ الشخصي مع الدؤثرأنو عملية بردث تغيتَا في الشخص الدستهد

 :ولعا ىناؾ نوعاف من التأثتَ لاتصاؿليحدث بدوف تدخلو في عملية ا
  .، لأنو يتحقق من خلبؿ الرغبة في الامتثاؿ لتوقعات الآخرينالتأثتَ الدعياري: الذي لو بعد جماعي -
والذين بدورىم لؽكن أف  الدعلومات من قبل أشخاص آخرينالتأثتَ الدعلوماتي ىو عملية البحث عن  -

، يرى العديد من الباحثتُ أنو ليس من في ىذا السياؽ بالذات .خاص آخرينيصبحوا مرجعية لأش
 الضروري فصل ىذين النوعتُ من التأثتَ )الدعياري والدعلوماتي( طالدا أنهما لػدثاف في وقت واحد. 

"الدؤثرين" ويتم برديدىم من خلبؿ قدرتهم  ق على قادة الرأي اسم، يطلفي جزء كبتَ من الأدبيات
تز وفقا لدفهوـ كا .كاتز ولازارسفيلد  ، وىو ما تؤكده دراساتالتأثتَ  على الآخرينعلى لشارسة الكبتَة 

خلبؿ عملية الاتصاؿ عبر  ، فإف قادة الرأي ىم الأشخاص الذين يؤدوف وظيفة مزدوجةولازارسفيلد
ن م، ثم نقلهم للمعلومات التي تم الحصوؿ عليها لبؿ تعرضهم  لدصادر الاتصاؿ أولا، وذلك من خمرحلتتُ

آخرين. إنهم يعملوف على برويل الاتصاؿ الجماىتَي الذي تنقلو الإذاعة والتلفزيوف  فرادىذه الدصادر إلذ أ
 .9تأثتَاتهم الشخصية من خلبؿ نقل الرسائل وتفستَىالوالصحف إلذ اتصاؿ مباشر وفقا 

 . تعريف قائد الرأي بقدرته على التبادل وكمصدر للمعلومات3.1
منخرط في فئة الإنتاجات التي  لكونو للبتصاؿ الشفوي الدصادر الرئيسية يشكل قائد الرأي أحد

، عادة ما يكوف قائد الرأي خبتَا في لرالو ولػتل موقعا بدجاؿ بزصصو. بالإضافة إلذ ذلك تصلةو أو الدتهم
اصل مع تصاؿ والتو عملية الا يسهلما ، وىو حو رؤية أفضل من الأفراد الآخرينمركزيا في المجموعة، لشا لؽن

  .10، غالبا ما يستشتَه لزيطو للحصوؿ على النصائح والارشادات والدعلومات الدطلوبةالآخرين. لذلك
 ظهور المؤثر الرقمي أو الإلكتروني  .2

الدؤثر بأنو "الشخص الذي يؤثر على الرأي والاستهلبؾ   (Le Robert)يعرؼ قاموس "لو روبر"
ثر ىو "الشخص الدؤ  ،(Larousse)"لاروس"  لقاموس وفقا.11يةبفضل جمهوره على الشبكات الاجتماع

، لديو قوة تأثتَ كبتَة على الرأي تعرضو لوسائل الإعلبـو شهرتو و من خلبؿ مكانتو الاجتماعية أالذي 
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، الفرد الذي لديو قوة التأثتَ إلذ فإف مصطلح الدؤثر يشتَ وبالتالر، .12"أو حتى على صانعي القرار العاـ،
 ""دليل ىذه الفكرة بذمع بتُ الدصطلحتُ إقناع الأفراد الآخرين والتأثتَ عليهم. نلبحظ أفأي القدرة على 

لكن، لغب التذكتَ إلذ أف كلمة الدؤثر ليست جديدة لأنها كانت تستخدـ حتى قبل ظهور  ".و"قائد رأي
التواصل تثنائي لوسائل ومع ظهور الإنتًنت والتطور الاس .ـ والشبكات الاجتماعيةوسائل الإعلب
، لأف وسائل الاتصاؿ الحديثة والشبكات الاجتماعية بسكنت من تغيتَ وتغتَ ىذا الدفهوـ طورالاجتماعي ت

  .13العوامل المحددة لدفهوـ الدؤثر
ائد ( نطاقا واسعا مثل "ق2019)(  Hosseini Bamakan) "حسيتٍ باماكاف" وآخروفحدد 

ث عن الدؤثر الإلكتًوني أو الدؤثر يدمن الدمكن أيضا الحفثتَ". قوة التأ، الدؤثر، ، الدستخدموف الدؤثروفالرأي
ة وظهور وسائل التواصل قبل ظاىرة الرقمنف .14الرقمي أو قائد الرأي الإلكتًوني أو قائد الرأي الرقمي

والدشاىتَ والصحفيتُ الذين من السياسيتُ  اأساس متكونة، كانت فئة قادة الرأي أو الدرشدين الاجتماعي
الجماىتَ التي تتابعهم  بسكنوا من اكتساب الدصداقية مع هم الاجتماعيةتعتهم وشهرتهم ومكانسمبفضل و 

، وتم تسليط الضوء على تأثتَىم بفضل وصولذم إلذ وسائل الإعلبـ التقليدية مثل التلفزيوف وتتبعهم
  .والصحف والإذاعة وحتى السينما

، ة لذذه الشخصيات )سياسيوف، صحفيوفجتماعيفقد سمحت الشبكات الا ،أما في الوقت الراىن
دية إلذ من خلبؿ نقل سلطتهم التأثتَية من وسائل الإعلبـ التقلي تأثتَىمىتَ بشكل عاـ( بتوسيع لراؿ مشا

الذين يتفاعلوف معهم  سمح لذم ذلك باكتساب الدزيد من الدشتًكتُ والدتابعتُ الشبكات الاجتماعية. وقد
 بشكل خاص إلذ ذلك فإف الطابع الدلؽقراطي للئنتًنت ووسائل التواصل الاجتماعي إضافة. تأثروف بهموي

مكن فئة أخرى من الدؤثرين من الظهور والبروز. وتتكوف ىذه الفئة بشكل أساسي من أفراد يستخدموف 
ك ، لكنهم أصبحوا كذلبفضل شهرتهم القبلية ذلك ليسو  ولوا بدرور الوقت إلذ مؤثرينالإنتًنت والذين بر

بفضل نشاطهم الدائم والشعبية والشهرة التي اكتسبوىا بفضل حساباتهم على الشبكات الاجتماعية أو 
وبطريقة أخرى، أصبح الدؤثر النسخة الرقمية من الكلبـ الشفهي الذي يقوـ على مبدأ الدوافقة  .الددونات

  .15على الدعلومات الدقدمة من طرؼ فرد يثق فيو عدد معتُ من الناس
، يرتبط نشاط الدؤثر باستخداـ مواقع التواصل الاجتماعي من أجل نشر أسلوب الطريقةوبهذه 

بالإضافة إلذ ذلك، لؽكنو العمل  في لرتمعو. ضاءحياتو وآرائو لدستخدمي الإنتًنت الذين أصبحوا أع
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ثتَ ، ولكن أيضا كسفتَ أو لشثل لعلبمة بذارية واحدة أو أكثر. تعتمد قدرتو على التألحسابو الشخصي
، فمن لدعجبوف والدشتًكوف(. لذذا السببقاعدة جمهوره )الدتابعوف واعبيتو وبذربتو في موضوع معتُ و على ش
كما يتمتع الدؤثروف الرقميوف بتأثتَ أكبر عبر وسائل التواصل  .أف للمؤثر الإلكتًوني عدة اختيارات الواضح

، على عكس قادة الرأي والافتًاضية عبر الإنتًنتتماعية الاجتماعي والددونات بفضل اتصالاتهم الاج
، فإف سهولة الوصوؿ جو مع الأفراد. بالإضافة إلذ ذلك، الذين يعتمدوف على التواصل وجها لو التقليديتُ

 16.إلذ الفضاء الرقمي والافتًاضي والطفاض تكلفة وسائل التواصل الاجتماعي قد سهلت عملية الاتصاؿ
أفرادا عاديتُ، ويطلق عليهم كذلك لأنهم مرتبطتُ بدواقع التواصل  لؽكن أيضا اعتبار الدؤثرين

. وىم أشخاص يندد كبتَ من الدتابعتُ والدشاىدأصبحوا مشهورين بفضلها ولديهم عو  الاجتماعي
شفوية ومقاطع صوتية  منشورات مكتوبة أو مضامتُ من خلبؿتابعتُ مع الد منتظمبشكل  يتواصلوف

 ،)السياسيةلستلف المجالات في نشر لزتوياتحياتهم اليومية و  تصوير لحظات منلذم أيضا  ولؽكن. بصريةو 
في  كثتَ منهم متخصصوفال .الثقافية... (، التًفيهية ،الصحية ،الرياضة ،الدينية ،الاقتصادية ،الاجتماعية

الإشارة إلذ أف ىذا الدفهوـ الجديد لا يرتبط  لغب، ومع ذلك .على ىذه الدواقع تسويق وترويج الدنتجات
ضل مواىبهم بالفنانتُ أو الدمثلتُ أو السياسيتُ أو الدشاىتَ أو غتَىم من الأشخاص الذين لصحوا بف

وىذا  مواقع التواصل الاجتماعي. على الاعتمادمالذم الفنية والعلمية دوف ، وأعوشهرتهم في لراؿ معتُ
ؤثرين الرقميتُ على وجو رأي التقليديتُ وقادة الرأي الإلكتًونيتُ أو الديتطلب مراعاة خصائص قادة ال

  .الرأي الإلكتًوني قائدالرأي التقليدي و  قائدحث عن الاختلبفات بتُ ، ىذا يدفعنا للبالتحديد
 خصائص قائد الرأي التقليدي وقائد الرأي الإلكترونيثالثا: 

ظهور الإنتًنت وخاصة الشبكات الاجتماعية وواقع التواصل الاجتماعي، أولذ الباحثوف في  بعد
لستلف التخصصات اىتماما أكبر لقادة الرأي في السياؽ الافتًاضي، حيث ركزوا على خصائص قادة 

يزة لقائد بعض الخصائص الدم برديدبسكنوا من قد المجتمعات الافتًاضية. و  وسلوكهم داخل الرأي الإلكتًوني
الكمبيوتر والابتكار والدشاركة الدائمة ومعرفة  استخداـثل رات الدكتسبة مالرأي الإلكتًوني مثل الدها

ي يقضونو تكرار استخداـ الإنتًنت أو الوقت الذكالخصائص الدتعلقة بسلوكياتهم  بالإضافة إلذ  ،الذات
معينة مشتًكة مع قادة الرأي التقليديتُ  فمن الواضح بساما أف ىناؾ خصائص ىذا على الفضاء الالكتًوني.

وبسنح كل  ستخداـ الدتكرر لوسائل الإعلبـ.والدتمثلة خاصة في الخبرة والدشاركة الدائمة ومعرفة الذات والا
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ىي التي  رد داخل المجتمعالدكانة الدركزية للفوىذه  قائد الرأي أو للمؤثر.موقعا مركزيا ل ىذه الخصائص
وقد حدد خولؽي فاطمة الزىراء وحمادي شكيب  .17تسمح لو بتعزيز سلطتو وسمعتو مقارنة بالأفراد الآخرين

 وىي كما يلي: .18بعض الخصائص الدتعلقة بكل من قائد الرأي التقليدي وقائد الرأي الإلكتًوني
 رأس الداؿ، ،الابتكار الخبرة، ة،الدشاركة الدائم :، لصدالرأي التقليدي فيما يتعلق بقائد :أولا

السمات الاجتماعية  الخصائص الجسدية مثل الجاذبية والذنداـ، ة،لصفات النفسية مثل الشخصية القويا
 التعامل مع وسائل الإعلبـ.و  ، التواصل الاجتماعيمهارات التعامل مع الآخرين )الدكانة الاجتماعية(،

مثل  الخصائص النفسية الدصداقية )الخبرة والثقة(، ، نشتَ إلذ:بالنسبة لقائد الرأي الإلكتًوني :ثانيا
، الكفاءة العلبقاتية، الرأس الداؿ صل الاجتماعيالسمات الاجتماعية )التوا الانفتاح والاستعراض،

، والمجادلة الدهارات التحريرية مع استخداـ الجانب العاطفي والتنوع اللغوي والقدرة على النقاش الاجتماعي،
، (، الدشاركة في لرموعات الدناقشةوالعرض الدقيق للبروفيل الشخصي، )الارتباط بالمجتمع ماـ بالمجتمعالاىت

 لئنتًنت والوقت الذي يقضيو على الشبكات الاجتماعية.الدائم لستخداـ الا
بعد تسليط الضوء على النقاط الدشتًكة والاختلبفات بتُ قائد الرأي التقليدي وقائد الرأي 

 ني"، حيث برز ىذا الدفهوـ الجديدالضروري التطرؽ الآف إلذ "صانع المحتوى الإلكتًو الإلكتًوني، فإنو من 
كما أنو يستحق الشرح خاصة  اعية والدنصات الرقمية الدختلفة،ظهر بعد "انفجار" الشبكات الاجتمالذي 

 .وأف الكثتَ يستخدمو مباشرة كمرادؼ للمؤثر الإلكتًوني
 صانع المحتوى والمؤثر رابعا:

المحتوى ىو أي شخص متخصص في لزتوى الددونات على الإنتًنت بهدؼ إعلبـ الجمهور صانع 
ى لتقديم قيمة أو التًفيو عنو أو تثقيفو. وىو نشيط على الشبكات الاجتماعية وحتى على الدنصات الأخر 

والمحتوى الدرئي ، لاتلنصوص والدقاكالستلفة مثل المحتوى الدقروء  لزتواه بأشكاؿ ، ويقدـ إضافية للمشتًكتُ
 . 19في شكل الدلفات الصوتية ...والمحتوى الدسموع  مقاطع الفيديو الدتمثل في
 الفرق بين المؤثر وصانع المحتوى.1

، وىذا ربدا بسبب السياؽ والفضاء الافتًاضي المحتوى بتُ مفهوـ الدؤثر ومفهوـ صانع لؼلط الكثتَ
إلا أف ىناؾ اختلبؼ بينهما  حيث الأدوات الدستخدمة تشابو منلرغم من أوجو الباو  اللذاف ينشطاف فيو.

، لؽكن اعتبار الدؤثر أكثر نشاطا وعادة ما تستخدمو الدؤسسات التجارية للتًويج لدنتجاتها حجم التأثتَفي 
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وىو ما يسمح لو  ،ومواقفهم وابذاىاتهمالتأثتَ في سلوكهم  فيمتابعيو وقدرتو نظرا للعدد الذائل من مشتًكيو و 
أو الدنصات  الدواقععكس صانع المحتوى الذي ينشئ لزتوى على أحد  على أرباح كبتَة ؿبالحصو 

وبالإضافة إلذ الدؤثر وصانع  .للتًويج وجهةتأثتَه أقل وأحيانا تكوف لزتوياتو غتَ مالالكتًونية ويكوف حجم 
 ضها فيما يلي:والتي نعر  "اليوتبور"الددونوف و المحتوى لصد بض الدصطلحات الدتداولة الأخرى مثل 

 :(Blogueurs)المدونون .1.1
وف أفكارىم لأفراد ولرموعات شخصية ويقدم يطلق على الأشخاص الذين ينشئوف مدونات

واقع التي الدعبارة عن لرموعة متنوعة من  ىذا الأختَة. ، ولذذا جاء ىذا الدصطلح نسبة لكلمة الددونةأخرى
 .20الوصوؿ إليها رد ولؽكن لجميع مستخدمي الإنتًنتيديرىا ف

 :(Youtuber) اليوتيوبر.2.1
منصة ىو صانع لزتوى على اليوتيوب ويعرؼ بأنو الشخص الذي ينشئ لزتوى فيديو على 

ويتضمن لزتوى  .ر واسعجمهو  و، ويعتبر اليوتيوبر مشهورا عندما لػظى بشعبية كبتَة ويتابعاليوتيوب
، والدوضة ، الأزياءالتعليم، : التًفيوفي لرالات متنوعة الدوضوعات والأساليب ة متنوعة مناليوتيوب لرموع

أساسي  ويعتبر اليوتيوب كمصدر اليومية وغتَىا.الأخبار ، الدوسيقىالسفر،  ،الألعاب الإلكتًونية الطبخ،
أكثر  الفيسبوؾ ولديوالآف ثاني شبكة اجتماعية في العالد بعد  وىو .الإنتًنت لىلدشاىدة مقاطع الفيديو ع
ومليار ساعة من مقاطع الفيديو التي يتم مشاىدتها يوميا. وبالتالر فإف  مستخدـمن مليار ونصف مليار 

  21.الدوقع بدثابة منصة جذابة لصناع المحتوى الذواة وشركات الإعلبـ
مساهمة المؤثرين في المشاركة السياسية لدى الشباب )حالة الانتخابات التشريعية  خامسا:

 (2024جوان وجويلية  30 الفرنسية في
، علومات الدنشورة وعدد الدشتًكتُالد حجم، من حيث لتطور السريع للشبكات الاجتماعيةأثار ا

تلف المجالات ، اىتماـ وفضوؿ العديد من الباحثتُ في لسكاتبرليل ىذه الشب أساليبوكذلك تطوير 
 هممن اعتقاد العديدلرغم من باو  .(...والاتصاؿالاعلبـ علم الاجتماع وعلوـ ، الاقتصاد، )العلوـ السياسية

، إلا أنو لا لؽكننا بذاىل دور الشبكات على التأثتَ الدباشر للمؤثرينوالجزـ  الاتفاؽ علميا ةلاستحا على
 Jamil Jean-Marc) " . يقوؿ "جميل جاف مارؾ داخلياتُالسياسيوالمجاؿ  النقاش الاجتماعية في

Dakhlia)  22"، إف ىذا التأثتَ "مستحيل إثباتوسوسيولجيا الإعلبـ، وىو مؤرخ وعالد. 
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 "لوؾ روباف" لصزىا، التي ألشبكات الاجتماعية"الأثر السياسي ل"بػوفقا لنتائج الدراسة الدعنونة 
(Luc Rouban ) ألدانيا، رنسامستخدمي الشبكات الاجتماعية في أربع دوؿ أوروبية )ف مستالتي  و، 

 على التأثتَ الانتخابي لاستخداـالتأكيد  يستحيل، فإنو 2024والدنشورة في ماياليا وبولندا(، إيط
على لو كاف قياس تأثتَ الدؤثرين على سلوؾ التصويت والنية و حتى  ،لكن .23الشبكات الاجتماعية

ابات، لضو الدشاركة في الانتخ الأفراد دفعلؽكن انكار مسالعة الدؤثرين في ، إلا أنو لا صعباأمرا الانتخاب 
ة الأختَة في فرنسا في حيث شهدت الانتخابات التشريعي. الشباب في أوساط ةخاصملموس  واقع افهذ
سواء الذين لؽثلوف اليمتُ الدتطرؼ  وبروزىم لمؤثرينل غتَ مسبوقة تعبئة قوية 2024جويلية  7جواف و 30

خابات في فرنسا ليست على الرغم من أف مشاركة الشخصيات الإعلبمية في الانت .أو الآخرين من اليسار
، إلا أف الدشاركة والالتزاـ الاستثنائيتُ للمؤثرين والفنانتُ والرياضيتُ على الشبكات ظاىرة جديدة

ولذذا  فرنسا. الاجتماعية في الانتخابات التشريعية الأختَة يعتبر سابقة أولذ في تاريخ  الدواعيد الانتخابية في
والتحليل من قبل الباحثتُ من أجل الفهم الجيد لتأثتَ  ه الظاىرة الجديدة تستحق الدراسةفإف ىذالسبب 

 .الانتخابية بشكل خاص ث السياسية بشكل عاـ وفي الحملبتالدؤثرين في الحياة والأحدا
 المؤثرين في الانتخابات التشريعية الفرنسية مفاجأة أم حتمية؟ .بروز1

بأف تدخل الدؤثرين على الشبكات الاجتماعية فيما يتعلق  لغب التذكتَ للئجابة عن ىذا السؤاؿ،
. فمثلب اجديدية الدهمة في فرنسا ليس والشأف العاـ والأحداث السياس علقة بالحياة العامةببعض القضايا الدت

بتوعية متابعيهم حوؿ (Mcfly et Carlito) "ماكفلي وكارليتو"، قاـ الثنائي 19-خلبؿ جائحة كوفيد 
 Léna)، قامت الدؤثرة "لينا ستوياسيوف" وبعد ذلك بعامتُ في مقطع فيديو كوميدي. الوقائية الإجراءات

Situations )  مؤخرا عبركما  لعار.با 49.3، واصفة قانوف موقف بشأف إصلبح نظاـ التقاعدبابزاذ 
 ، ولد يتًددوا في مشاركة رسائل الدعمغزةم من الصراع في قطاع العديد من صناع المحتوى عن موقفه

نتخابات التشريعية العديد من الدلبحظتُ فقد شكلت الاحسب ، و ومع ذلك24 .لضحاياا والتضامن مع
 الدؤثرين في فرنسا. اىتماـ لفتالذي  ، الحدث السياسي الأبرز2024جويلية 7وجواف  30في 

 بشأف بشكل واضح وعلتٍفي التعبتَ عن مواقفهم  كانوا متًددينلدؤثرين الذين عادة ما  امن فالكثتَ 
كسر حاجز الصمت والدشاركة الأختَة  ، قرروا  بدناسبة الانتخابات التشريعية القضايا السياسيةبعض 
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الدشاركة في التصويت أو من خلبؿ  ، سواء من خلبؿ دعوتهم لضرورة بشكل مباشر في الحملة الانتخابية
  .التزامهم بدساندة الأحزاب اليمينية أو اليسارية

، يرى أستاذ جامعة ناسبة ىذه الانتخابات التشريعيةبد مؤثرين لل الدفاجئ""و البروز القوي رحولش
الاجتماعية "أف الشبكات  (Jamil Jean-Marc Dakhlia)جميل جاف مارؾ داخليا""السوربوف الجديدة 
"نتخيل أف عددا معينا من مستخدمي الإنتًنت  ويضيف: عن الآراء".عن الذات و  ىي قنوات للتعبتَ

. فعندما نصل إلذ مستوى معتُ لاعجابينالوف اتم متابعتهم و تالذين  يريدوف معرفة آراء ىؤلاء الأشخاص
 وفي 25." للآخرين ف نكوف قدوةفي واجب التجسيد وأ علينا الاستثمار ناشهرة، نشعر بأنمن السمعة وال

لبت الأحزاب والسياسيتُ بالدشاىتَ والفنانتُ خلبؿ الحم لغب الإشارة إلذ أف استعانة نفس السياؽ دائما
، لأف ىذه الظاىرة كانت موجودة منذ فتًة طويلة خاصة في الدوؿ الغربية مثل الانتخابية ليست وليدة اليوـ

  .الولايات الدتحدة الأمريكية وفرنسا
 ... المعركة  على الويب (NFP)و الجبهة الشعبية الجديدة (  (RNالتجمع الوطني و.مؤثر 2

وزاد الخوؼ مباشرة  في فرنسا. الأوروبية صدمة سياسيةلصاح اليمتُ الدتطرؼ في الانتخابات شكل 
السلطة في متُ الدتطرؼ إلذ من وصوؿ الي حل المجلس الوطتٍ ماكروف الرئيس الفرنسي إلؽانويل فعلبا بعد

كس الحركة وعضد اليمتُ الدتطرؼ.  والتجند لتعبئةالخوؼ ىذه تلتها موجة أخرى من ا لكن موجة .فرنسا
الأحزاب اليمينية الدتطرفة في  شجعت ىذه النتائج ،والجبهة الشعبية الجديدةالتي يقودىا الرئيس الفرنسي 

في استطلبعات  في وضعية جيدة ومتقدمة كونها أيضالخابات التشريعية خاصة فرنسا على الفوز في الانت
 (Georges Matharan) مؤثرين  أمثاؿ "جورج ماثاراف"  لرموعة اليمتُ الدتطرؼ قد جندتو . الرأي

مشتًؾ على تيك توؾ( أو  73000) (Le Bracq)، "لو براؾ" مشتًؾ على يوتيوب( 164000)
 مشتًؾ على يوتيوب(.  236000) (Psychodelik )"سيكوديليك" 

 بتُ أطراؼ اليمتُ الدتطرؼ بخصوص اأو اتفاق الد يكن ىناؾ تنسيق ، يعتقد المحللوف أنوومع ذلك
تقدـ جهود التأثتَ القادمة من أصحاب المحافظة على الذوية عبر  يث لدح.الدعوة لتصويت توافقي وموحد

إذا ف ت.للتصوي دعوة موحدة تصف العشرينات من العمر(الإنتًنت )معظمهم من الرجاؿ البيض في من
من لؤحداث الجارية لرؤيتهم للعالد و  ، فإف آخرين فضلوا تأطتَئهم للتجمع الوطتٍأظهر البعض صراحة ولا

   26.في إطار  يتوافق مع الحزب الخاص ىمور منظ
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في فرنسا ىو السبب الرئيسي لدشاركة العديد  لانتخابات التشريعيةبا اليمتُ الدتطرؼالخوؼ من فوز 
 "سكويزي"الشهتَكاف اليوتيوبر  وقد .والفنانتُ والرياضيتُ في ىذا السباؽ الانتخابيمن الدؤثرين 
(Squeezie) ُالذين عارضوا التجمع الوطتٍ. في رسالة مفتوحة نشرت على حسابو على الأوائل  من بت
إلذ التصويت ضد  الذي لؽلك الدلبيتُ من الدشتًكتُ، دعا ىذا الدؤثر 2024جواف  14الأنستغراـ في 
توسعت قائمة  قدو  ."العنصري والخوؼ من الآخر إلذ الكراىية والتمييز يدعو"الذي  التجمع الوطتٍ

شخصية معروفة على الشبكات الاجتماعية،  200من  تظهرت أكثر و  الدؤثرين الدعارضتُ للتجمع الوطتٍ
ضد التجمع ، تدعو إلذ التصويت Mediapart) )في لائحة نشرت على صفحة نادي "ميديا بارت"

  .2024جويلية 7وجواف  30ديدة خلبؿ الانتخابات التشريعية  في ة الجالجبهة الشعبي مساندةالوطتٍ و 
من الدؤثرين الدعارضتُ للتجمع الوطتٍ على موقع "لو نوفاؿ  أوبس"  كما نشرت قائمة أخرى

(Nouvel Obs (أمثاؿ: "لينا لاستياسيوف"المحتوىصناع  نشرىا ، فضلب عن رسائل متعددة ،(Léna 
Situations )، "َأركنت" (Arkunir(،"غرلؽكوجو" (Grimkujow("تشارلر دولصي"، (Charlie 

Danger) "نوىوليتا"،(Noholita) "ناتو" ،(Natoo)  "أو "سكويزي(Squeezie(.  الخصوص وفي ىذا
من قناة "مارينيت "على يوتيوب وىي واحدة من الدوقعتُ على ( (Marine Périn تقوؿ "مارين بتَف"

وعلى . 27لائحة نادي"ميديا بارت": "ىذه ىي الدرة الأولذ التي أرى فيها حركة بهذا الحجم على الإنتًنت"
والدشاىتَ  نؤكد أو لصزـ بأف الدؤثرين الرغم من كل ىذه الجهود والتعبئة من طرؼ الدؤثرين فإنو لا لؽكننا أف

من الانتخابات التشريعية ىم السبب الرئيسي لتًاجع اليمتُ الدتطرؼ في الجولة الثانية  الدنتقدين والدعارضتُ
ؤثرين إلعاؿ دور الد سذاجةفإنو من الومن جهة أخرى في الدور الأوؿ. لكن،  الدرتبة الأولذ جاء في بعدما

 .الاقتًاع لعتهم في مشاركة الشباب في عمليةومسا الشبابفي زيادة الوعي بتُ 
هم أي التقليدين الذين تم التطرؽ إليوبالتالر، لؽكن القوؿ أف ىؤلاء الدؤثرين لد يكتفوا بدور قادة الر 

لعب دور الوسيط والناقل والمحلل للؤحداث السياسية، وإلظا بذاوزا ذلك في الجانب النظري والدتمثل في 
نقاش السياسي واستقطاب ؿ الاستثمار في تراجع دور الأحزاب التقليدية في خلق الوىذا من خلب

سموف أيضا بقادة الرأي الجدد ليست لررد حلقة لتمرير حيث أصبح ىؤلاء الدؤثرين والذي يالجماىتَ.
 الرسائل وتوجيو الجماىتَ وإلظا برولوا إلذ مصدر مهم من مصادر الدعلومات التي يستقي منها الجمهور

 الدعلومات الدتعلقة بالأحداث الراىنة التي تهم الشأف العاـ.

https://blogs.mediapart.fr/les-invites-de-mediapart/blog/170624/200-personnalites-d-internet-appellent-se-mobiliser-l-histoire-nous-regarde
https://x.com/Arkunir/status/1799871498875785391
https://x.com/Grimkujow_/status/1799940809867002053
https://www.huffingtonpost.fr/life/article/legislatives-anticipees-lena-situations-noholita-l-appel-d-influenceurs-a-voter-le-30-juin-et-7-juillet_235246.html
https://www.lemonde.fr/pixels/article/2024/06/14/legislatives-2024-squeezie-appelle-a-voter-contre-l-extreme-droite-comme-de-plus-en-plus-d-influenceurs_6239947_4408996.html
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 يراهنون على الشباب لوقف زحف التجمع الوطني  المؤثرون .3
في فرنسا  جويلية 7جواف و 30نتخابات التشريعية في الاوصفت الدشاركة العالية للشباب في 

السياسية والدلبحظتُ للمشهد السياسي لد تكن متوقعة بالنسبة للعديد من الأوساط  لكونها بالدفاجئة
، إذ للمشاركة في الانتخاباتكما أدت مشاركة الشباب في التصويت إلذ ارتفاع النسبة الإجمالية  .الفرنسي

% في الدور الأوؿ، وتعتبر ىذه 66.7% ، مقابل 67.10إلذ بلغت نسبة الدشاركة في الدور الثاني 
ومثل ما ىو موجود في   .199728الانتخابات التشريعية لعاـ  يتم تسجيلها منذ لدإذ  يةالنتيجة تارلؼ

  ي عن التصويت أثناء الانتخابات.، فغالبا ما لؽتنع الشباب الفرنسالعديد من البلداف
التي  الأكثر امتناعا في فرنسا ىيتشتَ العديد من استطلبعات الرأي إلذ أف فئة الشباب  حيث

معظم الدؤثرين يتوجو فإنو ليس من الصدفة أف  بالتالر،و  عاما. 24و 18تتًاوح أعمارىم ما بتُ 
كما  فئة الشباب. لضوة والسياسيتُ والدرشحتُ من اليسار واليمتُ الذين استثمروا في الشبكات الاجتماعي

 والدعجبتُ والدشتًكتُ على الاجتماعية وتشكل أكبر الدتابعتُكثر ارتباطا بالشبكات الأتعد ىذه الفئة 
  .الدؤثرين وصناع المحتوىحسابات 

وقد ركزنا على فئة الشباب في برليلنا ىذا لكونها في نظر الكثتَ من الدلبحظتُ العنصر الدهم الذي 
تم التًكيز عليو في ىذه الانتخابات، وذلك بسبب ألعية ىذه الفئة لحسم الصراع بتُ متًشحي اليسار 

ة والتي لغب التأثتَ عليها واقناعها على الدشاركة في واليمتُ الدتطرؼ خاصة، ولكونها أيضا الفئة الدتًدد
 الانتخابات خاصة عندما نعلم أف الجزء الكبتَ من الحملة الانتخابية للمتًشحتُ كاف على الأنتًنيت. 

، لليمتُ الدتطرؼ إضافة إلذ الدنعرج الاستثنائي للبنتخابات في الدور الثاني الذي شهد تراجعا كبتَا
  .القوية للشباب ىي التي كانت أحد العناصر الرئيسية التي ميزت ىذه الانتخابات التشريعيةفإف التعبئة 

عاما قد ارتفعت بشكل كبتَ من  24- 18وبذدر الإشارة إلذ نسبة الدشاركة في التصويت لفئة ما بتُ 
 "الشباب خياره، فحسب "لإيبسوس وقد حسم ٪ في الدور الثاني. 57الأوؿ إلذ ٪ في الدور  31

Ipsos)) ما لصالح الجبهة عا 24و 18٪ من الشباب الذين تتًاوح أعمارىم بتُ  48، فقد صوت
 . 29٪ 33حصلوا على  الذين متجاوزين التجمع الوطتٍ وحلفائو ،الشعبية الجديدة

 وحاسما ، لؽكننا القوؿ أف بذند ومشاركة الشباب كانت عاملب مهماالأرقاـ وفي لزاولة لتفستَ ىذه
  وعلى الرغم من أننا لا نستطيع إثبات أف جميع من الفوز بالانتخابات. ساعد على منع اليمتُ الدتطرؼ
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، إلا أف طرؼ"الشباب قد تأثروا فقط بالدؤثرين والدشاىتَ الدلتزمتُ بػ "إنقاذ الجمهورية من خطر اليمتُ الدت
. والدليل على ذلك ولشباب لا لؽكن إغفالتأثتَ العديد من الدمثلتُ ولصوـ الرياضة وشبكة الإنتًنت على ا

 160كما رأينا بذند  بهذا الدؤثر أو ذاؾ.فعلب تأثروا قد نهم ملبحظتنا للشباب لػملوف لافتات تفيد بأ
ودعا لصما الدنتخب الفرنسي . رياضيا مشهورا من جميع التخصصات دعوا للتصويت ضد التجمع الوطتٍ

 و"ماركوس توراـ"، إلذ التصويت ضد التجمع الوطتٍ.  لكرة القدـ، "كيلياف مبابي"
غضب التجمع الوطتٍ. ونظرا لشهرتو خاصة في أوساط  ت دعوة قائد الدنتخب الفرنسيوقد أثار 

"كلياف  بشدة (Marine Le Pen)فقد انتقدت "مارين لوباف" وتأثتَه على جزء كبتَ منهم الشباب 
ـ ااتهتم  اكم  ق الفرنسي الذي لؽثل كل الفرنسيتُقائد الفريلأنو  الحيادتو إلذ ضبط النفس و ودع مبابي"

ىذا ما يعتٍ أف الدؤثرين والدشاىتَ الذين عبروا  ."الؽانويل ماكروف" بقربو من حركة الرئيس الفرنسي "مبابي"
، قد كاف لذم بشكل شريعية، سواء كانت مسيستُ أـ لاعن مواقفهم بوضوح حوؿ موضوع الانتخابات الت

تعلقا  لشباب الدتعلقةغتَ مباشر تأثتَ معتُ على السلوؾ الانتخابي للؤفراد، ولا سيما على فئة امباشر أو 
 .بعالد الويب والشبكات الاجتماعية شديدا

 

 :خاتمة
من  المحتوى قد غتَ نستنتج لشا سبق أف ظهور مفاىيم جديدة مثل الدؤثر وقادة الرأي الجدد وصناع

كما أنو لا تسمح لنا عملية برديد من ىو   عروؼ لدى قادة الرأي التقليدين.الد النموذج التقليدي للتأثتَ
الدؤثر بناء على عدد الدشتًكتُ والدعجبتُ والدشاىدات والشهرة بدعرفة ألعية تأثتَ الدؤثرين بدقة. إف عدـ 

تمتُ بهذا لغبر الباحثتُ الده ـ الدؤثرين داخل المجتمع الرقميمفهو  واضحة ودقيقة لتعريفوجود معايتَ 
المجالات على الاعتماد على عدة مقاربات منهجية لفهم ىذه الظاىرة الجديدة النابذة  في لستلف الدوضوع

الشهرة والسمعة في   تَفإذا كانت معاي .عن الاستخداـ الشامل للتقنيات الجديدة والشبكات الاجتماعية
، فإنو دى تأثتَ ىؤلاء الدؤثرينلقياس م عتمدةىي الد كثتَ من الأحياف في لراؿ العلوـ الإنسانية والاجتماعية

، ولا سيما في لراؿ الإعلبـ الآلر، ىناؾ طرؽ ومعادلات رياضية لقياس درجة التأثتَ. في نيةفي العلوـ التق
تعتمد   ،الدؤثرة في الشبكات الاجتماعية، تم اقتًاح العديد من الأساليب لتحديد الفئات ةالسنوات الأختَ 

مثل ترتيب القادة، مركزية القرب، مركزية العلبقة الحميمة، ترتيب الصفحات  ياس معتُمقاربة على مقكل 
  .ومؤشرات أخرى لستلفة
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 30 فرنسا التي أجريت في سمحت لنا قراءتنا لدور ومسالعة الدؤثرين في الانتخابات التشريعية في
في الدستحيل عمليا التفكتَ  من أنوة الدؤثرين في المجاؿ السياسي، و ، بدعرفة ألعي2024 جويلية 7جواف و

تنظيم حملبت انتخابية دوف اللجوء إلذ الدؤثرين على الويب خاصة في المجتمعات التي بها عدد كبتَ من 
 عن قوة الدؤثرين في تعبئة الشباب خاصة 2024الشباب. كشفت لنا الانتخابات التشريعية الفرنسية لعاـ 

وعلى الرغم من وجود اختلبفات بتُ الباحثتُ حوؿ التأثتَ الدباشر للمؤثرين على  للمشاركة في الانتخابات.
على الدسالعة  تُ، إلا أف ىناؾ شبو اجماعخيارات التصويت واستحالة قياس التأثتَ على سلوكيات الناخب

 .الدهمة للمؤثرين في تعبئة الشباب الذين غالبا ما لؽتنعوف عن التصويت وغتَ مهتمتُ بالسياسة
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