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 : ملخص
وإبرلز أثرذا ، للإعلام للجدفيدف أوجهأحدف  بإعتبااذا لدتعر  على محتوى قنولت لديوتيوب إلى دف  ذه  لددفالة ته

لدغرض أجريت دالة  ميدفلني  في جامع  محمد لدصدفيق  لللمرأة لدعامل  في للجزلئر. ودتحقيق ذهعلى ثقاف  للإةتهلاك ددفى 
 وقدف لةتخدفم ،عامل  بهه  للمؤةس  )موظف  وأةتاذة( 172بن يحي بجيجل، إذ تم توزيع لةتبيان على عين  متكون  من 

محتوى قنولت  يطلعن على-عين  لددفالة -لدنساء  أن وتم لدتوصل إلى.لمعالج  لدبيانات للمتحصل عليها SPSS برنامج
أثر على ثقاف   ده ذه  لدقنولت أصبح يعرض في كل ماهدك فد ،تقدفمه يتفاعلن مع مايشتركن فيها و و  لديوتيوب

فقدف أصبحت ذه  لدقنولت مصدفال تحصل من خلاده لدنساء على  .للإةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل  ببعدفيها للمادي ولدرمزي
وأدى  للمعلومات في لدعدفيدف من للمجالات لدتي تدفخل ضمن لذتماماتهن مما أثر وبشكل مباشر على ةلوكياتهن للإةتهلاكي 

 مركزل دلعلاقات أيضاعماد للأةرة و تعدف  للمرأةأن وددفى للمجتمع ككل باعتباا  ددفيهن ا  للإةتهلاكي للأنمإلى تغيير في 
 تلعب دوال مهما في تشكيل ثقاف  للإةتهلاك للخاص  بالمجتمع. فهي  هللهللإجتماعي  

 للمرأة لدعامل . ؛قنولت لديوتيوب ةلوك للمستهلك؛ ؛ثقاف  للإةتهلاك ؛لدثقاف تاحية:فكلمات المال
Abstract:  

This study aims to identify the content of YouTube channels and high light their impact 

on the culture of consumption among working women in Algeria. To investigate this purpose, 

a field study was conducted at Mohamed Seddik Benyahia University in Jijel, if a 

questionnaire was distributed to a sample of 271 workers in this institution and SPSS software 

was used to process the obtained data. It was concluded that the content of YouTube channels 

has an impact on the culture of consumption of workingwomen in its material and symbolic 

dimensions. These channels have become a source through which women obtain information 

in many areas that fall within theirs phere of interests, which directly affects and forms their 

consumer behavior. 

Keywords: culture; culture of consumption; consumer's behaviour; YouTube channels; 

workingwomen. 
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 مقدمة:  -1
تحولات  لفي ظلاتعدف ثقاف  للإةتهلاك مظهرل من مظاذر لدثقاف  لدعام  دلمجتمعات للمعاصرة، وقدف لنتشرت 

عولم  وإقتصاد  للدتي عرفتها ذه  للمجتمعات ومن ضمنها للمجتمعات لدعربي . ففي ظلا للإجتماعي  وللإقتصادي 
تطوالت لدعلمي  ولدتقني  تعدفدت وتنوعت لدسلع وتطوات للخدفمات وتحودت مجتمعاتنا لدلدسوق وتسااع حدفوث 

عتبر في جوذرذا ثقاف  لدتي تو -إلى مجتمعات لةتهلاكي  باددفاج  للأولى. وعلى إثر ذدك لنتشرت ثقاف  للإةتهلاك 
باعتمادذا على للإعلام لدتقليدفي وللجدفيدف بشكل كبير، إذ ةاذم ذهل للأخير في تعزيز ثقاف  للإةتهلاك  -صوا

ددفى للمجتمع من خلال لدترويج دلمنتجات للمختلف  من ةلع وخدفمات وإثااة لذتمام لدفرد بها وإقناعه باقتنائها 
جات أةرته، مما أدى إلى تعاظم للحاجات في لدوقت لدهي يعجز فيه لدفرد عن لأهميتها في تلبي  لحتياجاته ولحتيا

 تلبيتها بسبب كثرة لدنفقات.
لدعدفيدف من لدعولمل  توجدفوديدفة لدظرو  ولدبيئ  للاجتماعي  لدتي تحيط بادفرد، إذ  ذه  لدثقاف  ذي أيضا

للإةتهلاكي دلفرد وذي بهدك  وإتجاذات لدسلوكلدتي تؤثر على أنما   للمتدفلخل  لددفلخلي  وللخااجي  للمؤثرلتو 
فادسلوك للإةتهلاكي ودعل من بين أذم ذه  لدعولمل جنس لدفرد تحدفد ثقاف  للإةتهلاك للخاص  بأي مجتمع.

ذدك دكون لدهكوا يختلفون عن للإناث في حاجاتهم واغباتهم وفي كيفي   يختلف ددفى للأفرلد بإختلا  جنسهم،
ي إلى إختلا  ةلوكهم حملات ترويج لدسلع وللخدفمات يختلف بين للجنسين مما يؤدإشباعها. كما أن تأثير 

خصوصا أن للمرأة في للمجتمعات للمعاصرة تتمتع بنفوذ كبير في تقرير مشتريات للمنزل وللأبناء  للإةتهلاكي،
أن لدعدفيدف بادهكر وللجدفير بالإضاف  إلى ما تشتريه دنفسها وفي حالات كثيرة تقرا مشتريات زوجها للخاص  به. 

من للمختصين في لدتسويق يشيرون إلى أن لدرجال في لدغادب يميلون عندف لتخاذ قرلالتهم لدشرلئي  إلى للمنطق ولدروي . 
في حين أن لدنساء أكثر ميلا إلى لدتجدفيدف ولدتنويع ولدتشكيل وأكثر لذتماما بالمظهر ولدشكل، مع لدعلم أنه ديس 

ةابقا بين كل من لدرجال ولدنساء في كل للمجتمعات لأن للإةتهلاك متعلق من لدضرواي وجود لدفولاق للمهكواة 
 بعولمل أخرى ثقافي  وإقتصادي  وإجتماعي . 

في للجزلئر وكباقي لددفول لدعربي  عر  لدسلوك للإةتهلاكي دلمرأة تغيرلت كثيرة تزلمنت مع إشكالية الدراسة: 
عولم ، فالمرأة بإعتبااذا مركزل دلعلاقات للإجتماعي  تلعب دوال لدتحولات لدتي عرفتها للمجتمعات لدعربي  في ظل لد

 مهما في تشكيل ثقاف  للإةتهلاك للخاص  بالمجتمع. 
بشؤون لدبيت وتربي  للأبناء بالإضاف   فبعدف أن كانت للمرأة قدفيما تقوم بوظيفتها لدتقليدفي  للمتمثل  في للإذتمام

إلى قيامها بوظائف أخرى مثل جلب للماء وللحطب، وصناع  للمفروشات أصبحت حاديا تعمل خااج لدبيت إذ 
فترة طويل  خااج للمنزل بسبب لدعمل. وقدف أثر ذدك كثيرل على عملي   تشغل وظائف مختلف  مما جعلها تقضي

خل للأةرة من جه ، كما أدى من جه  أخرى إلى زيادة لدطلب على للملابس للإةتهلاك، فهو أدى إلى زيادة د
وأدولت لدتجميل وخدفمات لدترفيه. وأصبحت لدنساء تستخدفم للأجهزة لدتي تساعدفذا على أدلء ولجباتها للمنزدي ، 

ر لدوقت وللجهدف بالإضاف  إلى إقبالهن على للأطعم  للجاذزة وةريع  لدتحضير وغيرذا من لدسلع وللخدفمات لدتي توف
وقدف وفرت للمؤةسات لدرأسمادي  دلمرأة لدكثير من ذه  لدسلع وللخدفمات كما اوجت لها من وتضمن لدرفاذي .

خلال لدعدفيدف من وةائل للإعلام وللاتصال خصوصا للحدفيث  منها. فبعدف لنتشاا وتوةع لةتخدفلم للإنترنت 
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يساعدفذا على تلبي  لحتياجاتها وذدك من خلال ما  أصبحت للمرأة تبحث في محتويات لدشبك  لدعنكبوتي  عن ما
 تجدف  في لدعدفيدف من للمولقع كقنولت لديوتيوب مثلا.  

وتكمن أهمي  ذه  لددفالة  في تأثير لنتشاا ثقاف  للاةتهلاك على لدفرد وللمجتمع خصوصا في ظل وجود 
تشكيل ذه  لدثقاف  ولنتشااذا، إذ للحملات للإعلاني  لدتي تروج لمختلف لدسلع وللخدفمات وذي تساذم بهدك في 

قدف تدففع لدفرد في أحيان كثيرة إلى لقتناء ةلع وخدفمات لا يحتاجها فعليا وإنما يكون لقتناؤذا لمسايرة للجو 
 للاجتماعي لدعام.

لدتعر  على أثر محتوى قنولت لديوتيوب على ثقاف  للاةتهلاك عندف للمرأة لدعامل ، نحاول من خلال  وبغرض
لاةتهلاك ددفى للإجاب  على لدتساؤل لدرئيس لدتالي:ما ذو أثر محتوى قنولت لديوتيوب على ثقاف  ل ذهل للمقال

 عن ذهل لدتساؤل لدرئيس لدتساؤلات لدفرعي  لدتادي : وينبثقلدعامل ؟ للمرأة 
 ما ذو أثر محتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف للمادي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل ؟

 محتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف لدرمزي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل ؟  ما ذو أثر
يوجدف أثر ذو دلاد  إحصائي  :  لدرئيسي  لدتي مفادذالدفرضي لعتمدف في ذه  لددفالة  علىفرضيات الدراسة: 

 0.0.ثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل  عندف مستوى لددفلاد  نولت لديوتيوب على لمحتوى ق
 لدتاديتين: لدفرعيتين لدفرضيتينوقدف لنبثق عنها 

  يوجدف أثر ذو دلاد  إحصائي  لمحتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف للمادي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة
 0...لدعامل  عندف مستوى لددفلاد  

  يوجدف أثر ذو دلاد  إحصائي  لمحتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف لدرمزي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة
 0.0.لدعامل  عندف مستوى لددفلاد  

 تهدف  ذه  لددفالة  إلى:أهداف الدراسة: 
 دقنولت لديوتيوب ومدفى لطلاعهن على محتولذا. -عين  لددفالة -مدفى متابع  لدنساء لدعاملاتلدتعر  على -
حول موضوع أثر محتوى قنولت لديوتيوب على ثقاف   -عين  لددفالة -آالء لدنساء لدعاملاتلدتعر  على -

 للإةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل . 
 أثر محتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف للمادي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل .لدتعر  على -
 دبعدف لدرمزي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل .أثر محتوى قنولت لديوتيوب على للدتعر  على -

 الدراسة:  يةمنهج -2
 :يليما على للخطولت للمنهجي  لدولاد ذكرذا في في تصميم لدبحث لعتمادذاتم دقدف 
 منهج الدراسة:  .1.2

تم لةتخدفلم للمنهج لدوصفي باعتباا  للمنهج للملائم لدهي يمكننا من تشخيص لدظاذرة  دتحقيق ذه  للأذدفل 
لى مجرد جمع لدبيانات موضوع لددفالة ، وذدك دكون ذه  لددفالة  من لددفالةات لدوصفي  لدتي لا تقتصر ع

تحليلا شاملا  بل يمتدف مجالها إلى تصنيف ذه  لدبيانات لدتي يتم تجميعها ثم تفسيرذا وتحليلهاللإحصائي ،
 ولةتخلاص لدنتائج ولددفلالات للمفيدفة. 
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 عينة الدراسة: .2.2
لإنجاز ذه  لددفالة  قمنا بجمع لدبيانات من خلال لةتقصاء آالء أفرلد لدعين  لدهين لختيرول بطريق  عشولئي  

لدصدفيق بن يحي بجامع  محمد حصر للأفرلد للمكونين ده في فئ  لدنساء لدعاملات تم حيث تمع لددفالة ،مج من
%( منهن يشغلن مناصب مختلف  في للجامع  أما 7..4) 440عامل  بحيث  410ولدهين يبلغ عدفدذن  بجيجل،
%( منهن يعملن كأةتاذلت في مختلف لدتخصصات. ودتحدفيدف عدفد أفرلد لدعين  تم إةتخدفلم 02.5) 464

])  P(1-P)+ :لدتادي  معادد  ةتيفن ثامبسون
2
/Z

2
d()-1N])/ (1-P)n=N.P 

فهي تمثل لدقيم  للإحتمادي   Pتمع لددفالة ، بينما مجيمثل عدفد أفرلد  Nيمثل عدفد أفرلد لدعين  و  nمع لدعلم أن  
 Z% وللمقابل دلدفاج  للمعيااي  0.أي  0...نسب  للخطأ ولدهي قدفا ب  dفي حين تمثل  .0..وتبلغ قيمتها 
  2.46ولدتي تساوي 

أةتاذة( لختيرت عشولئيا  254موظف  و 251) عامل  201أفرلد لدعين  ب  بعدف تطبيق ذه  للمعادد  حدفد عدفد
 وحسب نسب تمثيلها في مجتمع لددفالة .

 : دراسة.المجال الزمني لل3.2
للحصول على معلومات أودي  عن ميدفلن لددفالة   اأشهر تم خلاله خمس لددفالة  حوللي ذه  دلمت فترة 

 تحليل لدنتائج.و  للإةتبيان على أفرلد لدعين  ولةتردلد  يعز تو  تم ثم بعدف ذدك، لدعين ةاعدفتنا على تحدفيدف 
 أداة الدراسة: .0.2

دلتعر  على آالء وأفكاا للمبحوثين حول موضوع لددفالة ، لةتخدفم للإةتبيان كأدلة لجمع لدبيانات للخاص  
 للمبحوثين دفقرلت ذهلدقياس لةتجابات  لدثلاثي مقياس ديكرتبهه  لددفالة ، إذقام لدباحثان باةتخدفلم 

 كما ذو موضح في للجدفول للموللي.  للإةتبيان

 توزيع أوزان مقياس ليكرت الثلاثي: 1الجدول
 موافق محايد غير موافق الاستجابة
 5 1 2 الدرجة

 5إلى  1.54من  1.54إلى أقل من  2.67من  2.67إلى أقل من  2من  المتوسط الحسابي
 مرتفع  متوةط  منخفض  درجة الموافقة

 من إعداد الباحثينالمصدر:

وقدف تم تحدفيدف مجال لدفئات لدهي يعبر عن داج  للمولفق  وذدك من خلال تحدفيدف للمدفى وطول لدفئ  بحيث: طول 
،ثم تم 67..=  2/5-5لدقيم  للأدنى، إذن طول لدفئ = -لدفئ =للمدفى/عدفد لددفاجات وللمدفى=لدقيم  للأعلى

 .قياس صدفق وثبات ذه  للأدلة
فقدف أما لدثبات ها عرضت على مجموع  من للمحكمين وذم أةاتهة جامعيون مهتمون بالموضوع. فللتأكدف من صدفق

 كما ذو موضح في للجدفول للموللي:تم لدتحقق منه من خلال معامل لدثبات أدفا كرونباخ  
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 معامل الثبات لمحاور أداة الدراسة:2الجدول 
 ألفا كرونباخمعامل الثبات  المحاور  عدد العبارات

 ..6.. أبعاد ثقاف  للإةتهلاك  .2
 645.. محتوى قنولت لديوتيوب 24
 742.. لدثبات لدعام 51

 spssمن إعداد الباحثين بالإستناد إلى مخرجات المصدر: 
يتضح من خلال للجدفول أعلا  أن جميع قيم معاملات لدثبات كانت مرتفع  ةولءل بادنسب  لمحاوا أدلة لددفالة  أو 

وذهل يدفل ثبات   6,.بادنسب  دلثبات لدكلي، حيث لم تقل ذه  لدقيم عن للحدف للأدنى لدهي يجب أن يكون 
 للأدلة أي ثبات لدنتائج لدتي يسفر عنها تطبيق ذه  للأدلة.

 : لبرامج والإختبارات الإحصائية المستخدمة.ا0.2
برنامج لدتحليل للإحصائي دلعلوم للإجتماعي  لةتخدفلم  من خلال  أدلة لددفالة بتفريغ  وتحليل  انقام لدباحث

Statistical Package for the Social Sciences(SPSS) للأةاديب و ، وتم لةتخدفلم للاختباالت
، تحليل للإنحدفلا للخطي للإنحرل  للمعيااي ،للمتوةط للحسابي، للإحصائي  لدتادي :لدتكرلالت ولدنسب للمئوي 

 .بيان( لةتخدفم لمعرف  ثبات للإةتCronbach's Alphaنباخ )لختباا أدفا كرو  وأيضا ،لدبسيط
 للدراسة والنظري الإطار المفاهيمي.3

 : لدراسةمفاهيم ا.1.3
تكتسي للمفاذيم أهمي  كبرى في لدبحث للاجتماعي فهي تمثل حلق  وصل بين لدنظري  وللميدفلن دهدك 

 لددفالة .ةنقوم تحدفيدف جمل  من للمفاذيم للأةاةي  للمرتبط  بهه  
 الثقافة: 1.1.3

يرى علماء للإجتماع: "بأن لدثقاف  تشمل كاف  ميادين للحياة للإنساني ، وذدك أنها لدكل للمعقدف لدهي 
)للحسن،  يتضمن للمعرف  ولدعقائدف ولدفنون وللأخلاق ولددفين ولدقولنين ولدعادلت لدتي تعلمها للإنسان من مجتمعه."

 (51، صفح  1.24
كما يعرفونها على كونها تمثل:" للأفكاا لدرئيسي  دلمجتمع ولدتي تشمل عقائدف واموز وقيم وأعرل  للمجتمع، 
 وذهل لدتعريف لدسوةيودوجي لدنموذجي دلثقاف  نجدف  متدفلولا في معظم كتب علم للإجتماع للأمريكي ."

مع لدعلم أن عناصر لدثقاف  تظهر جليا في ةلوك لدفرد لتجا  للمولقف (202، صفح  .1.2)لدهلودي، 
 للإجتماعي  لدتي يولجهها في حياته لديومي .

مما ةبق يتضح أن لدثقاف  تتمثل في أفكاا وعادلت وتقاديدف، وقيم ومعتقدفلت ونشاطات، تخص جماع  من 
ت. فالإنسان لةتطاع بفضل لدعقل إبدفلع عناصر لدثقاف  للمادي  وللإجتماعي  للأفرلد دون غيرذا من للجماعا

 ولدفكري  أو لدرمزي  ولدتفاعل مع ذه  لدعناصر وتغييرذا حسب للحاج .
 ثقافة الإستهلاك:.2.1.3

وتعر  بأنها:" عملي  إذلاك لدقيم  للاةتعمادي  تعتبر ثقاف  للإةتهلاك جزءل من لدثقاف  لدعام  دلمجتمع 
وتتجلى إما بصواة تجدفيدف وتحوير للمادة للاةتهلاكي  لأشكال جدفيدفة ومغري  دلاةتهلاك في إطاا عملي  للإنتاج، 
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أو بشكل إذلاك محض بفعل للاةتعمال لحظ  لدتملك بهدف  تلبي  للحاجات أو شرلء شيء أو خدفم  ما 
 (20، صفح  4..1)لدقاضي،  ولةتعمالها."

كما ينظر إديها أيضا على أنها:" ديست ثقاف  تحمل مظاذر ثقافات لدشعوب لدتقليدفي  من قيم ولعتقادلت 
وفنون، بل تعنى باددفاج  للأولى بالجولنب لدغريزي  بالإنسان، وبالمظاذر ولدكماديات لدشكلي  لدتي تحدفد قيم  

بمقدفلا ما يقتنيه من أشياء مادي  أو مال، وتعمل لدثقاف  للاةتهلاكي  على تحويل جميع مظاذر لدثقاف  للإنسان 
وفي نفس لدسياق تعر  تومي (245، صفح  ...1)للجسمي،  للإنساني  وأبرزذا لدفنون إلى ةلع  تجااي ."

موع  من لدرموز وللأفكاا ولدقيم لدقاداة على نشر لدنزع  للإةتهلاكي ، للخنساء ثقاف  للإةتهلاك بأنها: "مج
 (11، صفح  1.21)تومي،  ولدبحث عن لدسلع للمطلوب  في للأةولق."

تحدفيدف وبادتالي فثقاف  للإةتهلاك تمثل مجموع  من للمبادئ لدتي تعتمدف على للأفكاا لدفردي  وللاجتماعي  في 
تعبر عنها لدسلع وللخدفمات وطريق  عرضها  طبيع  للاةتهلاك دلفرد لدولحدف أو للأةرة، وذي تضم جولنب مادي 

وأماكن لدعرض ولدبيع، وأيضا جولنب معنوي  تعبر عنها للمعاني ولدرموز ولدصوا لدتي تصاحب لدعملي  للاةتهلاكي . 
تنشئ  للإجتماعي  كالأةرة وللمؤةسات لدتعليمي  ووةائل تكتسب ذه  لدثقاف  في مجملها من مختلف مؤةسات لدو 

 للإعلام، بالإضاف  إلى لدتأثر بالمرلكز لدعالمي  لدتي تنشر ذه  لدثقاف .
 سلوك المستهلك: .3.1.3

يمثل ةلوك للمستهلك لدسلوكيات أو لدتصرفات لدتي يقدفم عليها للمستهلك وللمرتبط  بإشباع حاجاته 
تعريفه بأنه: " مجموع  من للأنشط  ولدتصرفات لدتي يقدفم عليها للمستهلكون أثناء بحثهم عن واغباته. دهدك يمكن 

لدسلع وللخدفمات لدتي يحتاجون إديها بهدف  إشباع حاجاتهم واغباتهم فيها، وأثناء تقدفيمهم لها وللحصول عليها 
 (41، صفح  1.22)شلاش،  ولةتعمالها ولدتخلص منها، وما يصاحب ذدك من عمليات لتخاذ لدقرلالت."

كما يعر  بأنه: "لدسلوك لدهي يقوم به للمستهلك عندفما يبحث ويشتري ويستعمل ويقيم ويتخلص من 
 (27، صفح  .1.2)بن عيسى،  لدسلع وللخدفمات )بعدف لةتعمالها( لدتي يتوقع أن تشبع حاجاته"

من خلال لدتعاايف لدسابق  يتضح أن ةلوك للمستهلك لا يقتصر فقط على عملي  لدشرلء دلسلع وللخدفمات وإنما 
يضم كل لدتصرفات وللأفعال لدتي ترتبط بهدك مثل لدتسوق، لدتحدفث مع لدبائع، لدبحث عن للمعلومات للمتعلق  

 بادسلع ، للمفاضل  بين مختلف لدسلع....... إلخ.
 اليوتيوب: .0.1.3
يعتبر موقع لديوتيوب أكبر موقع على شبك  للإنترنت يسمح دلمستخدفمين برفع ومشاذدفة ومشااك   

أو للإعلام لدشعبي. ولديوتيوب  مقاطع لدفيدفيو، فهو أحدف وجو  للإعلام للجدفيدف أو ما يعر  أيضا بإعلام للمجتمع
رة للموقع على إمكاني  إافاق أي ملفات تتكون من ذو أشهر للمولقع للإدكتروني  على شبك  للأنثرنت، وتقوم فك"

مقاطع لدفيدفيو على شبك  للإنترنت دون أي تكلف  مادي ، فمجرد أن يقوم للمستخدفم بادتسجيل في للموقع يتمكن 
 (214، صفح  1.20)أمين،  من إافاق أي عدفد من ذه  للملفات ديرلذا ملايين من للأشخاص حول لدعالم."

 
 



 ــــــ- -دراسة ميدانية  -ـــــــ أثر محتوى قنوات اليوتيوب على ثقافة الإستهلاك لدى المرأة  العاملة في الجزائر

- 592 - 

 

 :النظريات المفسرة لثقافة الإستهلاك .2.3
تتميز ثقاف  للاةتهلاك ببعدفيها للمادي ولدرمزي، فهي لا تتمحوا فقط حول ما يستهلكه لدفرد، بل تمتدف 
 إلى ما ترمز إديه تلك لدسلع وللخدفمات لدتي يقتنيها يوميا من أجل تلبي  لحتياجاته. ويمكن أن تتعر  على فلسف 

 لدثقاف  للاةتهلاكي  من خلال نظرياتها للأةاةي  للمفسرة لها.
 نظرية إنتاج الاستهلاك:.1.2.3

تقوم ذه  لدنظري  على منطق لدتوةع في للإنتاج لدسلعي لدرأسمالي، و"لدهي أدى إلى ترلكم ذائل في لدثقاف  
وطبعا أدى ذدك إلى لدبروز للمتزليدف دظاذرة وقت  للمادي  في صواة منتجات لةتهلاكي  ومولقع دلشرلء وللإةتهلاك

فالمجتمعات لدرأسمادي   (244، صفح  1.26)بلعمر،  لدفرلغ وتنوع للأنشط  للاةتهلاكي  في للمجتمعات."
حاودت دلئما توجيه للاةتهلاك ولدترغيب فيه عن طريق للإعلانات كي يؤدي إلى نمو لقتصادي كامل وبلا 

 حدفود. 
 : ظرية أساليب الاستهلاك.ن2.2.3

تركز ذه  لدنظري  على أن" أةلوب لةتهلاك لدسلع  يرتبط بادصواة للمصنع  عليها لأن أذولق للمستهلكين 
، صفح  1.26)بلعمر،  ن حيث لدصواة أو للهيئ  أو لدشكل لدهي يفضلون لةتهلاك لدسلع  عليه."تختلف م

وقدف أدى لدتطوا لدعلمي وكثرة لدسلع وتطوا للخدفمات إلى بروز إنتاج لدسلع لدرمزي  ولدصوا وللمعلومات،  (240
بالإضاف  إلى لدترويج لأنما  معين  من للإةتهلاك تظهر وجود مباذج واغبات بدفيل  دهدك يتم توجيه جزء كبير 

 منتج . من للإنتاج نحو لدتسلي  وللخدفمات خصوصا دلخل للمجتمعات لدغير 
 نظرية استهلاك الأحلام والصور والمتعة:.3.2.3

دقدف لةتخدفمت مؤةسات للإنتاج لدرأسمادي  وةائل للإعلام دلإعلان عن منتجاتها في جميع دول لدعالم 
وللمعلومات، وأصبح لدفرد في زمن لدعولم  يعيش في عالم من للأحلام  مستغل  لدتطوا للهائل في تكنودوجيا للإتصال

لا يستطيع للخروج منه لأن للإعلان يلاحقه في كل مكان وزمان. فهه  للمؤةسات لةتعملت كل لدوةائل 
لدتي للحدفيث  لجهب لنتبا  لدفرد بادتركيز على "للجرع  للحسي  لدزلئدفة وللإنغماس للجمالي وللأحاةيس وللإدالكات 

فسيادة لدسلع  كرمز في لدرأسمادي  أدى إلى زيادة إنتاج لدسلع  (.20، صفح  1.26)بلعمر،  تشبه للأحلام."
وعرضها في شكل يجعل لدفرد يتأثر بها وتتحول ددفيه إلى معاني واموز تقتحم حياته وتفكير  وتؤثر على نمط عيشه  

 ككل.
 النتائج: -0
 :عرض وتحليل للبيانات الشخصية والوظيفية لأفراد العينة.1.0

قصدف دالة  للخصائص لدسوةيومهني  لأفرلد لدعين  قام لدباحثين بإعدفلد للجدفول )لنظر للملاحق(بالإةتناد على 
لددفالة  يترلوح ةنهن ما من أفرلد عين  % 04.6، بحيث يتضح من خلال لدبيانات للموجودة فيه أن spssنتائج 
 65.2ةن . كما يوضح أن 20و  .2% منهن( تترلوح ما بين 02.7ةن ، وخبرة غادبيتهن)أي .4و  .5بين 

% منهن أةتاذلت بالإضاف  إلى أن أغلب للمناصب للإدلاي  في 02.5لدعين  جامعيات وذدك لأن  أفرلد % من
دفالة  متوةط وأن % من عين  لد0..6للجامع  تتطلب للمستوى للجامعي. ونلاحظ أيضا أن مستوى دخل 
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%، بالإضاف  دهدك يبين للجدفول أن ...7أغلب للمبحوثات يقطنن في للمناطق للحضري  وقدف بلغت نسبتهن 
% ددفيهن أولاد ولدبقي  ديس 54.4% متزوجات من بينهن ...4% من للمبحوثات عازبات مقابل 4..0

 ددفيهن أولاد. 
ئج لددفالة  وتحدفيدف إةتجابات أفرلد لدعين  على من أجل تحليل نتا: عرض وتحليل بيانات الإستبيان.2.0

 دلوصول إلى لدنتائج.(SPSS)عباالت للإةتبيان قمنا بالإةتعان  برنامج 
للهدف  من ذهل للمحوا ذو توضيح أبعاد ثقاف  : عرض وتحليل للبيانات المتعلقة بأبعاد ثقافة الإستهلاك.1.2.0

  -عين  لددفالة -لدنساء لدعاملات للإةتهلاك ددفى
 : استجابات أفراد العينة على عبارات البعد المادي لثقافة الإستهلاك3الجدول

التكرار  العبارة الرقم
 والنسبة

المتوسط  استجابة أفراد العينة
 الحسابي

الإنحراف 
 المعياري

 درجة الموافقة

 موافق محايد غير موافق

أشترترترترترترترترتري مترترترترترترترترا أحتاجترترترترترترترتره مترترترترترترترترن للمنتجترترترترترترترترات  41
 فقط.

 151 52 .. ت
 مرتفعة 4400 3..2

% .5 22.4 .0.6 

42 
زيترترترترترترترترترترترتردف للمشترترترترترترترترترترترترتريات في فترترترترترترترترترترترترترة للأعيترترترترترترترترترترترتراد ت
 للمناةبات.و 

 164 .. 7. ت
 مرتفعة 4.32 2.40

% 1.6 .. 47.4 

43 
أةترترترترترترترترترتغل فترترترترترترترترترترة لدتنترترترترترترترترترزيلات لدترترترترترترترترترتي تقترترترترترترترترترام  

 كل ةن  دشرلء كل ما أاغب به.
 164 .. 7. ت

 مرتفعة 4.32 2.40
% 1.6 .. 47.4 

40 
للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا أختترترترترترترترترترترترترترترتراا 

 حسب ةعرذا.
 .25 61 74 ت

 متوسطة 2..4 2.14
% 14.1 11.4 4. 

40 
أختترترترترترترترترترترترترترترتراا للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا 

 حسب جودتها.
 100 26 .. ت

 مرتفعة 4.20 2.40
% .. 0.4 44.2 

42 
أختترترترترترترترترترترترترترترتراا للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا 

 حسب مااكاتها.
 .11 22 .4 ت

 مرتفعة 4.02 2.22
% 24.. .4.2 .2.1 

40 
 165 4. 4. ت أفضل للمنتجات للأجنبي  لدصنع.

 مرتفعة 4.20 2.42
% .2.0 .2.0 47 

4. 
أختترترترترترترترترترترترترترترتراا للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا 

 حسب اولجها بين لدناس.
 .15 6. 17 ت

 مرتفعة 4.21 .2.0
% 2. .1.1 .7.. 

44 
أختترترترترترترترترترترترترترترتراا للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا 

 لدسوق. حسب ما ذو متوفر في
 261 04 00 ت

 مرتفعة 4..4 2.34
% 1..5 24.4 04.. 

14 
أختترترترترترترترترترترترترترترتراا للمنتجترترترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترترترتي أقتنيهترترترترترترترترترترترترترترترا 

 حسب خبرتي لدشخصي .
 

 .14 52 .. ت
 مرتفعة 4.32 4..2

% .. 22.4 ...6 

11 
تعتترترترترترترترتربر وةترترترترترترترترائل للإعترترترترترترترترلام ذترترترترترترترتري مصترترترترترترترتردفا 

 للمنتجات. عندف لختياامعلوماتي 
 277 55 62 ت

 مرتفعة 3..4 2.03
% 11.0 21.1 60.5 

 جميع عبارات البعد
 172 ت

 مرتفعة .4.0 2.23
% 2.. 

 spssالمصدر: من إعداد الباحثين بالاستناد إلى مخرجات 
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لةتجابات أفرلد لدعين  على عباالت لدبعدف للمادي دثقاف  للإةتهلاك ( ولدهي يوضح 5.من خلال للجدفول اقم )
 3..4 بإنحرل  معيااي قدفا  2.23يتبين أن للمتوةط للحسابي دلإجابات على ذه  لدعباالت قدف بلغ 

إذ لدبعدف للمادي دثقاف  للإةتهلاك، فههل يشير إلى داج  مولفق  مرتفع  على عباالت  ووفقالمقياس ذه  لددفالة 
عبر عن مولفق  مرتفع  حيث نلاحظ أن متوةطات إجابات أفرلد عين  لدبحث على ذه  لدعباالت أغلبها ت

(، كما تدفل لدقيم لدصغيرة دلإنحرل  للمعيااي)للأقل 2.42-2.34ترلوحت أغلب ذه  للمتوةطات ما بين )
 ( على وجود تجانس بين أالء أفرلد لدعين  حول مضمون ذهل لدبعدف. 2من

 : استجابات أفراد العينة على عبارات البعد الرمزي لثقافة الإستهلاك0الجدول

التكرار  العبارة الرقم
 والنسبة

المتوسط  استجابة أفراد العينة
 الحسابي

الإنحراف 
 المعياري

 درجة الموافقة

 موافق محايد غير موافق

أشترترترترترترترترترترترترترترتري للمنتجترترترترترترترترترترترترترترات ذلت للمااكترترترترترترترترترترترترترترات  12
 لدعالمي  حتى أتميز بين لدناس.

 150 .2 16 ت
 مرتفعة 4421 2.00

% 4.6 5.7 .6.7 

13 
للمنتجترترترترترترترترترترترترترات غاديترترترترترترترترترترترترتر  لدترترترترترترترترترترترترترترثمن أشترترترترترترترترترترترترترتري 

 لأظهر مكانتي للإجتماعي .
 .16 2. .2 ت

 مرتفعة .4.3 2.42
% 5.7 ..4 40.4 

10 
تعكترترترترترترترترترترترترترس للمنتجترترترترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترترترترتي تقتنيهترترترترترترترترترترترترترا 

 للمرأة شخصيتها.
 .24 60 66 ت

 متوسطة 3..4 2.20
% 14.4 14 02.7 

10 
أقتترترترترترترترترترترا للمنتجترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترتي تتولفترترترترترترترترترترق مترترترترترترترترترترع 

أقطترترترترترترترن نمترترترترترترترط للمعيشترترترترترترتر  في للمنطقترترترترترترتر  لدترترترترترترترتي 
 بها.

 205 .5 .. ت
 متوسطة 4.41 2.20

% 51.0 22.2 06.0 

أقتا للمنتجات لدتي تتولفق مع ثقاف   12
 للمنطق  لدتي أقطن بها.

20 .7 10 204 
 متوسطة 4.42 2.20

% 51.2 4.1 0..7 

10 
أقتترترترترترترترترترترا للمنتجترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترتي تتولفترترترترترترترترترترق مترترترترترترترترترترع 

 ذوقي لدشخصي فقط.
 156 24 12 ت

 مرتفعة 4.20 0..2
% 7.7 0.1 .7.2 

1. 
أقتترترترترترترترترترترا للمنتجترترترترترترترترترترات لدترترترترترترترترترترتي تتولفترترترترترترترترترترق مترترترترترترترترترترع 
لدترترترترترترترترترترترترترترترترهوق لدعترترترترترترترترترترترترترترترترام أي مترترترترترترترترترترترترترترترترا يفضترترترترترترترترترترترترترترترترله 

 للاخرون.

 .14 6. 10 ت
 مرتفعة 4.04 2.04

% .4.1 .1.1 ...6 

 جميع عبارات البعد
 172 ت

 مرتفعة 4.02 .2.0
% 2.. 

 spssالمصدر: من إعداد الباحثين بالاستناد إلى مخرجات 
لةتجابات أفرلد لدعين  على عباالت لدبعدف لدرمزي دثقاف  للإةتهلاك ( ولدهي يوضح 4.من خلال للجدفول اقم )

 4.02 بإنحرل  معيااي قدفا  .2.0يتبين أن للمتوةط للحسابي دلإجابات على ذه  لدعباالت قدف بلغ 
إذ  بعدف لدرمزي دثقاف  للإةتهلاكلدفههل يشير إلى داج  مولفق  مرتفع  على عباالت  ووفقالمقياس ذه  لددفالة 

نلاحظ أن متوةطات إجابات أفرلد عين  لدبحث على ذه  لدعباالت أغلبها تعبر عن مولفق  مرتفع ، حيث 
( 2(،كما تدفل لدقيم لدصغيرة دلإنحرل  للمعيااي)للأقل من 2.42-2.00ترلوحت أغلب للمتوةطات ما بين )

 مضمون ذهل لدبعدف. على وجود تجانس بين أالء أفرلد لدعين  حول
لدتعر  على  للهدف  من ذهل للمحوا ذو:عرض وتحليل للبيانات المتعلقة بمحتوى قنوات اليوتيوب.2.2.0

 دقنولت لديوتيوب ومدفى لطلاعهن على محتولذا. -عين  لددفالة -مدفى متابع  لدنساء لدعاملات
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 : استجابات أفراد العينة على العبارات المتعلقة بمحتوى قنوات اليوتيوب 0الجدول رقم 

التكرار  العبارة الرقم
 والنسبة

المتوسط  استجابة أفراد العينة
 الحسابي

الإنحراف 
 المعياري

 درجة الموافقة

 موافق محايد غير موافق

أتابترترترترترترترترترترترترترع قنترترترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترترترتروب بشترترترترترترترترترترترترتركل  14
 مستمر.

 164 14 275 ت
 متوسطة 44.0 1.22

% 15.. 2..7 16.0 

24 
 .27 11 74 ت أتابع قنولت لديوتيوب أحيانا.

 مرتفعة 4.44 2.30
% 14.1 ..2 61.7 

21 
أتابترترترترترترترترترترترترع قنترترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترترتروب للجزلئريترترترترترترترترترترترتر  

 فقط.
 14 54 ..1 ت

 منخفضة 4.23 1.32
% 76.. 24.4 6.4 

22 
أتابترترترترترترترترترترترترع قنترترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترترتروب للأجنبيترترترترترترترترترترترتر  

 فقط.
 .. 06 120 ت

 منخفضة 4.01 1.21
% 74.5 1..7 .. 

23 
أتابترترترترترترترترترترترترع قنترترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترترتروب للجزلئريترترترترترترترترترترترتر  

 وللأجنبي .
 264 64 .5 ت

 مرتفعة 4.03 .2.0
% 24 15.6 61.4 

20 
مشترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترك  في بعترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترض قنترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترولت 

 لديوتيوب.
 255 16 221 ت

 متوسطة 4.40 .2.4
% 42.5 .4.6 44.2 

20 
أتابترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترع قنترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترترترترترترترترترترتروب ذلت 

 للمحتوى للموجه دلمرأة فقط.
 65 6. 211 ت

 متوسطة 4..4 .1.0
% 40 52.7 15.1 

22 
أذترترترترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترتروب للمختصترترترترترترترترترترتر  

 بادطبخ.
 277 14 .7 ت

 مرتفعة 0..4 2.34
% 10.. ...4 60.5 

20 
أذترترترترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترتروب للمختصترترترترترترترترترترتر  

 بادتجميل وللحلاق .
 255 66 71 ت

 متوسطة 0..4 2.23
% 16.6 14.4 44.2 

2. 
أذترترترترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترتروب للمختصترترترترترترترترترترتر  

 بالخياط  و للأشغال لديدفوي .
 240 20 222 ت

 متوسطة 4.40 2.13
% 42 0.0 05.0 

24 
أذترترترترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترترترترتروب للمختصترترترترترترترترترترتر  

 بادروتين لديومي.
 227 52 215 ت

 متوسطة 4.40 .1.4
% 40.4 22.4 45.1 

34 
لدترترترترترترترترتي تقترترترترترترترتردفم  أذترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترتروب

 محتوى ترفيهي واياضي.
 210 .1 .22 ت

 متوسطة 4.40 2.43
% 45.0 2..5 46.2 

31 
أذترترترترترترترترتم بقنترترترترترترترترولت لديوتيترترترترترترترتروب لدترترترترترترترترتي تقترترترترترترترتردفم 

 محتوى متنوع.
 261 0. 14 ت

 مرتفعة 4.22 2.01
% ..4 52.4 04.. 

32 
أشترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترااك في للمسترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترابقات لدترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترترتي 

 تنظمها قنولت لديوتيوب.
 207 4. 2.0 ت

 متوسطة 4.40 2.14
% 5..7 .5.5 07.4 

 جميع عبارات المحور
 172 ت

 متوسطة 4.22 1.44
% 2.. 

 spssالمصدر: من إعداد الباحثين بالاستناد إلى مخرجات 
لةتجابات أفرلد لدعين  على عباالت للمتعلق  بمحتوى قنولت لديوتيوب ( ولدهي يوضح 0.من خلال للجدفول اقم )

 ووفقا 4.22 بإنحرل  معيااي قدفا 1.44يتبين أن للمتوةط للحسابي دلإجابات على ذه  لدعباالت قدف بلغ 
فههل يشير إلى داج  مولفق  متوةط  على ذهل للمحوا إذ نلاحظ أن متوةطات إجابات أفرلد  لمقياس ذه  لددفالة 
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رلوحت أغلب للمتوةطات ما بين عين  لدبحث على ذه  لدعباالت أغلبها تعبر عن مولفق  متوةط ، حيث ت
( على وجود تجانس بين أالء أفرلد 2(،كما تدفل لدقيم لدصغيرة دلإنحرل  للمعيااي)للأقل من 1.22-2.23)

 ضمون ذهل للمحوا.لدعين  حول م
 المناقشة: -0

 :يلي نواد أهمها فيمالدنتائج  جمل  من تم لدتوصل إلى من خلال ماةبق
 ضعف لدقدفاة بسبب  نتجات لدضرواي للمأنهن لا يشترين إلا  -عين  لددفالة -لدنساءأغلب  أقرت

 ، دكنهن في للمقابل أكدفن(% من عين  لددفالة  متوةط0..6مستوى دخل )لدشرلئي  ددفى أغلبهن
 .شتريات تزيدف في فترة للمناةبات وللأعياد وأيضا في فترة لدتنزيلاتللمأن على 

  في للمقام لدثاني لدسعرثم للمااك   للجودة،:أغلب للمبحوثات أن معايير إختياا للمنتجات تتمثل فيتؤكدف ،
ونستطيع تفسير . على للمعايير للمطلوب  حسبهن دتوفرذا يفضلن للمنتجات للأجنبي  لدصنعغلبهن دهدك فأ

لدرأسمادي  حاودت  لددفول لدغربي  لدتي تؤكدف على أن نتاج للإةتهلاكإماجاء في نظري   ذدك من خلال
وةائل للإعلام  تلةتخدفمقدف و .ه عن طريق للإعلاناتد ويجةتهلاك ولدتر للإلدترغيب في دلئما 

لهه  لددفول بيع  نىحتى يتس وتغيير أنماطهم للإةتهلاكي  عبر لدعالم وللإتصال دتوجيه ةلوك للمستهلكين
 .للخدفماتخصوصا في زمن لدعولم  وفي ظل تعدفد وتطوا لدسلع و  وتحقيق للأاباح منتجاتها

  وشرلء ذه   ،يجعلهن مميزلت عن للآخرين ترى أغلب لدنساء أن إقتناء منتجات من مااكات عالمي
 أةاديبمن خلال ما جاء في نظري  ف.للمنتجات ودو بأثمان باذظ  يظهر مكانتهن للإجتماعي 

ولق للمستهلكين ذأف ،يرتبط بادصواة للمصنع  عليهاأن أةلوب لةتهلاك لدسلع  ى تر لدتي و للإةتهلاك 
 رتبط  بادرموزللمبروز إنتاج لدسلع  مما أدىلدشكل لدهي يفضلون لةتهلاك لدسلع  عليه  تعتمدف على

لدترويج لأنما  معين  من للإةتهلاك ، تم . ومع كثرة للمنتجات من ةلع وخدفماتولدصوا وللمعلومات
ن أك  للإعلانات كثيرل ب تركز عليهوذهل للجان .على للجانب لدرمزي دلسلع  أكثر من جانبها للماديتركز 

شعر على  يجعلها تحصلسول لدغ للمرأة لههل دف إعلانا دغسول لدشعر للخاص بادنساء شعاا  أن لةتعمالنج
 .ثقتها في نفسها ويعزز تميزذايبرز قوة شخصيتها و 

 أي لدتي تتماشى مع لدهوق  لدرلئج  بين لدناس أن أغلبهن يخترن للمنتجات (لدعين أفرلد )لدنساء  قركما ت
في  على خبرتهن لدشخصي  يعتمدفن إذ، هنقو ذ وتلك لدتي تتولفق أيضا معلدسائدف في للمجتمع  لدعام

 للإةتهلاكي  نعلوماتهلممصدفال و  دتشكيل ذه  للخبرة لمصدفا  تعدف وةائل للإعلامأن  يعتبرنللإختياا و 
 لةتخدفمت مؤةسات للإنتاج لدرأسمادي  فإن لةتهلاك للأحلام ولدصوا وللمتع  نظري فحسب  .عموما

وةائل للإعلام دلإعلان عن منتجاتها في جميع دول لدعالم مستغل  لدتطوا للهائل في تكنودوجيا للإتصال 
 .للإةتهلاكي  منه للمستهلك معلوماته يمما جعلها أصبحت تعتبر مصدفال مهما يستق ،وللمعلومات

  ويطلعن على محتولذا خصوصا تلك لدتي  جنبي للجزلئري  وللأ لدنساء )عين  لددفالة ( قنولت لديوتيوبتتابع
ات ذهل للمحتوى وفي طي ،وغيرهما تقدفم للمحتوى لدهي يدفخل ضمن مجال لذتماماتهن كادطبخ وللخياط 

لدسلع  دلعدفيدف منو غير مباشر أاشر علامي للمقدفم من قبل ذه  لدقنولت نجدفذا تروج بشكل مبللإ
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كما نجدفذن يهتممن بادقنولت لدتي تقدفم محتوى متنوع، بل يوجدف منهن من ذي مشترك    .للخدفماتو 
 بهه  لدقنولت.  

كما   ةتخدفم أةلوب تحليل للإنحدفلا للخطي لدبسيط دلتأكدف من صح  فرضيات ذه  لددفالة أ :اختبار الفرضيات
 :ذو موضح فيما يلي

 نتائج إختبار تحليل الإنحدار الخطي البسيط: 2الجدول 

 النموذج
معاملات 

 Bالإنحدار
معاملات 

 بيتا

معامل  F-Testلختباا T-Testلختباا
 التحديد

2R 

معامل 
 الإرتباط 

R 
لدقيم  
 tللمحسوب 

للمعنوي 
sig 

لدقيم  
 fللمحسوب 

للمعنوي 
sig 

لدبعدف 
 للمادي 

..0.6 ..566 6.406 ..... 42.7.1 ..... ..254 ..566 

لدبعدف 
 لدرمزي

..172 ..114 5..60 ..... 24.457 ..... ...65 ..114 

 spssالمصدر: من إعداد الباحثين بالاستناد إلى مخرجات 
( أن ذناك أثر ذو دلاد  إحصائي  لمحتوى قنولت 6.أظهرت نتائج لدتحليل للإحصائي لدولادة بالجدفول اقم )

بمستوى  42.7.1للمحسوب  بادنسب  دلبعدف للمادي  Fللإةتهلاك، إذ بلغت قيم  لديوتيوب على بعدفي ثقاف  
وقدف بلغت قيم  معامل  0...دلد  عندف مستوى لددفلاد   Fبادتالي فإنو  .....معنوي  قدفا ب

مما يشير إلى أن إطلاع أفرلد لدعين  على  254..فإن قيمته قدفات ب أما معامل لدتحدفيدف  566..للإاتبا 
من لدتغيرلت للحاصل  في لدبعدف للمادي دثقاف  للإةتهلاك ددفيهن.  %25.4يفسر ما قيمته محتوى قنولت لديوتيوب 

 وذهل يؤكدف وجود( 0...أصغر من ) .....بمستوى معنوي   6.406لههل لدبعدف  tكون قيم    بالإضاف  إلى
 للأولى. لدفرعي  دتالي صح  لدفرضي وبا 0.,.أثر ذو دلاد  إحصائي  بين متغيري لدبحث عندف مستوى لددفلاد  

 Fوبادتالي فإن .....بمستوى معنوي   24.457للمحسوب  بادنسب  دلبعدف لدرمزي  Fكما بلغت قيم  
فإن قيمته قدفات أما معامل لدتحدفيدف  114..، وقدف بلغت قيم  معامل للإاتبا 0...دلد  عندف مستوى لددفلاد  

من  %6.5يفسر ما قيمته محتوى قنولت لديوتيوب مما يشير إلى أن إطلاع أفرلد لدعين  على  65...ب 
لههل لدبعدف قدفات ب  tكون قيم    لدتغيرلت للحاصل  في لدبعدف لدرمزي دثقاف  للإةتهلاك ددفيهن. بالإضاف  إلى

أثر ذو دلاد  إحصائي  بين متغيري  دف وجودوذهل يؤك( 0...أصغر من ) .....عندف مستوى معنوي   60..5
 لدثاني . لدفرعي  وبادتالي صح  لدفرضي  0.,.لدبحث عندف مستوى لددفلاد  

يوجدف أثر  :لدتي مفادذافي ذه  لددفالة  و  للمعتمدفة لدرئيسي لدفرضي  فإن  محققتينلدفرضيتين لدفرعيتين  نظرل دكونو 
 0.0.ذو دلاد  إحصائي  لمحتوى قنولت لديوتيوب على ثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل  عندف مستوى لددفلاد  

 .محقق  
يمكن لدبدفء في ذهل لدعنصر بعرض موجز دلنتائج لدرئيسي  في لدبحث، متبوعًا بتفسير وترجم  ذه  لدنتائج في حقل 

مقاانتها مع للأدبيات للمتولفرة وللمتاح  حول موضوع لدبحث، بالإضاف  للى للمعرف  لدهي تنتمي لديه. من خلال 
شرح للاةتثناءلت ولدقضايا غير لدولضح  في لدبحث. ذهل للى جانب ذكر نقا  لدقوة في لدبحث ولثااذا للمترتب  

 على لدبحوث للمستقبلي  ذلت لدصل  بموضوع لدبحث.
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 الخاتمة: -6
مفهومها مرتبط بمفهوم وديدفة لدظرو  ولدبيئ  للاجتماعي  لدتي تحيط بادفرد و  ثقاف  للإةتهلاك تعدف أن

للمجتمع للاةتهلاكي، لدهي لم يعدف تحدفيدف  يقتصر على للاةتهلاك وللإشباع للمادي ودكنه مرتبط أيضا بالمعاني 
ونخص -ي  دلفردللمحيط  بإنتاج للاةتهلاك وممااةته. وبهدك تشكلت ذه  لدثقاف  بفعل لدسلوكيات للإةتهلاك

ولدتي تعتمدف بالأخص على وةائل للإعلام للجدفيدف كمصدفا لمعلوماتها للإةتهلاكي ، إذ  -بادهكر للمرأة لدعامل 
 توصلت ذه  لددفالة  إلى أن: 

لدنساء لدعاملات)عين  لددفالة ( يتابعن قنولت لديوتيوب ويطلعن على محتولذا خصوصا تلك لدتي تقدفم للمحتوى  -
مجال لذتماماتهن كادطبخ وللخياط ، كما نجدفذن يهتممن بادقنولت لدتي تقدفم محتوى متنوع، بل لدهي يدفخل ضمن 

 يوجدف منهن من ذي مشترك  بهه  لدقنولت.  
 أثر لمحتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف للمادي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل .يوجدف  -
 . لدرمزي دثقاف  للاةتهلاك ددفى للمرأة لدعامل أثر لمحتوى قنولت لديوتيوب على لدبعدف يوحدف  -

 من خلال ما تم لدتوصل إديه من نتائج نوصي ب: التوصيات:
  ضرواة تفعيل دوا جمعيات حماي  للمستهلك في نشر لدوعي للإةتهلاكي بين أفرلد للمجتمع خصوصا لدنساء

دلإةتهلاك ةولءل كانت آثاال بيئي  أو باعتبااذن عماد للأةرة، من أجل حماي  للمجتمع من كل للآثاا لدسلبي  
 صحي  أو غيرذا.

 بالإعتماد على خطاب إعلامي ولقعي ومقنع. لدنساء ددفىلدوعي للإةتهلاكي  تعزيز 
  تفعيل دوا وةائل للإعلام في ترشيدف للاةتهلاك، فضلا على تشجيع للمشااك  لدشعبي  في وضع لدسياةات

 للمختلف  للمخصص  لحماي  للمستهلك. 
 يز على دوا مؤةسات لدتنشئ  للإجتماعي  للمختلف  في توعي  للأطفال وللمرلذقين وحتى لدشباب بكيفي  لدترك

 تلبي  لحتياجاتهم للإةتهلاكي  بعقلاني ، وتجنب قدفا للإمكان لدتأثيرلت لدسلبي  دثقاف  للاةتهلاك. 
  من طر  مختصين وباحثين تساعدف على فهم ثقاف  للإةتهلاك في  إنجاز دالةات علمي  إجتماعي  وإقتصادي

للجزلئر باعتبااذا ظاذرة إجتماعي  وإقتصادي ، مع لدتركيز على دالة  للمستهلكين وتبيان لحتياجات كل فئ  
 منهم.  

 قائمة المراجع
 ( .1.20أمين، اضا .)(. لدقاذرة: دلا لدفجر.2)  للإعلام للجدفيدف 
 ( . تأثير للإعلانات لدتجااي  في لدقنولت لدفضائي  على لدثقاف  للإةتهلاكي  1.26بلعمر، فاطم .)

حمدف وذرلن أ عندف لدشباب)اةاد  دكتوال (. كلي  لدعلوم للإنساني  وللإجتماعي ، وذرلن: جامع  محمد بن
.1. 

 ( .1.2بن عيسى، عنابي. .)(. للجزلئر: ديولن 1)  -عولمل لدتأثير لدبيئي -ةلوك للمستهلك
 بوعات للجامعي .للمط

 ( .1.21تومي، للخنساء .)(. عمان: دلا لتن بطوط .2)  لدثقاف  للجماذيري  وأنما  للإةتهلاك 
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 ( .1للجسمي، عبدف الله... .). لدعين: دلا لدتنوير. للهوي  وثقاف  لدعولم 
 ،(. عمان: 2)  لدعربيتأثير لدغزو لدثقافي على ةلوك لدشباب (. 1.24إحسان محمد. )للحسن

 للأكاديميون ودلا للحامدف.
 ( .1.2لدهلودي، محمود. .) (. بيروت: 2)  للمقدفم  في علم للإجتماع لدثقافي برؤي  عربي  إةلامي

 مجدف للمؤةس  للجامعي  دلدفالةات.
 ( .1.22شلاش، عنبر إبرلذيم .)(. عمان: دلا لدثقاف .2)  إدلاة لدترويج وللإتصالات 
 دالة  ميدفلني  طلب   –(. تلفزيون لدولقع ونشر لدثقاف  للإةتهلاكي 4..1حسين. ) لدقاضي،سماح

جامع  دمشق نموذجا )اةاد  ماجستير(. كلي  للإعلام، عمان: جامع  لدشرق للأوةط دلدفالةات 
 لدعليا.

 :لاحقالم
 الخصائص السوسيومهنية لأفراد العينةجدول يوضح 

 

 لدنسب % لدعدفد السنفئات  النسبة% العدد الوظيفة الحالية
 5. .. ].5-.1]  7..4 251 موظف  
 04.6 .24 ].4-.5] 02.5 254 أةتاذة
 55.4 41 ].0-.4] 144 201 المجموع

 0... 15 ةن  فأكثر.0من المستوى التعليمي
 144 201 المجموع لدنسب % لدعدفد للإحتمالات

 مكان السكن .. .. متوةط
 لدنسب % لدعدفد للإحتمالات 56.4 ..2 ثانوي

 ...7 241 حضري 65.2 272 جامعي
 14.1 74 شبه حضري 144 201 المجموع

 .. .. ايف الخبرة المهنية
 ..2 172 المجموع لدنسب % لدعدفد الفئات

 الوضع الإحتماعي  ..24 .4 ةنولت 0.أقل من 
 لدنسب % لدعدفد للإحتمالات 10.2 .6 ].0،2]
 4..0 .25 عزباء 02.7 .24 ]20،.2]
 24.4 54 متزوج  وبدفون أولاد .. .. ].20،1]
 54.4 44 متزوج  وددفيك أولاد .. .. ]10،.1]

 .. .. مطلق  وبدفون أولاد 0.. 15 ةن  فأكثر10من
 .. .. مطلق  وددفيك أولاد 144 201 المجموع

 .. .. أامل  وبدفون أولاد مستوى الدخل
 .. .. أامل  وددفيك أولاد لدنسب % لدعدفد للإحتمالات

 144 201 المجموع 14.7 67 مرتفع
  0..6 264 متوةط
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