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-دراسة تحليلية-          صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية المقدمة في قناة النهار الجزائرية    

 حسناوي إيماف/ أ
. جامعة الأمير عبد القادر للعلوـ الإسلامية قسنطينة

 Ihasnaoui6@gmail.com: البريد الالكتروني
:   ملخص الدراسة

            تهدؼ ىذه الدراسة إلذ التعرؼ على صورة ابؼرأة ضمن عينة من الإعلبنات ابؼقدمة في قناة النهار 
ابعزائرية، كلتحقيق ىذا ابؽدؼ فقد تم الاعتماد على أسلوب برليل المحتول كأداة للئجابة على تساؤلات الدراسة، 

كتم الوصوؿ إلذ نتائج شكلت صورة ابؼرأة في الاعلبف التلفزيولش في قناة النهار، فهي تستخدـ كديكور من أجل 
. لفت الانتباه للسلعة، كما أف دكرىا لد يتجاكز كونها ربة بيت تعد الأكل كالقهوة كتهتم ببَبية أبنائها

 The summary: 
            Study aims to make the well known about the advertised ' women image that 
included to a set of analysed  advertisements which based in the Algerian channel, El 
Nahhar, and to achieve this aims that have based on the content analytical style as a tool 
to answer the study' questions, and finally have gotten the results that the woman's image  
visualized it as a decorative tool to attract the product's attention,  as it is just a home 

player ,as a cooker , a cofee maker and taking care of children. 
صورة المرأة، الإعلاف التلفزيوني : الكلمات المفتاحية

:  الإطار المنهجي للدراسة: أولا
 :إشكالية الدراسة وتساؤلاتها -1

.  كسائل الإعلبـ دكران في التأثبّ على مواقف الناس كمعارفهم كآرائهم كتصوراتهم كابذاىاتهمتلعب           
بسبب استقباؿ كم كببّ من ابؼعلومات كالصور كالأخبار، كيتم بعدىا تنظيم تلك ابؼعلومات كالصور 

 كىذه ابؼنظومات ابؼعرفية بأشكابؽا .كتبسيطها حيث تتلبءـ مع ما يدركو الشخص لبّسم منظومتو ابؼعرفية
 .ابؼتنوعة بردد ما يتم تصوره عن الآخرين

كقد .          كتغرس في ذىن الفرد صور بـتلفة من خلبؿ تنشئتو سواء في الأسرة كالأصدقاء ككسائل الإعلبـ
بسثل ىذه الصورة أراء مشبَكة ببْ أفراد المجتمع، كلكن قد تكوف صورة غبّ مكتملة، كأحيانا تكوف مشوىة عن 

 . الواقع
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             كبيكن تتبع ما لوسائل الإعلبـ من قوة التأثبّ في استخداـ الصورة النمطية من خلبؿ ما تقدمو 
 .كتستخدـ الإعلبنات الصورة باعتبارىا أحد كسائل التأثبّ كالإقناع. الإعلبنات التلفزيونية كأسلوب الإقناع

على بؾموعة من الانفعالات البٍ برثُّ ابؼستهلك على الشراء، بعد التأثبّ فيو كالتعببّ عن فالصورة الإعلبنية برتوم 
 .حاجياتو كرغباتو ابؼكبوتة، كإيهامو بإمكانيَّة برقيقها من خلبؿ ابؼنتج الذم تركج لو

تعتبر ابؼرأة كاحدة من أكثر الصور البٍ يتم الاعتماد عليها في      كما يتم انتقاء الصورة بعناية فائقة ك    
فهي تعرض في أغلب ابؼنتجات ابؼسوؽ بؽا كبطرؽ بـتلفة فنجدىا في إعلبنات مواد التجميل أك الإعلبنات، 

كيتم البَكيز على ابؼرأة في جوانب بـتلفة  ...مساحيق الغسيل كإعلبنات ابؼلببس كابؼواد الغذائية كغبّىا 
كإف تكرار تلك الإعلبنات يؤدم إلذ تكوين صورة معينة عن ابؼرأة لدل . كطريقة الكلبـ كمظهرىا كحركاتها

للتعرؼ على بؽذا جاءت الدراسة . كىذه الصورة تتحوؿ إلذ ثقافة راسخة لدل ابؼتلقيابؼشاىدين في المجتمع، 
 ما ىي صورة ابؼرأة البٍ تقدمها الإعلبنات :صورة ابؼرأة في الإعلبنات التلفزيونية كجاء السؤاؿ الرئيسي كالتالر

التلفزيونية في قناة النهار ابعزائرية؟    
:                ك يتفرع عنو التساؤلات التالية

  ؟ ابؼرأة فيها تظهر تي كاؿ ابعزائرية  النهار قناة  فيابؼقدمة الإعلبنات أنواع ما ىي -
 ابعزائرية؟  النهارقناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة فيها تظهر البٍ الأماكن ما ىي -
 ابعزائرية؟ النهار قناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة بو تظهر الذم اللباس نوع ىو ما -
 ؟ ابعزائرية  النهارقناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة بها ظهرت البٍ العمرية الفئات ما ىي -
 ما ىي القوالب الفنية للئعلبنات ابؼقدمة في قناة النهار ابعزائرية كتعرض صورة ابؼرأة؟ -
 ما ىي ابؼستويات اللغوية البٍ عرضت بها الإعلبنات البٍ تعرض صورة ابؼرأة في قناة النهار ابعزائرية؟ -
 ما ىي الوظائف البٍ تتقلدىا ابؼرأة من خلبؿ الإعلبنات البٍ تقدمها في قناة النهار ابعزائرية؟ -

 : تصبو ىذه الدراسة إلذ برقيق بؾموعة من الأىداؼ، كىي: أىداؼ الدراسة -2
     .ابعزائرية النهار   قناة في  لصورة ابؼرأة ابؼقدمة الإعلبنات أنواع   التعرؼ على -
 . ابعزائريةالنهار قناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة فيها تظهر البٍ الأماكن التعرؼ على -
 .ابعزائرية  النهارقناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة بو تظهر الذم اللباس نوع معرفة -
 .ابعزائرية  النهارقناة في ابؼقدمة الإعلبنات خلبؿ من ابؼرأة بها ظهرت البٍ العمرية الفئات معرفة -
 .التعرؼ على القوالب الفنية للئعلبنات ابؼقدمة في قناة ابعزائرية كتعرض صورة ابؼرأة -
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 . ابعزائرية النهارالتعرؼ على ابؼستويات اللغوية البٍ عرضت بها الإعلبنات البٍ تعرض صورة ابؼرأة في قناة -
 . ابعزائرية النهارالتعرؼ على الوظائف البٍ تتقلدىا ابؼرأة ابؼقدمة للئعلبنات في قناة -
:  أىمية الدراسة -3

معرفة علبقة ابؼرأة               تكمن أبنية ىذه الدراسة في ابؼوضوع في حد ذاتو فهو بواكؿ الوصوؿ إلذ 
بالإعلبف،  فهي تظهر في الإعلبنات بشكل بؿورم من خلبؿ تركيج بـتلف السلع كابػدمات كتستخدـ بشكل 
غالب فيها، كما يتم اختيارىا لتقدلص ابؼادة الإعلبنية كفق ضوابط كشركط، كىذا ما أدل إلذ تكوين صورة حوؿ 

.  ابؼرأة ابؼقدمة للئعلبنات في المجتمعات، كمعرفة ىذه الصورة أصبح أمرا  ضركريا
:  الدراسات السابقة -4
 صورة المرأة في إعلانات الفضائيات العربية لدى طالبات الجامعة الإسلامية :

            تتحد مشكلة الدراسة في التعرؼ على رأم طالبات ابعامعة الإسلبمية في غزة حوؿ صورة ابؼرأة ابؼقدمة 
كاعتمدت الباحثة في دراستها على منهج مسح بصهور . للئعلبنات التلفزيونية كمدل رضاىن عن ىذه الصورة

كتم استخداـ استمارة الاستبياف كأداة بعمع البيانات على عينة من طالبات ابعامعة الإسلبمية . كسائل الإعلبـ
.  ـ2009/2010ابؼسجلبت خلبؿ الفصل الدراسي 

          توصلت الدراسة إلذ أف الفضائيات العربية تشارؾ في تشويو صورة ابؼرأة العربية كذلك من خلبؿ 
فهي تعرض كل مفاتنها كوسيلة لبيع . استغلببؽا في الإعلبنات بأنواعها كخاصة البٍ تنافي تعاليم الدين الإسلبمي

 (ـ2010أمينة فخرم دحدكح،  )...ابؼنتجات كالسلع
  صورة ابؼرأة في برامج الفضائيات العربية، دراسة برليلية للئعلبنات ابػاصة بابؼرأة على شاشة قناةLBC  .

           تدكر إشكالية الدراسة حوؿ التعرؼ على الصورة الإعلبمية للمرأة في برنامج الفضائيات العربية من 
كاعتمد الباحث .   الفضائيةLBCخلبؿ برليل مضموف ابؼادة الإعلبمية ابؼقدمة من خلبؿ الإعلبنات على قناة 

كاستخدـ أداة برليل المحتول على عينة من الإعلبنات التلفزيونية البٍ تبث على قناة . على منهج ابؼسح الوصفي
LBC كتوصلت الدراسة إلذ. 2009 خلبؿ سنة :

          أف ابؼرأة تستخدـ كوسيلة للبَكيج في الإعلبنات السلعية كالاستهلبكية بصفة غالبة، كىنا يصح القوؿ أف 
صورة ابؼرأة أصبحت جزءا لا يتجزأ من الدعاية التجارية للسلع الاستهلبكية ابؼتمثلة  بالسلع الغذائية، أدكات 

 (.  2013سعد سلماف عبد الله،   )... بذميل، تنظيف، أدكات منزلية
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:    تضمنت الدراسة بؾموعة من ابؼفاىيم، كىي  :تحديد المفاىيم -5
 : الصورة -5-1

في كلبـ العرب على ظاىرىا كعلى معبُ حقيقة الشيء كىيئتو كعلى معبُ " الصورة" ترد كلمة  :لغة          *
ككرد  (442 :2005ابن منظور،). يقاؿ صورة الفعل كذا ككذا أم ىيئتو كصورة الأمر كذا ككذا أم صفتو: صفتو

أنها التمثاؿ كبصعها صور كتصورات الشيء مثلت صورتو كشكلو في الذىن كقد تطلق الصورة : "في ابؼصباح ابؼنبّ
بؿمد بن على )"كيراد بها الصفة كقوبؽم صورة الأمر كذا ككذا أم صفتو ك منهم صورة ابؼسألة كذا أم صفتها

(. 210: 2003الفيومي، 
الكيفية البٍ يتميز بها الشيء : " يذكر في دائرة ابؼعارؼ الإسلبمية أف الصورة ىي بوجو عاـ: اصطلاحا*         
إف كاف ماديا كىذه ىي الصورة ابػارجية أك صور الأشياء المحسوسة كإما في . إما في خارج أذىاننا. في مادتو

(. 378: أبضد الشنتاكم كآخركف)"أذىاننا كىي الصورة الذىنية
: بدعزؿ عن ابؼفردات الآتية" الصورة"             كبقد أنو لا بيكن تعريف 

 الصورة الٍذىنية  :
بؾموعة الانطباعات الذاتية البٍ تتكوف عنو في الأذىاف  : "من خلبؿ تعريفو" كنيث بولدنج"              قدمو 

أف مفهوـ الصورة : "يقوؿ" جفكينز"أمّا ". كىذه الانطباعات بيكن أف تكوف أفكارا عن القيم أكعن الشخصية 
الانطباع الذم يكوف عند الأفراد بغض النظر عن كونو صحيحا أك غبّ صحيح لأنو كما يكوف "الذىنية يعبِ 

الانطباع صحيحا إذا كونتو معلومات صادقة كدقيقة بيكن أف يكوف غبّ صحيح إذا كونتو معلومات مضللة أك 
علي عجوة، )"مغرضة، كما أف تأثبّ العواطف في برديد معالد الصورة الذىنية يضيف إليها بعدا آخر في رؤية الواقع

أف الصورة الذىنية ىي الناتج النهائي للبنطباعات الذاتية البٍ تتكوف عند ":"علي عجوة"كيرل . (7-9: 1997
الأفراد أك ابعماعات إزاء شخص معبْ أك نظاـ أك شعب أك جنس بعينو أك شيء آخر بيكن أف يكوف لو تأثبّ 
على حياة الإنساف، كتتكوف ىذه الانطباعات من خلبؿ التجارب ابؼباشرة كغبّ ابؼباشرة كترتبط ىذه التجارب 

(. 10: 1997علي عجوة، )"بعواطف الأفراد كابذاىاتهم كعقائدىم 
الصورة الذىنية استحضار العقل أك التوليد العقلي كما سبق إدراكو بابغواس كليس :            كفي مفهوـ آخر

كىذا الاستحضار . بالضركرة أف يكوف ذلك ابؼدرؾ مرئيا كإبما قد يكوف مسموعا أك مشموما أك متذكقا أك ملموسا
أك التوليد للمدركات ابغسية بؾاؿ اختلبؼ البشر تبعا لاختلبفهم في أنواع التجارب مع الأشياء ابغسية البٍ مر بها 
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كل منهم، كالبٍ تتألف منها صيده النفسي الذم يستشار عند حضور الرمز الدّاؿ كىي التعببّ أك الكلمة أك 
  (.1588: 2003 بؿمد منبّ حجاب، ). ابغدث
 الصور النمطية  :

الأصل في معبُ :  فيقوؿStereotypeإلذ الصورة في موسوعة علم النفس فيعرؼ " أسعد رزكؽ"             يشبّ 
 الشيء ابؼكرر على بكو مطرد على كتبّة كاحدة لا تتغبّ كيسمى بمطا كالنمط يطلق على Stéréotypeكلمة 

(. 21: 1993عبد القادر طاش، ).الصورة العقلية البٍ يشبَؾ في بضلها كاعتناقها لأفراد بصاعة معينة
:   الإعلاف -5-2

: فيظهر معناىا اللغوم   فيما يلي" علن كمشتقاتها"  من خلبؿ ما كرد في معاجم اللغة العربية بقد مادة :لػغة*
ععَلعَنعَ الأعَمْر، تػُعْلِنُ ععَلعَنان، كعلبنية كاعتلن أعَم ظهر، كأعلنتو كأعلنت : فقد جاء في تاج العركس ععَلعَنعَ : تعبِ الإظهار

(. 207: 2007بؿمد مرتضى،). بو كععَلَّنتو بالتشديد أظهرتو، كالإعلبف في الأصل إظهار الشيء
 علن الأمر يعلن علونان :عبِ الانتشاركم. العلبف كابؼعالنة كالإعلبف أم المجاىرة: جاء في لساف العربكيعبِ المجاىرة 

  (289: ابن منظور، مصدر سابق).كعلن يعلن علنان كعلبنية، إذا شاع كظهر

: ـ2004 إصدار بؾمع اللغة العربية، ).ععَلعَنعَ الأمرُ عُلونان أم شاع ك ظهر:     كجاء في ابؼعجم الوسيط
624/625  )

عملية "  تعددت  تعاريف الإعلبف من قبل الدارسبْ لو، فقد عرفو الباحث صفوت العالد بأنو :اصطلاحا*
اتصالية تستهدؼ إحداث أثر بؿدد يتمثل في إقناع ابعمهور ابؼستهدؼ من قبل ابؼعلن كدفعو إلذ سلوؾ يقُدِـ فيو 

(. 19: ـ1998صفوت العالد ،  )"على شراء أك التعامل مع ابػدمة ابؼعلن عنها
الرسائل البٍ يوجهها ابؼعلنوف إلذ ابعمهػور لتعريفو بالسلع كابػدمات البٍ تقدمها ابؼنشأة، :"        كعُرِّؼ بأنو

( 11:  أبضد زكي بدكم)".مستخدمبْ في ذلك كسائل النشر ابؼتاحة
بمط اتصالر يقوـ على نقل الأفكار كيستهدؼ تركيج سلعة أك خدمة :"        كفي ابؼعجم الإعلبمي عرّؼ بأنو

(. 33: ـ2010بؿمد بصاؿ الفار، )" كيقوـ على أسس نفسية في مقدمتها ابغث الإثارة كالدافع كابغاجات
كسيلة غبّ شخصية ىادفة لتقدلص الأفكار أك السلع أك : "          كتعرؼ بصعية التسويق الأمريكية الإعلبف بأنو

(. 116: ـ2011إيناس رأفت مأموف شوماف،  )  " ابػدمات بواسطة جهة معلومة كمقابل أجر مدفوع
:            من خلبؿ تعاريف الإعلبف تّم استنتاج عدة خصائص لو، كىي
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إف الإعلبف عملية اتصالية بصاىبّية كنشاط اتصالر متكامل الأركاف كونو يستخدـ كافة الوسائل الاتصالية - 
.  ابؼتاحة لنقل الرسالة الإعلبنية بدءا من ابؼصدر فالرسالة فابؼضموف فالرموز فابؼستقبل فالتأثبّ فػعَرعَدُّ الفعلِ 

الإعلبف كسيلة اتصاؿ غبّ شخصية ببْ ابؼعلن كابعمهور ابؼعلن إليو فالرسالة كابؼعلومات البٍ برتويها تنقل - 
   .بصورة غبّ مباشرة من خلبؿ الوسائل الإعلبمية ابؼختلفة

إف النشاط الإعلبلش يقوـ على أساس التخطيط لابقاز أىدافو فهو يقدـ معلومات بـتلفة كمتعددة الأغراض - 
فقد يكوف ابؽدؼ من الإعلبف ىو توفبّ ابؼعلومات كالتأثبّ على ابؼتلقي بطريقة غبّ مباشرة كيهدؼ لإقناعو، 

إف الإعلبف نشاط اقتصادم اجتماعي ثقافي، كوف ابعهة ابؼنتجة كابؼعلنة تسعى لإبهاد حالة من الرضا النفسي  - 
لدل بصهور ليتقبلوا الفكرة أك السلعة بدا بوقق رضاىم كلا يتعارض مع قيمهم الثقافية كالسلوكية كالاجتماعية 

(. 81/82: ـ2006بؿمد علي البدكم، ).كمستوياتهم الاقتصادية
إف الأساليب كالصيغ الإعلبنية تتنوع كفق الوسائل كخصائصها من جهة، ككفقا لطبيعة السلعة أك ابػدمة ابؼعلن – 

عنها، كىو ما يتيح بؾالا خصبا للتصميم كالإبداع كالابتكار كىو ما بييز ابغقل الإعلبلش حيث انو أكثر ابغقوؿ 
  .(21: ـ2009شعباف أبو اليزيد شمس،  ).الإعلبمية خصوبة كابتكارا

الإعلبف نشاط اتصالر مدفوع الأجر على مستول إعداد الرسالة الإعلبنية كإنتاجها كعلى مستول استخداـ  - 
إمكانيات الوسيلة أك الوسائل الناقلة لو، بفا بهعل ابؼخصص أك ابؼيزانية الإعلبنية لأم مؤسسة تشمل جانببْ الفبِ 

. ، كالنشر أك الإذاعة(الإنتاج الإعلبلش)منها 
كضوح شخصية ابؼعلن في الرسالة الإعلبنية ىي السمة السائدة إلا في بعض الإعلبنات، كبىلق حوبؽا اىتماـ - 

. بصاىبّم كشوؽ كبؽفة بؼعرفتها كاستخدامها
يتوجو الإعلبف إلذ بصاعات أك قطاعات بؿددة من الأفراد بناءا على سابق معرفتهم بخصائصهم، كعاداتهم    - 

كأبماط تعرضهم للوسائل الاتصالية، كبالتالر فهم ليسوا بالضركرة كل بصهور الوسيلة أك ابؼادة الإعلبمية البٍ تلي 
   .الإعلبف أك تسبقو

بيثل ابعانب السيكولوجي في الإعلبف بعدا أساسيا حيث أف اغلب الإعلبنات بزاطب العاطفة أك ابؼنطق - 
(. 40/41: ـ1999مبُ ابغديدم، ). كالعاطفة معا كما أف حجم الوعود كابػياؿ في الإعلبف مساحتها كببّة

 : التعريف الإجرائي -5-3
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الانطباعات كالتصورات البٍ يقدمها الإعلبف :        إف ابؼقصود بصورة ابؼرأة في الإعلبف في ىذه الدراسة ىي
عن ابؼرأة من خلبؿ استخدامها للبَّكيج للسلع كابػدمات من طرؼ ابؼعلن، لقاء أجر مدفوع بغية التأثبّ في 

. ابؼتلقي كدفعو إلذ الإقباؿ على ابؼادة الإعلبنية
 .الإطار المنهجي للدراسة: ثانيا       

 :المنهج المستخدـ في الدراسة -1
 تنتمي ىذه الدراسة إلذ الدراسات الوصفية، البٍ تستهدؼ تصوير كبرليل كتقولص خصائص بؾموعة            

كيعرفها بؿمد عبد ابغميد . (11: ـ2007بظبّ بؿمد حسبْ، ) معينة أك موقف معبْ تغلب عليو صفة التحديد
الدراسات البٍ تهتم بدراسة الظاىرة الإعلبمية في كضعها الراىن كلا تقف عند حدكد الوصف كالتشخيص : " بأنها

 ابغميد، عبد بؿمد) ."بل تتجاكز إلذ كصف العلبقات السببية لغرض اكتشاؼ ابغقائق ابؼرتبطة بها كتعميمها
في قناة النهار ابعزائرية، كاستخلبص  تػُبعَث البٍ الإعلبنية ابؼػادة بتحليػل قوـكفي ىذه الدراسة ف (.153: ـ 2000

كبدا أف نوع الدراسة كطبيعة ابؼشكلة ابؼطركحة بردد ابؼنهج ابؼتبع، فقد اعتمدت على  منهج ابؼسح . صورة ابؼرأة
الوصفي، الذم يعتبر من أنسب ابؼناىج  ملبئمة بؽذه الدراسة حيث أنو يستهدؼ تسجيل كبرليل كتفسبّ الظاىرة 
في كضعها الراىن بعد بصع البيانات اللبزمة الكافية عنها كعن عناصرىا من خلبؿ بؾموعة من الإجراءات ابؼنظمة 

.   (93: ـ1992بؿمد عبد ابغميد، ) .البٍ بردد نوع البيانات كمصدرىا كطرؽ ابغصوؿ عليها
:   مجتمع وعينة الدراسة -2

              يشكل بؾتمع الدراسة بؾموعة ابؼفردات البٍ يستهدؼ الباحث دراستها لتحقيق نتائجو، كيتمثل في 
كلصعوبة الوصوؿ إلذ المجتمع . بصيع إعلبنات قناة ابعزائرية البٍ تقدـ فيها ابؼرأة للبَكيج عن ابؼواد ابؼعركضة للبيع

 (.130: بؿمد عبد ابغميد) .ابؼستهدؼ كلّو لضخامتو كاتساعو من جهة كصعوبة برليلو بالدقة كالسرعة ابؼطلوبة
 من بؿدكد عدد عن عبارة "فهي. حيث بسثل العينة صورة مصغرة عن بؾتمع الدراسةتم الاعتماد على عينة قصدية 

 كتم اختيار الإعلبنات البٍ عرضت على القناة (133 :  بؿمد عبد ابغميد)"منهجيا معها يتعامل البٍ ابؼفردات
 انظر موقع ). ، كذلك لأنها أكثر القنوات مشاىدة من ببْ القنوات ابعزائريةالنهار ابعزائرية بؼدة أسبوع

https://tv.echoroukonline.com/article).  
:  تحليل المحتوى كأداة لجمع البيانات -3

https://tv.echoroukonline.com/article
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 الدراسة  عنواف خلبؿ من ابؼنهج الوصفي، كيظهر ضمن استخدامها يتم ما عادة البٍ الأدكات            تتعدد
المحتول ىي أداة بصع البيانات، كتستعمل حينما يتعلق الأمر بدراسة كفهم بؿتول ابؼادة الإعلبمية كما  برليل أفّ 

.  تريد إيصالو للمتلقي، من أجل الكشف عن صورة ابؼرأة في إعلبنات قناة ابعزائرية
أحد الأساليب البحثية البٍ تستخدـ في كصف المحتول :        كأداة برليل المحتول كما يعرفها  برلسوف بأنها

كعرفها جانيس بأنو الأسلوب الذم يستخدـ . الظاىر كابؼضموف الصريح للمادة الإعلبمية كصفا موضوعيا ككميا
 (.42_41: بؿمد عبد ابغميد ).في تصنيف كتبويب ابؼادة الإعلبمية

: كستكوف كحدات التحليل ابؼعتمد عليها في ىذه الدراسة
 للتعرؼ على بظات ابؼرأة من حيث فئات العمرية البٍ ظهرت بها في الإعلبنات، ككذا :وحدة الشخصية -

 . نوعية اللباس الذم برزت بو خلبؿ البَكيج للمواد الإعلبنية
كىي الوحدة البٍ يستخدمها  ابؼصدر في نقل ابؼعالش كالأفكار من خلبؿ كسائل : وحدة مفردات النشر -
، كنقصد بها في ىذه الدراسة كحدة الإعلبف، كقد تم الاعتماد عليها من أجل (148: بؿمد عبد ابغميد )النشر

.  معرفة  نوعية الإعلبنات البٍ تركج بؽا ابؼرأة ككذا اللغة ابؼستخدمة كالقالب الذم من خلبلو عرض الإعلبف
كالوحدات ابػاصة بو، ك من خلبؿ                كحسب الدراسات العلمية فإف كل بحث يتطلب الفئات

 :الفئات التالية أساس على لذا سنحلل. دراستنا ىذه فقد تم برديد فئات التحليل حسب تساؤلات الدراسة
I.  (ماذا قيل؟)فئات المضموف . 

 :               كتعبُ ىذه الفئات بدضموف ابؼادة الإعلبنية، كتتمثل في
إعلبنات توعية إعلبنات :  كيقصد بو نوع الإعلبنات البٍ ظهرت فيها ابؼرأة كتتمثل في:فئة نوع الإعلاف - أ

. سلعية
ابغجاب، : أم اللباس الذم تظهر بو ابؼرأة في الإعلبنات ابؼقدمة في الإعلبنات كتشمل: فئة نوع اللباس - ب

 .لباس متبرج
البيت، العمل، مراكز تسوؽ، مراكز ترفيو، غبّ : كتشمل: فئة الأماكن التي تتواجد بها المرأة - ت

 .بؿددة
 . طفلة، شابة، كببّة السن: كتشمل : فئة الفئة العمرية التي ظهرت بها المرأة في الإعلانات - ث
 .الأـ، الزكجة، البنت، ابعدة، الصديقة: كتتمثل في: فئة طبيعة المرأة الفاعلة - ج
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II. و تتضمن (كيف قيل؟ )فئة الشكل  :
  .الفصحى،  اللغة الأجنبية العربية: الإعلبف بها قدـ البٍ اللغة مستول كتعبِ:  اللغة فئة - أ

 .كتشمل ابؼرأة العاملة، ربة بيت، غبّ بؿددة: فئة الوظيفة التي تشغلها المرأة في الإعلانات - ب
 ككانت. بؿتواىا عبر التلفزيوف الإعلبنات لتقدلص تتخذىا البٍ القوالب ىي:  فئة القوالب المستخدمة  - ت

.  مباشر،قالب ابغوارم، القالب الدرامي، قالب الكارتوف  قالب الغناء، قالب حديث :كالآتي
III. وحدات العد و القياس: 

 .كتم استخدامو بغساب عدد الوحدات كالفئات ابػاصة بالدراسة: معامل التكرار -
. نتائج الدراسة التحليلية: ثالثا   
I.  (ماذا قيل؟)تحليل فئات المضموف  

 :نوعية الإعلانات التي استخدمت فيها المرأة -1
.  يببْ توزيع عينة الدراسة حسب نوعية الإعلبنات البٍ استخدمت فيها ابؼرأة1جدكؿ رقم 

 
أنواع الإعلاف 

عينة الدراسة 
النسبة المئوية التكرار 

 %89.65 26إعلانات سلعية 
 %10.35 03إعلانات توعية 

 %100 29المجموع 
فقد ظهرت ابؼرأة في إعلبنات :              ببْ ابعدكؿ أعلبه نوع الإعلبنات البٍ ظهرت بها ابؼرأة كىي كما يلي

  %10.35، بينما ظهرت في إعلبنات التوعية بأقل نسبة كىي %89.65السلعية بأعلى نسبة كىي  
         كتشبّ ىذه النتائج إلذ استخداـ ابؼرأة بشكل أساسي في تسويق ابؼواد باستخداـ ابؼرأة كجسد بالإضافة 
. إلذ تكريس صورة للمرأة كمستهلكة دائما من خلبؿ ربطها بإعلبنات الأطعمة ابؼتعددة كمواد التنظيف كابؼاكياج

. أم أف استخداـ ابؼرأة في الإعلبنات ىو من أجل لفت الانتباه للسلعة (110: 2011زينب حبيب منصور،  )
  فئة نوع اللباس الذي ظهرت بو المرأة في الإعلانات المقدمة في قناة الجزائرية -2

 يببْ توزيع عينة الدراسة حسب نوع اللباس الذم ظهرت بو ابؼرأة في الإعلبنات ابؼقدمة 2 جدكؿ رقم 
. في قناة ابعزائرية
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نوع لباس ابؼرأة 
عينة الدراسة 

النسبة ابؼئوية التكرار 
  %86.84 33متبرجة 

 13.15% 05حجاب 
 %100 38المجموع 

 ، أما ظهورىا  %86.84       تشبّ نتائج ابعدكؿ أعلبه أف ابؼرأة ظهرت باللباس ابؼتبرج بأكبر نسبة 
كقد ارتبطت ىذه النتائج بدوضوع الإعلبف فابؼرأة فيو ظهرت  . %13.15بابغجاب فقد جاء بأقل نسبة  

بلباس متبرج، كىذا من أجل إبراز مفاتنها كحبٌ تشد الانتباه للسلعة ابؼعركضة، فكما جاء سابقا أف ابؼرأة 
كظهور ابؼرأة المحجبة في الإعلبنات إبما ىو بسبب . تستعمل في الإعلبنات من أجل لفت الانتباه للسعلة

.  حضورىا في الإعلبف بصفتها ابعدة أك امرأة كببّة السن
 . فئة أماكن تواجد المرأة في الإعلانات المقدمة في قناة الجزائرية -3

.  يببْ توزيع عينة الدراسة حسب أماكن تواجد ابؼرأة في الإعلبنات ابؼقدمة في قناة ابعزائرية3جدكؿ رقم 
 

أماكن تواجد ابؼرأة 
عينة الدراسة 

النسبة ابؼئوية التكرار 
 % 51.28 20البيت 
 %07.69 03العمل 

 %20.51 08مراكز ترفيو 
 %10.25 04مراكز تسوؽ 

 %10.25 04غبّ بؿددة 
 %100 39المجموع 

في البيت :           من خلبؿ ابعدكؿ أعلبه يظهر أف الأماكن البٍ ظهرت فيها ابؼرأة في الإعلبنات كانت كالآتي
 كىي بابؼرتبة الثانية، كأماكن غبّ بؿددة كىي %20.51، كجاءت أماكن البَفيو بنسبة   %51.28بأعلى نسبة 

  في ابؼرتبة الثالثة ىي كمراكز التسوؽ، أما %10.25غبّ بؿددة بسبب أف ابؼكاف لد يكن ظاىر ابؼعالد بنسبة   
. %07.69أماكن العمل فقد جاءت بأخر مرتبة بنسبة 
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        من خلبؿ نتائج ابعدكؿ يظهر أف القائمبْ على الإعلبف يظهركف ابؼرأة في البيت باعتباره ابؼكاف ابؼناسب 
بؽا، كىذا أيضا يتناسب مع طبيعة السلعة ابؼركج بؽا فأغلبها سلع استهلبكية من مواد غذائية، كتبقى ابؼرأة ىي الأـ 

أك الزكجة البٍ تهتم بشؤكف البيت كتعد الطعاـ لزكجها أك تراعي الاحتياجات الغذائية لأبنائها، كىذا ىو الدكر 
.   الرئيسي للمرأة

     كنادرا ما تظهر ابؼرأة كىي في مكاف العمل كما أنها تظهر في أماكن للبَفيو كغبّ بؿددة دكف أف تشغل 
( 286: 2005 مبُ سعيد ابغديدم، سلول إماـ علي، ).كظائف مهنية

 . فئة الفئات العمرية التي ظهرت بها المرأة -4
.  يبن توزيع عينة الدراسة حسب الفئات العمرية البٍ ظهرت بها ابؼرأة في الإعلبنات4جدكؿ رقم 

 
الفئات العمرية للمرأة 

عينة الدراسة 
النسبة ابؼئوية التكرار 

 %27.58 16طفلة 
 %51.72 30شابة 

 %20.68 12أكبر سنا 
 %100 58المجموع 

          من خلبؿ ابعدكؿ أعلبه يظهر بأف ابؼرأة الشابة كانت نسبة ظهورىا في الإعلبنات بأعلى نسبة كىي 
 ، في حبْ أف ابؼرأة الأكبر سنا كانت بنسبة  %27.58،  كبعدىا الطفلة فكانت بنسبة 15.72%
ك من خلبؿ نتائج ابعدكؿ يتم البَكيز على بظات مطلوبة في ابؼرأة تتمثل في ابؼرأة ابغابؼة، ثقيلة  .  20.68%

ابعفوف، طويلة كرشيقة القواـ، كىذه صفات ابؼرأة الشابة الناضجة، كباعتبارىا الشربوة الأقول من بصهور الإعلبـ 
بؿمد ) .من بصهور ابؼرأة عموما (اجتماعيا، اقتصاديا، كإنتاجيا كحبٌ جنسيا)النسائي، فهي تشكل ابغلقة الأقول 

(. 135: علي بدكم
ُقعَدمة في الإعلبف يتم اختيارىا كفق معايبّ منها صغر السن فلببد أف تكوف شابة لأنها العنصر 

أم أف ابؼرأة ابؼ
.  المحورم في عملية تركيج السلع، فيتم استخداـ ابعانب ابؼثبّ منها في الإعلبنات
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 : المرأة فيها ظهرت التي الإعلانات في طبيعة المرأة الفاعلة فئة -5
 .ابؼقدمة فيها الإعلبنات في طبيعة ابؼرأة الفاعلة الدراسة عينة توزيع يببْ 5رقم   جدكؿ

 
طبيعة ابؼرأة الفاعلة في الإعلبف  

عينة الدراسة 

النسبة ابؼئوية التكرار 
 %05.35 03جدة 
 %26.78 15أـ 

 %26.78 15زكجة 
 %23.21 13بنت 

 % .    17.85 10صديقة 
 100 56المجموع 

        يظهر ابعدكؿ أعلبه طبيعة ابؼرأة الفاعلة في الإعلبنات عينة الدراسة فوجدنا أف الأـ ك الزكجة ىي بصفة 
 بابؼرتبة الثانية، %23.21،  كجاءت بصفتها بنت بنسبة %26.78سائدة كجاءت بنسبة  متساكية  ىي 

.  %05.35 في ابؼرتبة الثالثة، كآخرىا بصفة ابعدة بنسبة %17.85كالصديقة بنسبة 
       بينت نتائج ابعدكؿ أف ابؼرأة في الإعلبنات تظهر بصفة الأـ أك الزكجة أك البنت، كبيكن القوؿ أف كل ىذه 
الصفات بسثل دكر ابؼرأة الأساسي،  فهي الأـ البٍ تربي الأجياؿ كتعد الأبطاؿ، كىي البنت أك الزكجة الصابغة البٍ 

.  تهتم بشؤكف البيت
II. قيل؟ كيف( الشكل فئات تحليل(: 

 : المرأة فيها ظهرت التي الإعلانات في المستخدـ اللغوي المستوى  فئة -6
 ابؼرأة فيها البٍ ظهرت الإعلبنات في ابؼستخدـ اللغوم ابؼستول حسب الدراسة عينة توزيع يببْ 6رقم   جدكؿ

 
مستول لغة عرض الإعلبنات 

عينة الدراسة 

النسبة ابؼئوية التكرار 
 %20.68 06عربية فصحى 

 %06.89 02أجنبية + عربية 
 %72.41 21بؽجة عامية 

 %100 29المجموع 
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، كبعدىا اللغة العربية %72.41أف العامية جاءت في البَتيب الأكؿ بنسبة           يظهر ابعدكؿ أعلبه 
  06.89، كأخبّا ابعمع ببْ العربية الفصحى كاللغة الأجنبية في إعلبف كاحد بنسبة %20.86الفصحى بنسبة 

          إف النسبة البٍ عرضت بها الإعلبنات باللغة العامية كانت بأعلى نسبة كىذا راجع إلذ نوع القناة البٍ 
عرضت تلك الإعلبنات بالإضافة إلذ نوع السلع ابؼركج بؽا فأغلبها منتجات جزائرية كتم عرضها باللهجة ابعزائرية 

.  في قناة جزائرية
 .فئة الوظيفة التي تشغلها المرأة في الإعلانات -7

 . يبن توزيع عينة الدراسة حسب فئات الوظيفة البٍ تشغلها ابؼرأة في الإعلبنات7جدكؿ رقم 
 

كظيفة ابؼرأة  
عينة الدراسة 

النسبة ابؼئوية التكرار 
  %56.41 22ربة بيت 

  %12.82 05ابؼرأة العاملة 
  %30.76 12غبّ بؿددة 

  %100 39المجموع 
         يظهر ابعدكؿ أعلبه الوظيفة البٍ شغلتها ابؼرأة في الإعلبنات لعينة الدراسة كىي ربة بيت بأعلى نسبة 

 بسبب عدـ برديد ابؼكاف الذم ظهرت بو ابؼرأة، أما ابؼرأة %30.76 أما  غبّ بؿدد فبنسبة  56.41%
.  بآخر مرتبة %12.82العاملة فكانت بنسبة 

          إف ظهور ابؼرأة في الإعلبنات داخل ابؼنزؿ للئعلبف عن السلعة ذات الاستخداـ ابؼنزلر، كىذا يدؿ على 
أف دكرىا الأساسي كربة بيت، فالإعلبنات تقدـ ابؼرأة في بؿيط البيت مع الأسرة تهتم بدواىبها في الطهي 

كقد يبدك ىذا ىو الدكر . (286: مبُ سعيد ابغديدم، سلول إماـ علي). كتتنافس مع النساء الأخريات
. الأساسي للمرأة لكن لابد أف لا يتم إغفاؿ دكرىا في برسبْ أكضاع البيت كالمجتمع
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 :المرأة فيها ظهرت التي الإعلانات عرض بو تم الذي القالب فئة -8
 الإعلبنات بو عرضت الذم القالب حسب الدراسة عينة توزيع يببْ ) 8 ( رقم جدكؿ

 
قالب عرض الإعلبف 

عينة الدراسة 
النسبة ابؼئوية التكرار 

 % 42.85 15قالب الغناء 
 % 20.00 07قالب ابغوار 

 % 17.14 06قالب ابغديث ابؼباشر 
 % 08.57 03قالب الكرتوف 
 % 11.42 04قالب الدرامي 

 % 100 35المجموع 
كىي  القالب الغناء كاف بأعلى نسبة :  قوالب عرض الإعلبنات بالبَتيب ابعدكؿ            بينت نتائج

، %17.14، كبعدىا قالب ابغديث ابؼباشر بنسبة %20،  كجاء بعدىا  قالب ابغوار بنسبة  42.85%
. %08.57، كأخبّا قالب الكارتوف بنسبة %11.42كالقالب الدرامي بنسبة 

الغنائي كاف من اجل إقناع ابؼشاىدين بالسلعة ابؼعركضة فابؼوسيقى تقوـ بتهيئة ذىن  القالب   إف استخداـ
ابؼشاىد بؼتابعة الإعلبف كزيادة الانفعاؿ بو كما أنها تساعد على تأكيد الفعل مثل حالة ابغزف أك الفرح فهي تعطي 

كىذا لا يعبِ انو تم إغفاؿ القوالب الأخرل فنجد أف  .(301-300: 2012رانيا بفدكح صادؽ، )عمقا للصورة
. القائم على الإعلبنات نوع ببْ القوالب كلكل إعلبف القالب ابؼناسب لو كحسب موضوع الإعلبف

: نتائج الدراسة:      رابعا
:    من خلبؿ الدراسة التحليلية تم التوصل إلذ بؾموعة من النتائج، كىي

تستخدـ الإعلبنات ابؼرأة بعذب ابؼشاىدين كلفت انتباىهم للسلعة ابؼعركضة، فهي تظهر بشكل بارز في  -
كىذه صورة مشوىة عن كاقع ابؼرأة . الإعلبنات التجارية كلكن ظهورىا كأداة للئغراء ك مستهلكة للمنتجات

 .كحقيقة كجودىا
ُقعَدمة في الإعلبف يتم اختيارىا كفق معايبّ منها صغر السن فلببد أف تكوف شابة لأنها العنصر المحورم  -

ابؼرأة ابؼ
 .في عملية تركيج السلع، فيتم استخداـ ابعانب ابؼثبّ منها في الإعلبنات
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تظهر ابؼرأة في الإعلبنات بلباس متبرج، كىذا من أجل إبراز مفاتنها كحبٌ تشد الانتباه للسلعة ابؼعركضة،  -
 .فكما جاء سابقا أف ابؼرأة تستعمل في الإعلبنات من أجل لفت الانتباه للسعلة

يظهر القائمبْ على الإعلبف ابؼرأة في البيت باعتباره ابؼكاف ابؼناسب بؽا، كىذا أيضا يتناسب مع طبيعة نوع  -
السلعة ابؼركج بؽا فأغلبها سلع استهلبكية من مواد غذائية، كتبقى ابؼرأة ىي الأـ أك الزكجة البٍ تهتم بشؤكف 

 .  البيت كتعد الطعاـ لزكجها أك تراعي الاحتياجات الغذائية لأبنائها، كىذا ىو الدكر الرئيسي للمرأة
تظهر ابؼرأة في الإعلبنات بصفتها الأـ أك الزكجة، كىذه الصفات بسثل دكر ابؼرأة الأساسي،  فهي الأـ البٍ  -

 .تربي الأجياؿ كتعد الأبطاؿ، كىي الزكجة الصابغة البٍ تهتم بشؤكف البيت
قدمت الإعلبنات باللهجة العامية كىذا يعود إلذ نوع القناة البٍ عرضتها، بالإضافة إلذ نوع السلع ابؼركج بؽا  -

 . فأغلبها منتجات جزائرية كتم عرضها باللهجة ابعزائرية في قناة جزائرية
 جاء قالب الغناء بأعلى نسبة في عرض إعلبنات ابؼقدمة للمرأة من اجل التأثبّ في ابؼتلقي من خلبؿ  -

 .ابؼوسيقى البٍ بذعلو يتابع الإعلبف إلذ نهايتو
:                خاتػػػػػػمة

 إف الصور النمطية للمرأة، كالبٍ يركج بؽا الإعلبف في قناة النهار كىي كغبّىا من القنوات الأخرل ىي            
ففد استعملت كوسيلة لبيع ابؼنتجات كالبَكيج للسلع،  .مسيئة كمهينة للمرأة كإنساف كامل يشكل نصف المجتمع

دكف النظر لإمكانياتها الفكرية ابؽائلة، كأف تنحصر اىتماماتها بالطبخ بدختلف كقد كظفت للفت الانتباه للسلعة، 
بدعايبّ  (موديل)أنواعو كمساحيق التنظيف أك مستحضرات التجميل كتعرض عبر مئات القنوات التلفزيونية كػ

 . خاصة
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