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Résumé:

    Le secteur du tourisme joue un rôle important dans le 
développement économique parce qu'il est un secteur productif d'une 
importance majeure au niveau commercial, économique même 
politique. Il est par conséquent devenu une ressource essentielle que les 
pays dans leurs processus de développement ont dépend.  Depuis le 
début de ce siècle, l'Algérie a réalisé la nécessité de renforcer le secteur 
du tourisme et lui donner sa position réelle, puisque le ministère a 
commencé d'établir un plan en 2000 afin de  promouvoir ce secteur et à 
lui accorder ces potentialités réelles  à horizon de 2010.  
    Puis vint un nouveau projet appelé les perspectives de 2013, ceci a 
été suivi par un plan directeur pour la création de perspectives de 
tourisme en 2025, un des projets stratégiques qui sont principalement 



dirigés vers le développement du secteur du tourisme pour le rendre 
plus attrayant pour les touristes. 
Mots clés : secteur du tourisme, le potentiel du tourisme, la stratégie 
de développement du tourisme.
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