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  : مݏݵص

ࢭـʏࢫتطـوʈرࢫࢫأثـرهɸدفتࢫɸذهࢫالدراسةࢫإڲʄࢫالتعرفࢫعڴـʄࢫأحـدࢫأنـواعࢫالȘسـوʈقࢫטلك؅فوɲـيࢫوالمتمثـلࢫࢭـʏࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫوإبـرازࢫمـدىࢫ

ݮࢫولتحقيقࢫɸـذاࢫالɺـدفࢫتـمࢫטعتمـادࢫعڴـʄࢫالمـنݤࢫ،المدفوعو المجاɲيࢫاس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلشرɠاتࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫاݍݨزائرʈةࢫالمصدرةࢫبنوعيھࢫ

مفردةࢫمشɢلةࢫبذلكࢫالمجتمعࢫالكڴʏࢫللدراسـةࢫوالمتمثـلࢫࢫ155الوصفيࢫالتحليڴʏ،ࢫحيثࢫتمࢫتصميمࢫاسȘبانةࢫكأداةࢫݍݨمعࢫالمعلوماتࢫاللازمة،ࢫطبقتࢫعڴʄࢫ

وللتأكـــدࢫمـــنࢫܵـــݰةࢫالفرضـــياتࢫتـــمࢫטعتمـــادࢫعڴـــʄࢫمجموعـــةࢫمـــنࢫכســـاليبࢫלحصـــائيةࢫࢫ،ࢭـــʏࢫجميـــعࢫشـــرɠاتࢫالصـــناعاتࢫالغذائيـــةࢫالمصـــدرةࢫࢭـــʏࢫاݍݨزائـــر

للشــــرɠاتࢫقيـــــدࢫللȘســـــوʈقࢫع؄ــــفࢫمحرɠــــاـتࢫالبحــــثࢫࢭـــــʏࢫتطــــوʈرࢫاســـــ؅فاتيجيةࢫال؅ــــفوʈجࢫالـــــدوڲʏࢫحیــــثࢫأكـــــدتࢫالنتــــائجࢫوجـــــودࢫأثــــرࢫ". SPSS" بواســــطةࢫبرنـــــامجࢫ

ضـرورةࢫالتحـديثࢫالـدوريࢫلمواقـعࢫالشـرɠاتࢫمـعࢫفوɲيࢫلاسيماࢫالمـدفوعࢫمٔڈـا،ࢫاݍݰرصࢫعڴʄࢫتبۚܣࢫɸذاࢫالنوعࢫمنࢫالȘسوʈقࢫטلك؅ࢫوعيھࢫوجبࢫعلٕڈا،الدراسة

  .טلك؅فونيةࢫعڴʄࢫمحرɠاتࢫالبحث

الȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحـث،ࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫالمجـاɲي،ࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫالمـدفوع،ࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏ،ࢫ: الɢلماتࡧالمفتاحية

  .الصناعاتࢫالغذائية

  .C61،ࢫJEL:M31تصɴيفاتࡧ

Abstract: 

This studyaimed to explore one type of e-marketing, thatisSearch Engine Marketing, and to highlight its impact on 

developing international promotion strategie for Algerian exportingfoodindustrycompanies, both free and paid. To achievethis goal, 

a descriptive-analyticalmethodwasemployed, and a questionnaire wasdesigned as a tool for collecting the necessary information. 

This questionnaire wasadministered to 155 individuals, representing the entire population of the study, whichconsisted of all 

exportingfoodindustrycompanies in Algeria. To validate the hypotheses, a set of statisticalmethodswasusedwith the SPSS program. 

The resultsconfirmedthatsearch engine marketing has an impact on developing international promotion strategies for the 

companiesunderstudy. Therefore, thesecompaniesshouldadoptthis type of electronic marketing, especially the paidkind, and 

ensureregular updates of theirwebsites on search engines. 

Keywords: Search Engine Marketing, Search EngineOptimization,PaidSearchAdvertisements, International Promotion, Food 

Industries. 

Jel Classification Codes:M31;C61. 
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  : مقدمة. 1

ــاࢫمــاࢫيــتمࢫالݏݨــوءࢫإڲــʄࢫمحرɠـاـتࢫالبحــث،ࢫحيــثࢫعنــدࢫالبحــثࢫعــنࢫ معلومــاتࢫحــولࢫالمنتجــاتࢫأوࢫاݍݵــدماتࢫعڴــʄࢫלن؅فنــت،ࢫغالبً

כمـرࢫالـذيࢫيحفـزࢫالشــرɠاتࢫ. نجـدࢫأنࢫمعظـمࢫمسـتخدميࢫלن؅فنـتࢫاعتـادواࢫعڴــʄࢫالنقـرࢫعڴـʄࢫأوڲـʄࢫنتـائجࢫالبحـث،ࢫوɸــذاࢫطبيڥـʏࢫللغايـة

عـرفࢫبــࢫࢫ،النتـائجعڴـʄࢫوضـعࢫروابـطࢫمواقعɺـاࢫواݍݰـرصࢫعڴـʄࢫتحســ؈نࢫتصـɴيفɺاࢫࢭـʏࢫأعڴـʄࢫ ُʇـذاࢫمــاࢫɸاـتࢫالبحــث"وɠقࢫع؄ـفࢫمحرʈسـوȘࢫ"ال،

وȋـــالنظرࢫإڲـــʄࢫمزايـــاࢫالȘســـوʈقࢫטلك؅فوɲـــيࢫوالـــذيࢫيتخطـــىࢫاݍݰـــدودࢫالزمانيـــةࢫوالمɢانيـــة،ࢫفـــإنࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحـــثࢫʇســـاعدࢫ

عـالمࢫوࢭـʏࢫنفـسࢫالوقـت،ࢫفɺـوࢫالشرɠاتࢫالمصدرةࢫأوࢫالۘܣࢫȖسڥʄࢫإڲʄࢫالتصديرࢫࢭʏࢫالوصولࢫإڲʄࢫالزȋائنࢫالمتواجدينࢫع؄فࢫجميـعࢫأنحـاءࢫال

سـاعدࢫالشــرɠاتࢫࢭـʏࢫزʈــادةࢫالــوڤʏࢫȊعلامْڈـاࢫالتجارʈــةࢫومنتجـاٮڈمࢫوال؅ــفوʈجࢫلɺــاࢫلـدىࢫفئاٮڈــاࢫالمسـْڈدفة،ࢫكمــاࢫʇعمــلࢫعڴـʄࢫزʈــادةࢫحركــةࢫ ُʇ

ومنـــھࢫيمكننــــاࢫتݏݵــــيصࢫإشـــɢاليةࢫالدراســــةࢫࢭــــʏࢫ،ࢫالمـــرورࢫإڲــــʄࢫمواقـــعࢫالشــــرɠاتࢫممــــاࢫيـــؤديࢫجــــذبࢫزȋـــائنࢫجــــددࢫوȋالتــــاڲʏࢫزʈـــادةࢫمبيعاٮڈــــا

  :ؤلࢫالرئʋؠۜܣࢫالتاڲʏالȘسا

اݍݨزائرʈةࡧ ماࡧمدىࡧتأث؈فࡧالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧلشرɠاتࡧالصناعاتࡧالغذائية

  ؟ࡧα ≤ 0.05المصدرةࡧعندࡧمستوىࡧالمعنوʈيةࡧࡧ

  :التالية כسئلةࡧالفرعيةيندرجࢫتحتࢫɸذاࢫالȘساؤلࢫالرئʋؠۜܣࢫمجموعةࢫمنࢫ

 إحصائيةࢫب؈نࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫواس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏ؟ɸلࢫɸناكࢫعلاقةࢫذاتࢫدلالةࢫ -

ɸــــلࢫتوجـــــدࢫفـــــروقࢫمعنوʈــــةࢫبـــــ؈نࢫمتوســـــطࢫآراءࢫمــــدࢫمســـــؤوڲʏࢫالȘســـــوʈقࢫࢭـــــʏࢫالشــــرɠاتࢫاݍݨزائرʈـــــةࢫالمصـــــدرةࢫحــــولࢫأثـــــرࢫالȘســـــوʈقࢫع؄ـــــفࢫ -

ائيـــــة،ࢫعمــــرࢫالشـــــركةࢫمحرɠـــاـتࢫالبحـــــثࢫࢭــــʏࢫتطـــــوʈرࢫاســــ؅فاتيجيةࢫال؅ـــــفوʈجࢫالدوليــــةࢫفيمـــــاࢫيتعلــــقࢫȊعمـــــرࢫالشــــركة،ࢫنـــــوعࢫالصــــناعةࢫالغذ

  التصديريࢫونوعࢫכسواقࢫالۘܣࢫتصدرࢫلɺاࢫشرɠاتࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫاݍݨزائرʈةࢫالمصدرة؟

  :علـىࢫالȘسـاؤلاتࢫالمطروحـةࢫسـابقا،ࢫيمكـنࢫصياغةࢫالفرضياتࢫالتاليةࢫللإجابـة: الدراسةفرضياتࡧ. 1.1

 .واس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏلاࢫتوجدࢫعلاقةࢫذاتࢫدلالةࢫإحصائيةࢫب؈نࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫ -

عمـرࢫالشــركة،ࢫنــوعࢫالصــناعةࢫ(لاࢫتوجـدࢫفــروقࢫذاتࢫدلالــةࢫإحصـائيةࢫࢭــʏࢫمتغ؈ــفاتࢫالدراسـةࢫتبعــاࢫلبيانــاتࢫالشـرɠاتࢫقيــدࢫالدراســةࢫ -

  ).الغذائية،ࢫعمرࢫالشركةࢫالتصديري،ࢫنوعࢫכسواقࢫالۘܣࢫتصدرࢫلɺا

 :يمكنࢫإبرازࢫأɸميةࢫالدراسةࢫمنࢫخلالࢫماࢫيڴʏ:أɸميةࡧالدراسة. 2.1

ɸميــةࢫموضــوعࢫالȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫࢭــʏࢫحــدࢫذاتــھ،ࢫخاصــةࢫࢭــʏࢫظــلࢫتطــورࢫɸــذاࢫالمفɺــومࢫࢭــʏࢫعصــرࢫالتكنولوجيــا،ࢫمــاࢫأدىࢫأ -

 .بالمؤسساتࢫإڲʄࢫȖغي؈فࢫأساليّڈاࢫלعلانيةࢫلتɢونࢫأك؆فࢫملاءمةࢫللبʋئةࢫالȘسوʈقيةࢫاݍݵارجية

وخفـــــضࢫالتɢـــــاليفࢫال؅فوʈجيـــــة،ࢫمـــــنࢫخــــــلالࢫࢫأɸميـــــةࢫالȘســـــوʈقࢫع؄ـــــفࢫمحرɠــــاـتࢫالبحـــــثࢫטقتصـــــاديةࢫوالمتمثلـــــةࢫࢭـــــʏࢫزʈـــــادةࢫכرȋـــــاح، -

 .استخدامࢫتقنياتࢫحديثةࢫللإعلانࢫوטبتعادࢫعنࢫحملاتࢫלعلانࢫالتقليدية

 .أɸميةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫكعنصرࢫمحوريࢫلتنميةࢫصادراتࢫالصناعاتࢫالغذائية -

محرɠـاـتࢫالبحــثࢫوال؅ـــفوʈجࢫلأطـــرࢫالنظرʈــةࢫالمرتبطــةࢫبمفɺــوميࢫالȘســـوʈقࢫع؄ــفࢫلتمثــلࢫالدراســةࢫإضــافةࢫمعرفيـــةࢫمــنࢫخــلالࢫالتطــرقࢫ -

  .الدوڲʏࢫوالعلاقةࢫبئڈما

  :Ȗسڥʄࢫالدراسةࢫاݍݰاليةࢫإڲʄࢫتحقيقࢫجملةࢫمنࢫالɺدافࢫوالمتمثلةࢫࢭʏࢫ:أɸدافࡧالدراسة. 3.1

  ؛)الȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫواس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏ(تقديمࢫלطارࢫالنظريࢫلمتغ؈فاتࢫالدراسةࢫ -

  تطوʈرࢫاس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلشرɠاتࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫاݍݨزائرʈةࢫالمصدرة؛إبرازࢫأثرࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫࢭʏࢫ -
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 التعرفࢫعڴʄࢫمدىࢫاعتمادࢫالمؤسسةࢫقيدࢫالدراسةࢫلاس؅فاتيجيةࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحث؛ -

اسـ؅فاتيجيةࢫالتعـرفࢫعڴـʄࢫمـدىࢫالتبـاينࢫࢭـʏࢫوجɺـاتࢫنظـرࢫأفـرادࢫمجتمـعࢫالدراسـةࢫحـولࢫأثـرࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫࢭـʏࢫتطـوʈرࢫ -

 باختلافࢫالبياناتࢫاݍݵاصةࢫبالشرɠات؛ࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلشرɠاتࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫاݍݨزائرʈةࢫالمصدرة

  : الدراساتࡧالسابقة. 4.1

 دراســةࡧ(Kushwaha, 2020)عنــوانࡧȊ:SEARCH ENGINE MARKETING A NEW WAY OF MARKETING IN 

DIGITAL AGE :قʈسوȘاتࡧالبحثࡧالɠࡧالعصرࡧالرقمي: ع؄فࡧمحرʏقࡧࡩʈسوȘقةࡧجديدةࡧللʈطر  

اعتمدࢫɸذاࢫالبحـثࢫعڴـʄࢫ. قامࢫɸذاࢫالبحثࢫبدراسةࢫالدورࢫالوسيطࢫلتحس؈نࢫالموقعࢫࢭʏࢫنجاحࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحث

توزʉــــعࢫࢫتـــم. الɢلمـــاتࢫالرئʋســـيةࢫكمتغ؈ــــفࢫمســـتقل،ࢫوتحســـ؈نࢫالموقــــعࢫكمتغ؈ـــفࢫوســــيط،ࢫوالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠـــاـتࢫالبحـــثࢫكمتغ؈ـــفࢫتــــاȊع

اࢫمـــنࢫولايـــةࢫبنجـــابࢫࢭـــʏࢫالɺنـــدࢫ367טســـتȎيانࢫعڴـــʄࢫ ًɠࢫأنࢫ. مشـــارʄســـيةوصـــلتࢫالنتـــائجࢫإڲـــʋلمـــاتࢫالرئɢࢫنجـــاحࢫࢫالʏـــاࢫࢭـــ ًʈاࢫحيو تلعـــبࢫدورً

الȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــث،ࢫوأنــھࢫɠلمــاࢫتــمࢫتحســ؈نࢫالموقــعࢫȊشــɢلࢫجيــدࢫباســتخدامࢫالɢلمــاتࢫالرئʋســيةࢫالمشــɺورة،ࢫفــإنࢫفعاليــةࢫ

  . قيدالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫس؅

 دراسـةࡧ(Joseph Muragu Ndung, 2022)عنــوانࡧȊ :EFFECT OF SEARCH ENGINE MARKETING ON THE 

PERFORMANCE OF KENYA'S TOP 100 MEDIUM-SIZEDCOMPANIES  

  شركةࡧمتوسطةࡧاݍݱݨمࡧࡩʏࡧكيɴياࡧ100أثرࡧالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧعڴʄࡧأداءࡧأفضلࡧ

شـــركةࢫمتوســـطةࢫاݍݱݨـــمࢫࢭـــʏࢫࢫ100الدراســـةࢫإڲـــʄࢫدراســـةࢫأثـــرࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحـــثࢫعڴـــʄࢫأداءࢫأفضـــلࢫɸـــدفتࢫɸـــذهࢫ

تـــــمࢫأخــــــذࢫعينـــــاتࢫمــــــنࢫالمشـــــارك؈نࢫوجمــــــعࢫالبيانـــــاتࢫباســــــتخدامࢫ. تــــــمࢫاســـــتخدامࢫتصــــــميمࢫالبحـــــثࢫالوصــــــفي. مدينـــــةࢫن؈فوȌــــــي،ࢫكيɴيـــــا

شــركةࢫمتوســطةࢫاݍݱݨــمࢫࢭــʏࢫࢫ100؈ــفࢫعڴــʄࢫأداءࢫأك؄ـفࢫمــنࢫخــلالࢫالنتـائجࢫأنࢫالȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫلـھࢫأثــرࢫكب تبــ؈ن. טسـتȎيان

وأوصـــتࢫالدراســـةࢫبضـــرورةࢫقيـــامࢫالشـــرɠاتࢫبɴشـــرࢫمحتـــوىࢫموثـــوقࢫوذوࢫصـــلةࢫلأنࢫالمزʈـــدࢫمنالأܧـــݵاصࢫيـــزورونࢫالمواقـــعࢫذاتࢫࢫ.كيɴيـــا

  . المحتوىࢫعاڲʏࢫاݍݨودةࢫوالمصممࢫخصيصًاࢫلتلبيةࢫاحتياجاٮڈم،ࢫمماࢫيزʈدࢫمنࢫتحس؈نࢫتصɴيفࢫالموقعࢫלلك؅فوɲيࢫللشركة

 دراسةࡧ(Jorge Mota, 2021)عنوانࡧȊ :Impact of Export Promotion Programs on Export Performance  

  تأث؈فࡧبرامجࡧتروʈجࡧالصادراتࡧعڴʄࡧכداءࡧالتصديري 

للتحقـقࢫمـنࢫذلـكࢫتـمࢫجمـعࢫࢫ.ɸدفتࢫالدراسةࢫإڲʄࢫتحليلࢫالعلاقةࢫب؈نࢫبرامجࢫتروʈجࢫالصادراتࢫوכداءࢫالتصديريࢫللشـرɠات

أظɺــرتࢫ. مــنࢫقاعــدةࢫبيانـاتࢫجمعيــةࢫالتنميــةࢫלقليميـةࢫال؄فȖغاليــةࢫ2018إڲـʄࢫࢫ2010شــركةࢫللف؅ـفةࢫالممتــدةࢫمــنࢫࢫ198البيانـاتࢫحــولࢫ

ࢫلɺـاࢫتـأث؈فࢫإيجــاȌيࢫعڴـʄࢫכداءࢫالتصـديريࢫللشــرɠاتࢫوخاصـةࢫبالɴسـبةࢫللشــرɠاتࢫالۘـܣࢫلـدٱڈاࢫخ؄ــفةࢫ اً النتـائجࢫأنࢫالمنتجـاتࢫالمفضـلةࢫبيȁيــ

أوصـــتࢫالدراســـةࢫببحـــوثࢫمســـتقبليةࢫȖعمـــلࢫعڴـــʄࢫتحليـــلࢫمتغ؈ـــفاتࢫ. رࢫســـابقة،ࢫممـــاࢫيـــدلࢫعڴـــʄࢫأɸميـــةࢫاســـتخدامࢫɸـــذهࢫال؄ـــفامجتصــدي

  .واختلافاتࢫأخرىࢫوتطبيقɺاࢫعڴʄࢫعددࢫأك؄فࢫمنࢫالشرɠاتࢫومعࢫخصائصࢫأخرى 

  :النظريࡧللدراسةלطارࡧ. أولا

  :الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثأساسياتࡧحولࡧ. 1.2

 :Ȗعرʈفࡧمحرɠاتࡧالبحث. 1.1.2

عــرفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫعڴــʄࢫأٰڈــاࢫعبــارةࢫعــن ُȖ" :نࢫومواقــعࢫتصــفࢫصــفحاتࢫمختلفــة،ࢫʈقواعــدࢫبيانــاتࢫܷــݵمةࢫتتضــمنࢫعنــاو

،ࢫ2016جاســــــم،ࢫ(. حيــــــثࢫȖســــــɺلࢫعڴــــــʄࢫالباحــــــثࢫإيجــــــادࢫɸــــــذهࢫالصــــــفحات،ࢫلأٰڈــــــاࢫȖعمــــــلࢫآليــــــاࢫبفɺرســــــةࢫعــــــددࢫكب؈ــــــفࢫمــــــنࢫالصــــــفحات

  :ɠاتࢫالبحثࢫࢭʏࢫجميعࢫأنحاءࢫالعالمحصةࢫسوقࢫمحر فيماࡧيڴʏࡧ)7-6الصفحاتࢫ



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 

 -شرɠاتࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧاݍݨزائرʈةࡧالمصدرةدراسةࡧحالةࡧࡧ-
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫالوادي،ࢫاݍݨزائر»662 -643: ،ࢫص2024،ࢫأكتوȋرࢫ02: العدد،ࢫ09: إقتصادࢫالمالࢫوכعمال،ࢫالمجلدمجلةࢫ«  646
 

  حصةࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧجميعࡧأنحاءࡧالعالم:)01(رقمࡧالشɢلࡧ

  
 .Worldwide :متاحࢫعڴʄࢫالرابط،ࢫStatcounter(Globalstats). (2023). Search Engine Market Share: منࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄ:المصدر

share-market-engine-https://gs.statcounter.com/searchخࢫטطلاعࢫ،ࢫʈࢫالساعةࢫ06/09/2023تارʄ18:00: عڴ.  

   Ȗ:Definition of Search Engine MarketingعرʈفࡧالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث. 2.1.2

وɸـوࢫمصـطݏݳࢫيجمـعࢫبـ؈نࢫتخصصـ؈نࢫ. للمنتجاتࢫواݍݵدماتࢫوالمحتوىࢫالرق׿ܣࢫمـنࢫخـلالࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫɸوࢫعمليةࢫتروʈج

ــــــــــــــ؈نࢫمحرɠـــــــــــــــــــــــــــــــــــاـتࢫالبحــــــــــــــــــــــــــــــــــــثࢫ ــــــــــــــــــــــــــــــع؈نࢫوɸمــــــــــــــــــــــــــــــــــــاࢫتحســــــــــــــــــــــ وإعلانــــــــــــــــــــــــــــــــــــاتࢫالبحــــــــــــــــــــــــــــــــــــثࢫ)Search Engine Optimization )SEOواســــــ

وقــــدࢫتɴتࢼــــܣࢫبإعلانـــــاتࢫࢫSEOحيــــثࢫتبــــدأࢫالعمليــــةࢫمــــنࢫتحســــ؈نࢫمحرɠـــاـتࢫالبحــــثࢫࢫ).PaidSearchAdvertising )PSAالمدفوعــــة

الɺــدفࢫمــنࢫȖســوʈقࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫɸــوࢫزʈــادةࢫحركــةࢫالمــرورࢫمــنࢫخــلالࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫوالۘــܣࢫيمكــنࢫأنࢫ. PSA البحــثࢫالمدفوعــة

اࢫالـزوارࢫإڲـʄࢫزȋـائن وɸـوࢫعمليـةࢫ. أوࢫإعلانـاتࢫالبحـثࢫالمدفوعـة/وʈـتمࢫتحقيـقࢫذلـكࢫمـنࢫخـلالࢫتحسـ؈نࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫو. تحولࢫلاحقً

  .Source spécifiée non valide.اس؅فاتيجيةࢫواܷݰةࢫالصياغةࢫومراقبةࢫمباشِرةࢫللنتائجࢫالۘܣࢫتمࢫتحقيقɺامستمرةࢫتتطلبࢫ

  (DULUXE, pp. 13-14): تكمنࢫɸذهࢫכɸميةࢫࢭʏࢫالنقاطࢫالتالية: أɸميةالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث. 3.1.2

 اليفࢫمنخفضةɢاتࢫالبحثࢫيتمࢫبتɠقࢫع؄فࢫمحرʈسوȘاستخدامࢫال. 

 ثمارȘࢫטسʄتحقيقࢫعائدࢫقويࢫعڴ(ROI). 

 اࢫלعلانيةɺبࢫوكذاࢫرسائلʈࢫالوʄࢫمحتوىࢫموقعࢫالشركةࢫعڴʄإدخالࢫمختلفࢫالتغي؈فاتࢫعڴ. 

 ࢫʏࢫلاࢫيمكنࢫࢭʏولة،ࢫכمرࢫاڲɺسȊاࢫלعلانࢫɸداتࢫوالنقراتࢫالۘܣࢫيتلقاɸانيةࢫقياسࢫعددࢫالمشاɢـون،ࢫإمʈלعلاناتࢫכخرىࢫمثلࢫالتلفز

 .الراديو،ࢫלعلاناتࢫالمطبوعة،ࢫوלعلاناتࢫاݍݵارجية

 ائنࢫالمستعدينࢫللشراءȋࢫالزʄࢫالوصولࢫإڲʏالمساعدةࢫࢭ.  

  :يتɢونࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫمنࢫعنصرʈنࢫɸام؈نࢫوɸما: عناصرࡧالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث. 4.1.2

  محرɠاتࡧالبحثࡧعناصرࡧالȘسوʈقࡧع؄ف ): 02(الشɢلࡧرقمࡧ

  
  عڴʄمنࢫاعدادࢫالباحثانࢫاعتماداࢫࢫ:المصدر

 Rainer Olbrich, C. S. (2008). Search Engine Marketing and Click Fraud. RESEARCH PAPERS from the Chair of Marketing. Hagen, 

Germany, Department of Business Administration and Economics, P 6.  
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 ــاـتࡧالبحـــثࡧɠتحســ؈نࡧمحر(SEO)Search Engine Optimization :ـاـتࢫالبحـــثɠتحســـ؈نࢫمحر )SEO(ـــزࢫࢫʈعزȖـــوࢫعمليـــةࢫɸ

يمكـنࢫأنࢫتـؤديࢫɸـذهࢫࢫ،(Search Engine Results Page)رؤʈةࢫوتصɴيفࢫموقعࢫالوʈـبࢫࢭـʏࢫصـفحاتࢫنتـائجࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫ

 (Arokia R. Terrance, 2018, p. 155).الزʈادةࢫࢭʏࢫحركةࢫالمرورࢫإڲʄࢫتحوʈلࢫالزوارࢫإڲʄࢫزȋائن

 إعلانـــاتࡧالبحـــثࡧالمدفوعـــةࡧ)PSA (PaidSearchAdvertisements:ࢫإعلانــــاتࢫʏلࢫروابـــطࢫوۂـــɢࢫشـــʏـــذهࢫלعلانـــاتࢫࢭـــɸـــرࢫɺتظ

. مدفوعة،ࢫتɢونࢫعڴʄࢫاݍݨانبࢫכيمنࢫمنࢫالصفحةࢫوࢭʏࢫȊعضࢫכحيانࢫيتمࢫوضعࢫالروابطࢫالمدفوعةࢫأيضًاࢫࢭـʏࢫأعڴـʄࢫالصـفحة

Ȗعمــــلࢫɸــــذهࢫ. وۂــــʏࢫأك؆ــــفࢫأشــــɢالࢫال؅ــــفوʈجࢫالمدفوعــــةࢫכك؆ــــفࢫجــــدارةࢫبالثقــــةࢫوالمســــتخدمةࢫعڴــــʄࢫنطــــاقࢫواســــعࢫࢭــــʏࢫالعــــالمࢫالرق׿ــــܣ

ʈقــةࢫبمســاعدةࢫعبــاراتࢫاســتدلاليةࢫوۂــʏࢫالɢلمــاتࢫالرئʋســيةࢫللشــركةࢫوالɢلمــاتࢫالۘــܣࢫتجــذبࢫالــزوارࢫوزʈــادةࢫحركــةࢫالمــرورࢫالطر 

"  Search Engine Result Page"صــــفحاتࢫنتــــائجࢫمحــــركࢫالبحــــثࢫ٭ڈــــدفࢫاݍݰصــــولࢫعڴــــʄࢫرفــــعࢫتصــــɴيفࢫالموقــــعࢫعڴــــʄࢫ

(SERP)،ࢫʄࢫتنقسـمࢫإڲـʏاتࢫالبحثࢫالمختلفةࢫوۂɠࢫمحرʏذهࢫלعلاناتࢫࢭɸرࢫɺـلࡧنقـرةࡧ: نـوع؈نتظɢالـدفعࡧل(PPC) Pay Per Clickࡧ

 Cost PerThousand (CPM).(Andreas Ramos, 2009)مشاɸدةࡧوࡧالتɢلفةࡧلɢلࡧألفࡧ

  :ال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧوعلاقتھࡧبالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثمفɺومࡧ. 2.2

1.2.2 .ʏجࡧالدوڲʈفࡧال؅فوʈعرȖ :  

ɠافــــةࢫכɲشــــطةࢫالۘــــܣࢫتــــؤديࢫاڲــــʄࢫȖســــɺيلࢫعمليــــةࢫטتصــــالࢫاݍݨيــــدࢫبالمســــْڈلكࢫ: عڴــــʄࢫأنــــھࢫʇKeller&Kotlerعرفــــھࢫɠــــلࢫمــــنࢫ

المســــْڈدفࢫوزʈــــادةࢫالمبيعــــاتࢫالمســــْڈدفةࢫوحمــــلࢫالمســــْڈلكࢫعڴــــʄࢫالشــــعورࢫبأɸميــــةࢫاݍݵدمــــةࢫأوࢫالســــلعةࢫودرجــــةࢫاشــــباعɺاࢫلرغباتــــھࢫ

 )56،ࢫصفحةࢫ2022عقومة،ࢫ(. واحتياجاتھࢫدونࢫغ؈فɸاࢫمنࢫاݍݵدماتࢫوالسلعࢫالمنافسة

  )175-174،ࢫالصفحاتࢫ2015مونیة،ࢫ(: يحظىࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫبأɸميةࢫكب؈فة،ࢫنذكرࢫمٔڈاࢫ:الدوڲʏࡧأɸميةال؅فوʈج. 2.2.2

 ࢫلإقناعھࢫباتخاذࢫقرارࢫشراءࢫʏونࢫالدوڲȋاࢫللزɺدافɸاࢫوأɺࢫإيصالࢫرسائلʏساعدࢫالمؤسسةࢫࢭʇمنتجاٮڈا. 

 يةȎاࢫمؤسسةࢫأجنɸࢫمنࢫالتعاملࢫمعࢫالمؤسسةࢫباعتبارʏونࢫالدوڲȋيقللࢫمنࢫمخاوفࢫالز. 

 ـــونࢫȋاࢫالمؤسســـةࢫللزɺعـــدࢫالبيــعࢫالۘـــܣࢫتقــدمȊࢫمواصــفاتھࢫومختلـــفࢫخـــدماتࢫمــاࢫʄتوضــيحࢫكيفيـــةࢫاســتخدامࢫالمنـــتجࢫوالتعــرفࢫعڴـــ

ʏالدوڲ. 

3.2.2 .ʏࡧالدوڲʏڋʈجࡧال؅فوʈونࢫحسبࢫ: المزɢيتPhilipKotlerليةتاالتࢫכدوامنࢫࢫ:  

- ʏعــــرفࢫبأنــــھࢫ:טعـــلانࡧالــــدوڲʇ" :جࢫمنتجاٮڈــــاࢫʈســــياتࢫل؅ــــفوɴاتࢫالدوليــــةࢫومتعــــددةࢫاݍݨɠࢫالــــذيࢫتقـــومࢫبــــھࢫالشــــرʏڋــــʈشــــاطࢫال؅فوɴال

ࢫمرئيـــــةࢫمثـــــلࢫالتلفزʈـــــونࢫالســـــʋنماࢫاوࢫمســـــموعةࢫمثـــــلࢫالراديـــــوࢫأوࢫمقـــــروءةࢫمثـــــلࢫالܶـــــݰفࢫوالمجـــــلاتࢫالدوليـــــة(بوســـــائلࢫمتعـــــددةࢫ

عقومـــة،ࢫ(".وɸـــوأداةࢫمدفوعـــةࢫכجـــر،ࢫʇســـمحࢫبتـــوف؈فࢫالمعلومـــاتࢫلـــدىࢫالمســـْڈلكࢫכجنۗـــܣࢫوتحســـ؈نࢫالصـــورةࢫالذɸنيـــةࢫللمؤسســـة

 )58،ࢫصفحةࢫ2022

- ʏعرفـــھࢫࢫ:البيــعࡧالܨݵظـــۜܣࡧالــدوڲʇPhilip-kotlerع؈نࢫمـــنࢫأجــلࢫإتمـــامࢫ: "بأنـــھǿعمليـــةࢫجميــعࢫכدواتࢫالۘـــܣࢫتبــذلࢫمـــنࢫجانـــبࢫالبــا

 )69،ࢫصفحةࢫ2015زعباط،ࢫ(."التبادلࢫبئڈمࢫوȋ؈نࢫالمش؅فين،ࢫحيثࢫيحصلࢫالمش؅فيࢫعڴʄࢫالسلعةࢫوʈحصلࢫالباǿعࢫعڴʄࢫقيمْڈا

مجموعــةࢫاݍݨɺــودࢫالۘــܣࢫتبــذلɺاࢫالمؤسســةࢫ: بأٰڈــاࢫʇ(BPRI)عرفɺــاࢫمعɺــدࢫالعلاقــاتࢫالعامــةࢫال؄فيطــاɲيࢫࢫ:العلاقــاتࡧالعامــةࡧالدوليــة -

ࢫمنࢫأشـɢالࢫمـزʈجࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏࢫ عت؄فࢫشكلاً ُȖم،ࢫɺورࢫوإقامةࢫعلاقاتࢫطيبةࢫمعɺانࢫاݍݨمɸࢫأذʏࢫوسمعةࢫمثاليةࢫࢭ لȘشكيلࢫصورة

عقومـة،ࢫ(.Ȗعتمدࢫɸذهࢫاݍݨɺودࢫعڴʄࢫالɴشرࢫالمجاɲيࢫࢭʏࢫالܶݰفࢫوالتلفزʈونࢫمنࢫخلالࢫمقالاتࢫأوࢫتحقيقاتࢫܵـݰفيةࢫوتلفزʈونيـة

 )59،ࢫصفحةࢫ2022
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Ȗشـملࢫجميـعࢫכɲشـطةࢫالبيعيــةࢫכخـرىࢫغ؈ـفࢫالبيـعࢫالܨݵظـۜܣࢫوלعـلان،ࢫوالۘـܣࢫٮڈـدفࢫإڲــʄࢫ: بأٰڈـاࢫȖعـرف: دوليـاتɴشـيطࡧالمبيعـاتࡧ -

تȘنــوعࢫכســاليبࢫالمســتخدمةࢫࢭــʏࢫتɴشـيطࢫالمبيعــاتࢫوȖشــملࢫالقســائم،ࢫاللوحــاتࢫ. تحف؈ـقࢫالمســْڈلك؈نࢫوالمــوزع؈نࢫعڴــʄࢫطلــبࢫالمنـتج

ـاࢫ. ،ࢫاݍݵصـوماتࢫواݍݰـوافزࢫالماديـةלعلانية،ࢫالمعارضࢫالمحليةࢫوالدولية،ࢫالمسابقات،ࢫالɺـداياࢫوالعينـات ʇعت؄ـفࢫɸـذاࢫالɴشـاطࢫمؤقتً

  )60،ࢫصفحةࢫ2022عقومة،ࢫ(.ولʋسࢫدائمًا،ࢫحيثࢫٮڈدفࢫالمؤسسةࢫمنࢫخلالھࢫإڲʄࢫتɴشيطࢫالمبيعاتࢫخلالࢫف؅فةࢫزمنيةࢫمحددة

  :علاقةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧبالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث. 4.2.2

ع؄ـــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحـــثࢫȖغي؈ــفࢫالعديـــدࢫمــنࢫالمتغ؈ـــفاتࢫالمختلفــةࢫࢭـــʏࢫأيࢫݍݰظــة،ࢫمثـــلࢫوقــتࢫعـــرضࢫלعــلانࢫمـــثلاࢫࢫيȘــيحࢫالȘســوʈق

  .وعددࢫمراتࢫȖشغيلھࢫومحتواهࢫالفعڴʏ،ࢫوɸوࢫماࢫلاࢫتوفرهࢫمعظمࢫأشɢالࢫלعلاناتࢫכخرى 

الشــركةࢫال؅فوʈڋـــʏࢫيمكــنࢫالȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــثࢫȊســɺولةࢫقيــاسࢫعــددࢫالمشــاɸداتࢫوالنقــراتࢫالۘــܣࢫيتلقاɸــاࢫɲشــاطࢫ

وɸــــــوࢫʇســــــاعدࢫالشــــــركةࢫكــــــذلكࢫࢭــــــʏࢫالوصــــــولࢫإڲــــــʄࢫالزȋــــــائنࢫ،ࢫȊعكــــــسࢫלعلانــــــاتࢫالتلفزʈونيــــــةࢫأوࢫלذاعيــــــةࢫأوࢫالمطبوعــــــةࢫأوࢫاݍݵارجيــــــة

المستعدينࢫللشراء،ࢫحيثࢫيظɺرࢫɲشاطࢫالشركةࢫال؅فوʈڋʏࢫللأܧݵاصࢫالـذينࢫيبحثـونࢫعـنࢫمنتجـاتࢫأوࢫخـدماتࢫمشـا٭ڈةࢫلمـاࢫتقدمـھࢫ

  .إحدىࢫɠلماتكࢫالرئʋسيةالشركة،ࢫلأٰڈمࢫقامواࢫبتوظيفࢫ

  :الصناعاتࡧالغذائيةࡧماɸية. 3.2

  :Ȗعرʈفࡧالصناعاتࡧالغذائية. 1.3.2

الصـناعةࢫالقائمـةࢫعڴـʄࢫتـوف؈فࢫالغـذاءࢫ: "Ȗعرفࢫالمنظمـةࢫالعرȋيـةࢫللتنميـةࢫالصـناعيةࢫوالتعـدينࢫالصـناعاتࢫالغذائيـةࢫعڴـʄࢫأٰڈـا

 )654،ࢫصفحةࢫ2022تواȖي،ࢫ(. للمواطن؈ن،ࢫوترتبطࢫأساساࢫبالإنتاجࢫالزراڤʏ،ࢫوتتضمنࢫمجموعةࢫكب؈فةࢫمنࢫالسلعࢫالمصنعة

  )410-408،ࢫالصفحاتࢫ2017بوعزʈز،ࢫ(:  تكمنࢫɸذهࢫכɸميةࢫࢭɸ :ʏميةࡧالصناعاتࡧالغذائيةأ. 2.3.2

 يةࢫوטسْڈلاكيةɴʈتوف؈فࢫاحتياجاتࢫالمسْڈلك؈نࢫمنࢫالسلعࢫالتمو. 

 تلبيةࢫاحتياجاتࢫالقواتࢫالمسݏݰةࢫللأغراضࢫالدفاعية. 

 سبةࢫɲالبطالةتوف؈فࢫفرصࢫالعملࢫوتقليلࢫ. 

 ࢫ تجـاتࢫالزراعيـةࢫالۘـܣࢫيصـعبࢫتصـديرɸاࢫࢭـʏࢫحالْڈـاࢫالطازجـة،ࢫأوࢫالۘـܣࢫيɢـونࢫتصـديرɸاࢫأك؆ـفࢫاقتصـادياً تصـديرࢫالفـائضࢫمـنࢫالمن

 .Ȋعدࢫتصɴيعɺا

  اعࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧࡩʏࡧاݍݨزائرواقعࡧقط. 3.3.2

فـإنࢫعــددࢫالمؤسسـاتࢫالناشــطةࢫࢭـʏࢫالصــناعاتࢫࢫ2023فيفــريࢫࢫ28بتـارʈخࢫࢫ"أحمـدࡧزغــدار"وفقـاࢫلتصــرʈحاتࢫوزʈـرࢫالصــناعةࢫ

ـــــݳࢫالســـــيدࢫالـــــوزʈرࢫأنࢫɲشـــــاطࢫɸـــــذهࢫ. ألـــــفࢫعامـــــلࢫ170ألـــــفࢫمؤسســـــةࢫوۂـــــʏࢫتوظـــــفࢫمـــــاࢫيقــــاربࢫࢫ31الغذائيــــةࢫحاليـــــاࢫيتجـــــاوزࢫ أوܷ

اݍݨزائرʈـــة،ࢫعـــددࢫ(. % 50المؤسســاتࢫســـمحࢫبرفـــعࢫمســـاɸمةࢫالصـــناعاتࢫالغذائيــةࢫࢭـــʏࢫالنـــاتجࢫالمحڴـــʏࢫלجمـــاڲʏࢫالصــناڤʏࢫإڲـــʄࢫحـــواڲʏࢫ

  )2023ألف،ࢫࢫ31المؤسساتࢫالناشطةࢫࢭʏࢫمجالࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫتجاوزࢫ

  )2020-2000(تطورࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧاݍݨزائرʈةࡧ): 03( الشɢلࡧرقم

  
تاحࢫعڴʄࢫم45 صࢫ2015الديوانࢫالوطۚܣࢫللإحصائيات،ࢫاݍݨزائرࢫبالأرقام،ࢫɲشرࢫةࢫ،:منࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄ: المصدر

  https://www.ons.dz/IMG/pdf/CH9-IND1_Arabe_.pdf:الرابط
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نȘيجـةࢫࢫ2012منࢫخلالࢫالشɢلࢫأعلاه،ࢫنلاحظࢫتراجعࢫࢭʏࢫصادراتࢫاݍݨزائرࢫࢭʏࢫقطاعࢫالصناعةࢫالغذائيةࢫخاصةࢫخـلالࢫسـنةࢫ

المنتجـاتࢫالغذائيــة،ࢫإضــافةࢫمجموعـةࢫمــنࢫالعوامـلࢫטقتصــاديةࢫوالسياسـيةࢫوالبيȁيــةࢫعڴـʄࢫغــرارࢫالتغ؈ــفاتࢫࢭـʏࢫالطلــبࢫالعـال׿ܣࢫعڴــʄࢫ

بʋنمـاࢫنلاحـظࢫعـودةࢫالɴشـاطࢫالتصــديريࢫللصـناعةࢫالغذائيـةࢫࢭـʏࢫاݍݨزائـرࢫࢭـʏࢫالنمـوࢫبـدءاࢫمـنࢫســنةࢫ. إڲـʄࢫفـرضࢫȊعـضࢫالقيـودࢫالتجارʈـة

،ࢫʇعــــــودࢫذلــــــكࢫإڲــــــʄࢫالتحســــــنࢫࢭــــــʏࢫלنتــــــاجࢫالزراڤــــــʏࢫالــــــذيࢫشــــــɺدتھࢫاݍݨزائــــــرࢫخــــــلالࢫالســــــنواتࢫכخ؈ــــــفة،ࢫإضــــــافةࢫإڲــــــʄࢫاســــــتفادةࢫ2016

  . ةࢫࢭʏࢫاݍݨزائرࢫمنࢫالتطوراتࢫالتكنولوجيةࢫࢭʏࢫمجالاتࢫعدةࢫمثلࢫالتصɴيعࢫوالتعبئةࢫوالتغليفالصناعاتࢫالغذائي

  :לطارࡧالتطبيقيࡧللدراسة. ثانيا

 : الطرʈقةࡧوכدواتࡧالمستخدمة. 1.3

 ࢫباعتبـــــارهࢫمناســـــباࢫلوصـــــفࢫوعـــــرضࢫࢫࢫ:مـــــنݤݮࡧالدراســـــةʏࢫالمـــــنݤݮࢫالوصـــــفيࢫالتحليڴـــــʄـــــدفࢫالدراســـــةࢫتـــــمࢫטعتمـــــادࢫعڴـــــɸلتحقيـــــقࢫ

المفــــاɸيمࢫכساســــيةࢫللȘســــوʈقࢫع؄ــــفࢫمحرɠـــاـتࢫالبحــــثࢫوال؅ــــفوʈجࢫالــــدوڲʏ،ࢫمــــنࢫخــــلالࢫجمــــعࢫالمعلومــــاتࢫاللازمــــةࢫللإلمــــامࢫبجوانـــــبࢫ

وبࢫدراســةࢫحالــةࢫباســتخدامࢫטســȘبانة،ࢫحيــثࢫتــمࢫالدراســةࢫالنظرʈــةࢫأمــاࢫبالɴســبةࢫلݏݨانــبࢫالتطبيقــيࢫفقــدࢫتــمࢫטســتعانةࢫبأســل

تɢونــتࢫࢫ،"SPSS" اســتخدامࢫالتحليــلࢫלحصــاǿيࢫللبيانــاتࢫالۘــܣࢫتــمࢫجمعɺــاࢫمــنࢫمجتمــعࢫالدراســةࢫومعاݍݨْڈــاࢫبال؄فنــامجࢫלحصــاǿي

 مرتبــة الــدرجات مـن ةمجموعــ טســȘبانة عبــاراتࢫمحـاورࢫالدراســةࢫمـن قابــل وقـد. ممثلـ؈نࢫبمتغ؈ــفاتࢫالدراســة)02(مـنࢫمحــورʈنࢫ

  ). 1=،ࢫلاࢫأوافقشدة2=،ࢫلاࢫأوافق3=،ࢫمحايد4=،ࢫأوافق5=أوافقشدة(سࢫلیكرتاݍݵما؟ۜܣࢫوفقالمقيا

 ـــةࢫالمصـــدرة: مجتمـــعࡧالدراســـةʈاتࢫالصـــناعاتࢫالغذائيـــةࢫاݍݨزائرɠـــونࢫمجتمـــعࢫالدراســـةࢫمـــنࢫجميـــعࢫشـــرɢاࢫࢫتɸࢫ155والبـــالغࢫعـــدد

،ࢫوقــدࢫتــمࢫاعتمــادࢫأســلوبࢫاݍݰصــرࢫالشـــاملࢫ(ALGEX, 2024) 2024-2023شركةحســبࢫدليــلࢫالمصــدرʈنࢫاݍݨزائــرʈ؈نࢫطبعــةࢫ

اســȘبانةࢫأيࢫࢫ96وتوزʉـعࢫاســȘبانةࢫورقيــةࢫوالك؅فونيــة،ࢫحيـثࢫبلــغࢫمجمــوعࢫטســȘباناتࢫالمسـ؅فجعةࢫوالصــاݍݰةࢫللدراســةࢫوالتحليــلࢫ

 ɲ% 62سȎتھماࢫ

 ـــــــةࢫ :متغ؈ـــــفاتࡧالدراســــــة ـــــــةࢫالعلاقـ ـــــــىࢫمحاولـــــــةࢫمعرفـ ـــــــذهࢫالدراســـــةࢫعلـ ـــــــوعࢫɸـ ــــــرࢫموضـ بـــــــ؈نࢫالȘســــــوʈقࢫع؄ـــــفࢫمحرɠـــــاـتࢫالبحــــــثࢫاقتصـ

واســـــ؅فاتيجةࢫال؅ـــــفوʈجࢫالـــــدوڲʏࢫلشـــــرɠاتࢫالصـــــناعاتࢫالغذائيـــــةࢫاݍݨزائرʈـــــةࢫالمصـــــدرة،ࢫوȋالتـــــاڲʏࢫتـــــمࢫטعتمـــــادࢫعڴـــــʄࢫالȘســـــوʈقࢫع؄ـــــفࢫ

  .محرɠاتࢫالبحثࢫكمتغ؈فࢫمستقل،ࢫواس؅فاتيجةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫكمتغ؈فࢫتاȊع

 صدقࡧכداة:  

  ريɸࢫ عـــرض تــم: الصــدقࡧالظـــاʄبانةࢫعڴــȘــا؛ࢫوقـــد محكمـــ؈نטســـɺوإعـــادة بـــآرا٬ڈم כخــذ تـــم ممثلـــ؈نࢫبأســاتذةࢫجـــامعي؈نࢫلتحكيم 

 .المطلوȋة التعديلات وإجراء الفقرات Ȋعض صياغة

 ࡧلأداةࡧالدراســـةʏســـاقࡧالــداخڴȖبانة،ࢫوذلــكࢫبحســـابࢫمعـــاملاتࢫ: صــدقࡧטȘࢫلفقـــراتࢫטســـʏســـاقࢫالــداخڴȖتـــمࢫالتحقــقࢫمـــنࢫט

ݳࢫذلكࢫטرتباطࢫب؈نࢫɠلࢫفقرةࢫوالدرجةࢫالɢليةࢫللمحور    :التاȊعةࢫلھ،ࢫواݍݨداولࢫالمواليةࢫتوܷ

 يࡧلمحــــاورࡧالدراســـــةǿـــــلࢫمحــــورࢫمـــــنࢫمحــــاورࢫالدراســـــةࢫبالدرجـــــةࢫ: الصــــدقࡧالبنـــــاɠيبـــــ؈نࢫاݍݨــــدول؈نࢫالمـــــوالي؈نࢫمــــدىࢫارتبـــــاطࢫ

الɢليـــــةࢫلفقـــــراتࢫטســـــتمارة،ࢫإذࢫأنࢫمحتـــــوىࢫɠـــــلࢫمحـــــورࢫمـــــنࢫمحـــــاورࢫטســـــتمارةࢫلـــــھࢫعلاقـــــةࢫقوʈـــــةࢫ٭ڈـــــدفࢫالدراســـــةࢫعنـــــدࢫ

 α.≥ 0,05مستوىࢫمعنوʈةࢫ

  

  

  

  

  



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 
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 )الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث(قياسࡧصدقࡧטȖساقࡧالداخڴʏࡧلفقراتࡧالمحورࡧכولࡧ): 01(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  فقراتࡧالمحورࡧכول 
معاملࡧ

  טرتباط

مستوىࡧ

  المعنوʈة

 000, **764,  .تقومࢫالشركةࢫبتوف؈فࢫالمعلوماتࢫعٔڈاࢫوعنࢫمنتجاٮڈاࢫع؄فࢫموقعɺاࢫלلك؅فوɲي. 1

الȘســوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحـــثࢫإڲــʄࢫزʈـــادةࢫالظɺــورࢫࢭـــʏࢫصــفحاتࢫنتـــائجࢫمحرɠــاـتࢫٮڈــدفࢫالشـــركةࢫمــنࢫخـــلالࢫ. 2

  .البحث
,627** ,000 

 ʇ.  ,731** ,000ساعدࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثالشركةࢫࢭʏࢫسرعةࢫوصولɺاࢫإڲʄࢫالزȋائنࢫالمسْڈدف؈ن. 3

 000, **712,  .محرɠاتࢫالبحثللمنتجاتࢫالۘܣࢫتلۗܣࢫرغباتࢫالزȋائنࢫيزʈدࢫمنࢫتحس؈نࢫظɺورɸاࢫعڴʄࢫنتائجࢫ عرضࢫالشركة. 4

 Ȗ.  ,606** ,000عتمدࢫالشركةࢫعڴʄࢫȖسوʈقࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫالمجاɲيࢫبالاعتمادࢫعڴʄࢫالɢلماتࢫالمفتاحية. 5

 000, **606, .عڴʄࢫالɢلماتࢫالمفتاحيةࢫلتحسʋنظɺورɸاࢫࢭʏࢫالصفحاتࢫטوڲʄࢫلنتائجࢫمحرɠاتࢫالبحث Ȗعتمدࢫالشركة. 6

 Ȗ. ,731** ,000ستخدمɺاࢫالشركةࢫࢭʏࢫتحديدࢫالمنتجاتࢫالۘܣࢫيبحثࢫعٔڈاࢫالزȋائنȖساعدࢫالɢلماتࢫالمفتاحيةࢫالۘܣࢫ. 7

 000, **661, .تقومࢫالشركةࢫدورʈاࢫبتطوʈرࢫموقعɺاࢫטلك؅فوɲيࢫليتطابقࢫمعࢫالɢلماتࢫالمفتاحيةࢫالۘܣࢫيدخلɺاࢫالزȋائن. 8

 Ȗ(Chatting). ,575** ,000ستخدمࢫالشركةࢫالمحادثاتࢫ. 9

 Ȗ. ,410** ,000سوʈقࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫالمدفوعࢫȊشراءࢫإعلاناتࢫعڴʄࢫمحرɠاتࢫالبحثȖعتمدࢫالشركةࢫعڴʄࢫ. 10

 000, **410, .تقومࢫالشركةࢫȊشراءࢫإعلاناتࢫعڴʄࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫلتحس؈نࢫظɺورɸاࢫࢭʏࢫالصفحاتࢫטوڲʄࢫلنتائجɺا. 11

 000, **410,  .محرɠاتࢫالبحثتقومࢫالشركةࢫبإدراجࢫروابطࢫجمعياتࢫتجارʈةࢫبموقعɺاࢫטلك؅فوɲيࢫلزʈادةࢫشɺرٮڈاࢫلدىࢫ. 12

الɺـــاتف،ࢫ(تȘـــيحࢫالشـــركةࢫللمســـتخدم؈نࢫمـــنࢫخـــلالࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحـــثࢫإمɢانيـــةࢫטتصـــالࢫ٭ڈـــاࢫ. 13

  ...).ال؄فيدࢫטلك؅فوɲي،ࢫالعنوان
,558** ,000 

 000, **555,  يمكنࢫالȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫمنࢫاستلامࢫالطلبياتࢫمنࢫالزȋائن. 14

 000, **934,  .عڴʄࢫتحديثࢫموقعɺاࢫטلك؅فوɲيࢫدورʈاࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫلتحديدࢫالمشاɠلࢫومعاݍݨْڈاتحرصࢫالشركةࢫ. 15

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

  .)ال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧةاس؅فاتيجي(الثاɲيࡧقياسࡧصدقࡧטȖساقࡧالداخڴʏࡧلفقراتࡧالمحورࡧ):02(رقمࡧاݍݨدولࡧ

 فقراتࡧالمحورࡧالثاɲي
معاملࡧ

  טرتباط

مستوىࡧ

  المعنوʈة

 Ȗ. ,939** ,000ستخدمࢫالشركةࢫטعلانࢫالدوڲʏࢫɠوسيلةࢫأساسيةࢫللتعرʈفࢫبمنتجاٮڈاࢫدوليا

 Ȗ.  ,506** ,006عتمدࢫالشركةࢫعڴʄࢫوɠالاتࢫإعلانيةࢫلتصميمࢫحملاٮڈاࢫלعلانيةࢫلتɢونࢫأك؆فࢫجودة

 000, **645,  .تصدرࢫلɺاتوظفࢫالشركةࢫنفسࢫوسائلࢫטعلاناتࢫالمستخدمةࢫࢭʏࢫالدولࢫالۘܣࢫ

 Ȗ.  ,502** ,000عتمدࢫالشركةࢫعڴʄࢫرجالࢫالبيعࢫالدولي؈نࢫللتعرʈفࢫبمنتجاٮڈاࢫوإقناعࢫالمسْڈلكࢫالدوڲʏࢫȊشرا٬ڈا

 000, **387,  .يقومࢫرجالࢫالبيعࢫالدولي؈نࢫب؅قوʈدࢫالشركةࢫبالمعلوماتࢫالۘܣࢫتحتاجɺاࢫحولࢫأسواقɺاࢫاݍݵارجية

 000, **502,  .دورʈاࢫتحرصࢫالشركةࢫعڴʄࢫتقديمࢫالعروضࢫاݍݵاصة

ʏادةࢫالطلبࢫلدىࢫالمسْڈلكࢫالدوڲʈࢫزʄ000, **324,  .العروضࢫاݍݵاصةࢫتؤديࢫإڲ 

 000, **387,  .تȘيحࢫالشركةࢫامɢانيھࢫتجرʈبࢫمنتجاٮڈا

 Ȗ.  ,285** ,000ساعدࢫالعلاقاتࢫالعامةࢫالشركةࢫعڴʄࢫטتصالࢫالدائمࢫمعࢫزȋائٔڈا

 000, **502,  .تصدرࢫلɺاتقومࢫالشركةࢫبتموʈلࢫכɲشطةࢫࢭʏࢫالدولࢫالۘܣࢫ

تــــتمكنࢫالشــــركةࢫمــــنࢫإبــــرامࢫعقــــودࢫتجارʈــــةࢫمـــــعࢫمســــتوردينࢫأوࢫمــــوزع؈نࢫࢭــــʏࢫכســــواقࢫالدوليــــةࢫمــــنࢫخـــــلالࢫ

  .مشارɠاٮڈاࢫࢭʏࢫالمعارضࢫالدولية
,361** ,000 

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

 ألفـاࢫكرونبـاختـمࢫإجــراءࢫخطـواتࢫالثبـاتࢫباســتخدامࢫمعامـلࢫ: الدراسـةࡧثبـاتࡧأداة" "Cronbach’s Alphaنتــائجࢫࢫوحسـب،ࢫ

معاملࢫالثبـاتࢫݍݨميـعࢫالفقـراتࢫʇسـاويࢫ(جداࢫتب؈نࢫأنࢫمعاملࢫالثباتࢫيدلࢫعڴʄࢫتمتعࢫכداةࢫبمعاملࢫثباتࢫعالٍࢫࢫالمواڲʏاݍݨدولࢫ

 . ،ࢫوɸوࢫماࢫʇش؈فࢫإڲʄࢫقدرةࢫכداةࢫعڴʄࢫتحقيقࢫأɸدافࢫالدراسة)925,(
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  Cronbach’s Alpha" ."باستخدامࡧطرʈقةࡧألفــــــاࡧكرونباخثباتࡧمحاورࡧالدراسةࡧ): 03(اݍݨدولࡧرقمࡧ
 عددࡧالعبارات Cronbach’s Alphaمعاملالثبات

,925 26 

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫࢫ:المصدر

 يǿــاࢫمــنࢫخــلالࢫبرنــامجࢫ: أســاليبࡧالتحليــلࡧלحصــاɺبانةࢫوتحليلȘــغࢫטســʉقــامࢫالباحثــانࢫبتفرSPSSכدواتࢫ،ࢫوقــدࢫتــمࢫاســتخدامࢫ

التكـراراتࢫ،ࢫاختبـارࢫألفـاࢫكرونبـاخࢫلمعرفـةࢫثبـاتࢫטسـȘبانة،ࢫمعاملࢫارتباطࢫب؈فسونࢫݍݰسابࢫالصـدقࢫالبنـاǿي :לحصائيةࢫالتالية

٭ڈدفࢫלجابةࢫ المتوسطاتࢫاݍݰسابيةࢫوטنحرافاتࢫالمعيارʈة،ࢫوالɴسبࢫالمئوʈةࢫلوصفࢫالبياناتࢫاݍݵاصةࢫبالشرɠاتࢫقيدࢫالدراسة

تحليــلࢫטنحــدارࢫالȎســيطࢫلقيـاسࢫأثــرࢫالȘسـوʈقࢫ،ࢫɸميةࢫالɴسـȎيةࢫلكـلࢫفقــرةࢫمــنࢫأȊعـادࢫالدراسـةعنࢫأسئلةࢫالدراسةࢫومعرفةࢫכ 

 ANOVA Oneتحليــلࢫالتبــاينࢫכحــادي،ࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫࢭʏࢫتطوʈرࢫاس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلدىࢫالشرɠاتࢫقيدࢫالدراسة

Wayeاتلࢫɠـــــاࢫللبيانــــاتࢫالشــــر ـــــرادࢫتبعـ ـــــاتࢫכفـ ـــــروقࢫࢭــــʏࢫإجابـ ـــــانࢫالفـ عمــــرࢫالشــــركةࢫ،ࢫالغذائيــــةࢫنــــوعࢫالصــــناعةعمــــرࢫالشــــركة،ࢫ: بيـ

 .،ࢫنوعࢫכسواقࢫالۘܣࢫتصدرࢫلɺاي التصدير 

  :عرضࡧنتائجࡧالدراسةࡧومناقشْڈا. 2.3

  :    تحليلࡧبياناتࡧالشرɠات. 1.2.3

 عمرࡧالشركة: 

  
  

  
 

  
  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

 %  21, 80بɴســبةࢫࢫ) 2020-1970(فئــةࢫالɴســبةࢫכك؄ــفࢫلأفــرادࢫمجتمــعࢫالدراســةࢫۂــʏࢫحســبࢫمــاࢫوردࢫࢭــʏࢫاݍݨــدولࢫأعــلاهࢫفــإنࢫ

ممثلـــةࢫࢭـــʏࢫشـــركةࢫ%   1,04ۂـــʏࢫ)  1920-1870(ࢭـــʏࢫحـــ؈نࢫنجـــدࢫأنࢫɲســـبةࢫفئـــةࢫ% 18,75مـــاࢫɲســـȎتھࢫ) 1970-1920(بʋنمـــاࢫبلغـــتࢫفئـــةࢫ

الباحثانࢫɸذاࢫالتفاوتࢫࢭʏࢫالɴسبࢫإڲـʄࢫالظـروفࢫالسياسـيةࢫالۘـܣࢫمـرتࢫ٭ڈـاࢫاݍݨزائـرࢫإبـانࢫࢫʇعزي  للمشروȋاتࢫالغازʈة،" حمودࢫبوعلام"

عمارࢫالفرɲؠۜܣࢫوالۘܣࢫحالتࢫدونࢫݍݨوءࢫالشرɠاتࢫإڲʄࢫالتصدير،ࢫبʋنماࢫنلاحظࢫنمواࢫࢭʏࢫعددࢫالشرɠاتࢫالغذائيةࢫالمصدرةࢫلاسيماࢫטست

  .Ȋعدࢫטستقلالࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫاستفادٮڈاࢫمنࢫالتقدمࢫالتكنولوڊʏࢫࢭʏࢫمجالاتࢫمتعددةࢫمثلࢫالتصɴيعࢫوالتعبئةࢫوالتغليف

 الغذائية الصناعة نوع: 

 حسبࡧنوعالصناعةالغذائيةࡧالمجتمعتوزʉعࡧأفرادࡧ): 05(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  %الɴسبةࡧالمئوʈةࡧ  التكرار  القسم

 9,37  09  ܿݨائن

  2,10  02  اݍݰليب منتجات

  5,20  05  موادࢫدɸنية

  9,37  09  حبوب

  37,50  36  حلوʈات

  22,92  22  مشروȋات

 13,54  13  مص؄فات

 Ȗ  0  0عليب

 100  96  المجموع

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

  عمرࡧالشركةحسبࡧࡧالمجتمعتوزʉعࡧأفرادࡧ): 04(اݍݨدولࡧرقمࡧ
  القسم التكرار  %الɴسبةࡧالمئوʈةࡧ

1,04 1 1870-1920 

18,75 18 1920-1970 

80 ,21 77 1970-2020 

 المجموع  96 100



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 
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تلٕڈـاࢫصناعةࢫالمشروȋاتࢫ% 37,50كɴسـبةࢫأعلـىࢫحيثࢫبلغـتࢫࢫوردتاݍݰلوʈاتࢫ صناعة نلاحظࢫمنࢫخلالࢫاݍݨدولࢫالسابقࢫأن

%  5,20المـوادࢫالدɸنيـةࢫبɴسـبةࢫصـناعةࢫثـمࢫࢫ،% 9,37بـنفسࢫالɴســبةࢫمـنࢫصـناعةࢫاݍݰبـوبࢫوال݀ݨـائنࢫࢫɠـلثمࢫتلٕڈاࢫࢫ%22,92بɴسبةࢫ

يرݦݳࢫالباحثانࢫɸذاࢫالتفاوتࢫࢭʏࢫالɴسبࢫإڲʄࢫ. %0بʋنماࢫتذيلتࢫال؅فتʋبࢫصناعةࢫالتعليبࢫبɴسبة،ࢫ% 2,10 سبةبɴنتجاتࢫاݍݰليبࢫفم

ࢫ2022مــارسࢫࢫ14،ࢫإضــافةࢫإڲــʄࢫالقــرارࢫالرئا؟ــۜܣࢫالصــادرࢫبتــارʈخࢫطبيعــةࢫالمنتجــاتࢫالغذائيــة،ࢫمــدةࢫصــلاحيْڈاࢫوشــروطࢫحفظɺــاࢫونقلɺــا

اݍݨزائرʈــة،ࢫالــرئʋسࢫتبــونࢫيــأمرࢫبمنـــعࢫ(لضــمانࢫטكتفـــاءࢫالــذاȖيࢫࢫمــنࢫمنتجــاتࢫاســْڈلاكيةســتوردࢫɠــلࢫمـــاࢫʇوالــذيࢫأمــرࢫبمنــعࢫتصــديرࢫ

ســتوردࢫمــنࢫمنتجــاتࢫاســْڈلاكية،ࢫ ُʇــلࢫمــاࢫɠࢫ)2022تصــديرࢫʏاتࢫالتعليــبࢫحالــتࢫدونࢫݍݨو٬ڈــاࢫللتصــديرࢫوۂــɠانيــاتࢫشــرɢࢫكمــاࢫأنࢫإم،

  .تɴشطࢫفقطࢫمحليا

 التصديري  الشركة عمر :  

 التصديري  الشركة حسبࡧعمرࡧالمجتمعتوزʉعࡧأفرادࡧ): 06(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  %الɴسبةࡧالمئوʈةࡧ  التكرار  القسم

  20,6  20  سنواتࢫ3أقلࢫمنࢫ

  39,2  38 سنواتࢫ10إڲʄࢫࢫ5منࢫ

  10,3  9 سنواتࢫ5إڲʄࢫࢫ3منࢫ

  29,9  29 سنواتࢫ10أك؆فࢫمنࢫ

 100  96  المجموع

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

تلٕڈاࢫ%  39.2بɴسبةࢫ) سنواتࢫ5إڲʄࢫࢫ3منࢫ(الɴسبةࢫכك؄فࢫلأفرادࢫمجتمعࢫالدراسةࢫۂʏࢫفئةࢫمنࢫخلالࢫاݍݨدولࢫأعلاهࢫنجدࢫأنࢫ

ɸـذهࢫࢫ،% 10.3 بɴسـبة) سـنوات 10أك؆ـفࢫمـنࢫ(،ࢫأخ؈ـفاࢫفئـةࢫ)سـنواتࢫ10إڲـʄࢫࢫ5مـنࢫ(ثمࢫفئـةࢫ%  29.9بɴسبةࢫ) سنواتࢫ3أقلࢫمنࢫ(فئةࢫ

الɴســبࢫȖعكـــسࢫمــدىࢫتوجـــھࢫأܵـــݰابࢫالشــرɠاتࢫقيـــدࢫالدراســـةࢫنحــوࢫتصـــديرࢫمنتجــاٮڈمࢫعمـــلاࢫبȘܨـــݨيعاتࢫالدولــةࢫالقائلـــةࢫبضـــرورةࢫ

القيودࢫالتنوʉعࢫטقتصاديࢫوتفاديࢫטعتمادࢫعڴʄࢫاقتصادࢫالمحروقاتࢫفقط،ࢫكماࢫيجدرࢫبالذكرࢫأنࢫɲسبةࢫالتصديرࢫتراجعتࢫنȘيجةࢫ

  .حالياࢫنموࢫم؅قايداࢫوالۘܣࢫȖشɺدࢫجائحةࢫɠورورناالمفروضةࢫجراءࢫ

 اɺنوعࡧכسواقࡧالۘܣࡧتصدرࡧل : 

 نوعࡧכسواقࡧالۘܣࡧتصدرࡧلɺاحسبࡧࡧالمجتمعتوزʉعࡧأفرادࡧ): 07(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  %الɴسبةࡧالمئوʈةࡧ  التكرار  القسم

  47,43  47  أفرʈقية

  25,78  26 آسيوʈة

  17,54  18 أوروȋية

  8,25  9 أمرʈكية

 100  96  المجموع

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

 כوروȋيـــــــةכســـــــواقࢫتلٕڈــــــــاࢫࢫ%47,43مـــــــنࢫخـــــــلالࢫاݍݨـــــــدولࢫالســـــــابقࢫفـــــــإنࢫالɴســـــــبةࢫכك؄ـــــــفࢫɠانـــــــتࢫللأســـــــواقࢫלفرʈقيـــــــةࢫبɴســـــــبة

ࢫالباحثــانࢫɸــذاࢫالتفــاوتࢫࢭــʏࢫالɴســبࢫإڲــʄࢫ،ࢫيــرݦݳ%8,25بɴســبةࢫࢫفالأســواقࢫכمرʈكيــة % 17,54بɴســـبةࢫךســيوʈةࢫثــمࢫࢫ،%25,78بɴســبة

ʏࢫالدول  القربࢫاݍݨغراࢭʏيةࢫبك؆فةࢫمقارنةࢫبباࢮȋةࢫبالدولࢫכوروʈة،ࢫوكذاࢫتواجدࢫاݍݨاليةࢫاݍݨزائرʈلࢫالمبادلاتࢫالتجارɺسʇالذيࢫ.  
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  عرضࡧنتائجࡧالدراسةࡧواختبارࡧالفرضياتࡧ. 2.2.3

 ࢫ: التحليلࡧالوصفيࡧلمتغ؈فاتࡧالدراسة،ʏجࢫالـدوڲʈرࢫاس؅فاتيجيةࢫال؅ـفوʈࢫتطوʏاتࢫالبحثࢫࢭɠقࢫع؄فࢫمحرʈسوȘࢫتـملوصفࢫأثرࢫال

 .استخدامࢫالمتوسطاتࢫاݍݰسابية،ࢫטنحرافاتࢫالمعيارʈةࢫوأɸميةࢫالفقرة

  :تحليلࡧالفقراتࡧاݍݵاصةࡧبالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث -

  تحليلࡧالفقراتࡧاݍݵاصةࡧبالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث): 08(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  الفقرة
المتوسطࡧ

  اݍݰساȌي

טنحرافࡧ

  المعياري 

أɸميةࡧ

  الفقرة

درجةࡧ

  الموافقة

  عاليةࢫجدا  3 59152, 4,8021  .לلك؅فوɲي موقعɺا ع؄ف منتجاٮڈا وعن عٔڈا المعلومات بتوف؈ف الشركة تقوم. 1

 صفحات ࢭʏ الظɺور  زʈادة إڲʄ البحث محرɠات ع؄ف الȘسوʈق خلال من الشركة ٮڈدف. 2

 .البحث محرɠات نتائج
  عاليةࢫجدا  7 79444, 4,5208

 الزȋــــــائن إڲــــــʄ وصــــــولɺا ســــــرعة ࢭــــــʏ الشــــــركة البحــــــث محرɠـــــاـت ع؄ــــــف الȘســــــوʈق ʇســــــاعد. 3

  .المسْڈدف؈ن
  عاليةࢫجدا  9 90751, 4,3021

 عڴـــʄ ظɺورɸـــا تحســـ؈ن مـــن يزʈـــد الزȋـــائن رغبـــات تلۗـــܣ الۘـــܣ للمنتجـــات الشـــركة عـــرض. 4

  .البحث محرɠات نتائج
  عاليةࢫجدا  8 89810, 4,3125

  عاليةࢫجدا  5 627495, 4,71875 .لمفتاحية الɢلماتا عڴʄ بالاعتماد المجاɲي البحث محرɠات Ȗسوʈق عڴʄ الشركة Ȗعتمد. 5

 لنتـائج טوڲـʄ الصـفحات ࢭـʏ ظɺورɸـا المفتاحيةࢫلتحس؈ن الɢلمات عڴʄ الشركة Ȗعتمد. 6

 .البحث محرɠات
  عاليةࢫجدا  4 62750, 4,7188

 يبحــث الۘــܣ المنتجــات تحديــد ࢭــʏ الشـركة Ȗســتخدمɺا الۘــܣ المفتاحيــة الɢلمــات Ȗسـاعد. 7

 .الزȋائن عٔڈا
  عاليةࢫجدا  10 90751, 4,3021

 الۘـܣ المفتاحيـة الɢلمـات مـع ليتطـابق טلك؅فوɲـي موقعɺا بتطوʈر دورʈا الشركة تقوم. 8

  .الزȋائن يدخلɺا
  عالية  11 1,25337 4,1979

  عالية  3,6250 1,43820 13 .(Chatting)المحادثات الشركة Ȗستخدم. 9

 محرɠاـت عڴـʄ إعلانـات Ȋشـراء المـدفوع البحـث محرɠاـت Ȗسـوʈق عڴـʄ الشركة Ȗعتمد. 10

 .البحث
  متوسطة  15 1,96638 2,5833

 الصـفحات ࢭـʏ ظɺورɸا لتحس؈ن البحث محرɠات عڴʄ إعلانات Ȋشراء الشركة تقوم. 11

ʄا טوڲɺلنتائج. 
  عالية  12 98319, 3,7917

 شـــɺرٮڈا لزʈــادة טلك؅فوɲــي بموقعɺـــا تجارʈــة جمعيــات روابـــط بــإدراج الشــركة تقــوم. 12

  .البحث محرɠات لدى
  متوسطة  14 1,96638 2,5843

 إمɢانيـــــة البحـــــث محرɠــــاـت ع؄ـــــف الȘســــوʈق خـــــلال مـــــن للمســـــتخدم؈ن الشـــــركة تȘــــيح. 13

  .טلك؅فوɲيࢫ ٭ڈاࢫمثلࢫرقمࢫالɺاتفࢫوال؄فيد טتصال
  عاليةࢫجدا  1 30708, 4,8958

  عاليةࢫجدا  2 42599, 4,8646 .الزȋائن من الطلبيات استلام من البحث محرɠات ع؄ف الȘسوʈق يمكن. 14

 البحــــــث محرɠـــــاـت ع؄ـــــف دورʈــــــا טلك؅فوɲـــــي موقعɺــــــا تحــــــديث عڴـــــʄ الشــــــركة تحـــــرص. 15

 .معاݍݨْڈاو ࢫالمشاɠل لتحديد
 عاليةࢫجدا  6 1,06577 4,4687

  عاليةࢫجدا  - ،72358 4,6354  .الȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحث

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫ: المصدر

المتوســــــطاتࢫاݍݰســــــابيةࢫوטنحرافــــــاتࢫالمعيارʈــــــةࢫمرتبــــــةࢫحســــــبࢫأɸميْڈــــــاࢫبالɴســــــبةࢫلأفـــــرادࢫمجتمــــــعࢫأعـــــلاهࢫيوضــــــحࢫاݍݨــــــدولࢫ

   4,6354 .الدراسةࢫحولࢫتبۚܣࢫالشرɠاتࢫقيدࢫالدراسةࢫللȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫوذلكࢫبوسطࢫحساȌيࢫعامࢫقدره

تبايɴـــتࢫتقـــديراتࢫأفــــرادࢫالمجتمـــعࢫللفقــــراتࢫالۘـــܣࢫتتضــــمنࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠـــاـتࢫالبحـــث،ࢫإذࢫكمــــاࢫيظɺـــرࢫمــــنࢫترتʋـــبࢫɸــــذهࢫ

 البحـث محرɠاـت ع؄ـف الȘسـوʈق خـلال مـن للمسـتخدم؈ن الشركة تȘيح" وۂʏࢫ) 13(الفقراتࢫعڴʄࢫأساسࢫأɸميْڈاࢫالɴسȎيةࢫأنࢫالفقرةࢫ



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 

 -شرɠاتࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧاݍݨزائرʈةࡧالمصدرةدراسةࡧحالةࡧࡧ-
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فقــدࢫاحتلــتࢫالمرتبــةࢫכوڲــʄࢫمــنࢫتلــكࢫالفقــراتࢫࢭــʏࢫحــ؈نࢫجــاءتࢫࢭــʏࢫالمرتبــةࢫالثانيــةࢫࢫ")טلك؅فوɲــي ال؄فيــد الɺــاتف،(٭ڈــا טتصــال إمɢانيــة

،ࢫأماࢫالمرتبةࢫכخ؈فةࢫفɢانـتࢫمـنࢫ"الزȋائنࢫ من الطلبيات استلام من البحث محرɠات ع؄ف لȘسوʈق يمكنا" والۘܣࢫمفادɸاࢫ) 12(الفقرةࢫ

  ".البحث محرɠات عڴʄ إعلانات Ȋشراء المدفوع لبحثا محرɠات Ȗسوʈق عڴʄ الشركة Ȗعتمد: " والۘܣࢫتنصࢫعڴʄ) 10(نصʋبࢫالفقرةࢫ

إنࢫانخفــاضࢫقيمــةࢫטنحرافــاتࢫالمعيارʈــةࢫنوعــاࢫمــاࢫوابتعادɸـــاࢫعــنࢫالمتوســطاتࢫاݍݰســابيةࢫدليــلࢫعڴــʄࢫاȖســاقࢫإجابـــاتࢫوآراءࢫ

  . ɢلأفرادࢫمجتمعࢫالدراسةࢫحولࢫالفقراتࢫوالعباراتࢫالمختلفة،ࢫسواءࢫعڴʄࢫمستوىࢫالعبارةࢫالواحدةࢫأوࢫعڴʄࢫمستوىࢫالعباراتࢫك

إجمالاࢫوعڴʄࢫضوءࢫɸذهࢫالنتائج،ࢫيمكنࢫالقولࢫأنࢫالشرɠاتࢫقيدࢫالدراسةࢫتȘبۚܢࢫفعـلاࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫʇعـودࢫ

 اســتلام טلك؅فوɲــي،ࢫممــاࢫيمكٔڈــاࢫمــندࢫذلـكࢫبدرجــةࢫكب؈ــفةࢫإڲــʄࢫتــوف؈فࢫالشــرɠاتࢫمختلـفࢫالوســائلࢫللاتصــالࢫ٭ڈــاࢫكــرقمࢫالɺــاتفࢫوال؄فيـ

 عڴـــــʄ לعلانـــــات  لاࢫتقـــــومࢫȊشـــــراءࢫالمـــــدفوعࢫفࢼــــܣالزȋـــــائن،ࢫإلاࢫأنࢫɸـــــذهࢫالشـــــرɠاتࢫلاࢫتȘبۚـــــܢࢫالȘســــوʈقࢫع؄ـــــفࢫمحرɠــــاـتࢫالبحـــــثࢫ طلبيــــات

 .تصɴيفࢫظɺورɸاࢫعڴʄࢫصفحاتࢫنتائجࢫالبحثࢫيضعفالبحث،ࢫכمرࢫالذيࢫ محرɠات

- ʏجࡧالدوڲʈتحليلࡧالفقراتࡧاݍݵاصةࡧباس؅فاتيجيةࡧال؅فو: 

  باس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏتحليلࡧالفقراتࡧاݍݵاصةࡧ): 09(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  الفقرة
المتوسطࡧ

  اݍݰساȌي

טنحرافࡧ

  المعياري 

أɸميةࡧ

  الفقرة

درجةࡧ

  الموافقة

 عاليةࢫجدا  1 10206, 4,9896  .دوليا بمنتجاٮڈا للتعرʈف أساسية ɠوسيلة الدوڲʏ טعلان الشركة Ȗستخدم

 عاليةࢫجدا  2 00000, 4,8954  .جودة أك؆ف لتɢون  לعلانية حملاٮڈا لتصميم إعلانية وɠالات عڴʄ الشركة Ȗعتمد

  عالية  10 1,71446 3,8646 .تصدرلɺا الۘܣ الدول  ࢭʏ المستخدمة טعلانات وسائل نفس الشركة توظف

 الـدوڲʏ المسـْڈلك وإقنـاع بمنتجاٮڈا للتعرʈف الدولي؈ن البيع رجال عڴʄ الشركة Ȗعتمد

 .Ȋشرا٬ڈا
 عاليةࢫجدا  5 65686, 4,6771

 عاليةࢫجدا  6 70827, 4,6563 .اݍݵارجية أسواقɺا حول  بالمعلومات الشركة الدولي؈نࢫب؅قوʈد البيع رجال ʇعمل

  عالية  9 1,15958 3,8854 .جدد دولي؈ن زȋائن ݍݨذب تخفيضات لتقديم الشركة تݏݨأ

 عاليةࢫجدا  7 70827, 4,6553  .منتجاٮڈا تجرʈب إمɢانية للزȋائن الشركة تȘيح

 عاليةࢫجدا  3 32019, 4,8854 .زȋائٔڈا مع الدائم טتصال عڴʄ الشركة العامة العلاقات Ȗساعد

  عالية  8 1,63081 4,1563 .تصدرلɺا الۘܣ البلدان ࢭʏ כɲشطة مختلف بتموʈل الشركة تقوم

 مســـتوردين مـــع تجارʈـــة عقـــود بـــإبرام للشـــركة ʇســـمح الدوليـــة المعـــارض ࢭـــʏ المشـــاركة

 .الدولية כسواق ࢭʏ وموزع؈ن
  عاليةࢫجدا  4 00000, 4,8154

ʏجࢫالدوڲʈعاليةࢫجدا  -  05103,  4,8348  ال؅فو  

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫࢫ:المصدر

المتوســــطاتࢫاݍݰســــابيةࢫوטنحرافــــاتࢫالمعيارʈــــةࢫمرتبــــةࢫحســــبࢫأɸميْڈــــاࢫبالɴســــبةࢫلأفـــرادࢫمجتمـــعࢫࢫالســـابقوضــــحࢫاݍݨــــدولࢫي

   4,8348 .الشرɠاتࢫقيدࢫالدراسةࢫوذلكࢫبوسطࢫحساȌيࢫعامࢫقدرهࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلدىࢫةاس؅فاتيجيالدراسةࢫحولࢫ

تبايɴــتࢫتقـــديراتࢫأفــرادࢫالمجتمـــعࢫللفقــراتࢫالۘـــܣࢫتتضــمنࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحـــث،ࢫإذࢫكمــاࢫيظɺـــرࢫمــنࢫترتʋـــبࢫɸـــذهࢫ

 للتعرʈـــــف أساســـــية ɠوســـــيلة الـــــدوڲʏ טعـــــلان الشـــــركة Ȗســـــتخدم" وۂـــــʏࢫ) 1(الفقـــــراتࢫعڴـــــʄࢫأســـــاسࢫأɸميْڈـــــاࢫالɴســـــȎيةࢫأنࢫالفقـــــرةࢫ

" والۘــܣࢫمفادɸـــاࢫ) 02(فقــدࢫاحتلــتࢫالمرتبــةࢫכوڲـــʄࢫمــنࢫتلــكࢫالفقــراتࢫࢭــʏࢫحــ؈نࢫجـــاءتࢫࢭــʏࢫالمرتبــةࢫالثانيــةࢫالفقــرةࢫ" دوليــاࢫ بمنتجاٮڈــا

،ࢫأمـاࢫالمرتبـةࢫכخ؈ـفةࢫفɢانـتࢫمـنࢫنصـʋبࢫالفقـرةࢫ"جودةࢫ أك؆ف لتɢون  לعلانية حملاٮڈا لتصميم إعلانية وɠالات عڴʄ الشركة Ȗعتمد

)10 (ʄالمستخدمة טعلانات وسائل نفس الشركة توظف: " والۘܣࢫتنصࢫعڴ ʏاࢫ الۘܣ الدول  ࢭɺتصدرل."  



  جمالࡧلطرش                                       فرʈدةࡧمسطرࡧࡧ
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إنࢫانخفـاضࢫقيمـةࢫטنحرافـاتࢫالمعيارʈـةࢫنوعـاࢫمـاࢫوابتعادɸـاࢫعـنࢫالمتوسـطاتࢫاݍݰسـابيةࢫدليـلࢫعڴـʄࢫاȖسـاقࢫإجابـاتࢫوآراءࢫ

  .وىࢫالعبارةࢫالواحدةࢫأوࢫعڴʄࢫمستوىࢫالعباراتࢫكɢلأفرادࢫمجتمعࢫالدراسةࢫحولࢫالفقراتࢫوالعباراتࢫالمختلفة،ࢫسواءࢫعڴʄࢫمست

إجمــالاࢫوعڴــʄࢫضــوءࢫɸــذهࢫالنتــائج،ࢫيمكــنࢫالقــولࢫأنࢫالشــرɠاتࢫقيــدࢫالدراســةࢫلــدٱڈاࢫاســ؅فاتيجيةࢫتروʈجيــةࢫدوليــةࢫبالفعــل،ࢫ

 تصـميمدوليا،ࢫفࢼܣࢫتوɠلࢫمɺمـةࢫ بمنتجاٮڈا للتعرʈف أساسية ɠوسيلة الدوڲʏ وʉعودࢫذلكࢫبدرجةࢫكب؈فةࢫإڲʄࢫاعتمادɸاࢫعڴʄࢫלعلان

 טعلانـــــات وســـــائل نفـــــس إلاࢫأنࢫɸـــــذهࢫالشـــــرɠاتࢫلاࢫتوظـــــفࢫجـــــودة، أك؆ـــــف لتɢـــــون  إعلانيـــــةࢫمتخصصـــــة لوɠــــاـلات לعلانيـــــة حملاٮڈـــــا

  .כمرࢫالذيࢫيمكنࢫأنࢫʇعيقࢫوصولࢫرسائلɺاࢫלعلانيةࢫإڲʄࢫجماɸ؈فɸاࢫالمسْڈدفةࢫلɺا،تصدر  الۘܣ الدول  ࢭʏ المستخدمة

 اتɠقࡧع؄فࡧمحرʈسوȘةࡧب؈نࡧالʈجࡧࡧالعلاقةࡧטنحدارʈالبحثࡧواس؅فاتيجيةࡧال؅فوʏش؈ف ࢫ:الدوڲʇ07(اݍݨدول ࢫ(ʄإڲ :  

  اس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡩʏࡧتطوʈرࡧالȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧثرࡧنتائجࡧاختبارࡧتحليلࡧטنحدارࡧالȎسيطࡧلأ): 10(اݍݨدولࡧرقمࡧ

  النموذج
ࢫTقيمةࢫ  المعاملاتࢫالنمطية  المعاملاتࢫغ؈فࢫالنمطية

  المحسوȋة
 Tمستوىࢫدلالةࢫ

B   اݍݵطأࢫالمعياري  Beta  

 Constante 0,074 7,104 -  2,671 ,038ثابتࢫ

 022, 2,324  233, 1,422 3,305  الفرضيةࢫالرئʋسية

 Sigقيمةࢫ Fقيمةࢫ R2قيمةࢫ  R قيمةࢫ  טختبارات

 022,  5,401 0,158  0,233  الفرضيةࢫالرئʋسية

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫࢫ:المصدر

يمكننــــاࢫالقـــولࢫبــــأنࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠـــاـتࢫالبحـــثࢫيــــؤثرࢫࢭـــʏࢫتطـــوʈرࢫاســــ؅فاتيجيةࢫال؅ـــفوʈجࢫالــــدوڲʏࢫلـــدىࢫشــــرɠاتࢫممـــاࢫســـبقࢫ

الصــناعاتࢫالغذائيــةࢫاݍݨزائرʈــةࢫالمصــدرة،ࢫفقــــدࢫأظɺــرتࢫنتــائجࢫالتحليــلࢫלحصــاǿيࢫوجـــودࢫتــأث؈فࢫذيࢫدلالــةࢫإحصــائيةࢫللȘســوʈقࢫع؄ـــفࢫ

عنــــدࢫࢫR =233,إذࢫبلـــغࢫمعامـــلࢫטرتبـــاطࢫ لشـــرɠاتࢫقيـــدࢫالدراســـة،محرɠــاـتࢫالبحـــثࢫࢭـــʏࢫتطـــوʈرࢫاســـ؅فاتيجيةࢫال؅ـــفوʈجࢫالـــدوڲʏࢫلـــدىࢫا

فقــــدࢫبلــــغتࢫقيمتـــھࢫ أمـــاࢫمعامــــلࢫالتحديــــد. وɸـــذاࢫيـــدلࢫعڴـــʄࢫوجـــودࢫعلاقـــةࢫطرديـــةࢫموجبـــةࢫضـــعيفةࢫ،)≤ 0.05α(مســــتوىࢫمعنوʈــــةࢫ

R2=0,158عۚــــــܣࢫأنࢫʇاتࢫالصــــــناعاتࢫاࢫ%16مــــــاࢫɠࢫلشــــــرʏجࢫالــــــدوڲʈرࢫاســــــ؅فاتيجيةࢫال؅ــــــفوʈࢫتطــــــوʏلغذائيــــــةࢫمــــــنࢫالتغ؈ــــــفاتࢫاݍݰاصــــــلةࢫࢭــــــ

ࢫ اݍݰاصـــلةࢫࢭــʏࢫمســـتوىࢫتبۚــܣࢫالȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحــثࢫلــدىࢫالشــرɠاتࢫقيــدࢫالدراســـة اݍݨزائرʈــةࢫالمصــدرةࢫراجعــةࢫإڲــʄࢫالتغ؈ــفات

  .Ȗعودࢫلعواملࢫأخرىࢫغ؈فࢫمدرجةࢫࢭʏࢫالدراسة)%84(والɴسبةࢫالمتبقيةࢫ

وɸـذاࢫʇعـۚܣࢫأنࢫالزʈـادةࢫبدرجـةࢫواحـدةࢫࢭʏࢫمســتوىࢫتبۚـܣࢫالȘسـوʈقࢫع؄ـفࢫمحرɠاـتࢫالبحـثࢫࢫB=0,074كمـاࢫبلغـتࢫقيمـةࢫالثابتࢫࢫ

،ࢫࢫكمـــــــاࢫبلغـــــــتࢫقيمـــــــةࢫ)0,074( يـــــــؤديࢫاڲــــــʄࢫزʈـــــــادةࢫࢭــــــʏࢫتطــــــوʈرࢫاســــــ؅فاتيجيةࢫال؅ــــــفوʈجࢫالــــــدوڲʏࢫلــــــدىࢫالشــــــرɠاتࢫقيــــــدࢫالدراســــــةࢫبقيمـــــــة

Tةࢫȋ2,671(المحسـو (ࢫʏأك؄فࢫمنࢫوۂTاݍݨدوليةࢫࢫ)1,646 (ةࢫʈعندࢫمستوىࢫمعنو)0.05α ≥(ࢫوعليھࢫيـتمࢫقبـولࢫالفرضــيةࢫالــۘܣࢫتــنصࢫ،

للȘســـوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحـــثࢫࢭــʏࢫتطـــوʈرࢫاســـ؅فاتيجيةࢫࢫࢫ)≤ 0.05α(وجــــودࢫأثــــرࢫذيࢫدلالــةࢫإحصـــائيةࢫعنـــدࢫمســتوىࢫالدلالـــةࢫ: علـــى

  .ال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫلشرɠاتࢫالصناعاتࢫالغذائيةࢫاݍݨزائرʈةࢫالمصدرة

ࢭــʏࢫ) الȘســوʈقࢫع؄ــفࢫمحرɠـاـتࢫالبحــث(ومــنࢫخــلالࢫنتــائجࢫاݍݨــدولࢫیتܸــݳࢫلنــاࢫبــأنࢫنمــوذجࢫטنحــدارࢫاݍݵــاصࢫبــالمتغ؈فࢫالمســتقلࢫ

 1Bو Ȋ0BعـدࢫȖعـوʈضࢫقـیمࢫɠـلࢫمـنࢫ،ࢫY = B0 + B1X:  التاليـةیتمثـلࢫࢭـʏࢫالصـبغةࢫ) المتغ؈ـفࢫالتـاȊع(تطـوʈرࢫاسـ؅فاتيجيةࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏࢫ

  .Y=0,074+3,305X:السابق،ࢫیصبحࢫالنموࢫذجࢫࢫبالصيغةࢫࢫالتاليةبالقیمࢫالمتحصلࢫعلٕڈاࢫࢭʏࢫاݍݨدولࢫ

وȋالتـاڲʏࢫومـنࢫخــلالࢫالنتـائجࢫالمتحصــلࢫعلٕڈـاࢫمـنࢫتحلیــلࢫنتـائجࢫטختبــارࢫفإننـاࢫنقبــلࢫالفرضـیةࢫالۘـܣࢫتــنصࢫعڴـʄࢫأنــھࢫیوجـدࢫأثــرࢫ

 .ال؅فوʈجࢫالدوڲʏللȘسوʈقࢫع؄فࢫمحرɠاتࢫالبحثࢫࢭʏࢫتطوʈرࢫاس؅فاتيجيةࢫࢫ)≤ 0.05α(ذوࢫدلالةࢫإحصائيةࢫعندࢫمستوىࢫالمعنوмةࢫ

 نــــاكࢫفــــروقࢫذاتࢫدلالـــةࢫتـــمࢫاســـتخدامࢫاختبـــــارࢫ: اختبــارࡧالفـــروقɸانـــتࢫɠللتعـــرفࢫعلــــىࢫمــــاࢫإذاࢫOne Way ANOVAࢫلاختبـــارࢫ،

الفـــروقࢫبـــ؈نࢫإجابـــاتࢫمجتمـــعࢫالدراســـةࢫحـــولࢫأثـــرࢫالȘســـوʈقࢫع؄ـــفࢫمحرɠــاـتࢫالبحـــثࢫࢭـــʏࢫتطـــوʈرࢫاســـ؅فاتيجيةࢫال؅ـــفوʈجࢫالـــدوڲʏࢫتبعـــاࢫ



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 

 -شرɠاتࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧاݍݨزائرʈةࡧالمصدرةدراسةࡧحالةࡧࡧ-
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫالوادي،ࢫاݍݨزائر»662 -643: ،ࢫص2024،ࢫأكتوȋرࢫ02: العدد،ࢫ09: إقتصادࢫالمالࢫوכعمال،ࢫالمجلدمجلةࢫ«  656
 

ونـــــــوعࡧכســـــــواقࡧالۘـــــــܣࡧ عـــــــددࡧســـــــنواتࡧالتصـــــــدير،ࢫعمـــــــرࡧالشـــــــركة،نوعࡧالصـــــــناعةࡧالغذائيـــــــة(للبيانـــــــاتࢫاݍݵاصـــــــةࢫبالشـــــــرɠاتࢫ

  ): تصدرلɺا

  )One WayAnova(تائجࡧتحليلࡧالتباينࡧכحاديࡧن): 11(اݍݨدولࡧرقمࡧ

 Sigمستوىࡧالدلالةࡧ Fقيمةࡧ  متوسطࡧالمرȌعات  درجةࡧاݍݰرʈة  مجموعࡧالمرȌعات  مصدرࡧالتباين  

  عمرࡧالشركة

 4,021 1 4,021  ب؈نࢫالمجموعات

 161, 94 20,937  داخلࢫالمجموعات  000,  11,341

   95 17,653  المجموع

 نوع

  الصناعةالغذائية

 7,242 1 7,242  ب؈نࢫالمجموعات

 2,657 94 249,747  داخلࢫالمجموعات  102,  2,726

   95 256,990  المجموع

عمرࡧالشركةࡧ

  التصديري 

 2,211 1 2,211  ب؈نࢫالمجموعات

 1,274 94 119,747  داخلࢫالمجموعات  191,  1,736

   95 121,958  المجموع

نوعࡧالبلدانࡧالۘܣࡧ

  تصدرࡧلɺا

 3,169 1 3,169  ب؈نࢫالمجموعات

 189, 94 17,789  داخلࢫالمجموعات 000,  16,744

   95 20,958  المجموع

  .SPSSمنࢫإعدادࢫالباحث؈نࢫاعتماداࢫعڴʄࢫمخرجاتࢫࢫ:المصدر

ݰةࢫࢭʏࢫاݍݨـدولࢫ عـدمࢫوجـودࢫفـروقࢫذاتࢫدلالةࢫإحصائيةࢫب؈نࢫإجابـاتࢫمجتمـعࢫالدراسـةࢫحـولࢫࢫالسابقأظɺرتࢫالنتائجࢫالموܷ

عـــــددࡧ(و) نــــوعࡧالصــــناعةࡧالغذائيــــة(أثــــرࢫالȘســــوʈقࢫع؄ــــفࢫمحرɠـــاـتࢫالبحــــثࢫࢭــــʏࢫتطــــوʈرࢫاســــ؅فاتيجيةࢫال؅ــــفوʈجࢫالــــدوڲʏࢫتبعــــاࢫللمتغ؈ــــفينࢫ

نـــوعࡧ(و) عمـــرࡧالشـــركة(ينبʋنمـــاࢫنجـــدࢫفروقــاࢫࢫبـــ؈نࢫלجابـــاتࢫتبعـــاࢫللمتغ؈ـــف ،ࢫࢫ)≤ 0.05α(عنـــدࢫمســـتوىࢫمعنوʈـــة) ســنواتࡧالتصـــدير

أنࢫالشــرɠاتࢫذاتࢫاݍݵ؄ــفةࢫࢭــʏࢫالتصــديرࢫلɺــاࢫأســواقɺاࢫوعلاماٮڈــاࢫالتجارʈــةࢫغنيــةࢫ،ࢫيرجــعࢫذلــكࢫالباحثــانࢫإڲــʄࢫ)البلــدانࡧالۘــܣࡧتصــدرࡧلɺــا

ݍݨزائــريࢫوالمجتمعــاتࢫالۘــܣࢫتصــدرࢫاخــتلافࢫالثقافــاتࢫواݍݰاجــاتࢫبــ؈نࢫالمجتمــعࢫاعــنࢫالتعرʈــفࢫلــذاࢫفࢼــܣࢫȖســتغلࢫذلــك،ࢫإضــافةࢫإڲــʄࢫ

لɺـا،ࢫحيــثࢫجــاءتࢫالɴسـبةࢫכك؄ــفࢫࢫمــنࢫحيــثࢫصـادراتࢫالصــناعاتࢫالغذائيــةࢫإڲــʄࢫالبلـدانࢫالۘــܣࢫ٭ڈــاࢫعــددࢫكب؈ـفࢫمــنࢫاݍݨاليــةࢫاݍݨزائرʈــةࢫ

  .عڴʄࢫحسابࢫباࢮʏࢫالدول 
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ــــولࢫبـــــأنࢫالȘســـــوʈقࢫع؄ـــــفࢫمحرɠــــاـتࢫالبحـــــثࢫʇعـــــدࢫعنصـــــراࢫأساســـــياࢫلضـــــما تطـــــوʈرࢫاســـــ؅فاتيجيةࢫال؅ـــــفوʈجࢫالـــــدوڲʏࢫࢫنيمكـــــنࢫالقـ

للشــرɠاتࢫحيــثࢫأصــبحࢫلزامــاࢫعڴــʄࢫɸــذهࢫالشــرɠاتࢫمواكبــةࢫالتطــوراتࢫاݍݰاصــلةࢫࢭــʏࢫتكنولوجيــاࢫלعــلامࢫوטتصــالࢫȊغيــةࢫטســتفادةࢫ

ســاعدࢫالشــرɠاتࢫࢭــʏࢫإيصــالࢫرســائلɺاࢫלعلانيــةࢫإڲــʄࢫفئاٮڈــاࢫوʉفɺࢫ،مــنࢫأنجــعࢫوســائلࢫטتصــالاتࢫالȘســوʈقيةɠونــھࢫمـنࢫمزاياɸــاࢫالعديدة

المسـْڈدفةࢫبدقـةࢫمــعࢫاختيـارࢫالوقـتࢫالمناســبࢫلعرضـɺا،ࢫممـاࢫيــؤديࢫإڲـʄࢫخفـضࢫالتɢــاليفࢫنȘيجـةࢫتحسـ؈نࢫظɺــورࢫالمواقـعࢫטلك؅فونيــةࢫ

  .للشرɠاتࢫࢭʏࢫنتائجࢫالبحث

  :عڴʄࢫضوءࢫالنتائجࢫالمتحصلࢫعلٕڈا،ࢫيمكنناࢫتقديمࢫالتوصياتࢫالموالية

  قࢫع؄ــفʈســوȘميــةࢫاللازمــةࢫللɸاتࢫقيــدࢫالدراســةࢫכɠشــراءࢫלعلانــاتࢫࢫضــرورةࢫإيــلاءࢫالشــرȊـاـتࢫالبحــثࢫلاســيماࢫالمــدفوعࢫمٔڈــا،ࢫɠمحر

  وإدراجࢫروابطࢫجمعياتࢫتجارʈةࢫࢭʏࢫمواقعɺاࢫטلك؅فونية؛

 ࢫʏــورࢫࢭـــɺࢫالظʏـاـتࢫالبحـــثࢫالمــدفوعࢫࢭـــɠقࢫع؄ـــفࢫمحرʈســوȘـــةࢫالʈي،ࢫنظــراࢫلأولوɲــاـتࢫالبحــثࢫالمجـــاɠقࢫع؄ــفࢫمحرʈســـوȘعــدمࢫטكتفــاءࢫبال

  أوڲʄࢫصفحاتࢫنتائجࢫالبحث؛
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  عرضࢫالمعلوʇائنࢫالدولي؈ن؛تصميمࢫمحتوىࢫȋماتࢫالۘܣࢫيبحثࢫعٔڈاࢫالز  

 ات؛ɠاࢫالشرɺمراعاةࢫطبيعةࢫوثقافةࢫالسواقࢫالۘܣࢫتصدرࢫل  

 ائنࢫالدولي؈ن؛ȋاتࢫלلك؅فونيةࢫلاستمالةࢫالطلبࢫلدىࢫالزɠتقديمࢫعروضࢫتخفيضيةࢫع؄فࢫمواقعࢫالشر  

 اتࢫالبحثɠࢫمحرʄاتࢫטلك؅فونيةࢫعڴɠضرورةࢫالتحديثࢫالدوريࢫلمواقعࢫالشر.  

  :المراجعقائمةࡧ. 5

  : باللغةࡧالعرȋية. أولا

ࢫ-الȘســوмقࢫالــدوڲʏࢫوࢫدورهࢫࢭـــʏࢫتفعیــلࢫعملیــةࢫالتصــدیرࢫخــارجࢫقطــاعࢫالمحروقـــاتࢫدراســةࢫحالــةࢫمؤسســةࢫعمــرࢫبــنࢫعمـــر). 2015. (بــنࢫعرȋیــةࢫمونیــة .1

  .ɠلیةࢫالعلومࢫטقتصادیةࢫوعلومࢫالȘسی؈فࢫوالعلومࢫالتجارмة،ࢫȊسكرة،ࢫاݍݨزائر. قـالمة
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  ).01العددࢫ(06
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  :الملاحق. 6

  ):الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحث(כولࡧالداخڴʏࡧلفقراتࡧالمحورࡧࡧטȖساقصدقࡧ): 01(المݏݰقࡧرقمࡧ

 SEM X1 X2 X3 X4 X5 X6  X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13 X14 X15 
SEM Corrélation 

de Pearson 1 ,764** ,627** ,731** ,712** ,606** ,606** ,731** ,661** ,575** ,410** ,410** ,410** ,538** ,555** ,934** 

Sig. 
(bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X1 Corrélation 

de Pearson 
,764** 1 ,602** ,485** ,474** ,869** ,869** ,485** ,323** ,382** ,272** ,272** ,272** -,115 ,018 ,483** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,007 ,007 ,007 ,266 ,863 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X2 Corrélation 

de Pearson 
,627** ,602** 1 ,874** ,891** ,487** ,487** ,874** ,308** ,523** ,491** ,491** ,491** ,225* ,117 ,517** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,028 ,255 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X3 Corrélation 

de Pearson 
,731** ,485** ,874** 1 ,994** ,483** ,483** 1,000** ,678** ,733** ,413** ,413** ,413** ,492** ,461** ,723** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X4 Corrélation 

de Pearson 
,712** ,474** ,891** ,994** 1 ,494** ,494** ,994** ,674** ,727** ,408** ,408** ,408** ,501** ,387** ,703** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X5 Corrélation 

de Pearson 
,606** ,869** ,487** ,483** ,494** 1 1,000** ,483** ,553** ,512** ,058 ,058 ,058 -,154 -,144 ,341** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,577 ,577 ,577 ,135 ,162 ,001 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X6 Corrélation 

de Pearson 
,606** ,869** ,487** ,483** ,494** 1,000** 1 ,483** ,553** ,512** ,058 ,058 ,058 -,154 -,144 ,341** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,577 ,577 ,577 ,135 ,162 ,001 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X7 Corrélation 

de Pearson 
,731** ,485** ,874** 1,000** ,994** ,483** ,483** 1 ,678** ,733** ,413** ,413** ,413** ,492** ,461** ,723** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X8 Corrélation 

de Pearson 
,661** ,323** ,308** ,678** ,674** ,553** ,553** ,678** 1 ,731** ,059 ,059 ,059 ,601** ,504** ,718** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,001 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,565 ,565 ,565 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X9 Corrélation 

de Pearson 
,575** ,382** ,523** ,733** ,727** ,512** ,512** ,733** ,731** 1 ,376** ,376** ,376** ,387** ,363** ,569** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X10 Corrélation 

de Pearson 
,410** ,272** ,491** ,413** ,408** ,058 ,058 ,413** ,059 ,376** 1 1,000** 1,000** ,276** ,259* ,406** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,007 ,000 ,000 ,000 ,577 ,577 ,000 ,565 ,000  ,000 ,000 ,006 ,011 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X11 Corrélation 

de Pearson 
,410** ,272** ,491** ,413** ,408** ,058 ,058 ,413** ,059 ,376** 1,000** 1 1,000** ,276** ,259* ,406** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,007 ,000 ,000 ,000 ,577 ,577 ,000 ,565 ,000 ,000  ,000 ,006 ,011 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X12 Corrélation 

de Pearson 
,410** ,272** ,491** ,413** ,408** ,058 ,058 ,413** ,059 ,376** 1,000** 1,000** 1 ,276** ,259* ,406** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,007 ,000 ,000 ,000 ,577 ,577 ,000 ,565 ,000 ,000 ,000  ,006 ,011 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
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X13 Corrélation 
de Pearson 

,538** -,115 ,225* ,492** ,501** -,154 -,154 ,492** ,601** ,387** ,276** ,276** ,276** 1 ,696** ,794** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,266 ,028 ,000 ,000 ,135 ,135 ,000 ,000 ,000 ,006 ,006 ,006  ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X14 Corrélation 

de Pearson 
,555** ,018 ,117 ,461** ,387** -,144 -,144 ,461** ,504** ,363** ,259* ,259* ,259* ,696** 1 ,744** 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,863 ,255 ,000 ,000 ,162 ,162 ,000 ,000 ,000 ,011 ,011 ,011 ,000  ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X15 Corrélation 

de Pearson 
,934** ,483** ,517** ,723** ,703** ,341** ,341** ,723** ,718** ,569** ,406** ,406** ,406** ,794** ,744** 1 

Sig. 
(bilatérale) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 
*. La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral). 

  ):ال؅فوʈجࡧالدوڲʏ(الثاɲيࡧالداخڴʏࡧلفقراتࡧالمحورࡧࡧטȖساقصدقࡧ): 02(المݏݰقࡧرقمࡧ

Corrélations 
 IP X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 

IP Corrélation de Pearson 1 ,939** ,506** ,645** ,502** ,387** ,502** ,324** ,387** ,285** ,502** ,361** 
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X1 Corrélation de Pearson ,602** 1 ,474** ,869** ,869** ,485** ,323** ,382** ,272** ,272** ,272** ,602** 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X2 Corrélation de Pearson ,731** ,485** 1 ,494** ,994** ,483** ,483** 1,000*
* ,678** ,733** ,413** ,413** 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X3 Corrélation de Pearson ,362** ,513** ,327** 1 ,727** ,707** ,686** ,686** ,707** ,393** ,719** .b 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X4 Corrélation de Pearson ,106 ,106 ,727** ,727** 1 ,958** ,531** ,531** ,958** ,373** ,932** ,224** 
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X5 Corrélation de Pearson ,387** ,387** ,727** ,707** ,958** 1 ,541** ,541** 1,000*

* 
,428** ,867** ,532** 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X6 Corrélation de Pearson ,168 ,168 ,727** ,686** ,531** ,541** 1 ,927** ,541** ,588** ,627** ,597** 
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X7 Corrélation de Pearson ,168 ,168 ,727** ,686** ,531** ,541** ,963** 1 ,541** ,588** ,627** ,327** 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X8 Corrélation de Pearson ,387** ,387** ,727** ,707** ,958** ,285** ,541** ,541** 1 ,428** ,867** ,727** 
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
X9 Corrélation de Pearson ,285** ,285** ,767** ,393** ,373** ,428** ,588** ,588** ,428** 1 ,639** ,652** 

Sig. (bilatérale) ,005 ,005 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X10 Corrélation de Pearson ,623** ,841** ,256** ,719** ,932** ,867** ,627** ,627** ,867** ,639** 1 ,727** 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 

X11 Corrélation de Pearson ,393** ,373** ,428** ,362** ,367** ,387** ,727** ,707** ,285** ,767** ,393** ,281** 
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 96 
**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 
*. La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral). 
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  باستخدامࡧألفاࡧكرونباخࡧטسȘبانةثباتࡧأداةࡧ): 03(المݏݰقࡧرقمࡧ

Statistiques de fiabilité 

Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 
,925 26 

 تحليلࡧبياناتࡧالشرɠات): 04(المݏݰقࡧرقمࡧ

 عمرࡧالشركة .1
 Fréquence Pourcentage Pourcentage valide 
Valide 1870-1920 1 1,0 1,0 

1920-1970 18 18,6 18,8 
1970-2020 77 79,4 80,2 
Total 95 99,0 100,0 

Manquant Système 1 1,0  
Total 96 100,0  

 الغذائية الصناعة وعن .2
 Fréquence Pourcentage Pourcentage valide 
Valide 9,35 9,35 09 عجائن 

 2,08 2,08 02 منتجاتالحلیب
 5,20 5,20 05 مواد دھنیة

 9,37 9,37 09 حبوب
 37,50 37,50 36 حلویات

 22,33 22,33 22 مشروبات
 13,22 13,22 13  مصبرات

  0 0  تعلیب
Total 95 99,0 100,0 

Manquant Système 1 1,0  
Total 96 100,0  

  التصديري عمرࡧالشركةࡧ .3
 Fréquence Pourcentage Pourcentage valide 
Valide 20,8 20,6 20 سنوات 3 أقلمن 

 39,6 39,2 38 سنوات 5 إلى 3 من
 9,4 9,3 9 سنوات 10 إلى 5 من

 30,2 29,9 29 سنوات 10 أكثرمن
Total 95 99,0 100,0 

Manquant Système 1 1,0  
Total 96 100,0  

  نوعࡧכسواقࡧالۘܣࡧتصدرࡧلɺا .4
 Fréquence Pourcentage Pourcentage valide 
Valide 20,8 47,43 47 أفریقیة 

 39,6 25,78 26 آسیویة
 9,4 17,54 18 أوروبیة
 30,2 8,25 9 أمریكیة
Total 95 99,0 100,0 

Manquant Système 1 1,0  
Total 96 100,0  
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  المعيارʈةࡧلفقراتࡧمحاورࡧالدراسةࡧوטنحرافاتالمتوسطاتࡧاݍݰسابيةࡧ: )05(المݏݰقࡧرقمࡧ

 الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡧالمعيارʈةࡧلفقراتࡧمحورࡧࡧوטنحرافاتالمتوسطاتࡧاݍݰسابيةࡧࡧ

 N Moyenne Ecart type 
X1 96 4,8021 ,59152 
X2 96 4,5208 ,79444 
X3 96 4,3021 ,90751 
X4 96 4,3125 ,89810 
X5 96 4,71875 ,627495 
X6 96 4,7188 ,62750 
X7 96 4,3021 ,90751 
X8 96 4,1979 1,25337 
X9 96 3,6250 1,43820 
X10 96 2,5833 1,96638 
X11 96 3,7917 ,98319 
X12 96 2,5833 1,96638 
X13 96 4,8958 ,30708 
X14 96 4,8646 ,42599 
X15 96 4,4687 1,06577 
SEM 96 4,6354 ,72358 
N valide (liste) 96   

  ال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧࡧالمعيارʈةࡧلفقراتࡧمحورࡧࡧوטنحرافاتالمتوسطاتࡧاݍݰسابيةࡧ

 N Moyenne Ecart type 
X1 96 4,9896 ,10206 
X2 96 5,0000 ,00000 
X3 96 3,8646 1,71446 
X4 96 4,6771 ,65686 
X5 96 4,6563 ,70827 
X6 96 3,8854 1,15958 
X7 96 3,8854 1,15958 
X8 96 4,6563 ,70827 
X9 96 4,8854 ,32019 
X10 96 4,1563 1,63081 
X11 96 5,0000 ,00000 
IP 96 4,9948 ,05103 
N valide (liste) 96   



  الȘسوʈقࡧع؄فࡧمحرɠاتࡧالبحثࡧࡩʏࡧتطوʈرࡧاس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧأثر 

 -شرɠاتࡧالصناعاتࡧالغذائيةࡧاݍݨزائرʈةࡧالمصدرةدراسةࡧحالةࡧࡧ-
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫالوادي،ࢫاݍݨزائر»662 -643: ،ࢫص2024،ࢫأكتوȋرࢫ02: العدد،ࢫ09: إقتصادࢫالمالࢫوכعمال،ࢫالمجلدمجلةࢫ«  662
 

  

  
 

نوعࡧعمرࡧالشركة،ࡧ: بيــانࡧالفــروقࡧࡩʏࡧإجابــاتࡧכفــرادࡧتبعــاࡧللبياناتࡧالشرɠاتلࡧANOVA One Way تحليــلࡧالتبــاينࡧכحــادي): 07(المݏݰقࡧرقمࡧ

  .،ࡧنوعࡧכسواقࡧالۘܣࡧتصدرࡧلɺاي التصدير عمرࡧالشركةࡧ،ࡧالغذائيةࡧالصناعة

ANOVAa 

Modèle 
Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 
1 Régression 2,703 1 2,703 5,401 ,022b 

deStudent 47,037 94 ,500   
Total 49,740 95    

a. Variable dépendante : SEM 
b. Prédicteurs : (Constante), IP 

ANOVA 

 
Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 
 Intergroupes 4,021 1 4,021 11,341 ,000 عمر الشركة

Intragroupes 20,937 95 ,161   
Total 17,653 96    

 Intergroupes 7,242 1 7,242 2,726 ,102 الغذائیة الصناعة نوع
Intragroupes 249,747 95 2,657   
Total 256,990 96    

 Intergroupes 2,211 1 2,211 1,736 ,191 التصدیري عمر الشركة
Intragroupes 119,747 95 1,274   
Total 121,958 96    

 Intergroupes 3,169 1 3,169 16,744 ,191 نوع الأسواق التي تصدر لھا
Intragroupes 17,789 95 ,189   
Total 20,958 96    

  


