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Abstract:

Les leaders d'opinion sont considérés comme les plus importants éléments de la communication
personnelle, sur lesquels le consommateur peut se compter, dans le développement de ses opinions et ses
attitudes, en matiére des nouveaux produits, en fournissant des informations et des conseils nécessaires. Ces
derniers prennent |"initiative d'accepter ou de rejeter les nouvelles idées.

Par conséquent, l'objectif principal de cette recherche est d'identifier et de connaitre les caractéristiques
principales Les leaders d'opinion, qui mettent en évidence les traits distinctifs, qui sont ancrés dans l'esprit du
consommateur. Celui-ci peut-étre considéré comme I'une des sources de I'information. Susceptibles a ['adoption
des nouveaux produits.

Keywords: Les leaders d'opinion, caractéristiques et les traits de Les leaders d'opinion, adoption de nouveau
produit.

JEL Classification: D11; D18.
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