(e

- “ K 4 s &
48 — 37 w2 (2011) 02 23 JuuaiB 4y i) Jad) Alaal) et §
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATIO!

>l g gbai®y) Gallaal) & Aoy Aaad) & 4 Ll B ) suall AVl clBlond)

Al 5 o

spadla

connalls (sabaBY) Clladd) 8 A ledY) 5 peall Sa 3 Gl L)) Al ol eda Cangs
Lo e A8yl g Lpinaliine 2o lpm 8 1313 Ay e 5 seall Ladaind il Amt Y1

L lesY) 5y saall Cl 3K e abl g clipdai g | jdaii ledY) Canne o casil Al il Hall aal
Adlbaand) 45 sl (3855 pall (& Cnall die 88 gl s

&\J.a:}“j J\Sli‘}“ 6:\_1.\\_14.1;..:3\ Z\JJM\ ‘4_),&;:\1\ 4laall 63,3)1.@_&‘2“ 3)}.4]\ 2\.\;\3&4\5\ i)

“< -

+dadla

4l B (e padia el g8 b palaall Aibiasad) bl jall 83 jaate A3l Ay el B ) guall Jind
Allall dasaiie dgelay) dlua ay cuadll & SIS 23 (Juai¥) 4 Saa¥ls de
DY) 4 axg (sl daeall Ledall

el O Sl s JlelY) Gy SUEY) ¢ pmse g Gy S g3l ek O
DLV Lty il e gy Yl sliiaY) (S5 Vs o siial) 138 ap8 43yl Caly (o3 el
VAL oaa (8 AREal) o28 dalay (e af o g cailiad) g i all B il e Bilas (5 g
i Gl dnall e ) Clleall 5 geall CADIAL 138 5 — oy e JSE Il Leudi (0 CRESS
Gl MaSilal (saal g o8I adil ged "a" gz siiall | RSN Adle W JE A jled) dlay o o
s S g 3ale ) 4l a5 (5 el i) ddaina (e siiall g LY el e sl Y ddga

T30

Jalai ol Jea olina callantin g = sitall o) 33 ) dag puall 35eal) o JLaBY) 8 Al dea (s
e a5 aiiVl Y & gl 13 ) iany Y ellgiuald o) i Vg Gl ) ged Jlaid) Y
Jxd OF Lilis ot (e S5 Janl 48 jlay cllgiunall dusdi iy = giiall 138 Y b Jady 48] o
lebs i o Gl ay s Glael A 4l Lhaail) ) guall (10 de sana 4 aSaii o)yl
A3 90 7 stiall 138 L) ) ellgial) adai g o) il Adaal

Ay sk 5 Lginabias delua A Ll 4 ledY) 5 ) seall laadiad Al dpac) iuYl e Jai Lo g
|l JleSY) Ginge o il Al bl pall aal o Ly 4 JleSY) 3 seall 8 Lo 1) e e
Silaana 8 ) geall 528 43l Sy iS5 4 JlelY) 8 geall < 3K 5 pal b Loy Sliai

37 www.acr-dz.com



k=2
48 — 37 w2 (2011) 02 23 JuuaiB 4y i) Jad) Alaal) et §
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATIO!

g A1 5 gl iy a3 -1

(ilan 5 Lind ) 507 et ) & LAY 5 Buadle Y1 5 5 el s 4, Y1 5 pually ind
Con BN o 5 Jn r site ol Aoy ¢Li) o dnal Adlalso 322835 (LS s Lo ade Ll
iy 3 03 oz siial g 5 Y &2y 5 3ol ol el g5 Dle Auss
ST e ST " Al s L] eLpndlii o g adlial G 4 BIAT" g8 135 ot O Ale

DS S e uaad ¢ ST Gl ¢ ST g ¢ il ST dadae

Leza g 2 il 2aad af () elaiil 4] el siie Gl Ay el 5 ) sucal) dali e (8 (ulu¥) 138 e
& <l 4l OJACQUE SEGUELA Db ella Sy cllly s i 5l A Ce o e Lelaial
e Oiaal) 5 Auaalal) 5l Sy - BATA sl sl L1 3 JledY) e gl deliay dee 4l
G lsla¥) IS G lam dda) e S5 Jlel) Say £ ke Lo ey — W e
S sy el Lenay aly (asadll o ie duiall GilelagYl) S8Y1 W of (S
L) O Wi s (A Cilonaall 3 Lile ) el ¢ plas o aay 1138 Ledsa e Blaa SEGUELA
Lalal aay 43) ¢dpdal aan ¥ 40 il dlayf @laa Jalasl o Sy ¥ LA Ll a1 ) CllE

O

O B V) ey ) ol aly dUade € ol dlalll s sapadl elli oS ol a8l DL Chay
e it ¥ cllee gyl gl ol Gl Qlle 8 A A Yz gl o) J
3z sial) 13 pluily ellgiial) ¢ LEY 4K Cud lada 5 jualinll 03gd dinlaa Slaxiy 7 siiall (a ye
30l iy ASlginuall A Jals dasle Adlads) iUl lasial JY) alall A JlelY) o) @

O i) () sacaall Lanlu¥) Ciliagl JiuY) sas) OV 38 Alaiul e

Sy Caiall Gaca AVAN A0 Llail (e el ge (a4 ledY) B seall )50 (S 1384
g il G 93 Jraadl o 58530 e s gl (50 G5l o s elagdl 050 el e gl
(Olgillae o giall V) Leands dls a1 Y 5 Led SA V) Leiy 334500 ) a3 Y (8

Jaalills W sagaiy Leal &) 8 leslaal iy cuisliy 4y )ledY) 8 pall @l jedaad Cianed Logasg
Y A0e S Jal gl Apulu) Ly 8 AT ) sha Adlladdlyg ) 5k

oy -1
Gl -2
ieludll -3

Y oSy -1

On s adAEn) 5 3 5a sal lia) b ol Satall e g la¥ls GIAN i Ja §ISEYL 3 peaiall ga Lad
Cods

38 www.acr-dz.com



k=2
48 — 37 w2 (2011) 02 23 JuuaiB 4y i) Jad) Alaal) et §
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATIO!

Dhae oJsie L g 2l e Bl (s )led] dee JSE J2dll ) o gefally IS — aBlSl B an 0 Y
A sV g siial) oaaa 3 g gamgall S 1 (D) LeSY) lle (B e dpa) ol AGle Dt
Sld G el sl S8 L zlisg ¢ pmsell e (3 sLaBY g a g3l an o ang g
Ao sig sl Aty Al 5 Saall g Ayl 5 Gupmenilly ALESH Jand) & Ganlly el il 5 ecd gl
abd g LBY) deliva (8 o8 i g siadl 7 gitall (8 4o slhe S () 5 & guasall (8 Cannd 441 )laE

Bl saaliall datia 53 ) gucall b 5 b a5 ol

U s Jiall Qb ilaie JoV el milly pUY) S e osasa B JSEY) Gy
Dseans Y seenll ageny Glaby Y aY1 () Adlaill asll ls L BV e 5l dihial) maal)
U Dseand) @da g LBY) ) JsS sad clan sl g (il Aidalie Jud (ped U Ll o(Ailaliall 5 s Lalal)
Gloadl Ly Liladia o il oy dasl sog ol ) g Ao Juiady Guaaill ) aigen 480
UV Gl Cailday agle it e lially 3153V aden gy An aY) alle 5 wliball saiaied

Ora &y jaill 5 @ LY Uidla 5 G8ai s &y JLelY) 5 ) puaall 45 DU ¢ e 5l

Lol ged (YY) 8 Cpagd ol o 4 ledY) 5 eall unlii g LY 5 g LY cllue dga (e
(e ol Ty el ASI L) g o) i) gl g

£ RN 1 JgY) dilall -

L o Lgadaits A& e g 3o jiall Calaa¥Y) (e de gaan e gl ald dhaa e o) @y eadsy
oal Al el Jaad dale A jide dew P e AT Gald ) pald e Ll A ja e Sl
sty alshally DIl Gald il g aSaial Gelal G daladl digad) 4l L ) il
Al o) il il dasl gy daa o (0" o) 4ii s 4l (uld o Lulul o) 5y
PRI Q\S e ald aVla e B 3acld e ol jain¥lh Jaty s (DalacaV ) cilglisal)
Gl ) L) ey G Al ) Al Balia sed <o) sl 3 8Y) e age 20 ) Ay Bala

-aalul) MJJ\EMS;@‘!\«&B}\ A _AY!

il S 13 e Ailie s 3,0 Cagen - (1
oailadll g Claull e ASLAY 028 o A Qa3 (e dliadl gl JS 03 o
(A sl 138 e Agliad) ¥ s A oW Dkl oI (1
e (313 D13 aaall Alkatie dxall clian s L) -
Al Ol ey Juad o daidi ol (el 138 o dglid) Ggadl S 03 o
12l Aleliall 13S 4S8 calatiia (e L)

&b sladall A8yl andy Loy oty o L e (8 LS A jledY) (g pall (B SIS el (Sa
&&u\‘;gu;,)azé llyy el 5 a5 A ally Ll g\a@;\mg)ﬂ\j By
eaby YA Mo Cauall 1 8 ke ¢ i) e la jlial e 88 25 jedd) e (e bl
M\@m}@\w\}m\mf@uﬁ"tuq@\m@)u el ladlis e

123dall e daldiial) o gall das 1350 5 el ) jedae g dnia by 8 Aniaid

39 www.acr-dz.com



(e

- “ K 4 s &
48 — 37 w2 (2011) 02 23 JuuaiB 4y i) Jad) Alaal) et §
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATIO!

(e (gl BLsind) 3 Citall g

Gd aie a8 e s ) daine ol pludiin oo Lo L jlaas Al Jli (3 43y 5k o8
Vil ) aie (gombaall SV ) Gl aasll 1 e sed (Réalisable) 4e sy (S
&b Jslie sa LS Ll JledY) 85 4y 5l dilaiall (3 aaina sed iy Aahalidlly Cppaly )l
Al e Al ed o dalall 3 Gl ga s egenll JuaiVls &y paleadl eyl Lailug
O dls il sz Sall e s 4 1S S Gl Lo iy 4 S g Le e sl
Oagh oy Aledlall Gandiy VLAY dul e g jaa¥) Guldl) i cgapudl s ikl

(Sl seand) ddal Cuatiin ) ghate &30 GalE sa Lai) 5 e Alile Adiis e

Lol Gleasll cuaiiy dlasy lee oy dlallee (Sapy 4ndl ) sganll saiing Lae BNl
(133, )iy

6 el O sanan i) 3 @8 gl 5 Calan) AT (e sl dual 535 dalii g aaimall (il 8 e LuES
ol 13 e il JIgiall ¢ 5S5 o oSl el s laal) aldll 441 e

o= al G Sl = st (e g sk pualiall JaiSe apb clall 134 (1 -
ol culall s GlEiie e (Yaourt) weall z sl 1345 (2
dnall 5 40aall b s il aues o Jaidia g dial jealiadl Jai€a b 7 sl 138 (530 (3
Al
Asa (e A jAiae o5 ) oaa cidip Leideld Cuja caulatil) o) ga e 485l sala o2 (1 -
(U= g o) Aznb
c4) Dmpball Jgal) (udl o Lyl & jaie (UlelY) g g sa) aall & g sall 1385 (2
(S sl 1) (5 sbaS LA aa (U2 g
OS skl lae e leliny (i S Allady (g0 50 - O3 — sl il 1368 (3
ey Ayl (e el 18 Gl JuaiVlg SSle ) delial JYaiu) oS )5 Syl
bidy @ SO sas YLl Jae (B Lo Y eend) BBl Lid
ihiad 4eliad) 5 )5 pa
it A -2

3ysall LU 33 Sl SY) 2o llaiiey il 49l 8 kil e Lalad cu il o gy
I i ) o) jal A2 8 jeaias ol paill g LY 5 3aY) Al Jeagy Lo s 5 Ay gyl
(IR 5 phal

A agih BY) e all sa Ohad) Ll (oaill) Lagiega Glailaa s dailally JleiuY) (S L
LY Lagiila 5 (pila 5 Laa 5 L

40 www.acr-dz.com



48 — 37 0 «(2011) 02 2 JuaidD 4 i) o) Adaal) y
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793

”‘h

ol

N, G
Juaiil dgpatjall dlall

us ol O i) ALl (3555 Lugal] 58 508 ) o (8 ol o LAYy ) IS 135
5 (3 ALY 5 o sgal) T Un gy Sl ¢3S A5 Lugty o) sl i lose 5 AL
Clagt 3B Al i 0655 JelY) & nse e agdy A 4 sad) dasleal) iy ad) ) e
Ml Al 3 SI Jhas Lo g laaiul y Juandll s dxal jall (€ 5 (gl daall sl &5 @lld J sl

S Ay 088 8 G e CulaL IVl sl ja g 3805 e sa g oY) anill Wl
(108 8in 5 Al 5l daledin

DS L (LS Y O sanmall i i JaSin 4y sllaall AVl gats )y oY) (s e La ja
Avilas A lia cullid e

Asluall -3

A i) OO (e 43V iy Wil g atd V) Gaill e Y s ledY) O sl oY
D JeaY) Jslae 3m8 & dpeaill gall sda 50 o 38 an g La

Aty A VAl Uil @lls Wil Représentation Iconiuque 5! Jiaill i 5 ) guall oy
)@.EALA:I!J @J\Aj\ ?ﬂ"ﬂ Zmum EJFQ&E\!@} ¢ Jiaall GA)A]\ & Ana]ogique 4:\.5_\533)\.{:
1®Aspect du monde L 4ia

4 Yy GOl WYY 1B |3 convention B! s s WE gl Jdall e IS 13
Gle g pelia Jiadl s it Yo ledany L 1385 cpolysémique Wliaa & 320a%a g 3 paia
N iy Al Al s grall aSay (il Lo aaniog ) Y cellginall

Al ahe gl Aala g LS o X aee 58 D e (sl Gsaaall ) iiul )
¢ s 8 LeDias ) gum 4 Loy 92 DL 3 sembal) L clisee 42N e (5 shail 4ilS

i pady Lo 128 5 Aald dgal ae) g8 Oadl) fracal 0B o 4zl 4 la rhétorique ae S
Leia 53 4y )leiY) 5y saaall Janisi s CORN | calal ¢l ¢ s ol CLaall 2 Gua 4230
leadl S35 A el 2o ) il 5 (i) (e Aea un contenu persuasif Leld) U sacas

:La métaphore 3 lxiul) o

ol ol pal) Aall (paal e Jasy DA geainy geaie Juiul e @i g olae bl (s
Clasd e ety L eGlaall il 5y pem alasiud 1L Ley cosladl) 3gd Jiall (Sars «@Dlgie
(Blall 8 GV 5_S8 ) Ay ol

Aalaiuy) g dguddl) o

41 www.acr-dz.com



(e

o 4 (v 4 4 ¥
48 — 37 02 «(2011) 02 2w JuaiBll 4y 5l Jad) Adaal) e T B ®
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 Cern ceiLRcaen

T sale ailad Gl Y 83 yme Y Ll Lo Lt 580 Y dalss 51l dal (e oy pasias
aaae laly (W) Al 8 dgie il e ¥ G Y Ly Lo Lie i) (Sa
5k Bliaas 3obdl a5y pen Ll ) La 5l 6D Aoyl 3y Jal e Dia sy

3 geaiall G Coyays 8l de e (A ol 3 il de pu () Cajey Gl (Ol ¢ DE b
(223808 de ) o 53 bd) Cluald e dpala e S il s

:La métonymie 4usl)

les relations de proximité _ssill cilddle daul g 4l Jisy painy paic e il a4y
- SN o Sy Sl A g

:Proximité spatiale SSall aill e LS

Tableau de 43wl = 51 58 5 Lga ) ) aal pladiuly 3 bl ) 5 LEY) Gl 138 ALl (e
.bord

(el JleSY) (e 3 (p Jay Q) Ay Y G dan )l Ll o N DAY A -0
(DY) e 3 5 a0 1) e iy Lo g ) (g oy )l

S bl s e Le D) 4a Y1 e Jie aladia) o ) Gl 138 8 3 LAY jaad LS
reins Al Ledils o8

AV Glea e Alleadl OV Lerial) Fb 8 o jelY) JuaiVL 28l a8 Y -

(2Dl o) ) i) oy Luils Legh 22 D) uall o2b agii ¥ -

A ey B gl il jglaad -2

OV OSar Y el clgad g LB Yl Lealii] 48y yla by el Jani gl ey JleiY) ) guall & il
Cla sl by e (S A S8 L alal Linay Lo g 5 el sl el JISET dilas )& oy
.29 es idéologies du discours publicitaire ¢ _ledy) cladll

rr el Sl s

(s okelY) Gllaall liall dads ol e DAVID OGILVY (il sl 2l afiay (21 Ll 1n 2S5
L eiY) B peall CanSi dpdia o) 92y allaly Le g g @815l L) Bale ) B 5 i (e clld B Ly
(2llgiall ddimy Lo A

:Publicité Obligue «aaiall jlesy) JLs -

42 www.acr-dz.com



48 — 37 0 «(2011) 02 2 JuaidD 4 i) o) Adaal) y
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793

”‘h

ol

N, G
Juaiil dgpatjall dlall

e s> Philipe Michel aenly oy Caniall Jledy) sbail 555 (@ilall Jall B
ogall Gsame by B @il e cslul alii 3,5 0 e Jean Marie Dru .o
60 Je Y1 ailn (a3 3 elasls el Lol s &y 2y

a8 S8 il Al s s (5] Gall ol ) Sl sall e Ll 1 ol
e M) (Al e Agiuall Jsag (3 Jiaill 585 ¢z siiall A8dal Bl Jiall o ey (Sinal
@7Un décodeur 4 lesY) b pall () sacad Jsi30 s

:Publicité Mythique _shad) e S -1

Lpald 3,88 (e ailagyha 8 3Ly @5 Jacque Séguéla Shiw s jSaall ) Ll 1 cay
o gt ety by BlelY) B sl by ang e s WDl e Galing s of i
LAl s dalleal) 5 3 je LA

B (o ety Osaadl eliy 3 A3 Aol L) esalll 13 ) Séguéla Suiw el oy
dalll g 3 ) geall daga )" i s 2all 134 & a5 le plaisir de la consommation Py
o ALY o) ) Alead dalian 331 BlA Ll 5 a8l 5l e Jiladll (38aT (A Gl Ay )l YY)

Ol 4 je s Ja8 5y | ja Al 53 O A jledY) 8y sl

:Publicité substantielle ¢l &Y LS -2

4*&%\ ‘_A.c J.Feldman ULAJSA O ?G'“j-) ‘_ch J\z\ﬂ\ Jaa slea JS}) 695‘))}:“;\)” J\.@_ﬁn?\j [EPEN
RN i L) e Al ) Joralis 3 e el (5585 o pa Y 5 83 i) B Jih

e oy A A8l e caaly Y (goa ) Jled) 8 alaia¥l Heaa ol Zokl 138 (e il
aMWC‘)M@\@)@Y\DJM\MM\JA)‘L@_HNC}M\A\&,}S;}JAP‘_AQd.acC)u‘J\
B ) sl 8 A gaie ddidall ol (840 da L sl uar)

— 3y seall ol — Ll e aand LIS Ll W1 4 JledY) 5 ) saall Ol & gaal ) (55 1) CilS Laga s
B0 oY) A sall Uadll 5 ¢ S @Y1 (5 peall

clag¥ly pofll A o cpecailly cuedll A A ledY) 5 sall ceat Sy e 30l
B ALa) A 8 Al :oinbaliie s ilalaie il ; s of I Dénotation/Connotation
Lo 98 5 dikase dyaaie Al )5 dpadans A4S Hoe Al @l o 138 a5 Alag) 5 Aipanad Al Jilia

B aaie o e Ay el 5 seall Ay a5 5 puin A1 a Y Lalil (e i

) Bugmal) I s -

43 www.acr-dz.com



48 — 37 0 «(2011) 02 2 JuaidD 4 i) o) Adaal) y
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793

”‘h

ol

N, G
Juaiil dgpatjall dlall

AUae 4l Adle 5 el Libas 3)ga Ll (apadlly 4 ledY) b pall o badh L
DAl Al ) QY5 comml) Hlads cela¥l s paaill Glad il JIA e ellh g ¢ iliall
A i) 5 seall o) (BVAlaBY) dlan yall Ja gyl s dan o) ) lllaiall ¢ gadll 5 Alaiu¥l
aclidly Al o 80l sals Jexis callall alyy;y anfiy cdupall Uisi Jal) dapday Joas
O OsSa asliiad (A o) gl )" ;B Less Robert Guerin Ol s Jmg) Bia M5 A8l sl

I a5 x5l s GannsY)

Gladal) 5 ALK Ay pad) ladlall Je 58 5l e 0 Y A el b seall Jalad ayi Latis g 130
O3 (oed elall el il A g ¢Cppanaill g cppnil) A5 ) ASLaYL Al ladlad) g A i)
dal ye EOE o 4y jall 2 a g5 63y saall daal juaiad Al 481 50Y) all sall saad dLalSia 4y lia

LR s Aala ding

;;\:IM\ :\M\J.ﬂ\ -1

Gsiua e b pall Caay Lgd Al L;_'ﬂ\ 23 Etude Technique aal) alall LA.J\ (s g
b2 el LS Iconologique dua sl 53 sy el sl JRa) S i) slaall ¢ shasall ¢ Y
.Code Chromatique 4 sll 3 2&ll o & saall 138 5 4ud e gaill Al yal) Lia) Al 4l

3aay Wil (o ey Lagh 400 5aY) Ledl shadny A0S0 Al jall (gl caladl o Hall ) saall 138 = 2y
el g (¥ AVl Jiai s ety i Roland Barthes 4k Hsae (A s (il danla
LEDRAPEA(PEISRERRN(

:Etude de connotation 4xireill gf 4Ly glil) Al ol -2

) Sl i) B e gy Lag by gaaall alle Jaks AVAN @l o) il 48 ab Al Jaal sa
3 ) guall WL 8 e ga 4y jlaiad sl Ayl g dmds DU ) Jias

8_pSlall aalad) agdy ity Jeaty (A Sheard) (5 sinsall A Aiecaill dul Al 8 (S Legag
Alaall A51Al) 3 5dld) Al (5 slue Jrall 13 58 (Ao Hle i) 5 suall 3 pdlall e

iy A Al -3

G il Sada g o) 8] SR (e A ledY) 5 geall (G8) jall il Julad 4d a3 Jladdl A
REPEN{p

Alaa poat dagay adV) Al )l Lilaiiey a8 ) Al dda Yl <Ancrage goss sl o)y
30giay YV Aadal 3o 8l iaia daa 693 ) guall (A da g pladll Y gladl)

44 www.acr-dz.com



s

48 — 37 04 «(2011) 02 2 JuaiD 4 5 ) Alaall i et M,o
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 ALGERIAN COVMUNICATION FEVIEW

pae o) 93 2k 13 5 Al 5 3 ) guall (G Lk 5 Yol Sllia i =3 <Fonction Relais & stiall Ll
Ol a3y saall (5 g lll () ganadd) (6 Aal) oda g 65 ) saall Aliai La s 5 sl paill G Jucadll
2\&.\&\3)}@“@@4}.&}&5@)@\ el U'_i\:ﬁ);a;ﬂ

s ) A Al i g g 525 g gl Al o il ) 58 55 gl laad IV e 1) gl sl
Yina i ad Atlia S e 5185 L 5 peall calS 13g] 5 6b ) puall UL b JY 1 3 gas Jasesad 4 5iSa
Bl il s oS3 LAY L gl a5 sy il |y yun

Orer le O e calall adil) @ geall 4 jlie e Liagl Baeay 4 jlgdY) 5 seall o Baay L
o8 Aay a5 5 il el Ao i) 5 ) ) Gangy (631 e laia¥) Juai¥) ) et 3l 5 ) saall
el 3y 5 el an gy g 5 IV Lo

.&‘jjwd%ngm@ym_)‘}”&ngF -
Aed Y A dadl Jilda by pea -
M"&Juﬁu‘“"“u.\.b_,.\dtuﬂmyt)}ws@(uch@J\ud«.wu‘}[a‘)jm -

SR
CJLAS\ RERYY " pa &\.’\5‘\" ‘5@ (;'\A..'AS\_, Lﬁ_)bﬁu‘ﬁ\_g ‘;1&,1‘)” P ‘f & Y3 )pa -
L)
¢

Osmadl Gzl Y pam 2l pall e @l 138 esan e Ll OIS Gl e Y o3gd
Aaliall ) Y alasin) A (e G7agle il alid) g 8] 48 e 38 il 5 5 ) eall el
38 ) ey A 25 Al das o o) glaall g cddaled) @l el

FIRES

45 www.acr-dz.com



(e

- “ s v “ s &
48 — 37 02 «(2011) 02 3= a4 i) jad) Adaall o m;.-lpl)mtml’
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATION

dspuial dgn 15 45 )00 5 i) 08 ) il g Sl (e a5l ey (a4 JledY) 3 guall ilS 1)
cailsiiia 3 LI 5 il gl ) alu a5 by ganl alala B aSail 5 e laia¥) 48 sl Cans s
g5 e AV Al o (5 5ing (5 par lad 8 dsea s ) dpn 88 ) i 5 gual) )
i Y JalSal 5 5515l Aga (e S a5 el L) dosgy ) Amas el H5laT Y (g cpals
loal il Lgiila (i ed My cald Y15 dun 5ill 5 §3LY) alea e s AT il s g el )

sl g alll il g il sy Jiall A 53 W) sad e uaedll b

& Lo V5 D) A8 spmadl Ll Ay (i 4 leSY) 5 5mall O ) Jeai ol3Sa
LY Juanty \SiaVly Gublill g aoysilly sudlly Zl0Y1 o Lalall dlland ) Clasiagl
e Xig aiil) Aadd 3 (53 e olaily ud alell adill ¢l Ldle W) Elaall ) s Jilaall 8 i

Lelaia) 4 i calaal sat clalatV) sl iy S L)

) daild

(1) Jean Marie Flock: Sémiologie, Marketing et communication, paris,
Edition P.U.F, 1990, P 189.

(2) Ibid, P 190.

Alaall Slal g2l a5 b i 8 HledY) (A Gracadiadll GueanalSYI ) aa) g S &l (3)
11981 A ol yie Ll dplaiinl)

(4) Sylvain Dubois : les régles de la séduction publicitaire, In communication
et langage, N° 109, P 11.

(5) Jean Marie Flock : Sémiotique Marketing et communication, op-cit., P
201.

(6) Didier Lavanot : Concepteur, rédacteur en publicité, Paris : ed Vuibert,
2006, P 9.

(7) Ibid, P 11.

(8) Alain Joonnés : communiquer par I'image, Paris : Ed. Dunod, 2005, P 23.

(9) Ibid, P 24.

(10) Alex Mucchielli & Jean Antoine Corbalon : Théorie des processus de la
communication, Paris : Ed. Armand Colin, 2000, P 37.

46 www.acr-dz.com



& s — W
48 — 37 02 «(2011) 02 3= a4 i) jad) Adaall .an’nu b e iﬁ\.m"’
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 GERIAN COMMUNICATION

(11) Ibid, P 39.

(12) Ibid, P 41.

(13) Jean-Marie Flock : sémiotique, Marketing et communication, op-
cit, P 170.

(14) Ibid, P 171.

(15) Roland Barthes: «le message publicitaire » in [’aventure
sémiologique, Paris, Ed. Seuil, 1985, P 240.

(16) Ibid, P 241.

(17) Michel Piquet : Analyse sémiotique du discours publicitaire, Paris,
Ed. Fan lac, 1999, P 18.

(18) (18) Christian Pison : semiotique et publicité, Paris, Ed. Dalloz,
2000, P 22.

(19) Ibid, P 23.

(20) J.M.Utard & A.Temil : Communication d’entreprise et publicité, Paris,
Edition Techniplus, 1999, P 119.

(21) Ibid, P 121.

(22) A.K.Vorga : Publicité ; Recit. Discours, Bruxelle, Margada Editeur, 2000,
P 8.

(23) Ibid, P 9.

(24) Jean Marie Flock : Sémiotique Marketing et communication, Op,Cit., P
188.

(25) Ibid, P 193.

(26) Phillipe Michel : Interview dans strategies n° 626.

(27) Philippe Michel : Interviews dans stratégies N° 385.

(28) Jacque Séguéla : Demain il sera trop star, paris, Flammarion, 2000, P 22,
(29) Michel Bernard : La publicité, Paris; Edition Dunod, 2006, P 7.

(30) Michel denis : la publicité ,Paris, Edition Dalloz, 2004, P 3.

(31) Laurent Lavaut : I'image publicitaire, Paris, Edition Flammarion, 2006, P 11.

(32) Ibid., P 13.

47 www.acr-dz.com



(e

v R 4 d ¥
48 — 37 02 «(2011) 02 2w JuaiBll 4y 5l Jad) Adaal) e T B ®
ISSN:1111-536X EISSN:2676-1793 Cern ceiLRcaen

(33)Miche|e Jauve : Communication Publicitaire, Paris, Edition Breal, 2002, P 9
(34) Michel Denis, la publicité, Op-Cit, P 6.

(35) George Huberman Didi . Devant I'image, Paris, Edition de minuit, 2000, P 12.
(36) Ibid, P 12.

(37) André Semprini : Analyse — La communication comment Analyser les images —,
Paris, L ’harmattan, 1999, P 16.

(38) Ibid, P 17.

35. Gabrielle Varro: Médias et communication dans I'espace Maghrébin, Paris:
Edition Dunod, 2010,p8

36. Louis Quereé: L'espace médiatique: questions et débats, Paris: Edition Gallimard,
2009, p33

37. lbid., p34

38. Armand Mattelard : La communication - monde histoire des idées et des
stratégies, Paris:
La découverte, 2006, p17

39. Daniel Pasquier : Les mysteres des champs médiatiques, Paris : Edition Payot,
2010, p37

40. lbid., p38

41. Jean Curran: The new revisionism in mass communication, London, Routledge,
2009, p77

42. Claude Parisot : Les défis identitaires de la communication actuelle, Paris :
Edition Gallimard, 2011, p17

43. lbid., p20

48 www.acr-dz.com



