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Résumé :  
Au cours des dernières années, les sources de financement ainsi que les projets dans le secteur du sport 
sont devenues de plus en plus variés, le profit réalisé par les institutions et les organismes sportifs a 
augmenté d’une manière remarquable, en effet, les profits réalisés dans ce secteur dépassent celles 
réalisés par les autres industries et produits traditionnelles. Dans cet état de fait, les entreprises 
économiques et les chaines de télévision sont entrés dans le domaine de financement des activités et des 
projets sportifs. Les activités, évènements, et clubs sportifs sont devenus des domaines de marketing 
considérés comme des produits économiques exploitables permettant de réaliser des revenus 
considérables et d’améliorer l’image de l’entreprise économique, ce que a conduit à augmenter la valeur 
du sponsoring des évènements et des activités sportifs ainsi que les droits de diffusion qui en découlent. 
De cet effet, ses éléments sont devenus parmi les sources de financement les plus importants.  
Mots clés : financement et investissement sportif, sponsoring, droits de diffusion.  
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  )  

  
  )  

1960  1,2  1960  0,05  

1964  1,6  1964  0,937  

1968  9,8  1968  2,6  

1972  17,8  1972  8,5  

1976  34,9  1976  11,6  

1980  88  1980  20,7  

1984  286,9  1984  102,7  

1988  402.6  1988  324,9  

1992  636,1  1992  291,9  

  1996  898,3  1994  352,9  

2000  1.331,6  1998  513,5  

2004  1.494  2002  738  

2008  1.739  2006  831  

2012  1.2569  2010  1.279,5  

 -   -  2014  1.290  
Source : International Olympic Commitee, Olympic Marketing Fact File, 2015 Edition, 09-03-2016 ; 
http://www.olympic.org/olympic-broadcasting 
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