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Résumé: 

La crise de l’économie 

algérienne n’est pas seulement une 

crise financière, mais plutôt une crise 

systémique, vu les politiques 

économiques dont les politiques 

bancaires étaient et demeurent un 

obstacle de taille vis à vis de  

l’animation et de l’intégration de 

l’épargne et de l’écoulement des flux 

réels qui restent rigides . 

 

Notre étude, vise 

essentiellement, à montrer à travers des 

exemples comparatifs le rôle du 

marketing bancaire dans l’exploitation 

des capacités de l’épargne à travers le 

produit bancaire pour une rentabilité 

accrue au service du développement  et 

l’encouragement de la production et de 

la consommation en profitant du 

progrès technologique. 

Pour ceci, on a essayé de 

donner des exemples concrets sur deux 

banques algériennes et un autre arabe 

(saoudite).  
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