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 Résumé:

      Cette étude théorique vise à 

essayer de présenter les principes 

de marketing sportif en 

expliquant les concepts qui lui 

sont liées, en plus d'identifier  

tous les éléments, ses méthodes , 

les méthodes de prévention des 

crises de marketing, les causes et 

les motifs de l'utilisation de ce 

concept, ainsi que la notion de 

« marketing mix » et ces 

éléments du concept, Dans ce 

contexte le chercheur propose  

quelques suggestions , qui peut-

être le départ d'une nouvelle 

stratégie dans ce domaine afin 

d'éviter les aspects négatifs du 

marketing sportif dans le contexte 

de la mondialisation et 

l'économie de marché.... 
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