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Résumé :

Apres qu’on ait mis en cause d’une manicre directe ou indirecte, les entreprises
¢conomique pour leurs activités de production et de marketing qui sont a I’origine de la
pollution de I’environnement et de la régression grave de plusieurs ressources naturelles.

Ces entreprises ont pris conscience de leur responsabilité envers le consommateur, la
soci€été et le milieu naturel afin de réaliser un développement durable, ainsi, elles se sont
mises a chercher des solutions efficaces pour remédier a ce probleme. Envisager une
philosophie de marketing vert était I’'une des solutions apparentes dans ce domaine.

Cette philosophie consiste a donner une notion nouvelle pour le marketing qui, outre le
coté économique, prendra en considération le c6té social et environnemental (protection du
consommateur et préservation I’environnement) au lieu de la notion traditionnelle dont le
seul objectif est de maximiser les profits.

Mots-clés : la Pollution de I’environnement, le développement durable, la philosophie de
marketing vert, protection du consommateur, préservation 1’environnement.
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