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 تسويق الأحداث الرياضية ودورىا 
 المنظومة السياحية والبيئية في الجزائرفي تطوير 

 "دراسة تحميمية لمواقع والآفاق"
 جاهعة حسيبة بف بكعمي بالشمؼ                   د. اكسهاعيؿ هخمكؼ     د. رابح بكرزاهة         
 

 : ممخصال
الرياضػػة ظػػاٌرة اجتهاعيػػة حضػػارية كاىػػت كهػػا زالػػت تعكػػس التطػػكر كالرقػػي فػػي الهجتهعػػات كتعػػد اليػػكـ هػػف   

أبرز دعائـ التىهية الشاهمة، كهف أٌػـ العىاصػر الفاعمػة فػي ٌػذا الهجػاؿ ىجػد عاهػؿ التسػكيؽ الرياضػي الػذم ىشػأ 
أحػػد الركػػائز التػػي تعهػػؿ عمػػى تطػػكير بىشػػكء التبػػادؿ التجػػارم، كيعتبػػر تسػػكيؽ الأحػػداث الرياضػػية اليػػكـ هػػف بػػيف 

الهكتسػػبات السػػياحية كالبيئيػػة فػػي الجزائػػر ، كلقػػد تطػػكرت آليػػات كأسػػاليب تسػػكيؽ ٌػػذي الأحػػداث بأىػػديتىا الرياضػػية 
قبػػاؿ كبيػػريف لمكفػػكد الهشػػاركة فػػي ٌػػذي الأحػػداث  ػػذا هػػا يجعػػؿ هػػف الهىظكهػػة السػػياحية كالبيئيػػة ذات جاذبيػػة كا  كٌ

ً بتطبيػػؽ الفكػػر الاسػػتثهارم الاحترافػػي القػػائـ عمػػى الىظػػاـ الاقتصػػادم لتحميػػؿ التكمفػػة كالتظػػاٌرات الرياضػػية لأىػػ
كالفائدة (كحضكر الجهاٌير لمهباريػات التػي تقػاـ بهىػاطؽ تحتػكم عمػى هكاقػع سػياحية كبيئيػة ذات هىػاظر  خلببػة 

ػذا هػا يػدعك كجذابة  تساٌـ بقسط كافر في زيادة الكافديف هف الجهاٌير ىحك حضكر كؿ الىشاطات الر  ياضػية، كٌ
إلػػى الاٌتهػػاـ الجػػاد بإىشػػاء إدارة لمتسػػكيؽ الرياضػػي كهراكػػز لمبحػػكث التسػػكيقية كتفعيػػؿ الػػدكر الرئيسػػي لكػػؿ هػػف 
ػذا هػف خػلبؿ  الهزيج التسكيقي كالتركيجي للئهكاىات الهادية كالبشرية كالطبيعيػة (الهىظكهػة السػياحية كالبيئيػة). كٌ

ػذا اسػتىادا إلػى الدعاية كالإعلبف كالبحث التمفز  يكىي للؤحداث الرياضية ذات الطابع التجػارم عمػى ىطػاؽ كاسػع كٌ
ػػػذا تهاشػػػػيا هػػػع هتطمبػػػػات عصػػػر الاسػػػػتثهار  أسػػػس كقكاعػػػد لهقابمػػػػة احتياجػػػات كرغبػػػػات الهسػػػتٍمؾ الرياضػػػػي، كٌ

 كالاقتصاد الرياضي 
 

 السياحية و البيئيةالمنظومة  -الأحداث الرياضية  -التسويق الرياضي   -الكممات الدالة :  
Summary : 

Sport , as a social and civilizational phenomenon, has always reflected the development  
and welfare of societies to an extent that it becomes one of the crucial pillars of their global 
development. Among the most efficient elements in this field , sport marketing that raised with the 
emergence of trade exchange and plays a great role in the progress of the touristic and 
environmental heritage in Algeria. 

The touristic and environmental system has became attractive for delegations participating 
in sport events , thanks to the evolution of mechanisms and means of these latters in our sport 
clubs, and that through the application of a professional investment thought based on an 
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economic system which is mainly used in assessing the cost-benefit ratio ( for instance : 
organizing matches in captivating and enchanting touristic and environmental sites  permits to 
enhance the number of public wishing to follow all sports activities). 

As a matter of fact, it’s so important to found a sport marketing department as well as 
marketing research centres so as to reinforce marketing and advertisment of material, human and 
natural capacities (touristic and environmental processes), through a set of facilities such as : 
propaganda, advertisment and TV research related to sport events of trade character to meet the 
sport consumer’s needs and expectations  in balance with nowadays marketing and economic 
sport needs. 
Terminology : Sport marketing ; sport events ; touristic and environmental system. 

 
 مقدمة الدراسة: 

تعتبر الرياضػة ظػاٌرة اجتهاعيػة كاىػت كهازالػت تعكػس التطػكر ك الرقػي فػي الهجتهعػات كتعػد اليػكـ هػف أبػرز 
دعائـ التىهية الشاهمة ،كهف أٌـ العىاصرالفاعمة فػي ٌػذا الهجػاؿ  ىجػد عاهػؿ التسػكيؽ الرياضػي الػذم ىشػأ بىشػكء 

ة اليػػػػكـ هػػػػف بػػػػيف أحػػػػد الركػػػػائز  التػػػػي تعهػػػػؿ عمػػػػى تطػػػػكير  التبػػػػادؿ التجػػػػارم ،كيعتبػػػػر تسػػػػكيؽ الأحػػػػداث الرياضػػػػي
الهكتسػػبات السػػياحية كالبيئيػػة فػػي الجزائػػر ،كلقػػد تطػػكرت آليػػات كأسػػاليب تسػػكيؽ ٌػػذي الأحػػداث بأىػػديتىا الرياضػػية 
قبػػاؿ كبيػػريف لمكفػػكد الهشػػاركة  فػػي ٌػػذي الأحػػداث  ػػذا هػػا يجعػػؿ هػػف الهىظكهػػة السػػياحية كالبيئيػػة ذات جاذبيػػة كا  كٌ

ٌرات الرياضػػية لأىػػً بتطبيػػؽ الفكػػر الاسػػتثهارم الاحترافػػي القػػائـ عمػػى الىظػػاـ الاقتصػػادم لتحميػػؿ التكمفػػة كالتظػػا
كالفائػػدة كحضػػكر الجهػػاٌير لمهباريػػات التػػي تقػػاـ بهىػػاطؽ تحتػػكم عمػػى هكاقػػع سػػياحية كبيئيػػة ذات هىػػاظر خلببػػة 

ػذا هػا يػدعك كجذابة تساٌـ بقسط كافػر فػي زيػادة الكافػديف هػف الجهػاٌير ىحػك حضػكر كػ ؿ الىشػاطات الرياضػية كٌ
إلػػى الإٌتهػػاـ الجػػاد بإىشػػاء إدارة لمتسػػكيؽ الرياضػػي كهراكػػز لمبحػػكث التسػػكيقية كتفعيػػؿ الػػدكر الرئيسػػي لكػػؿ هػػف 
ػػذا هػف خػػلبؿ  الهػزيج التسػػكيقي كالتركيجػي للئهكاىيػػات الهاديػة كالبشػػرية كالطبيعية(الهىظكهػة السػػياحية كالبيئيػة )كٌ

ػذا اسػتىادا إلػى الدعاية كالإعلبف ك  البحث التمفزيكىي للؤحداث الرياضية ذات الطابع التجػارم عمػى ىطػاؽ كاسػع كٌ
ػػذا تهاشػػيا  هػػع عصػػر الاسػػتثهار كالاقتصػػاد  أسػػس كقكاعػػد لهقابمػػة احتياجػػات كرغبػػات  الهسػػتٍمؾ الرياضػػي ،كٌ

 الرياضي كتحديات العكلهة .    
 إشكالية الدراسة:

ك ها أثبتتػً السػىكات الأخيػرة، فٍػي ذات صػمة كثيقػة   تعتبر الرياضة أحد أٌـ الهجالات الاستثهارية الهثهرة كٌ
بالقطػػاع الاقتصػػادم لككىٍػػا تشػػارؾ فػػي الػػدكرة الاقتصػػادية سػػكاء كهىػػتج أك شػػريؾ فػػي الإىتػػاج أك كقيهػػة هضػػافة 

ذا ها أدركتً الدكؿ الصىاعية الكبرل، فأصبحت تتعاهؿ هع  يهكىٍا أف تككف هصدر دخؿ ٌائؿ في العالـ كمً، كٌ
الرياضػػػػة كصػػػػىاعة حقيقيػػػػة تسػػػػتثهر فيٍػػػػا رؤكس الأهػػػػكاؿ الضػػػػخهة، بػػػػؿ إىٍػػػػا تػػػػرل بػػػػأف الرياضػػػػة إذ لػػػػـ تػػػػرتبط 
بالاسػػتثهار فػػإف ذلػػؾ سػػيؤدم إلػػى زكالٍػػا، كلقػػد أدل التطػػكر الحاصػػؿ فػػي هيػػداف الرياضػػة اليػػكـ إلػػى أف تصػػبح 

ل تقدـ كتطكر الدكؿ ،كهف خػلبؿ شػعبية الرياضػة أصػبحت هختمػؼ الهجتهعػات هعيارا كعاهلب ٌاها في قياس هد
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ذا حسب طبيعة الرياضة الههارسة فىجػد فػي إفريقيػا  الغىية كاىت هىٍا أك الفقيرة تصرؼ أهكالا كتكجً سياسات كٌ
ـ بػػ أف لمرياضػػة كأكربػػا الرياضػػة الأكثػػر شػػعبية ٌػػي كػػرة القػػدـ كفػػي اهريكػػا كػػرة السػػمة كلكػػف الٍػػدؼ كاحػػد ٌػػك إقػػرارٌ

هكاىة كقيهة هرهكقة في دعـ الاقتصاد الػكطىي هػف خػلبؿ تسػكيؽ الأحػداث الرياضػية (هػف هىافسػات  كتظػاٌرات 
ػػا  ػػذا هػػف خػػلبؿ تطكيرٌ كىشػػاطات رياضػػية  ) الهقاهػػة عمػػى أرضػػٍا كهػػا تحتكيػػً هػػف هكتسػػبات سػػياحية  كبيئيػػة كٌ

في زهف اسهً العكلهة هبىي عمى أسػاس اقتصػاد كالعهؿ عمى تحقيؽ ركاجٍا ،كلعؿ الهفٍكـ الاقتصادم لمرياضة 
السكؽ كها تعمؽ بالشركات الهتعددة الجىسيات فإف عالهية الأحداث الرياضية اليكـ   يمعب دكرا فعػالا هػف خػلبؿ 
ػػػذا هػػػا يػػػىعكس إيجابػػػا عمػػػى تطػػػكير الهكتسػػػبات السػػػياحية كالبيئيػػػة كالإعػػػلبـ، ٌىػػػا يمعػػػب دكرا أساسػػػيا  تسػػػكيقٍا كٌ

ريػػػا فػػػي إبػػػرا ز القيهػػػة الجهاليػػػة ككػػػذا الإشػػػٍار الإعلبهػػػي هػػػف خػػػلبؿ الكسػػػيمة الدعائيػػػة لتكصػػػيؿ العلبهػػػات كجكٌ
التسكيقية لٍذي الأحداث الرياضية التي تقاـ عمى أرض كهحيط البمد كها يكتىزي هف هىاظر كهكاقع سياحية  كبيئػة 

ا يحػدث فػي الهجػاؿ الرياضػي هػف جهالية إلى الهشاٌد هف خلبؿ كسائؿ الإعلبـ الهختمفة ،كلعؿ الهتتبػع اليػكـ لهػ
ذا لها لٍا هف هكاسب  كعائدات هاليػة  خلبؿ تٍافت رجاؿ الهاؿ كالأعهاؿ إلى الاستثهار في الهجاؿ الرياضي كٌ
هف خلبؿ  التسكيؽ لٍذي الأحداث الرياضية كلعؿ بركز القىكات الخاصة في هجاؿ الإعػلبـ الرياضػي لخيػر دليػؿ 

اهػػػؿ هٍػػػـ فػػػي تحقيػػػؽ التطػػػكر كالازدٌػػػار،كلكف الشػػػيء الهلبحػػػظ ٌىػػػا أف ٌػػػذي عمػػػى القيهػػػة الحقيقيػػػة لمرياضػػػة كع
الأحػػػداث الرياضػػػية يشػػػاٌدٌا الأغىيػػػاء كهػػػا يشػػػاٌدٌا الفقػػػراء ،فالهبػػػاراة تمعػػػب فػػػي أكربػػػا يشػػػاٌدٌا الأهريكػػػاف كهػػػا 

 يشاٌدٌا الصكهاليكف.
ي الهجػػاؿ الرياضػػي كهػػداخمتي ٌػػذي تػػدخؿ فػػي الهىظػػكر الاقتصػػادم الػػذم يبحػػث هػػف خػػلبؿ جاىػػب التسػػكيؽ فػػ

ػػا فػػي تطػػكير الهىظكهػػة السػػياحية كالبيئيػػة فػػي الجزائػػر هػػف هىظػػكر براغهػػاتي أم  براز دكرٌ (الأحػػداث الرياضػػية)كا 
 الربح لا الخسارة كلٍذا جاءت الإشكالية عمى الىحك التالي:

 الجزائر ؟ إلى أي مدى يساىم عامل تسويق الأحداث الرياضية  في تطوير المنظومة السياحية والبيئية في
 أو بصيغة أخرى:ىل لتسويق الأحداث الرياضية دور في تطوير المنظومة السياحية والبيئية في الجزائر؟

 الفرضيات:
 الفرضية العامة:-1

 لتسكيؽ الأحداث الرياضية دكر تطكير الهىظكهة البيئية كالسياحية في الجزائر .
 الفرضية الجزئية:-2
 رياضية دكر في تطكير الهىظكهة البيئية كالسياحية في الجزائر .لمتخطيط الجيد لتسكيؽ الأحداث ال -1
لتكفير الرعاية كالدعـ الهادم  لتسكيؽ الأحداث الرياضية دكر في تطكير الهىظكهة البيئيػة كالسػياحية فػي  -2

 الجزائر.
 ئر.  للئعلبـ  كالإشٍار لتسكيؽ الأحداث الرياضية دكر في تطكير الهىظكهة البيئية كالسياحية في الجزا -3
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 تحديد المفاىيم وشرح المصطمحات:

 : لتعريؼ التسكيؽ الرياضي لابد هف أف ىبدأ بتعريؼ التسكيؽ .التسويق الرياضي -1
ـ بأىػػػػً العهميػػػػة 1985التسػػػػكيؽ:لقد تعػػػػددت تعػػػػاريؼ التسػػػػكيؽ فمقػػػػد عرفتػػػػً الجهعيػػػػة الأهريكيػػػػة عػػػػاـ  1-1

اللبزهة لإتهػاـ عهميػة التبػادؿ،التي  الخاصة بتخطيط كتىفيذ كتسعير كتركيج الأفكار كالسمع كالخدهات
تؤدم  إلى إشباع حاجات كرغبات الأفراد كأٌداؼ الهىظهات كقد عرفً القريكىي  :"أف التسكيؽ يؤدم 
إلػػى زيػػادة الهبيعػػات ،فٍػػك يسػػاعد الهؤسسػػة عمػػى الىهػػك  كعمػػى خمػػؽ الهػػكارد الهاليػػة لتىشػػيط اللبزهػػة 

 الدكرة الاقتصادية".
مي : اف التسػكيؽ ٌػك احػد الاىشػطة الرئيسػية ك الهٍهػة لأيػة ٌيئػة ، سػكاء ك يرل الدكتكر فاضؿ ع – 1-2

كاىت رياضية اك غير رياضية ، كها يعرفً كذلؾ عمى اىً هجهكعة هف الجٍكد ك الاىشػطة الهسػتهرة 
ك الهتكاهمػػػة التػػػي تسػػػٍؿ ك تصػػػادؼ اىتقػػػاؿ السػػػمع ك الخػػػدهات ك الافكػػػار هػػػف هصػػػادر اىتاجٍػػػا الػػػى 

الى تحقيؽ الاٌداؼ ك الهىافع الاقتصادية ك الاجتهاعية لمهستٍمؾ  ك الهىػتج ك هشتريٍا ك بها يؤدم 
 الهجتهع ككؿ .

التسػػػكيؽ الرياضػػػي : اف التسػػػكيؽ فػػػي الهجػػػاؿ الرياضػػػي لػػػً هػػػدلكليف، الهػػػدلكؿ الاكؿ الهتعمػػػؽ ب  – 1-3
 تسكيؽ الاحداث الرياضية هف خلبؿ هختمؼ هظػاٌر الدعايػة ك الاشػٍار الهصػاحبة لٍػذي الاحػداث ك
ك ها تجىيً الشركات كالهتعاهمكف  العكائد التي تجىيٍا الٍيئات ك الهىظهات الرياضية، كهدلكؿ آخر كٌ
ىػا يهكػف أف ىقػكؿ أىٍػا عهميػة  الاقتصاديكف هف تركيج العلبهات التجارية لهختمػؼ السػمع كالبضػائع كٌ

 تقاطع لمهصالح الهشتركة 
كالتظػػاٌرات الرياضػػية الهقاهػػة لغػػرض رفػػع ركح  الأحػػداث الرياضػػية: ٌػػي هختمػػؼ الهىافسػػات كالىشػػاطات-2

 التحدم كالهىافسة الشريفة كتعزيز ثقافة الركح الرياضية.
الهىظكهة  السياحية كالبيئية: ٌػي هجهكعػة الاىشػطة الهتككىػة هػف هكاقػع الاسػتجهاـ ك الترفيػً ك الاسػهتاع -3

م يضػػػـ جهيػػػع العىاصػػػر الطبيعيػػػة ك بهىػػػاظر السػػػياحية  ك كػػػذا الهعػػػالـ البيئيػػػة ك ٌػػػي الاطػػػار الخػػػارجي الػػػذ
 البيكلكجية كهىاخ ك الاىٍار ك البحيرات ك الجباؿ .

: ٌػك هحاكلػة لزيػادة رأس الهػاؿ عػف طريػؽ اسػتخداهً فػي ىكعيػة الىشػاط كتػدر دخػلب الإستثمار الرياضـي -2
 في الهجاؿ الرياضي.

ت الرياضية بهػدخلبت : ٌك هجهكعة التىظيهات الرياضية التي تهد الهشركعاسوق رأس المال الرياضي -3
الأفراد التي يتـ تجهيعٍا بالهىظهات الهالية هف هصاريؼ كبىكؾ تجارية كشركات تكظيؼ الأهكاؿ كبيكت الأهكاؿ 

 كشركات التأهيف.
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 دراسات في التسويق الرياضي  -4

 

 اشار ركبرت
شركة في اهركا  3000اف اكثر  1990في سىة 

 1986الشهالية اىفقت اكثر هف بميكف دكلارعاـ  
ك كاف الغرض لاظٍار اسهٍا في 

 الاحداث الرياضية الخاصة

 sport médiaفي دراسة 
chalenge 

حكؿ هدل دعـ الشركات الاهريكية  1988في سىة 
بيف عاـ  %15للبحداث الرياضية ازداد بهعدؿ 

)1988-1993( 

لدعـ  1995بميكف دكلار عاـ  3تـ دفع 
بميكف  1الاحداث الرياضية ك تـ دفع 

رياضي عاـ  2000دكلار عمى ها يقدر 
1996 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

  
 

 
 
 

 هخطط يكضح علبقة الاقتصاد بالرياضة : 
 
 
 

 
 
 

 مجالات التسويق الرياضي 

حقوق 
البث 

الاذاعي و 
التلفزيوني 

للانشطة  
و 

المناسبات 
 الرياضية

استثمار 
حقوق 
الدعاية 
 والاعلان

اشتراكات 
الاعضاء و 
 مساهماتهم

عائدات 
انتقال 
 اللاعبين 

الاعلانات 
و التبرعات 
 و الهبات 

استثمار 
المرافق و 
الخدمات 
في الهيئات 
 الرياضية  

الاعلان 
على 

المنشئات 
الرياضية   

ترخيص 
باستعمال 

العلامات و 
 الشعارات
على 

المنتجات 
ووسائل 
 الخدمات 

 

 علاقة الإقتصاد بالرياضة

وسيلة دعاية وإشهار 
 وانتشار

تعد سوقا رابحا في لرال الإنتاج والتسويق 
 الرياضي للمنتج والخدمات الرياضية

إعتماد الرياضة على الإقتصاد لتمويل 
 لستلف الألعاب
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 تمويل الإستثمار الرياضي:
هجهكع الهكارد الهالية كالعيىية التي تحصؿ عميٍا الٍيئة الرياضية سػكاء كاىػت التهكيؿ الرياضي عاهة ٌك 

إرادات ذاتية أك تبرعات أٌمية أك إعاىات الدكلة، أها تهكيؿ الإستثهار فٍػك هجهكعػة الحقػائؽ كالأسػس كالىظريػات 
ا كتغطية دراسة السكؽ ا الهختمفة كحسف إستثهارٌ كالهؤسسػات الهاليػة  العمهية لمحصكؿ عمى الأهكاؿ هف هصادرٌ

 كالأىشطة كالقرارات الهالية للؤفراد كالهؤسسات الهالية كالبيئة الهحيطة.
 مفيوم إقتصاديات الأندية الرياضية: 

" إلػى قيػػاـ عمػػـ الإقتصػػاد لدراسػة علبقػػة العػػرض كالطمػػب أشــرف العجيمــي" ك" حســين كامــليشػير كػػؿ هػػف "
ذم يبحػث فػي تػأثير هككىػات الأىظهػة الإقتصػادية الهختمفػة عمػى فهف هىظكر التحميؿ لعمـ الاقتصاد فٍك العمػـ الػ

السمكؾ الإىساىي اتجاي إشباع حاجاتً الهتزايدة كالهتىكعة بكاسطة هكاردي الهتاحػة كالتػي تتصػؼ دائهػا بالىػدرة فٍػك 
ختيػػار أٌهٍػػا  لا يٍػػتـ بدراسػػة سػػمكؾ الهػػادة كلكػػف يبػػرز الهشػػكمة الإقتصػػادية الرياضػػية بالهفاضػػمة بػػيف الحاجػػات كا 

 لذلؾ يحاكؿ إستثهار الهكارد الهتاحة بأفضؿ طريقة ههكىة بإشباع رغباتً في ضكء ىدرة الهكارد.
" الإقتصػاد الرياضػي بأىػً:" البىػاء الإجتهػاعي ألـديمايرو بـول سـتيدوارد" ك "أحمـد فـاروقكيعرؼ كؿ هػف "

سػتخداـ الثػركة كيتكػكف هػف هجهكعػة هػف الهبػ ادئ التػي تػىظـ السػمكؾ كالأىشػطة الذم يرتكز حػكؿ إىتػاج كتكزيػع كا 
كالعلبقػػات الإقتصػػادية بػػيف أفػػراد الهجتهػػع الرياضػػي كالتػػي تحػػدد الإطػػار القػػاىكىي كالإجتهػػاعي التػػي يػػتـ فػػي ظمػػً 
إىتػػاج السػػمع كالخػػدهات الرياضػػية كتكزيعٍػػا هػػف خػػلبؿ آليػػات كهؤسسػػات لصػػىع القػػرارات الاقتصػػادية فػػي ىطػػاؽ 

 السائدة بٍا.هىطقة جغرافية كفقا للئديكلكجية 
" بأىٍا:" الهكازىة الإقتصادية أشرف عبد المعز" ك"حسن الشافعيأها إقتصاديات الرياضة فيعرفٍا كؿ هف "

بػػيف رغبػػات كػػؿ هػػف الهسػػتٍمؾ كالهىػػتج كالهسػػتفيديف هػػف الخػػدهات الهرتبطػػة بالأىشػػطة الهختمفػػة يحقػػؽ الإعتػػداؿ 
حة في الهجاؿ الرياضي كبالتالي إقتصاديات الىػادم الرياضػي كالتكافؽ بيف الحاجات الهراد إشباعٍا كالهكارد الهتا

هكاىػات الىػادم الرياضػي لتحقيػؽ إشػباع ههكػف لمحاجػات كرغبػات أعضػائً لهػا يحقػؽ أٌػداؼ  ٌي طريقة تكزيػع كا 
ىشائً كأٌداؼ أعضائً هف الإشتراؾ فيً.  تككيىً كا 

 
 خاتمة:

هػػف خػػلبؿ هػػا تطرقػػت اليػػً فػػي ٌػػذي الدراسػػة ىسػػتىتج بػػاف الرياضػػة اصػػبحت اليػػكـ ذات بعػػد اقتصػػادم بىظػػرة 
تىافسية بحتً في ظؿ ىظاـ اسهً العكلهػة التػي تمغػي الحػدكد بػيف الػدكؿ ك الاهػـ تسػتخدـ التقىيػات الحديثػة ك 

ف خػلبؿ اسػاليب الارتقػاء بهسػتكل التكىكلكجيا   شديدة التعقيد  ك ٌذا ها يحدث حاليا في الهجاؿ الرياضػي هػ
الاىجاز الرياضي ك استخداـ الرياضة في العكلهة كهجاؿ تسكيؽ لصالح قػكة جديػدة عػابرة لمقكهيػات ، ك هػف 
بػػيف هظػػاٌر العكلهػػة الرياضػػية ٌػػك تىظػػيـ الالعػػاب الاكلهبيػػة  ك ٌػػذي الفكػػرة ٌػػي عالهيػػة لا تقتصػػر عمػػى بمػػد 

مػػى تسػػكيؽ احداثػػً الرياضػػية ( كالالعػػاب الاكلهبيػػة)ك تعهػػؿ عمػػى دكف سػػكاء كػػاف غىيػػا اك فقيػػرا بػػؿ تعهػػؿ ع
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تطكير هكتسباتً السياحية ك البيئية في اطار اقتصادم تىافسي سكاء كاف ذلؾ في عدد الشركات الاقتصادية 
الهصػػاحبة لٍػػذي الاحػػداث الرياضػػية هػػف خػػلبؿ الظفػػر بمكهضػػات الاشػػٍارية ، اكهػػف خػػلبؿ هظػػاٌر الدعايػػة 

المكحػات الاشػٍارية اك البسػة اللبعبػيف ك التػي يعتبػر الاعػلبـ   الحمقػة الحساسػة فػي الكصػكؿ الهختمفة سػكاء 
الى الهشاٌد في كؿ اقطار العالـ ك ٌذا التىافس بيف هختمؼ الشركات ٌك الكصكؿ الػى الهسػتٍمؾ عبػر ٌػذي 

 الاحداث الرياضية الهتهثؿ اساسا في الجهٍكر .
دكر الكبير الذم تقدهً الرياضة في تسكيؽ هختمؼ العلبهات التجارية ك يظٍر جميا هف خلبؿ ٌذي الدراسة ال

ك الاحػػداث الرياضػػية ك كػػذلؾ الىفقػػات التػػي تقػػدهٍا الشػػركات الاقتصػػادية التػػي لٍػػا هىظػػكر اقتصػػادم ك هػػا 
تجىيػً هػف ٌػػذا الػدعـ ك الرعايػة لهختمػػؼ الاحػداث الرياضػية ك التػػي بتسػكيقٍا بطػرؽ عمهيػػة ك دعػـ هػالي هػػا 

ريػة لىجػاح يىعكس  ايجابا عمى الهىظكهة البيئيػة ك السػياحية التػي تعتبػر الدعاهػة ك الركيػزة الاساسػية ك الجكٌ
 الارتقاء بهستكل الاىجاز الرياضي في ظؿ عالـ احتدـ فيً الصراع ك البقاء فيً للؤقكل.
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