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Résume/ 
La publicité en Algérie a subi plusieurs changements sur le plan organisationnel et législatifs 
après l’instauration de la première loi de l’information du pays depuis l’indépendance et qui 
permis de gérer les divers activités publicitaires. Le présent article a pour but de tenter de cerner 
la réalité de la publicité en Algérie par les biais des cadres juridiques et réglementaires du 
législateur algérien à cet égard. 
Il aborde également les aspects des activités publicitaire a travers les différent moyens de la 
communication et de l’information publics et privés pour un rôle positif et majeur dans le 
développement.     
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