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Résumé : Parmi les questions importantes soulevées au cours des années est la différence
entre la valeur financiére de I'entreprise et la valeur réelle sur le marché, et cette différenceest
que le capital immatériel qui comprend les valeurs n'apparaissent pas dans le budget de
l'institution, mais affectent, directement ou indirectement dans les bénéfices, donc les actifs
physiques de la Fondation ne peuvent pas étre considérées comme les seules valeurs de
l'institution, parce que le capital réel est intangible, et la marque est I'une des composantes de
ce dernier, sont de grande importance que le capital lui-méme, car elle est liéea un autretype
de capitaldontles clients.

Mots clés: le capital immatériel, le capital marque, différenciation compétitive.

Bl JeoV1 ) JWy i) QU ) a ptdl sLasVl (3 Rilally Y gl fulye i) gl
Bl gV S8 (oo adad) Aegll 390 OF Joall LiSls il s B 39 coale¥ sLasil ] Llis) (s G jlally
sdn Olmtia o Amdlin] S5y Aegeld 2 22 ) jdas e A ey Aol blezal peias gl
Lilin o 35V

W AL Slmall adly Bt 5f @ el ] lsaby Bl 2 SV 08 e ) e i
Viel) 12 adlall compsl b By oY) iy U ik By g oy Lol Lgimn e gz S
g aany dnnsoll

Olmzin sk (3 Leadlas Shals ol JW ) U a5 aslall e oS eds Lttt (3 Jglouins
RUSCERRRVS W 1Y
(gl LU B9 01 WaE (3 Eod L) JW ) g gl 35,5 e 1 esbUY JLI1 Wiy T
A ol Akl Al Gy Gl L b S lgmilien 3 el YU S L Bl lti) & poaly Lo IS sl
Va1 Lty Gaedl (3 gl

154



ol S e sl el Se Sy ((Capital immateriel) sl im sl Sl moly Gt Y
A i K S laely Y1 sl 390 3 by Sy sll 3 BV il LG néy ol 28
Tl BL 332 (3 valed o) Aol e gl Olity SUBey CBjlasy Slaghas ioget sl (ol e JW
3wru July dl kst oS 3y (B! & Andlidl 8,03l Bomy Ul (k101 L lsh o aSTN JMaza V) ekl
:L‘;L{L‘GIMOTﬁwLAJ})\;;Jj

o)) sl Lgiid OF cosllazn) & i Sl A Sl et aulad) JIKaY sy oW JW ) of -
A Bl e gl JSEN) jay (oL G5l s gl By ciplondl
Bl 258 3 el ¥ LSy R gl bl e lizeg 1S 20 U g bl ey Bl ety o -
AU oyl
RN WS RPS AR BRI RE PR ISRy RPN UG SRCHE O VIR

S I Wy il JUWI L s e bl B e (2001)Xera o ek JUI W) 038

@S Jt poly S (1)edy S
AR L Gl GV JUad oy @l Jual (i

Source: Xera, I. A.., A Framework to Audit intellectual capital, Journal of Knowledge
Management Practice, August, 2001, pp1-8.
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Marie-Claude Sicard, Ce que marque veut dire..., édition d’organisation, Paris, : sl
2001, p. 84
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Source : Richard Ladwin, Stratégies de marques et concepts de marques.http://ladwin-
free. fr/ART98-1
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