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Abstract : In this paper, we will try to study the theoretical framework for the 

analysis of the total environment and the environment District (competitive) by 

identifying the known models and helping to analyze the environment, such as model 

"SWAT" model "Porter," model "BCG" model "PIMS" and others in the first part, and 

then in the second part we are trying to highlight the Algerian industrial enterprises to 

know the reality of an analysis of the competitive environment through these models. 

Among the most important results of this research to the Algerian experts state that a 

very small number of large industrial enterprises are strategic analysis on the one hand, 

on the other hand they say that the most important possible models applied to the 

Algerian industrial enterprises are the model "Porter" model "BCG" Because These 

models fit size Algerian industrial enterprises. 
Key words: Analysis of environment, competitiveness, industrial enterprises, 

Algeria. 
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 :المراجع المساعدة

 التسويق، استراتيجيــات البرزنجي، فهمي محمد وأحمد المجيد، عبد نزار البرواري ←
 .4002 عمان، للنشر، وائل دار

 الحامد، ومكتبــة دار التسويقيـــة، المعلــومات نظام محمد، والطـائي تيسير العجارمة ←
 .4004 عمان،

 وسلوك التسويقية للبيئة استراتيجي مدخل – التسويق شاكر، أحمد العسكري ←
 .4000 عمان، الشروق، دار ،-التسويقي والمزيج المستهلكين

 الاقتصادية للمؤسســات التنافسية الميــزة تطويـر آليات نصيرة، الرحمـان عبد بن ←
 الأعمـال، إدارة فرع-ماجستير مذكرة الخارجيـة، التجارة تحرير ظل في الجزائرية

 .م4002 فيفري البليدة، جامعة
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 فرع – ماجستير مذكرة التسويقية، والإستراتيجية التسويقية البيئة خالد، خالفي ←
 .م4002 ماي البليدة، جامعة التسويق،

 الأعمال وحدات تسيير في تسويقيةال المعلومات نظام دور محمد، دميش ←
 ماجستير مذكرة الجزائرية، المؤسسات من عينة على ميدانية دراسة – الإستراتيجية

 .م4002 جوان البليدة، جامعة التسويق، فرع-

 الملتقى للمؤسسة، التنافسية القدرة تنمية في المعلومات أنظمة دور رابح، زبيري ←
 الاقتصادي المناخ تحديات و الجزائرية يةالاقتصاد المؤسسة" حول الأول الوطني
 .4002 أفريل 44/42  ورقلـة، جــامعة ،"الجديد

 .4002 عمان، الراية، دار التسويقية، المعلومات نظم منير، زيد عبودي ←

 للنشر، وائل دار سلوكي، مدخل – التسويق إستراتيجية إبراهيم، محمد عبيدات ←
 .4004 عمان، الثالثة، الطبعة

 فرع – ماجستير مذكرة الاستراتيجي، التحليل وأدوات التسويقية البيئة عادل، مزوغ ←
 .م4002 فيفري البليدة، جامعة التسويق،
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