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Résumé :Etant considéré comme 

le miroir qui reflète l’image de 

l’entreprise vis-à-vis de son 

public, le marketing est donc une 

des fonctions les plus sensible 

étant donné sa  relation directe 

avec les clients. Il est, 

aujourd’hui, ciblé par un 

ensemble de critiques sociales 

alors que son rôle principale est 

de veiller à la satisfaction des 

besoins du consommateur et 

d’éviter les tromperies et la 

fraude concernant chaque 

élément du marketing mix, par 

des pratiques commerciales 

immorales. C’est ce que nous 

avons essayé de démontrr à 

travers cet article. 
Les mots clés : Le marketing 

éthique, le marketing mix, 

l’éthique en marketing mix. 
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