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The impact of Algeria consumer perception of products innovation technology on his
purchase intention - Case Study: Condor products
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Abstract:

This study aims to determine the impact of Algerian consumer perception of the innovation
technology on his purchase intention. A survey study was conducted by distributing on a convenient
sample of (525) respondents. The current study concluded that following results: there are
statistically significant differences in the degree of the Algerian consumer's perception of the
innovation technology due to the following factors: age, educational level and income. In addition,
there is a significant effect at 0.05 level of innovation technology on purchase intention of Algerian
consumer
Keywords: Innovation technology, Purchase Intention, Algerian consumer, Condor brand.

Jel Classification Codes: 0310, M30, M310 .
Résume:

Cette étude vise a déterminer I'impact de la perception des consommateurs algériens de la
technologie de I'innovation sur son intention d'achat. Une étude a été réalisée en distribuant sur un
échantillon de (525) répondants. L'étude a conclu que les résultats suivants: il existe des différences
statistiquement dans le degré de perception de la technologie d'innovation par le consommateur
algérien en raison: I'age, le niveau d'éducation et le revenu. En outre, il existe un effet significatif au
niveau de 0,05 de la technologie d'innovation sur l'intention d'achat du consommateur algérien

Mots-clés: Technologie d'innovation, Intention d'achat, Consommateur algérien, Marque
Condor.
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