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 ملخص:
نحاوؿ في ىذه الدراسة أف نبرز أف الذوية الثقافية  تتعرض للتحولات والتغتَات فقد أثبتت لستلف 
 ـالذوية، ىذا   ـبصفة عامة  و التلفزيوف والانتًنت بصفة خاصة   في تحويل مفهو دراسات التأثتَ دور وسائل الإعلا

ثقافية و في النظاـ الاجتماعي القائم، فالإشهار الطرح يعزز نظرية أف للإشهار وظيفة في تغتَ الخصوصيات ال
نزتوي على معاني ومواقف ونداذج لبناء لرموعة من الدعاني والقيم لأنو يعرض أنداطا تدثل بعض تجارب حياتنا 
 ـ تصادفنا رسائلو وتضميناتو حتى أصبح يتخلل جميع  الخاصة،  إنها الثقافة التي وجد  من أجلها الإشهار فكل يو

ياتنا : في كل مكاف و زماف : إف الدعرفة فقط بوجود سلعة ىو في حد ذاتو شكل من أشكاؿ الإقناع جوانب ح
 الثقافي، فالوعي بوجود الدنتوج ىو أوؿ خطوة لقبولو 

  ارالخصوصية الثقافية، الذوية الثقافية، عولدة الإشه الكلمات الدالة: 
Abstract:    

We  Try in this study to highlight that the cultural identity is 
exposed to shifts and changes, various impact studies have shown the 

role of the media generally and television and the Internet particularly 
in conversing the concept of identity, this proposal strengthens the 

view that publicity has a function in changing cultural specificities and 
the existing social order, the publicity contains meanings, attitudes 

and models to build a set of meanings and values because it shows the 
patterns that represent some of our own life experiences, it's the 
culture that the publicity has been found for, every day we are 

confronted by the messages and inclusions of the publicity until it 
became infiltrated in all aspects of our lives: in every place and time: 

only knowing the existence of a commodity is itself a form of cultural 
persuasion, the awareness of the existence of the product is the first 

step to acceptance. 
Key words :cultural specificity ; cultural identity  ; globalization 

of publicity 
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 : مقدمة
أصبح الإشهار نشارس نفوذه في حياتنا اليومية، فلم يعد الإشهار يبيع الدنتج أو يعلم بوجود منتوجات 
جديدة فقط؛ بل أصبح أكثر انخراطا في التلاعب بالقيم الاجتماعية و الدواقف؛ فهو نشارس أدوار متنوعة، ىذه 

ة لنشر الثقافات وعبره أيضا يتم الانفتاح على عوالد الأدوار ترتبط ارتباطا معقدا بالثقافة، أصبح الإشهار أدا
إنسانية أكثر اتساقا؛ لكنو يعيد إنتاج العالد طبقا لقواعده ومعجمو، نشكن القوؿ ىنا أف الصورة الاشهارية تعيد 

ارية صناعة العالد كما لد يكن ىناؾ شيء من قبل، فللإشهار التلفزي أبعاد أكثر لشا نتخيلو ونعرفو؛ فالصورة الاشه
لا تعكس العالد أو تدثلو أو تحاكيو فحسب؛ بل ىو مرآة أيضا لرغبات متلقيها ومستعمليها وبطبيعة الحاؿ فإف 

من خلاؿ أنو  يساىم ذلك لا يتم فعلو بوعي منا، و إندا يلعب اللاوعي دورا مهما في استهلاكنا لثقافة الإشهار؛ 
لتي مست الإفراد في لستلف البلداف حيث تتجو ىذه في ظهور  ىوية جديدة يظهر ىذا من خلاؿ التغتَات ا

الخصوصيات الثقافية للمجتمعات إلذ التوحد من خلاؿ قالب ثقافي رأسمالر موحد في جميع إنحاء العالد؛   الأفراد 
في المجموعات الاجتماعية، يبحثوف عن صورة ذاتية انرابية تعتمد جزئيا على تأسيس  عضوية في المجموعات 

كن ىذه المجموعات ليست لزددة في الدكاف فقط فعلى سبيل الدثاؿ لا يتقاسم الفرد في الجزائر ىويتو مع الدختلفة ل
جتَانو وإندا يتقاسمها مع أفراد من الو.ـ.أ أو اسبانيا...الخ ما بعد الحداثة غتَت  تغيتَا جذريا مفاىيم الذوية 

قاسم ىويتو مع لرموعات نزافظ معهم على صلة نشيل الفرد  لتحيث الاجتماعية وارتباطها  بمجتمع الفرد. 
عاطفية قوية ، بهذا الدعتٍ نشكن اعتبار ذلك  كتحديد للشخصية لأنو يقلل من صورة الفرد في حد ذاتو )الذوية 

التفضيلات  الشخصية( لصالح ما ىو مشتًؾ مع المجموعة، ىوية الشخص تشمل الخصائص والقدرات و
 الشخصية.

لك في ذ نريد في ىذا العنصر أف نعود إلذ تاري  الإشهار القدم  سواء كاف لا سياق ظهور الإشهار: .1
الحضارة الرومانية أو العربية أو الصينية بل ما يهمنا ىنا ىو سياؽ ازدىار الإشهار في العصر الحالر : حيث 

ومع  ظهر الإشهار في سياؽ ازدىار الرأسمالية وتطور الإنتاج بحيث أصبح يفيض  عن الحاجات والطلب
 التطور الدهوؿ لوسائل الإنتاج فاضت الأسواؽ عن الطلب والحاجة ، 

( ، 7، ص.2007)الوالر،  أصبح الشغل الشاغل للرأسمالية ىو كيفية ترويض الناس على الاستهلاؾ .2
فالرأسمالية الحديثة تنتج الخطاب وبالتالر الواقع ، الحفاظ عليو عن طريق الإشهار انو يضفي الشرعية على 

 تهلاؾ الثقافي، إف ىذا الإنتاج ىو وسيلة لتلبية مطالب المجتمع ، وأداة للحفاظ  على ىذا النظاـالاس
(viguier ,2012 ,p.463)  فالإشهار نشارس تأثتَاتو النفسية على الجمهور لأغراض تجارية، يقوؿ

تهم قد أصابها البلى، أف الإشهار يقنع الناس بأف ثلاجاتهم و تلفزيوناتهم، وسياراتهم  و ألبس محمد الولى
 أنو البلى السيكولوجي والإقناع الونذي بأف ثلاجاتهم وتلفزيوناتهم وسياراتهم وألبستهم قد أصابها البلى.

العامل الثاني ىو ثورة وسائل الإعلاـ والتكنولوجيات الحديثة في ىذا المجاؿ أصبحت الصحافة تبيع الجمهور 
لنا الراشد الذي يتجسد فينا بل يخاطب الطفل الذي يقبع في الإشهار لا يخاطب عقلدؤسسات الإشهار " 

 ـفالإشهار يؤثر في عملية صنع قرار الدستهلك  داخلنا  Consumer" إنو التضليل الذي تدارسو وسائل الإعلا
decision making   ففي دراسة حوؿ العناصر التي يستقي الدشتًي الدعلومات منها أف اسم العلامة
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لعل العامل  (Adhikary,2014,p.235)رات تؤثر علم معظم عملية اتخاذ قرار الشراء التجارية والاشها
ىو لتعزيز الدنتج لدي الجمهور،  repeatedlyالأساسي في ذلك ىو تكرار الإشهار، فالبث مرار و تكرار 

جعل الدستهلكتُ وخلق انطباع حسن،ػ تذكتَ الجمهور لكي لا ينسى الدعلومات الشائعة  وتعزيز العلامة السابقة، و 
، فالإشهار يشكل واحد من الأنشطة التجارية الأكثر (Nang,2012,p.355)لذم موقف انرابي من الدنتج 

أنذية في البيئة التسويقية، الشركات تنفق جزء كبتَا من ميزانيتها لإنتاج الاشهارات : من أجل نقل الدعلومات عن 
ؼ يشتًي منتجاتها بسبب الإشهار، بالإضافة إلذ ميزانيات في الشركة ومنتجاتها، تأمل الشركة أف الدستهلك سو 

 التعاقد مع الدشاىتَ .
 . الهوية الثقافية والعولمة :2
إف التطور السريع في الاتصالات وسهولة وسرعة انتقاؿ الناس حوؿ العالد، والطابع العالدي كل ذلك قاد إلذ        

لد تعد ىوياتهم مقتصرة على الدكاف  الذي ولدو فيو، بل  خلق لرموعة من التأثتَات ثقافية، من أنذها أف الناس
أصبح بإمكانهم اختيار أي ىوية من بتُ ىويات لستلفة و الدنتشرة على نطاؽ واسع و التي يرونها تحقق أىدافهم 

 الاجتماعية .
ساس بأف ففي حقيقة الأمر قادت عولدة الاستهلاؾ إلذ زيادة التشابو والتجانس بتُ الناس فقد تنامي الإح 

المجتمعات صارت تزداد تجزئة من الناحية الثقافية، وتزداد  في نفس الوقت تعرضا لآثار إضفاء التجانس في أسواؽ 
العولدة، ليحل لزلها عالد سطحي جديد من اختيار الدستهلك وخيارات الذوية الجاىزة ")الغاندي، 

 (704،ص.2010
( فإف ندط 132،ص.2007)السعيداني، مورانإدغار حسب  . الثقافة الجماهيرية والهوية:2.2 

إنتاج ىذه الثقافة نسضع إلذ ترسيمات الإنتاج الصناعي الجماىتَي خاصة بعد تطور وسائل الاتصاؿ الجماىتَي، 
فكل التحليلات تؤكد أف مسألة الاستهلاؾ الثقافي التي تنتجها وسائل الاتصاؿ الجماىتَي  تولد  ما يعرؼ 

 التي بعد انتشارىا على نطاؽ عالدي تحولت إلذ ثقافة عالدية ،  أي إلذ عولدة ثقافية . بالثقافة الجماىتَية  و
الصناعة الثقافية تثبت على نحو مثالي سقوط  الثقافة إلى مستوى السلعة،  أدورنو هوركايمرحسب  

)أحمد بحيث تحول الفعل الثقافي إلى قيمة سوقية، ففكرة الثقافة تميعت من خلال التنميط
، وىذا راجع إلذ أف العولدة تدلك الآليات التي تدكنها من تدويل الاقتصاد وتدويل رأس  (80،ص.2008،خليل

الداؿ وقوة العمل والإنتاج وكذلك تدويل أنداط الاستهلاؾ بالإضافة إلذ قدرتها على تدويل الثقافة و بالتالر برزت 
ة تلغي بالضرورة الخصوصية على السطح عدة إشكاليات يلخصها السؤاؿ التالر : ىل الكوكبي

( خاصة عولدة الأسواؽ وعملية الاستهلاؾ فقد أظهرت الدراسات الحديثة أف 212،ص.2007)الحبيب،
الاستهلاؾ اكتسب صفة التجانس، تجعل تأليفات ثقافية جديدة لشكنة، و تؤدي إلذ تفقتَ الاختًاع الثقافي 

 (.132وتوحيد شكل الفكر والدمارسات)كوش، ص.
 فإف تأثتَ الصورة والتلفزيوف على الذوية يتلخص في : لعياضياوحسب 

مضامتُ ما تبثو القنوات التلفزيونية الدختلفة تؤثر في الصور التي ينتجها الأشخاص عن ذاتهم و كيانهم  -1
 الجماعي، فالإعلاـ الدرئي يقدـ تدثلات عن العالد و الأفكار التي نرب أف نعيش من خلالذا .
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ـ الكبرى ليست كيانات مستقلة تنشط في فراغ ، إنها جزء من النسيج الاقتصادي وسائل الإعلا-2
 والاجتماعي ، فهي سلاح العولدة التي توظفو لنشر قيمتها وأنداطها السلوكية.

 ـعن ذاتنا تعمل على إعادة إنتاجها أو تقييمها أو تطويرىا أو   -3 صورة الذوية  التي تدلكها وسائل الإعلا
 ( 394، ص.  2009فيها )العياضي ، تحويلها أو ن

 . الهوية المهيمن عليها :2.2
و   Karl Markx كارل ماركسيوجد داخل كل فضاء اجتماعي معتُ تراتب ثقافي . لد نسطأ  

"  ليس بسبب نوع  بتأكيدنذا أف "ثقافة الطبقة الدهيمنة ىي دوما الثقافة الدهيمنة  max weberماكس فيبر
القوة النسبية الخاصة بها   قف، بل تتو  ذاتها أو أف لذا قوة انتشار تأتيها من جوىرىا الخاصمن التفوؽ الكامن في 

من خلاؿ التنافس الذي نزدث بينها و بتُ  ثقافة الطبقة العاملة  وبالتالر تدنحها القوة الاجتماعية التي تستندىا 
 . الذيمنة الاقتصادية و الاجتماعية
قة الدهيمنة نشر أفكارىا و مبادئها خاصة الدتعلقة بتصنيف الشعوب و تحديد وىدا ما يسمح لايدولوجيا الطب

شروط  تقدمها الدتمثلة في تحقيق الدعادلة التالية : أما أف تضع الشعوب الأخرى نفسها مع الحضارة الغربية ، وإما 
  (103أف تكوف غتَ جديرة بالاعتبار ككيانات قابلة للاحتًاـ")ماتلار،ص.

 والهوية:.الإشهار 3
إف مسألة بناء التمثلات والدفاىيم حوؿ قضية ما ، ليست نشاطا خاصا بذاتية الفرد، ففي حقيقة الأمر أف  

ىوية الفرد والسياؽ المحيط بو يسانذاف بشكل كبتَ في بناء ىده التمثلات، فتصورات شاب جزائري لإرسالية 
شاب أمريكي، لنفس الصورة، رغم أنو لا يوجد  إشهارية قد تكوف فيها إنزاءات جنسية قد تختلف عن تصورات

 أي فرؽ  بيولوجي بتُ الشابتُ، إذ  تكوف الفروؽ فقط على مستوى قيم الفرد وىويتو .
لكن ىذا لا يعتٍ أف الذوية الثقافية لا تتعرض للتحولات والتغتَات فهناؾ قوى وعوامل كالتلفزيوف والانتًنت  

 ـالذوية، ى ذا الطرح يعزز نظرية أف للإشهار وظيفة نشر الأساطتَ في النظاـ الاجتماعي التي سانذت في تحوؿ مفهو
كيف يساىم الإشهار في تشكيل الذوية في المجتمع   دوغلاسالقائم، فالإشهار ذختَة من الأساطتَ الدعاصرة، يطرح 

مثاؿ حوؿ  دوغلاسي الدعاصر، فالإشهار نزتوي على معاني ومواقف ونداذج لبناء لرموعة من الدعاني والقيم ، يعط
فرجينيا الذي يستهدؼ في الدقاـ الأوؿ الددخنتُ الذكور ومنتوج  Marlboro منتوجات مارلبورو

Virginia  ، قامت بجملة من السياسات الإعلانية لربط السجائر مع الرجولة من  مارلبوروالدوجو للنساء
، التي  (Kaliner,2003,p.248) لية خلاؿ ربط الدنتوج مع رعاة البقر، فقدمت صورة الذكورة والاستقلا

تلخص مفهوـ الرجل الحقيقي، أما فرجينيا فرطبت حملتها مع النساء ، الدرأة الحديثة ، فالدنتوجات تحاوؿ ربط 
 منتوجاتها مع صور إنرابية ومرغوبة  ونداذج للجنستُ.

 circuit ofية نسلق معتٌ ضمن الدائرة الثقاف Visual representationفنظاـ التمثل البصري  
culture  يبدو أنو يعكس ويساىم في بناء ثقافة "الاشهار ىو بيئتنا ، نسبح فيو مثلما تسبح  الأسماؾ في

الداء...لا نشكننا الذروب بأي حاؿ من الأحواؿ من الرسائل الاشهارية فهي تتًبع في عمق علاقاتنا الحميمية و 
 (Yorgos C ,2014,p.449)       تسكن في قلوبنا وعقولنا"
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 .الإشهار والثقافة: إشكالية التأثير والتأثر:4
: حياة أسرية متًابطة أصغر سنا ، أكثر جمالا عبر قصص مسلية : الكثتَ  ثانية فقط تجعل الناس لا يعانون 33

من الناس لا تأخذ على لزمل الجد كل ادعاء في الاشهارات لكن معظمنا أيضا يعتقد أف ىناؾ جزئية من الحقيقة 
يما نسبرنا الإشهار بو، من خلاؿ حل الدشاكل مع شراء الدنتج على الأقل جزئيا لأنو يعرض أنداطا تدثل بعض ف

تجارب حياتنا الخاصة، فالإشهار ىو الوسيط التواصلي الرمزي الذي يعيد تركيب بعض الدعتقدات والسلوكيات 
ثة  تعبر عن شروط تحقيق ما يسمى الحياة وىو كذالك الخطاب الذي يؤسس لبوتقة من الدفاىيم الجديدة والحدي

 ـ تصادفنا رسائلو وتضميناتو حتى أصبح   Good lifeالجيدة  إنها الثقافة التى يعيش من اجلها الإشهار فكل يو
يتخلل جميع جوانب حياتنا : في كل مكاف و زماف : أف الدعرفة فقط بوجود سلعة ىو في حد ذاتو شكل من 

الوعي بوجود الدنتوج ىو أوؿ خطوة لقبولو : مع العلم أننا نقبلو مع ثقافتو : ىنا يبرز أشكاؿ الإقناع الثقافي، ف
، فالإشهار يكوف ذا أنذية قصوى  في   More abstractالدور الثاني للإشهار وىو الدستوى الأكثر تجريدا 

، لأف  normalة وطبيعي typicalحياتنا وفق آليات الاستهلاؾ لدينا ، فتبدوا ىذه الاشهارات ندوذجية 
الإشهار يؤثر وفق تدثلاتنا الثقافية للعالد من حولنا ، فهو لا يقتصر على لررد شراء السلع والخدمات التي نحتاجها 
 ـلنا ندوذجا مثاليا للحياة : كإبراز الدنزؿ الجميل الذي نرب العيش فيو لدي الآخرين على سبيل  للعيش ، بل يقد

يلعب دورا في   الاستهلاك:  (Baber,2007,p.67) بنيامن بابراقد الثقافي الدثاؿ يقوؿ عالد السياسة والن
التي  life stylesتشكيل الهويات الملائمة للشراء والبيع ، الهوية هنا تصبح انعكاسا لأساليب الحياة 

،   ترتبط ارتباطا وثيقا بالماركات التجارية والمنتجات ، ترتبط مع سلوكياتنا ، أين نتسوق ، كيف نتسوق
بنيامين  " فالإشهار نزاوؿ التأثتَ على فهمنا ونفسنا وعلاقاتنا. يتحدثكيف نشتري ، وما نأكله ، كيف نلبس

في كتابو حوؿ الدستهلك الذي يقوؿ فيو أف الثقافة التجارية والرأسمالية تشوب كل شيء، أنها تهمش الحياة 
بح الدواطن لررد مستهلك لو الكثتَ من الخيارات، تقدـ لذم الأسرية، والحياة الدينية، والددينة والدواطنتُ، إلذ أف يص
مثل الدنشقراطية فأنت لا تحتاج  أف تجبر لتكوف حرا  بنيامينما تريد ولكن لا تعطيهم ما أرادوا، فالإشهار حسب 

forced to be free  ’ تنتج فالحرية من الحقوؽ الطبيعية التي لا نحتاج إلذ الدطالبة بها،  كدالك الرأسمالية
السلع و تنتج كدالك حاجة الفرد إليها، الرأسمالية تنتج الكثتَ من الدنتوجات غتَ الدرغوب فيها لكن لاحقا نشعر 

 بالحاجة إليها
  advertising and public. الإشهار والفضاء العام: 2.4

 ـ على الرغم من أنو   public formلا شك أف الخطاب الاشهاري ىو الشكل الأكثر شيوعا في الدنتدى العا
تارنسيا كاف الخطاب الديتٍ و السياسي من النماذج الأكثر تأثتَا ولكن الإشهار الآف يستحوذ على كل الأشكاؿ 

 عمالنا ولكن أيضا على معتقداتنا.الأخرى من الخطاب لأنو يسعى إلذ التأثتَ ليس فقط على أ
لطرقات العامة، عند مشاهدة الأفلام، برامج الرسائل الاشهارية يمكن رؤيتها من كل مكان، أكشاك، ا" 

تلفزيونية، في الملابس، الملاعب، المهرجنات المدارس، الفضاء الالكتروني، فالإشهار اليوم يهيمن على 
، لأنو  الخطاب  dominate our visual (Wills,2011,p.12)  fields المجال البصري لدينا

ي، و حتى الخطاب الإعلامي ،انو بالإضافة إلذ دالك قد ىيمن على الأكثر انتشار من الخطاب  الديتٍ والسياس
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عالدنا الحقيقي و شيد لنا عالدا رمزيا لو قوانينو الخاصة بو و الذي يقدـ لنا من خلالو نوعا من الرضا الرمزي 
symbolic . 

القنوات البيئة الإعلامية مزدحمة حيث هناك الآلاف من المحطات الإذاعية، و أف "  جون ماركيقوؿ 
التلفزيونية ، ومواقع الانترنت ، ناهيك عن الكتب ، الأغاني ، الإعلام ، نحن أمام ثقافة كونية مقابل كوكب 

أيام في الأسبوع ، والإشهار في القنوات الهندية مثلا  7ساعة ،  24صغير، فمعدل دوران كوكبنا لم يبتعد 
علامة  23333تم عرض أكثر من   financial expressحسب أكسبريس المالية  2336في سنة 

 (Marc Lehu,2006,p.36)" تجارية على شاشة التلفزيون
: الإشهار ليس فقط خلفية الفضاء العاـ، لكنو أيضا يتخلل الفضاء الخاص في . الإشهار والفضاء الخاص2.4

ثاؿ : إطارات مؤسسة سعيو للإقناع، ونحن كأفراد نرحب بذلك لأنو يقدـ لنا قيمة رمزية واجتماعية، على سبيل الد
 ـلنا فقط إطارات للسيارات ولكنها تقدـ لدستهلكيها أدوات للحفاظ على  Michelinميشلان  أنها لا تقد

 .أسرىم آمنة، إنها ترتبط عبر ىذه القيمة الدضافة بما يطلق  عليو الصيانات الرمزية
إلذ النور : لأنو بدوف إشهار كنا في الإرسالية الاشهارية تشتغل من خلاؿ عملية تحويل الدستهلك من الجهل 

الظلاـ، فبعدما كنا نفكر في العجلات كشيء للسيارة  أصبحنا نفكر  في العجلات بواسطة الإشهار كشيء 
نزمي الأسرة، إف الإشهار يشتغل من خلاؿ الأيقونات التي تدؿ على السلامة والأمن، تصبح فيما بعد أيقونات 

تنظر لذم ، في الوقت الحالر تآكلت الحدود بتُ الفضاء الخاص و الفضاء لكيفية التعامل مع الناس وكيف 
العمومي ، فكما تتوزع الاشهارات في الفضاء الخارجي تتكاثر كدالك في الفضاء الداخلي في البيت عبر الذاتف 

 الخلوي عبر الانتًنت في التلفاز و حتى في عالدنا الرمزي .
 زية:.  الإشهار والقيم الثقافية الرم3.4
نحن نعيش في عصر ' ابتلع فيو ندط الإشهار كل أنداط التعبتَ الافتًاضية ، فكل أشكاؿ الثقافة الأصلية وكل  

(حيث النماذج والصور والرموز تأتي للسيطرة 157، ص. 2008الكلمات مبتلعة في ىذا النمط")عبد الله ، 
لرموز والنماذج تشكل في النهاية فكر الفرد على الفكر والسلوؾ لاف الفرد  يتعرض لتدفق ىائل من الصور وا

بتحليل الحياة اليومية في إطار تارنسي من مرحلة سابقة للرأسمالية ،  بودرياروسلوكو , من جانب تارنسي قاـ 
فوجدىا تتميز بعدة سمات : السوؽ التنافسية إلذ مرحلة الرأسمالية الاحتكارية إلذ زيادة الاستهلاؾ ، تكثيف 

تكاليف الإنتاج ومع التوسع في الإنتاج أدى إلذ ظهور تقنيات إنتاج جديدة ، تطور الطلب مع خفض 
التكنولوجيات الجديدة وتسارع القدرة على الإنتاج الضخم ، والشركات الرأسمالية تركز الاىتماـ على إدارة 

يمة الاستهلاؾ وخلق احتياجات جديدة وبالتالر إنتاج نظاـ يتشكل من تنامي ثنائية علامة ، ق
(Baudrillard,2006,p.95)  

للإشهار والتعبئة ، والتغليف وعرض الأزياء، تحرر الحياة الجنسية، وسائل الإعلاـ ، وجد  بودريار من خلاؿ تحليل
أف الفرد يشتًي الدنتوجات بسبب ثنائية "العلامة، القيمة " حيث أصبحت تشكل جانبا أساسيا من السلع 

لاكي، أين يتم تنظيم المجتمع بأسره حوؿ الاستهلاؾ ، والسلع تعطيو الذيبة، والذوية في المجتمع الاسته  والاستهلاؾ
والشهرة، فالسلع ىي التي تعطي مكانة أعلى في عالد مبتٍ على القيمة والعلامة ، لذلك تقع القيمة بالنسبة للفرد 
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ما ىي موضوع الإشهار نفسو ، فاف  وفقا لدكانها من نظاـ تفاضلي من الذيبة والدكانة ، فإذا كانت السلعة في زمن
 ـأصبح ىو السلعة نفسها، فهو يتطابق مع ذاتو، وبما أف الإشهار باعتباره مبدئيا أصبح ىو رسالة  الإشهار اليو
ذاتو ما أدى إلذ خلق طلب إشهاري للإشهار، وبالتالر لد تعد مطروحة مسألة الإنشاف بو أـ لا لأنو أصبح تداما  

 (161، ص. 2008الدولر ، (متصاص ضرورتو التارنسية بمجرد طلب اجتماعي " كالاجتماعي الذي تم ا
في العالد الثقافي الرمزي الذي أدخلنا إليو الإشهار كل شيء يتحوؿ إلذ سلعة نشكن شراؤىا وبيعها وبالتالر كل 

غلاؿ التي تنتجها أشكاؿ الذيمنة والاست بودريارسلعة تتحوؿ إلذ قيمة يتم تداولذا بتُ الأفراد ، لذلك "ينتقد 
 الرأسمالية ، من حيث سرقة الرأسمالية للأفراد حرياتهم ، وقتهم ، إبداعهم "

 :. الإرسالية الاشهارية والارتباط الثقافي5
الإشهار بصرؼ النظر عن أغراضو الخفية أو الواضحة ىو شكل من أشكاؿ التواصل بتُ الدرسل والدتلقي، من    

 ـرموز لغوية أو  غتَ لغوية، يقودنا ىذا إلذ الحديث عن نظريتتُ متناقضتتُ : النظرية الأولذ تنطلق خلاؿ استخدا
لا بد أف يعكس قيم الشعب التي  فالإشهارمن أف الناس في جميع أنحاء العالد نزملوف وجهات نظر لستلفة لذلك 

ب اف تكوف لستلفة ، تختلف باختلاؼ الثقافات لأف الثقافة ككل مركب ليست مشتًكة ، وبالتالر الاستجابة نر
أما النظرية الثانية فهي تتأسس على فكرة  أف احتياجات وأذواؽ الدستهلكتُ سوؼ تتلاقي و تتشابو و أف 

 الإشهار نرب أف يكوف كونيا عالديا قائم على فرضية التطابق الثقافي للأفراد عبر كل أنحاء العالد .
 . ثقافة مختلفة إشهار مختلف:2.5

ية من أف الاختلاؼ الثقافي نزدد أنداط الاستجابات العاطفية الدختلفة التي تتًجم إلذ فعل تنطلق ىذه النظر  
شراء على عكس نظرية العولدة ، ندط موحد من سلوؾ الدستهلك في العالد الدعولد ىو نفسو في كل مكاف، على 

ورة أف يكوف فيها  : أف البلداف التي تدلك اقتصاد لشاثل ليس بالضر  Marieke De Moijعكس ىذا يقوؿ 
فإف فعالية الإشهار العالدي يوضع (Moij,1996,p.5)سلوؾ الفرد لشاثلا " فالأذواؽ في الواقع تختلف وبالتالر

موضع تساؤؿ، فقدرة الإشهار الدوحد ورفض مقارنة الثقافات الدختلفة لبيع منتوجات لشاثلة عبارة عن أسطورة،  
ت التجارية تعتمد على نظرية الثقافة الاستهلاكية العالدية الدبنية على حيث وجد في دراسة ميدانية : أف العلاما

التجانس، من خلاؿ القياـ بدراسة تجريبية في الولايات و.ـ.أ والياباف مع عينة من الدستهلكتُ من العامة تم 
جميع البلداف الوصوؿ إلذ أف ىناؾ بعض المحفزات الدستخدمة  ذات فعالية اقناعية معتبرة نشكن استخدامها في 

في دراسة أخرى  (Okazaki,2010,p.20)وىناؾ لزفزات أخرى كاف الدوقف اتجاىها سلبيا في البلدين 
 ـالدتحركة، الخياؿ، الدنطق، تفضيل  مقارنة بتُ اندونيسيا والياباف حيث وجد أف اليابانيتُ نشيلوف إلذ استعماؿ الرسو

دية، أما الأندنونسيتُ فيفضلوف تقمص ادوار الجنستُ، الخياؿ، الكارتونية، الدوسيقي الدتقابلة، الج  الشخصيات
  (Vinidya,2013,p.25)الدتعة....الخ 

  standardization of global market . الإشهار المعولم: السوق العالمية الموحدة 2.5
، على الرغم من الاختلافات الثقافية ، أصبح الدستهلكتُ في جميع أنحاء العالد أكثر تجانس 

homogenized   قد يرجع ذلك بسبب وسائل الإعلاـ والتكنولوجيا، والتعليم والسفر حيث تزعم ىذه
نزملها جميع أفراد الدعمورة ، أو أف ىذه  universal values النظرية أف ىناؾ اختلافات سطحية فقط 
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 جات لشاثلةلأف ىناؾ ثقافات متعددة واحتيا  to convergingالاحتياجات والأدوات سوؼ تتلاقي 
cross cultural groups with similar needs. (Sook Moon , 2005,p.50)  

" الأمر يتعلق بمشكلة التحويل الثقافي الذي تطرحه   ( :54،ص.2323يقول بيرنار كاتولا )بنكراد، 
جية كل سياسة إشهارية متعددة القوميات ، يدعي التسويق الأمريكي بشكل صريح القدرة على خلق إستراتي

عولمية شاملة فما هو جيد وحقيقي ومربح لربات البيوت في ميوسيا...سيكون أيضا جيدا أو حقيقيا لربات 
" ىذا تجلي صريح للإمبريالية الثقافية التي تشكلها و.ـ.أ عبر كل البيوت والزوجات البلجيكيات، الأثيوبيات
 الوسائل، و الإشهار إحدى أىم ىذه الوسائل.

 خاتمة:
 ـالتمثيلي الذي ينتج معاني خارج نطاؽ الدعلن عنو، فالتمثل الاشهاري الخطايعمل  ب الاشهاري  من خلاؿ النظا

لا يرتكز على ما يقدمو الإشهار من فوائد للمستهلك، بل يبرز أساليب حياة، ندط معيشي مثالر، صور للنجاح، 
م الانفتاح على عوالد إنسانية أكثر إتساعا؛ أداة لنشر الثقافات وعبره أيضا يت تسمى بالتًتيبات البصرية ؛فالإشهار

لكنو يعيد إنتاج العالد طبقا لقواعده ومعجمو، نشكن القوؿ ىنا أف الصورة الاشهارية تعيد صناعة العالد كما لد 
يكن ىناؾ شيء من قبل، فللإشهار التلفزي أبعاد أكثر لشا نتخيلو ونعرفو؛ فالصورة الاشهارية لا تعكس العالد أو 

أو تحاكيو فحسب؛ فعلى الرغم من الشعور أننا نحن من يقرر شراء ىذا الدنتوج أو ذلك إلا أننا في حقيقة تدثلو 
" الوصلات : بنكرادالأمر منقادوف لأحكاـ الصورة وىيمنتها عبر اللاوعي الذي تسللت إليو خاصة؛ يقوؿ 

لتركز اهتمامها على استثارة  الاشهارية خاصة التي أنجزت في العقد الأخير  تتجنب الحديث عن المنتوج
 ".صور نمطية مودعة في الدهاليز المظلمة للاشعور
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