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  : ملخص�

�ل�شهار� �الجزائري �الطفل �تلقي �ص��ورة �ع�ى �التعرف �إ!ى �الدراسة �هذه تس(ى

التلفزيوني�من�خ@ل�الكشف�عن�أنماط�تعرضه�لهذا�ا5ضمون�التلفزيوني�الخاص�،�

�يتعرض�لها� EFشهارية�الGالطفل�نحو�الرسائل�� �اتجاه إدراكه�و�تفاعله�معه�و�كذا

ى�منهج�ا5سح�و�عينة�طبقية،�و�قد�تم�اعتمدت�الباحثة�ع�. أثناء�مشاهدته�للتلفزيون 

� �من �لتحقيق��G280ق^�اب �Gستمارة �أداة �باستخدام �الجزائر�العاصمة طف@�من

و�قد�تب�ن�من�خ@ل�الدراسة�ا5يدانية�أن�gطفال�يتعرضون�ل�شهار�. أهداف�البحث

�iي� �ا5نتجات�الجديدة �،و�أن�التعرف�ع�ى �عالية �إ!ى ع��kالتلفزيون�بدرجة�متوسطة

السوق�و�وجود�ا5شاه���iي�الومضات�Gشهارية�و�كذا�التعرف�ع�ى�الع@مات�التجارية�

�مشاهدmnم� �تتخلل EFال� �Gشهارية �الفواصل �يتابعون �gطفال �يجعل �ما �أهم pي

كما�بينت�الدراسة�أن�تأث���Gشهار�التلفزيوني�ع�ى�فئة�gطفال�من�حيث�. للتلفزيون�

يُعرض�من�منتجات�كب���،�و�أن�Gتجاه�Gيجابي��توليد�الرغبة�iي�الحصول�ع�ى�ما

 . نحو�Gشهار�ع��kالتلفزيون�هو�الغالب�لدى�gطفال

  -Gشهار�التلفزيوني��-Gشهار���–الطفل��:الكلمات�اIفتاحية�

  

Abstract: 
Thisstudy seeksto identify theprocess ofreceivingan Algerian 

childfor televisual advertising by revealingthe exposure patterns of 

this specific content, perceptionand its interactionwith him,as well 

as thechild'stendency toadvertisingmessages thatare exposedwhile 

watchingtelevision. The researcherhasrelied onsurveymethodology 

with stratified sample and approached in the field 280 

childrenofAlgiers using the questionnaireto achieve theobjectives 



2 

 

of the research. The field studyshows that childrenare exposed 

totelevisual advertising between moderateand high degree. We also 

find that the most important reasons which make 

childrenwatchingadvertisingspacersthat 

permeatewatchingtelevision are: to know about newproducts on the 

market, the presence ofcelebritiesinadvertisingflashes, as well asto 

identify thebrands.The study alsoshowed that the televisual 

advertising effectson children'scategory by generatingthe desire 

togetdisplayed products and thatthe positive trend towards 

advertising on televisionismostlyin children. 

  

  :مقدمة�الدراسة�و�إشكاليKLا�

�مع�� �خاصة �اليومية �حياتنا �تؤثث �كوسيلة �التلفزيون �و�أهمية �مكانة �تزايدت لقد

Gنفجار�الرقم�Eوmnاطل�الفضائيات،�فأصبح�إنسان�gلفية�الثالثة�يتعرض�يوميا�إ!ى�

سيل�عارم�من�الصور�ا5تدفقة�ع��kالقنوات�التلفزيونية�ا5ختلفة�،�م�mا�ما�يتم�تلقيه�

�الواع �الذهنية �منحها�ع��kا5ستويات �دون �آلية �بطريقة �استقباله �يتم �ما �و�م�mا ية

كما�(أهمية،�إ��أ�mا�تشكل�iي�عقله�بناءات�لصور�ذهنية�ت^�سخ�مع�التكرار�و�الزمن�

لتطبع�ذاكرته�ع�ى�ا5دى�القص���أو�ربما�تستقر�) هو�الحال�بالنسبة�للرسائل�Gشهارية

  .�mا�مدى�الحياة�

ج�لها�هذه�الوسيلة،�يعت���kشهار�حسب�الكث���و�من�ب�ن�الفنون�البصرية�ال�EFترو ��

�البث� �فضاء �من �معت�kة �أزمنة �ع�ى �تستحوذ EFال� �العمليات �أهم �من �الباحث�ن من

�تقوم�ع�ى�اس^�اتيجية�إب@غيه�قائمة�ع�ى��قناع�. التلفزيوني و�هو�عملية�اتصالية�

ركات�مستعملة�iي�ذلك�كل�وسائل�التواصل��نساني�من�كلمة�وصورة�ورموز�و�ح

ا5س�mلك��و�الدفع�به�إ!ى�اقتناء�منتج�ما�،�التسليم�بأهميته��-�mدف�التأث���ع�ى�ا5تلقي

  .وتفضيله�ع�ى�با�ي�ا5نتجات�gخرى�

ع�ويؤدي�اكتظاظ�القنوات�التلفزيونية�بالومضات��شهارية�و�تكرارها�إ!ى�تعرض�قطا

كب���من�ا5شاهدين�لتلك�الومضات���سيما�الصغار�م�mم�إذ�يعت��kالطفل�iي�الوقت�

�و� �للشركات �بالنسبة �gول �الطراز �من �ومرتقب �فع�ي �مس�mلك �مشروع الراهن

ا5ؤسسات�Gقتصادية�والتجارية�ال�EFترى�فيه�مستقبل�تطورها�وبقا�mا�iي�gسواق�

�دفع�بأصحاب�الشركات. التنافسية� �ما �تمويل�الدراسات�و��هذا العا5ية�الك�kى�إ!ى

�من� �ل@ق^�اب �كب��ة �إشهارية �بجهود �والتوجه �ا5عرفية �ا5يادين �Fش� �iي التجارب
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�مباشر�أو�متس^� �بشكل �سواء �الصغ���و�التأث���عليه �Gهتمام�. ا5شاهد �يعود كما

�بالطفل�من�طرف�رجال�التسويق�و�Gشهار��عتقادهم�الكب���بأن�مستق بل�ا5^ ايد

�و� �الوقت�و�الجهد �يبذلون �فنجدهم ،� �العمرية �الفئة �هذه �دائرة �iي Gس�m@ك�يقع

�و� �النفسية ،� ��دراكية �الخصوصيات �ع�ى �التعرف �أجل �من �الضخمة gموال

Gنفعالية�لها�من�أجل�إيجاد�ا5فاتيح�ال�EFتضمن�التنشئة�Gس�m@كية�ا5ث�ى�ل£طفال�

�بروز�و�ترويضهم�ع�ى�Gس�m@ك�منذ� �أدى�إ!ى �بالتحديد�ما �وهذا نعومة�أظافرهم�،

  ).Kids Marketing(تخصص�تسويقي�حديث�يُع¦��بالطفل�يُتَعارف�ع�ى�تسميته�

) و�الصورة�Gشهارية�تحديدا�(البعد�الخط���iي�خطاب�الصورة�عموما�من�هنا�يتج�ى�

mو�بواسط�� �خ@لها �من �التواصل �سهولة �iي �يكمن �والذي �الصغ��ة �و�ع��kالشاشة ا

�نظرا� �وهذا � �لها �ا5تلقي �الطفل �عند ��دراكي �ا5عرiي �البناء �إ!ى �ولوجها سهولة

�ونظرا� ،� �جهة �من �الطفولة �5رحلة �الحسية �و �العقلية �و �النفسية للخصوصية

�الصغ��� �ا5شاهد �هذا �تشد EFال� �وgيقونة �الفنية �Gشهارية �الرسالة لخصوصية

برمجة�عصبية�ع�ى�مستوي�ن�واµي�و���وتخضعه�ع��kميكان� مات�تأث��ية�مختلفة�إ!ى�

لقد�قام�العلماء�بدراسة�هذه�التأث��ات�بفضل�التطورات�ال�EF" .واµي�من�جهة�ثانية�

� �Gعصاب �علوم ���سيما �العلوم �مختلف �تسمح��)Neurosciences(شهدmnا EFو�ال

بواسطة�أجهزmnا�ا5ختلفة�بم@حظة�الدماغ�اثناء�النشاط�iي�آ�ف�الوضعيات�للحياة�

�ظواهر�
ُ
اليومية�،بما�ف¿mا�قبالة�Gشهار�،�و�اظهرت�دراساmnم�أن�عالم�Gشهار�يُحدِث

� �iي �تتمثل�تحديدا �ع�ى�: إدراكية���شعورية �الهيمنة�و�السيادة �iي �الرغبة التذكر�،

� �ا5ماثلة �ا!ى �الحاجة �و �ع@مات�� identification)التماpي(Áخر، �أو �رموز مع

الذي�) ا5وجه(يشغل�فيه�القلق�حول��شهار�التلفزيوني�هذا�iي�الوقت�الذي�.1"معينة

ح� ا�كب��ا�من�النقاش�العام�حول�مدى�حاجة�الطفل�للحماية�iي�"يس�mدف�الطفل�

�تكنولوجيات� �كب���بتطور �بشكل �وال^�فيه �مصادر�ا5علومات �فيه �توسعت مجتمع

�للحصول�ع�ى�مضام�ن�متنوع �م^ ايدة �أتاحت�فرصا EFال� ة�من�Gتصا�ت�الجديدة

  .2"برامج�متعددة
                                                           
1
)Sebastienbohler,« 150 petites expériences de psychologie des media , pour 

mieux comprendre comment on vous manipule », edDunod,Paris, 2008,, p 

113 
2
)B.Gunter ,C.Oates ,M.Blades ,« Advertising to children on 

TV :Content ,impact and  regulation»,Lawrence Erlbaum Associates 

Publishers, London, 2005,p9 
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�Gشهار�ع��kوسيلة�� �لخطاب �خاص �كجمهور �الطفل �من �جعل �ما �بالتحديد هذا

�EÅي�مركز�اهتمامنا�البحiالتساؤل�عن�بالتلفزيون�:  

  كيفية�تعرض�gطفال�عينة�الدراسة�ل�شهار�التلفزيوني،� �

 إدراك�gطفال�للمضام�ن�Gشهارية�و�تفاعلهم�معها�،� �

 .اتجاهات�الطفل�نحو��شهار�التلفزيوني�� �

  :�mدف�من�القيام��mذه�الدراسة�:أهداف�الدراسة�

 دراسة�عادات�و�أنماط�التعرض�للمضام�ن�Gشهارية�التلفزيونية�، �

�كذا� � �و �ا5ضام�ن ��mذه �الدراسة �عينة �gطفال �اهتمام �درجة دراسة

 تفضي@mnم�ا5ختلفة�iي�هذا�ا5جال،�

 تعلق�gطفال�عينة�الدراسة�باÇشهار�التلفزيوني،��دراسة�مدى�إعجاب�و  �

 .التعرف�ع�ى�اتجاهات�الطفل�نحو��شهار�التلفزيوني �

  :مجتمع�الدراسة�و�عينته�

�12و��7يتمثل�مجتمع�الدراسة�iي�أطفال�الجزائر�العاصمة�الذين�ت^�اوح�أعمارهم�ب�ن�

الديوان�الوط¦�Eورجوعا�إ!ى�آخر��حصائيات�ا5نشورة�من�طرف�.سنة�من�الجنس�ن

� �الجزائر�سنة �iي �السكان �بعدد �الخاصة �خ@لها��- 2010ل�حصاء �من �قدم EFو�ال

يشتمل�مجتمع�الدراسة��-الديوان�gعداد�الرسمية�لتعداد�سكان�الجزائر�العاصمة

� �ع�ى ��463 977الك�ي �و�إناثا(طف@� �)  ذكورا �ب�ن �ما �أعمارهم سنة��14و�5ت^�اوح

  :موزع�ن�كاÏتي

  1عدد�أطفال�الجزائر�العاصمة�حسب�متغ^4ي�السن�و�الجنس: 1 الجدول�رقم

  

                                                           

1
) www. ons.dz/img/pdf/pop3_national.pdf , consulté le 02/05/2015 à 22h  
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  : عينة�الدراسة

و�ا5وضح�لتوزيع�مجتمع�الدراسة�حسب�متغ��ي��1يتب�ن�لنا�من�خ@ل�الجدول�رقم��

الجنس�و�السن�أن�النسب�ا5ئوية�متساوية�تقريبا�ب�ن�الذكور�و��ناث�و�ب�ن�الفئت�ن�

نة،�وباختيارنا�للعينة�الطبقية�ضمن�العينات�س�14 - 10سنوات�و��9 – 5العمريت�ن�

تتضمن�مفردات�من�الطبقات�أو�الفئات�ال�EFيتكون�"و�ال�EF) العشوائية(Gحتمالية�

�مجتمع�البحث�و�يتم�اختيار�تلك�العينة�من�خ@ل�تقسيم�ا5جتمع�إ!ى�فئات�،� م�mا

،�بالتا!ي�تم�Gق^�اب�1) "ا5تغ��ات(كل�فئة�تضم�ا5فردات�ال�EFتش^�ك�iي�صفة�معينة�

  : طف@�من�الجزائر�العاصمة�موزع�ن�كاÏتي��280ميدانيا�من�

  :توزيع�عينة�الدراسة�حسب�متغ^4ي�السن�و�الجنس: 2الجدول�رقم�

  
  

 منهج�الدراسة�

يعد�ا5نهج�العمود�الفقري�Ôي�دراسة�كانت�،و�تبعا�ل£سئلة�الدراسة�و�أهدافها�،�فإن�

�هو�gك��Õم@ �ا5سح �لدراستنامنهج ��.ءمة �بأنه �ا5سÖي �ا5نهج �منظم�" ويعرف جهد

�الظواهر� �مجموعة �أو �الظاهرة �عن �أوصاف �و �معلومات �و �بيانات �ع�ى للحصول

" ،�كما�يُعَرف�ع�ى�أنه�2"موضوع�البحث�من�عدد�من�ا5فردات�ا5كونة�5جتمع�البحث

�و�ذلك�ب �ما �أو�جمهور �اجتماعية �أي�موقف�أو�مشكلة �لتحليل�ودراسة اتباع�منهج

بالتا!ي�تم�استخدام�ا5نهج�ا5سÖي�iي��3" طريقة�علمية�منظمة�لتحقيق�أغراض�معينة

                                                           
1

 (  !"#$ %&%'() *+,�"������	 �	�
�� � ������	 ����	 � �����	 ����	  !
��" -.1  /)0 .
. 1#2!3() . 4&*5) 6!78()2012  9.148  

2 (=>? *@A BC ." �"��#	 $��%&'
�(�	 � )*�	" .1#2!3() .E78() F!, .19769 .76  
3(. JKL *@A"�*
�+�	 ,�-���	 �. ��/��(�	 :�	�'�	�1
%	��2�	 � !
�(�	� 3�!
4(�	" M)N&0.

.#O)%P).QR'S!P)  !,N+TU)19979 .99  

0*V'() Q+V>W()0*V'() Q+V>W() 0*V'() Q+V>W()

   )NWX 9 YZ 7[S 7025%7025%14050%

 QWX 13 YZ 10 [S7025%7025%14050%

 ]N@^)14050%14050%280100%

 /N"_V() `!ab) ]N@^)
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�تعرض�الطفل� �مدى �عن �ومعلومات �بيانات �ع�ى �الحصول �أجل �من �الدراسة هذه

ولم�نقف�عند�مجرد�. الجزائري�ل�شهار�التلفزيوني�،�إدراكه�له�و�درجة�تفاعله�معه

�للبيا Eالكم� �Gحصائي �ا5يدانية��الوصف�و�السرد �الدراسة �من �عل¿mا �ا5تحصل نات

ليس�مجرد�وصف�5ا�هو�ظاهر�للعيان�بل�إنه�يتضمن�الكث���"بحكم�أن�منهج�ا5سح�

،�بل�تعمدنا�التحليل�1"من�التقEÙÚ،�ومعرفة�gسباب�وا5سببات�5ا�هو�ظاهر�للعيان

 gسباب�و�الذهاب�إ!ى�ما�وراء�gى�الع@قات�و�معرفة��رقام�و�و�التق�EÙÚللوقوف�ع

  . استنطاقها�بما�يخدم�أهداف�الدراسة�

  أداة�الدراسة�

مت�بحيث�شملت�)استمارة(صحيفة�استقصاء�iي�تمثلت�gداة�البحثية� ،�وقد�صُمِّ

�ل£سـئلة� �ا5نطقـي �التدرج �ف¿mا �وروµي ،
ً
�جميعا �البحث �وأهداف �تساؤ�ت أسـئل�mا

�Eى�ال^�اث�العلم��ع
ً
ا5تعلق�بموضوع�البحـث،�وبنـاء�وسـهولة�الصياغة�وذلك�اعتمادا

وبالتا!ي�احتوت�Gستمارة����.علـى�أهدافها،�وبما�يحقق��جابة�عن�التساؤ�ت�البحثية

29�Gختبار�ا5سبق�و�إدخال�التعدي@ت�يتم�. سؤGالتحكيم�و�� �ع�ى و�بعد�عرضها

� �ما �و�تنويعها ،� �بساطة�gسئلة�من�جهة �مع�مراعاة �الشكل�ال�mائي �iي ب�ن�إخراجها

و�تمت�عمليتا�.أسئلة�مغلقة�و�مفتوحة�و�أسئلة�الخيارات�ا5تعددة�من�جهة�ثانية�

   . 2015ماي��02أفريل�و�25توزيع�Gستمارات�و�اس^�جاعها�iي�الف^�ة�ا5متدة�ما�ب�ن��

  الدراسات�السابقة

�شهار�"رسالة�دكتوراه�تقدمت�Kmا�سطوطاح�سم^4ة�اIوسومة�بـ�: الدراسة�$وjى�

�من�خsل�الومضة�و� �داخل�$سرة ��تصالية �لxنماط� �تحليلية �دراسة الطفل،

  .2"�شهارية�و�تأث^4ها�ع|ى�السلوك��سsKLكي�للطفل

�خ@ل�� �من �الطفل �ع�ى �تأث���Gشهار�التلفزيوني �iي �بالبحث �الدراسة �هذه اهتمت

دراسة�أنماط�Gتصال�gسري�ا5قدمة�iي�الرسائل�Gشهارية�و�ا5ستخدمة�للتأث���iي�

� �كاÏتي �للدراسة EÙàساgالتساؤل�� �فجاء �للطفل، �أنماط�: السلوك�Gس�m@كي ماpي

                                                           
1(#@, *@A c)Na. "�����#	 � ���
(�5�	 $����	  !
��" .Q&#dS NKef) Q+78S ..1#2!3()1986 .
9108.  

2
 ( 1BC g!hNTX �" �6���	 ��7 8� 9�*�	 ,7	' �
:1�	 ;
(<� ��-�-�1 �*	�' �,4��	 � �
�=�	

,4�-� �>���*�	 ?�-+�	 @-� 
!��AB1 � ���
�=�	"�  . c!dij) k lm,j) lNK, QRK" . 1/NnWS Bo p)/N7"0 Q(!X/
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ائل�Gشهارية�للتأث���iي�السلوك�Gس�m@كي�للطفل؟�Gتصال�gسري�ال�EFتقدمها�الرس

�لتحليل� �gول �الجزء �الباحثة �خصصت �جزئ�ن �إ!ى �ا5يدانية �الدراسة و�انقسمت

تم�بmâا�iي�التلفزيون�الجزائري�iي�) إع@نات�10(مضمون�عينة�من�الرسائل�Gشهارية�

ني�فتمثل�iي�دراسة�،�أما�الجزء�الثا2008مارس��2جانفي�و��3الف^�ة�ا5متدة�ما�ب�ن�

تلميذا��25تجريبية�قامت�ف¿mا�الباحثة�بتحديد�ث@ث�مجموعات�تتكون�كل�واحدة�من�

� �Gبتدائية �ا5دارس �أحد �iي �التحض��ي �الطور �عمار(من �قنون �بن��2مدرسة دائرة

  :موزعة�ع�ى�النحو�التا!ي�) عزوز

مجموعة�ضابطة�عرض�عل¿mا�شريط�رسوم�متحركة�خال�من�:  1ا5جموعة� �

 إشهار�،�أي

عرض�عل¿mا�شريط�رسوم�متحركة�يتضمن�إشهارا�:  1ا5جموعة�التجريبية� �

 حول�نوع�ن�مختلف�ن�من�البسكويت�و�تم�تقديم�الومضة�مرة�واحدة�،

� � �التجريبية �تضمن�Gشهار�: 2ا5جموعة �متحركة �شريط�رسوم عرض�عل¿mا

� �البسكويت(ذاته �من �مختلفت�ن �الومضة�) ع@مت�ن �بث �تكرار �تم لكن

 Gى�هذه�ا5جموعة� . شهارية�ث@ث�مرات�ع

  :خلصت�الدراسة�إ!ى�عدة�نتائج�،�أهمها�

�ذات�طبيعة�� 80% � �pي �الدراسة �iي��ع@نات�عينة �ا5علن�ع�mا من�السلع

 غذائية�موجهة�ل@س�m@ك�اليومي�العائ�ي�

ركزت�Gع@نات�محور�الجمال�iي�gشخاص�ذوي�البشرة�البيضاء�و�الشعر� �

gشخاص�السمر�مما�يعكس�عدم�اح^�ام�تعدد�gعراق�iي�gشقر�من�دون�

 التمثيل�النمطي�للشخصيات�ا5قدمة�iي�Gشهار�

�بالطفل�كفاعل�iي�ا5شاهد�Gشهارية�حيث� � �مم� ا سجلت�الباحثة�اهتماما

� �بنسبة �إ!ى��% 42ظهر�لوحده �و�ظهرت�gم �الدراسة �عينة �Gع@نات من

� �iي �الطفل �G �%30،5جانب �ا5شاهد �كرمز�من ��ستعمالها �نظرا شهارية

 .للحماية�و�ا5صداقية�

�iي�Gع@نات� � أظهرت�النتائج�أن�نمط�gسرة�Gستشارية�هو�gك��Õحضورا

�Gستما�ت� �يخص �فيما �أما ،� �الحماية �أسرة �نمط �يليه ،� �الدراسة عينة

�gمومة�والحرية� �قيمة�الصحة�، ا5ستخدمة�فسجلت�الباحثة�ال^�ك� �ع�ى

 .ي�ع�ى�التوا!
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� �بعنوان �وردية �شعباني �Kmا �ماجست^�4تقدمت �مذكرة �الثانية استقبال�«الدراسة

  1" -دراسة�وصفية�للتعرض�و�دراك�–$طفال�ل�عsنات�التلفزيونية�التجارية�

كيف�يدرك�الطفل�الذي�يتعرض�ل�ع@نات�: انطلقت�الباحثة�من��شكالية��التالية

�الشكل�Gت �التلفزيون�هذا �iي �محتوى�و�التجارية ،� �بنائية �الذي�يحمل�صيغة صا!ي

�هذه�الدراسة�إ!ى�اكتشاف�ع@قة�الطفل�باÇع@نات� أهداف�خاصة�؟�و�قد�سعت�

التجارية�iي�التلفزيون�الوط¦�Eأو�gجن�Eéمن�خ@ل�مدخل�التعرض�كمؤشر�للسلوك�

ة�وبالتا!ي�اعتمدت�الباحثة�نظرية�التلقي�كمقاربة�بحثي. Gتصا!ي�وع@قته�باÇدراك�

�كأدوات� �و�ا5قابلة �ا5@حظة ،� �بكل�من�Gستمارة �ومستعينة �أسلوب�ا5سح موظفة

�. للدراسة� / طفل�من�صفوف�السنة�الثالثة��100وقد�شمل�البحث�ا5يداني�عينة

� �بلديات�الجزائر�/ الرابعة �بأحد �عمومية �من�مدرسة �ابتدائي �و�السادسة الخامسة

  .العاصمة

  :من�أهم�النتائج�ا5توصل�إل¿mا

يفضل�أغلبية�gطفال�ا5ستجوب�ن�ال�kامج�ال^�ف¿mية�iي�التلفزيون�و�احتلت� �

�iي� �ح�ن�جاءت�ال�kامج�التعليمية�و��خبارية �iي �الوسطى �ع@نات�ا5رتبة

�يدل�ع�ى�أن�استخدام�الوسيلة�متجه�نحو�إشباعات�ترف¿mية�و� gخ���مما

 .تسلية�

�Çل � �الدراسة�عن�رفضها �من�ع�kت�أك��kنسبة�من�عينة ��ع@نات�كليا غاء

التسلية،�ا5تعة�و�القضاء�ع�ى�(التلفزيون�و�تراوحت�gسباب�ب�ن�العاطفية�

كتعلم�(وأسباب�ذات�طابع�إع@مي�) ا5لل�الذي�تسببه�ال�kامج�gك��Õجدية�

ربح�هدايا�من�خ@ل�ا5شاركة�(و�أخ��ا�أسباب�نفعية�) الطفل�Ôشياء�جديدة�

 )  .iي�ا5سابقات�و�gلعاب

�خاصا� � �اهتماما �أبدوا �قد �ا5ستجوب�ن �gطفال �أن �إ!ى �الباحثة توصلت

بمنتجات�معينة�كاللعب�وا5شروبات�و�السيارات�مع�اخت@ف�ع�ى�مستوى�

 .الجنس�ن�حسب�مدى�التوجه�للمنتجات�
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�iي� � �يثقون �الذي �هؤ�ء �ب�ن �تقريبا �بالتساوي �الدراسة �عينة انقسمت

¿mا�أحيانا�مع�غياب�عدم�التصديق��ع@نات�بصفة�دائمة�و�الذين�يثقون�ف

ال�EFتظهر�(التام�،�مع�اعتقاد�أغلب�gطفال�ا5ستجوب�ن�بأن�هذه�ا5نتجات�

�التلفزيون�و�ليس�) iي�Gع@ن �تبدو�عليه�iي pي�أفضل�ا5نتجات�حسب�ما

بتجرب�mا�مما�يش���حسب�الباحثة�إ!ى�تفوق�الصورة��ع@نية�التلفزيونية�iي�

 .لواقع�والواقع��ع@ني�لصالح�هذا�gخ���تحديد�التمايز�ب�ن�ا

و��ي�رسالة�دكتوراه�تم��1"�عsن�التلفزيوني�و�ثقافة��سsKLك: "رجاء�الغمراوي�

  . 2011نشرها��ي�كتاب�مطبوع�من�إصدار�دار�اIعرفة�الجامعية�،��سكندرية��

افة�Gس�m@ك�انطلقت�الباحثة�من�اشكالية�تأث���Gع@ن�التجاري�التلفزيوني�ع�ى�ثق

داخل�ا5جتمع�ا5صري�وذلك�من�خ@ل�رصد�Gع@نات�التجارية�التلفزيونية��mدف�

الكشف�عن�Áثار�Gجتماعية�ل�ع@ن�ومدى�تأثر�ا5شاهدين�باÇع@نات�و�مدى�تغ���

  . أنماطهم�Gس�m@كية�و�زيادة�Gس�m@ك�بصفة�عامة�

� � �بعض �استخدام �نسبة �ارتفاع �الدراسة �كإبراز�مم� ات�أظهرت �و�ا5غريات ا5يول

�و�استعمال� �ممكن �جهد �أقل �و�بذل �أفضل �حياة �iي �gمل ،� �ال^�فيه ،� السلعة

ا5سابقات�كأسلوب�إغرائي�أساEÙà،�كما�كشفت�الدراسة�أن�الغالبية�العظم��من�

Gع@نات���تقدم�قيما�إيجابية�فيما�عدا�ترك� ها�ع�ى�قيم�gناقة�والجمال�والتفوق�

� �والتبذير�وgنانية�و�إنما �كالشراهة �gو!ى �بالدرجة �سلبية �قيما �Gع@نات تعكس

 وقيم�التفاخر�و�ا5باهاة�و�حب�الذات�،

�العينة� � �لدى �Gس�m@ك �5عد�ت Eéالنس� �Gرتفاع �Gستط@عية �الدراسة أظهرت

�ا5ستجوبة�وتأكيد�أفرادها�أن�ا5شاهدة�ا5ستمرة�ل�ع@نات�التلفزيونية�أدت��mم�إ!ى

 زيادة�ا5يل�نحو�اس�m@ك�السلع�ا5علن�ع�mا�،

كما�أثبتت�الدراسة�إقبال�ا5ستجوب�ن�ع�ى�السلع�gجنبية�مقارنة�بالسلع�ا5حلية�و� �

�السلع�iي� �وأرجعت�الباحثة�ذلك�إ!ى�الشكل�الجذاب�الذي�تقدم�به�هذه تفضيلها

 Gع@نات�التلفزيونية�

�للمظاهر� � �السلبية �Áثار �حول �فرضي�mا �تأكيد �إ!ى �gخ�� �iي �الباحثة �ان�mت و

Gس�m@كية�الجديدة�ع�ى�القيم�gساسية�للمجتمع�و�تب¦�Eهذا�gخ���قيما�حديثة�

                                                           
1
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�أنماط� E¦تب� �إ!ى �باÇضافة �وال@مبا�ة �وgنانية �ا5ادية �الروح �سيادة �ع�ى قائمة

  .ال^�فيه�والتسلية�و�ا5تعة�اس�m@كية�جديدة�أدت�إ!ى�سيادة�قيم

  مفاهيم�الدراسة�و�مصطلحا�Kا�

كانت�الطفولة�و�ما�زالت�ميدانا�خصبا�Ôبحاث�تتقاسمها�علوم�مختلفة�إذ�:الطفولة

شغل�موضوعها�الكث���من�الباحث�ن�iي�مجا�ت�متعددة�خاصة�منذ�الثلث�gخ���من�

�الط. القرن�العشرين� �تحديد�مفهوم �iي �اختلف�العلماء �باخت@ف�ا5عاي���لهذا فولة

ال�EFاعتمدوها�iي�تعريفهم�لها�،�فم�mم�من�انطلق�من�ا5عيار�البيولوìي�الجسماني�،�

النف�EÙí،�و�م�mم�من�صنف�الطفولة�ع�ى�أساس�/ وم�mم�من�اعتمد�ا5عيار�Gجتماµي

� �ا5عرفية �الطفولة�. ا5عاي���Gدراكية �Gق^�اب�من�موضوع �الكب���iي �الفضل ويعود

�- التقليدية�و�الحديثة-إ!ى�مساهمات�ا5درسة�السلوكية�" عباس�محمد�عوض"حسب�

iي�تفس���سلوك�الطفل�و�هو�تفس���قائم�ع�ى�أساس�نظرية�التعلم�و�ال�EFتش���إ!ى�أن�

�حيث�يلعب�مبدأ� �به �ا5حيطة �البيئة �الطفل�مع �تفاعل �ضوء �iي �تتم �العملية هذه

�iي�نم �بارزا ع�ى�العموم�،�تعرف��1.و�سلوك�الفرد�التدعيم�والثواب�أو�العقاب�دورا

�EFنسان�الGتلك�ا5رحلة�من�عمر�� �أ�mا �من�ا5ي@د�و�ح��Fطور�" الطفولة�ع�ى تبدأ

البلوغ�،�و�تنقسم�هذه�الف^�ة�إ!ى�الطفولة�ا5بكرة�ال�EFتمتد�من�ا5ي@د�ح��Fالسنة�

عشرة�،�و�pي�السادسة�تقريبا�والطفولة�ا5تأخرة�ال�EFتمتد�من�السادسة�ح��Fالثانية�

الف^�ة�ال�EFيكتسب�ف¿mا�الطفل�الوµي�و�ا5عرفة�وسائر�ا5قومات�الثقافية�و�يكون�قاب@�

  2" .للتكيف�و�الت@ؤم�مع�البناء�الثقاiي�و�Gجتماµي�للمحيط�

  :  التعريف��جرائي�للطفل

�ت^�اوح� �الذين �العاصمي�ن �من�gطفال �عينة �Gق^�اب�من �ع�ى �دراستنا �iي اعتمدنا

أعمارهم�ما�ب�ن��سبعة�سنوات�والثانية�عشر�من�الجنس�ن�و�تمتد�هذه�gعمار�ع�ى�

سنة��13 -سنوات��10سنوات�و�الطفولة�ا5تأخرة��9 – 7مرحل�EFالطفولة�ا5توسطة�

 .حسب�التصنيف�العام�5راحل�الطفولة
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�شهار�التلفزيوني :  

�هناك�تعب��ا:  تعريف��شهار ن�يستخدمان�iي�مجال�ع�ى�مستوى�اللغة�العربية�،

�Eكاديمgو�Eî5ى�ا5ستوى�ا�فتستخدم�كلمة�Gع@ن�iي�دول�... الحديث�عن�Gع@ن�ع

iي�ح�ن�تستخدم�كلمة�إشهار�للتعب���عن�نفس�...) مصر،�gردن�،�( ا5شرق�العربي�

ي�،�La publicitéi و�يقابل�ذلك�iي�اللغة�الفرنسية�تعب���. ا5ع¦��iي�دول�ا5غرب�العربي�

�تعب�� ��نجل� ية ��Advertisingاللغة �5gانية �اللغة �iي �اللغة��Anzeige،و �iي �و ،

  �Publicita.1يطالية�

نشاط�اتصا!ي�يقوم�به�فاعل�" تعرف�موسوعة�علوم�Gع@م�و�Gتصال��شهار�بأنه�

� EÙàأو�سيا� �اجتماµي �أو�) معلن( اقتصادي، �أو�ع@مته �بنشاطه �بالتعريف �يقوم ،

� �أشكال�منتوجه �أو�مختلف �أو�الصورة �الكلمة �وسائط �خ@ل �من �العام للجمهور

� �إليه �ا5وجهة �ا5تلقي � �تظهر�أما �يجعلها بث�و�نشر�:" و��شهار�هو�. 2"العرض�مما

رسائل�من�طرف�مؤسسة�موجهة�نحو�الجمهور�iي�شكل�عروض�مواتية�mnدف�أساسا�

  3"طرف�ا5علن��إ!ى�إثارة�السلوك�الشرائي�له�نحو�ا5نتجات�ا5عروضة�من

مجموعة�من�الرسائل�الفنية�ا5تنوعة�ا5ستخدمة�خ@ل�" هو�: �شهار�التلفزيوني�

الوقت�ا5باع�من�قبل�التلفزيون�إ!ى�الجمهور�بقصد�تعريفه�بسلعة�أو�خدمة�أو�فكرة�

ما�بالشكل�و�ا5ضمون�الذي�يؤثر�iي�معلوماته�وميوله�و�قيمه�و�سلوكه�Gس�m@كي�و�

  .4"الثقافية�gخرى �سائر�ا5قومات

  : التعريف��جرائي�ل�شهار�التلفزيوني

هو�مجموع��رساليات�أو�الومضات�أو�الرسائل�الفنية�ا5تنوعة�ال�EFتعرض�iي�وسيلة�

التلفزيون�بقصد�تعريف�الجمهور�بالسلع�و�الخدمات�و�مختلف�gغراض�بالشكل�و�

Gس�m@كي�و�سائر�ا5قومات��ا5ضمون�الذي�يؤثر�iي�معلوماته�وميوله�و�قيمه�وسلوكه

 .  الثقافية�gخرى�

 

                                                           
1 ( .{*&*5) �S "K��#	"  - .1  . 1#2!3() . QRa!W+K() Q&#dU) /)*() .1990  9 .15  

2) Bernard Lamizet et Ahmed Silem , «Dictionnaire Encyclopédique des 
sciences de l’information et de la communication », Ellipses , Paris , 1997, 

p461  
3
) « La Découverte » , Dictionnaire de gestion, Tome 2, Ed la découverte, Paris , 

1990  
4 ( 9  .�$!X �s#S. c)%o *@A �!W&Z34  
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  أهم�نتائج�الدراسة�اIيدانية�

  درجة�متابعة�$طفال�للومضاتا�شهارية  :3الجدول�رقم

  
 

�رقم �الجدول �iي �الواردة �البيانات �خ@ل �gطفال��3من �أن �عموما �ن@حظ أع@ه

�من�حيث�درجة�متابع�mم�ل�شهار�الذي�يتخلل�مشاهدmnم� ا5ستجوب�ن�قد�انقسموا

م�mم�أ�mم�يتابعونه��% 31لقد�أكد�. للتلفزيون�من�عدمه�بنسب�ليست�متفاوتة�كث��ا

بع�mم�ل�شهار�التلفزيوني�دائما�لتأتي�متا�% 26أحيانا�أي�من�ح�ن�Ïخر�iي�ح�ن�أكد�

بالتا!ي�إذا�. ع�ى�التوا!ي�% 22و��% 21بنسبت�ن�جد�متقاربت�ن�" نادرا"و�" غالبا"خيارات�

�نصف� �حوا!ي �أن �القول �يمكن �غالبا �و �دائما �بالخيارين �ا5رتبطة �النسب جمعنا

فزيونية��،iي�gطفال�ا5ستجوب�ن�يتابعون�Gشهار�الذي�يتخلل�مشاهدmnم�لل�kامج�التل

و�.%22و�ا5تابعة�النادرة��%31ح�ن�انقسم�النصف�ا5تبقي�ما�ب�ن�ا5تابعة�الحينية�

�يتعرضون� �gطفال �من �كب��ة �نسبة �فإن �أع@ه، �النتائج �باستقراء �و �العموم ع�ى

  .ل�شهار�التلفزيوني�سواء�بشكل�دائم�أو�غالب�أو�من�الح�ن�لùخر

� تخلل�الومضات�Gشهارية�ال�kامج�التلفزيونية�و�يعود�سبب�ذلك�بالدرجة�gو!ى�إ!ى

�gطفال� �طرف �من �مشاهدة �القنوات �Õأك� �وأن �خاصة �يتابعو�mا EFال� ا5ختلفة

�قنوات� �غرار �ع�ى �نحوهم �برامجها �توجه �متخصصة �قنوات �pي ا5بحوث�ن

MBC3شهارية�Gي�قنوات�تحتل�الومضات�pسبيس�تون�،�كرتون�نتوورك�عربي�،�و،

 .وميا�ف^�ة�بث�معت�kة�ي
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  سبب�متابعة�$طفال�للومضات��شهارية�التلفزيونية�: 4الجدول�رقم�

  

�أسباب�متابعة�gطفال�للومضات�Gشهارية� �أمامنا �تتج�ى من�خ@ل�الجدول�أع@ه

من�gطفال�%  21التلفزيونية�ال�EFتتخلل�مشاهدmnم�للتلفزيون�،�إذ�تب�ن�أن�نسبة�

�ا5نتجات� �ع�ى �للتعرف �التلفزيون �kع� �Gشهارية �الومضات �يتابعون ا5ستجوب�ن

نافذة��-خاصة�التلفزيوني�–الجديدة�ا5تنوعة�ا5طروحة�iي�gسواق�باعتبار�Gشهار�

يطل�من�خ@لها�ا5شاهد�من�الفئات�العمرية�ا5ختلفة�ع�ى�ما�تعج�به�gسواق�من�

ويمكن�Gستنتاج�مبدئيا�هنا�وµي�gطفال�بالهدف�. متجددة�سلع�و�خدمات�جديدة�أو 

�بجديد� �العام �الجمهور �تعريف �iي �ا5تمثل �التلفزيون �kع� ��شهار �لبث EÙíالرئي

  . ا5نتجات�iي�السوق 

من�%  18و�دائما�حول�أسباب�متابعة�الومضات�Gشهارية�التلفزيونية�،�تؤكد�نسبة��

�الثاني �السبب �أن �ا5ستجوب�ن �تتخلل��gطفال EFال� �Gشهارية �للومضات 5تابع�mم

�و�معروفة �شخصيات�مشهورة �ع�ى �هو�احتواؤها �التلفزيونية �لل�kامج و�. مشاهدmnم

�يؤثر�من�خ@لها�Gشهار�ع�ى�فئة�gطفال�إذ� EFساليب�الgالحديث�إ!ى�� �هنا يقودنا

�بالشخصيات�ا5ش" هورة�،�فهم�يعتG��kطفال�و�ا5راهقون�أك��Õالفئات�العمرية�تأثرا

يبحثون�عن�التماpي�معهم�ويثقون�iي�أبطالهم�ل��شدوهم�ا!ى�ما�هو�جيد�،�كما�بينت�

�بروز�رغبات� �ع�ى �Gشهار�ع��kالتلفزيون �ا5شاه���iي � �تأث���ظهور �درجة الدراسات
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توظيف�ا5شاه���iي�Gشهار�عموما�وGشهار�منه�نستنتج�أن�. 1" الشراء�لدى�Gطفال

� �ع�ى �للطفل �و�ترسيخ�ا5وجه �Gنتباه �جلب �اس^�اتيجيات �أهم �من �التحديد وجه

�ومنتجا(Gشهار� �) ع@مة �هؤ�ء �ذهن �للومضات�. iي �غ���القصدية �ا5تابعة و�عن

�أو� �الطقوسية �با5تابعة �الباحث�ن �من �العديد �يسم¿mا EFو�ال� �التلفزيون �iي Gشهارية

من�العينة�%)  18(تقريبا�ا5تابعة�العفوية�ل�شهار�التلفزيوني�صرحت�النسبة�نفسها�

�يكونون� EFال� �لل�kامج �تخللها �بسبب �عفوية �بطريقة �Gشهارية �للومضات متابع�mم

�،�ف@�يغ��ون�القناة�بل�يواصلون�ا5شاهدة�و�بالتا!ي�تقع�الومضات� بصدد�متابع�mا

من�gطفال�% 16و�ذكرت�نسبة�. Gشهارية�عن�غ���قصد�iي�مجال�مشاهدmnم�للتلفاز

�التلفزيونية�أن�سبب�متا �لل�kامج �مشاهدmnم �تتخلل EFال� �للومضات�Gشهارية بع�mم

�gطفال� �من �نفسها �النسبة �و ،� �أفضلها �و �السلع �أحسن �تعرض �أ�mا �iي يتمثل

�الع@مات� �ع�ى �للتعرف �فرصة �Gشهارية �الومضات �متابعة �iي �ترى � ا5ستجوب�ن

من�الدراسات�ال�EFأجريت�العا5ية�و�Gنفتاح�عل¿mا�،و�لقد�أكدت�العديد�) ا5اركات(

�للسياق�الجزائري�بأن�gطفال� �مغايرة �و�ثقافية �و�اجتماعية �سياقات�اقتصادية iي

و�iي�.2أك��Õانتباها�ل�شهار�الذي�يقدم�ا5نتجات�من�ع@مات�تجارية�معروفة�و�ذائعة

�والذي�يعت��kسمة(gخ���جاء�الطابع�ال^�في�Eþو�ا5س�ي�الذي�يم� �Gشهار�التلفزيوني�

من�gطفال�ا5ستجوب�ن�% 12السبب�وراء�متابعة�نسبة��) شكلية�أساسية�من�سماته

و�يعود�ذلك�بدرجة�كب��ة�إ!ى�ا5وسيقى�و�gلوان�و�. للومضات�Gشهارية�التلفزيونية

�EFشهار�و�الGا�mيحتو��EFغاني�و�مختلف�ا5ؤثرات�الصوتية�و�البصرية�الgالحركات�و

  .ه�إليه�تجلب�انتباه�الطفل�و�تشد

�Gشهارية� �للومضات �التلفزيون �بث �بسبب �gطفال �وµي �درجة �بخصوص و

  : توصلنا�إ!ى�النتائج�التالية�

                                                           
1
 )Ross R.P , Campbell T , Wright J.C   Huston A.C , et al (1984) " when 

celebrities talk , children listen : an experimental analysis of 
children’s responses to TV ads with celebrity endorsement " ,  in 

journal of applied developmental psychology ,5 ,185 – 202 . 
2
)Christine Born et al,”Brand perception- Evaluation of cortical activation 

using FMRI”, in annual meeting of the radiological society of North America , in 

Sebastienbohler , «150 petites expériences de psychologie des media , pour 

mieux comprendre comment on vous manipule »Dunod .Paris 2008, pp 155-

156 
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أن�أغلبية�gطفال�أكدوا�بأن�الهدف�gسا�EÙàمن�Gشهار�هو�أو��التعريف�با5نتجات�� .1

�و�اكتشاف�� �و�التعلم �جديدة �أشياء �التعرف�ع�ى �يتم �فمن�خ@له �ا5ختلفة، و�السلع

 العديد�من�gمور�ا5متعة،��

أكدوا�أن��جاء�إدراك�gطفال�للهدف�ال^�وي�ي�و�الربÖي�من�Gشهار�iي�ا5رتبة�الثانية�إذ .2

التلفزيون�يقوم�ببث�الومضات�Gشهارية�لحث�الناس�ع�ى�شراء�ا5نتجات�ا5عروضة�و�

لتنال�هذه�gخ��ة�إعجاب�ا5شاهدين�،�و�هناك�من�gطفال�من�قال�iي�السياق�نفسه�

 .بأن�الهدف�من�Gشهار�هو�الربح�

الثالث�من�وراء�تب�ن�لنا�من�خ@ل�إجابات�gطفال�أن�التسلية�و�ال^�فيه�pي�السبب� .3

�و� �معروفة �شخصيات �ع�ى �يحتوي �و�أنه �خاصة �Gشهارية �للومضات �التلفزيون بث

كما�ذكر�عدد�قليل�م�mم�بأن�سبب�. مشهورة�مما�يزيد�من�درجة�استمتاع�gطفال��mا

 .بث�التلفزيون�ل�شهار�يتمثل�iي�قطع�ال�kامج�من�أجل�إعطاء�فرصة�للمشاهد�للراحة�

�gطفال �أن �إذن �هذا��نستنتج �و�يعود ،� �Gشهار�ا5ختلفة �بأهداف �عالية �وµي �درجة ع�ى

�Gشهار �مقاصد �إدراك �من �تمك�mم EFو�ال� �لهم �العمرية �للمرحلة �هذه�. خصوصا وتؤكد

� �إليه �توصل �ما �B.Gunterالنتيجة �زم@ؤه و
�التجارية��1 �ل�ع@نات �Gطفال �فهم �أن من

�يدرك�Gطفال�Gشهار�و���يستطيعون�iي�البداية�،�� . التلفزيونية�يمر�ع��kمراحل�متعددة

� � �بلوغهم�حوا!ي �Fح� �التلفزيونية�Gخرى�، �ال�kامج �عن�با�ي سنوات�من�العمر�،��5تمي� ه

ويقوم�هذا�التمي� �iي�هذه�السن�ع��kاشارات�حسية�اذ�ينظر�الطفل�ل�شهار�ع�ى�انه�مرح�

�G .  ومسل �الوظيفة �ع�ى �التعرف �iي �الطفل �يبدأ ،� �السن �هذه �بعد �(خبارية ) ا5ساعدة

  .ل�شهار�ليل¿mا�ادراكه�Gغراض�البيعية��قناعية�له

توليد��شهار�التلفزيوني�الرغبة�لدى�$طفال��ي�امتsك�اIنتجات�:  5الجدول�رقم

  اIعروضة�

  

                                                           
1
)Barrie Gunter , Caroline Oates , Mark Blades , « Advertising to 

children on TV :Content ,impact  and  regulation », Lawrence Erlbaum 
Associates Publishers , London,  2005, p38 
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من�خ@ل�معطيات�الجدول�أع@ه�ن@حظ�أن�gغلبية�العظم��من�gطفال�ا5بحوث�ن�

ذكورا�و�إناثا�ومن�الفئت�ن�العمريت�ن�و�من�مختلف�ا5ستويات�Gقتصادية�و��- % 92

� �سواء �حد �ع�ى �لد�mم�- Gجتماعية �تولد �ل�شهار�التلفزيوني �مشاهدmnم �أن أكدوا

فقط�من�قالوا�بأن�Gشهار�التلفزيوني��%8الرغبة�iي�امت@ك�ا5نتجات�ا5عروضة�،�و�

ع�ى�غرار�العديد�من�الدراسات�و��–هذه�النتيجة��و�تؤكد. ��يولد�لد�mم�تلك�الرغبة�

� �و�العربية �iي��- البحوث�gجنبية �الرغبة �gطفال�من�حيث�توليد تأث���Gشهار�ع�ى

�أخرى� �بعبارة ،� �التلفزيون �شاشة �من�منتجات�ع�ى �يتم�عرضه �وامت@ك�ما الشراء

@mس�Gطفال�بظهور�ما�يسم��التطلع�gى��كي�لد�mم�و�هو�يؤثر�Gشهار�التلفزيوني�ع

�القيم� �الطفل �لدى �برزت �التطلع �هذا �زاد �فكلما �Gس�m@كية، �الثقافة بوابة

  . Gس�m@كية

  درجة�مصداقية��شهار�التلفزيوني�لدى�$طفال�اIبحوث^ن: 6الجدول�رقم�

  

يب�ن�لنا�الجدول�أع@ه�درجة�مصداقية�Gشهار�التلفزيوني�iي�أع�ن�gطفال�من�خ@ل�

. اعتقادهم�iي�مدى�عكس�Gشهار�التلفزيوني�حقيقة�ا5نتجات�ا5روجةقياس�درجة�

� �أن ���أعرف،���%34فنجد �Çجابة �اختيارهم �من�خ@ل �الحياد �فضلوا من�gطفال

�Gشهار� �iي �gطفال �يعتقدها �كب��ة �إ!ى �متوسطة �من �مصداقية �درجة �لنا لت�kز

�أكدت�نسبة� ني�يعكس�حقيقة�ا5نتج�م�mم�أن�Gشهار�التلفزيو �%25التلفزيوني�إذ�

م�mم�صرحت�بأن�Gشهار�التلفزيوني�يعكس��%20ا5روج�له�بدرجة�متوسطة�و�نسبة�

�%13أما�gطفال�Áخرون�فلقد�انقسموا�ب�ن�. حقيقة�ا5نتج�ا5روج�له�بدرجة�كب��ة

من�يرون�أن�ما��%8من�يعتقدون�أن�Gشهار���يعكس�إط@قا�حقيقة�ا5نتج�ا5روج�و
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�الومض �الواقع�تعرضه �مع �تتفق �ا5نتجات �خصائص �من �التلفزيونية �Gشهارية ات

�ضعيفة �تتضمنه�. بدرجة �بما �يؤمنون �gطفال �أغلب �أن �النسب �هذه �من نستنتج

الومضات�Gشهارية�التلفزيونية�،�وهذا�دليل�ع�ى�مدى�تأثر�أغلب�gطفال�ا5بحوث�ن��

 .  باÇشهار�التلفزيوني

  بحوث^ن��ي��شهار�التلفزيوني�رأي�$طفال�اI: 7الجدول�رقم�

  
�Gشهار�التلفزيوني� �أن �أكدوا �إذ �Gشهار�التلفزيوني �iي �gطفال �رأي �أع@ه �لنا يب�ن

� �بنسبة ��%15مس�ي �بنسبة �النسب�ا5ع��kع�mا�%15و�مفيد �أع�ى �و�pي و�يمكن�. ،

إرجاع�هذه�النتيجة�إ!ى�شكل�Gشهار�التلفزيوني�و�كذا�التقنيات�Gخراجية�ا5ستعملة�

�ا5ختلفة� �تتخلل�ال�kامج�التلفزيونية EFال� �تجعل�من�الومضات�Gشهارية EFو�ال� فيه

� �خ@ل �من � �gطفال �لدى �ا5تعة �و �للتسلية �وا5فسحة �الجميلة وسيقى�الصور

�	�\��	��+��	
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�تفتح�آفاقهم�من�خ@ل�تعريفهم�بمختلف�ا5نتجات�و�الع@مات�و�...الجذابة �أ�mا كما

� �هو �ما �كل �السوق �iي �. جديد �نسبة �ترى �أخرى، �جهة مناÔطفال�%11من
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أنه�كاذب،�وpي�كلها��%10أنه�ممل�و��%10أن�Gشهار�التلفزيوني�مزعج�و�نسبة�

�نحو�Gشهار Eéالسل� �Gتجاه �تؤكد �.آراء �نسبة �أن �فإ�mم��%10أما �gطفال من

�Gشهار�كاذب �أن �. يعتقدون �أنه �نستنتج �هنا �العموم-من �أغلب��-ع�ى يطور

  .gطفال�اتجاها�إيجابيا�نحو�Gشهار�التلفزيوني

 : اIراجع�

1. � �بركات �$ "،العزيزعبد ،� ��عsمي �البحث �و�مناهج �النظرية صول

  2012،�دار�الكتاب�الحديث�،�القاهرة�،�1،ط�"مهارات�التطبيق

،�الدار�ا5صرية�اللبنانية�،�القاهرة�،��1،�ط��"�عsن" الحديدي�م¦��، .2
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