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Abstract:

This research aims to measure the affect of the Algerian Brand
IRIS perceived personality on the Algerian consumer perceived Brand
quality and value, and to reach this objective a survey study was
conducted by distributing a questionnaire on a convenient sample of
1500 respondents, using Likert scale. The main results show that there
is a significant affect of perceived Brand personality on the perceived
Brand quality and perceived Brand value, and there is a significant
effect of the perceived Brand quality on the perceived Brand value.

Key Words: Brand Personality, perceived Brand Quality, perceived
Brand Value.

JEL Classification: M 310; M 370.

Résumé:

Cette étude vise a mesurer I'impact de la personnalité de la marque
IRIS sur la qualité et la valeur percue par le consommateur Algérien.
Et pour atteindre cet objectif, une enquéte a été menée en distribuant
un questionnaire sur un échantillon de 1500 répondants, en utilisant
I'échelle de Likert. Les principaux résultats montrent qu'il existe un
effet significatif de la personnalité percue de la marque sur la qualité
et la valeur percue de la marque par | consommateur Algérien, et que
la qualité percue a un effet significatif sur la valeur percue de la
marque.

Mots Clé: Personnalité de la Marque, Qualité Percue de la Marque,
Valeur Percue de la Marque.

Classification JEL: M 310; M 370.
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