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Abstract: This study aims to analyze the ability of Algerian
companies to build a brand image among the Algerian customers
through building a strong brand identity & transform it into a brand
image. Accordingly, the study relied on tangible rational components,
and intangible emotional components of image and brand identity.
Key Words: Brand Identity, Brand Image, Tangible Components, Intangible
Components, ENIE, Condor, IRIS, Algerian customer.

JEL Classification: M 310; M 370.

Résumé: Cette étude vise a analyser la capacité des entreprises
algériennes a construire une image de marque aupres des
Consommateurs a travers leur capacité de construire une identité de
marque forte et a la transformer en image de marque. L'étude s'est
appuyee sur des composantes tangibles, et des composantes
intangibles de I'image et de I'identité de la marque.



Mots Clé: Identité de Marque, Image de Marque, Composantes Tangible,
Composantes Intangible, ENIE, Condor, IRIS, Consommateur Algérien.
Classification JEL: M 310; M 370.
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