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The role of packaging and its importance in visual communication
between the company and its customers
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Résumé :

L'emballage est considéré comme le plus important élément de mise
en valeur des produits conccurants sur le marché et sur les étalages des
magasins.C'est la raison pour laquelle I'entreprise focalise sur lui
comme moyen de communication visuelle la reliant chaque jour avec
ses clients pour ce qu'il porte comme informations essentielles sur elle
et son produit. Ce qu'on constate chaque jour comme recherches
créatives au niveau de I'emballage, nous reflete un degrés de
conscience de l'importance de I'emballage comme moyen de
communication visuelle rapide et a large impact.

Les mots clés :

L'emballage, la communication visuelle, I'entreprise, le client.

Summary :

Packaging is considered the most important element of product
enhancement conccuring on the market and on the stalls of the stores.
That's why the company focuses on it as a visual communication
medium connecting it every day with its customers for what it carries
as essential information about it and its product.What we see every
day as creative packaging researchs reflects a degree of awareness of



the importance of packaging as a means of rapid, high-impact visual
communication.

Keywords :

Packaging, visual communication, the company, the customer.
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