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Analytical study of Algerian consumer behavior according to the
materialism scale “Richins & Dawson”
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Abstract:

This paper focuses on the influence of three variables on the level of
materialism of Algerian consumers. These variables are: age, family
status and income. Using a quantitative study, we aim to verify the
existence of a significant relationship between these variables and the
level of materialism.

Key words: Materialism, consumer behavior, materialism scale,
material goods.

Résumé:

Cet article a pour but d’étudier I’influence de trois variables sur le
degré de matérialisme du consommateur algérien. A I’aide d’une étude
quantitative nous visons a vérifier 1’existence d’une relation
significative entre 1’age, la situation familiale et le revenu du
consommateur d’un c6té, et de son degré du matérialisme de 1’autre
coté.

Mots clés : Matérialisme, comportement du consommateur, échelle
du matérialisme, biens matériels.
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