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  المݏݵص:

نيةࢫالمسْڈلكࢫلعواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫٮڈدفࢫɸذهࢫالدراسةࢫإڲʄࢫتحديدࢫالأɸميةࢫالɴسȎيةࢫل

ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫلشراء ࢫعينةࢫالمقلدةࢫاݍݨزائري ʄࢫعڴ ࢫالاعتماد ࢫتم ࢫذلك ࢫولتحقيق ،

أشارتࢫالنتائجࢫإڲʄࢫوجودࢫتأث؈فࢫمفردةࢫمنࢫمالɢيࢫالسياراتࢫالسياحية،ࢫࢫ103ةࢫشملتࢫلائمم

ࢫ ࢫالمقلدة، ࢫالغيارࢫالسيارات ࢫأسعارࢫقطع ࢫلانخفاض ࢫجدا ࢫالمخاطرࢫوفر قوي ࢫمن ࢫسلامْڈا ٮڈا،

ࢫمعنوʈاࢫ ࢫدالة ࢫفروق ࢫوجود ࢫعدم ࢫتب؈ن ࢫكما ࢫاݍݨزائري، ࢫالمسْڈلك ࢫلدى ࢫالشرائية ࢫالنية ʄعڴ

ࢫمن ࢫلɢل ࢫȖعزى ࢫالشرائية ࢫالنية ʄࢫعڴ ࢫالمؤثرة ࢫوللمستوى اݍݨɴسࢫللعوامل ࢫالدخل ࢫفئة ࢫ،

  التعلي׿ܣ،ࢫوࢭʏࢫالأخ؈فࢫأوصتࢫالدراسةࢫبضرورةࢫتوعيةࢫالمسْڈلكࢫبمخاطرࢫɸذهࢫالمنتجات.

ࢫالدالةࢫالɢلمات ࢫالسيارات،ࢫ: ࢫغيار ࢫقطع ࢫاݍݨزائري، ࢫالمسْڈلك ࢫالشرائية، النية

    المنتجاتࢫالمقلدة.

Factors affecting the Algerian consumer’s intention to buy 
counterfeit cars parts (Empirical Study) 

Abstract: 
     This study aims to determine the relative importance of influencing 
factors to Algerian consumers to buy counterfeit auto parts. In this study a 
convenience sample has been taken of 103 individual cars, tourist cars and 
utilitarian cars in Algiers. It turns out that results indicate the existence of a 
very strong influence of lower prices, availability, safety of risks as 
motivation of purchase for the Algerian consumer. In addition, there are no 
significant differences in purchasing of the factors affecting the intention of 
purchasing according to the variables of gender and income and educational 
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level.  In the latest study that the seller and the consumer awareness of the 
dangers of these products. 

Key words: intention of purchase, Algerian consumers, auto parts, 
counterfeit products. 

  الإطارࡧالعامࡧللدراسةࡧࡧ- أولا

  مقدمة:ࡧ-1 1

"يمكنࡧللقزمࡧأنࡧيرىࡧأȊعدࡧمنࡧالعملاقࡧإذاࡧȖسلقࡧفوقࡧɸناكࢫمثلࢫياباɲيࢫيقول:ࢫࢫࢫࢫ 2

ࢫكتفيھ" ࢫوذلك ࢫالمبتكر، ࢫأكتاف ࢫفوق ࢫالمقلد ࢫيȘسلق ࢫأن ࢫإمɢانية ࢫذلك ࢫوʉعۚܣ ࢫخلالࢫ، من

إجراءࢫȖغي؈فاتࢫȊسيطةࢫعڴʄࢫالمنتجࢫوإعادةࢫȖسوʈقھࢫتحتࢫعلامةࢫتجارʈةࢫأخرى،ࢫولɺذاࢫتأث؈فࢫ

ࢫتتطلبࢫمواردࢫܷݵمة،ࢫوعليھࢫفإن ڈا المنتجࢫالمقلدࢫɸوࢫمنتجࢫࢫكب؈فࢫعڴʄࢫأɲشطةࢫالابتɢارࢫɠوٰ

ࢫالمنتجࢫ ࢫمبيعات ʄࢫيؤثرࢫعڴ ࢫأنھ ࢫكما ࢫالأصلية، ࢫالتجارʈة ࢫالعلامة ࢫحقوق ࢫينْڈك غ؈فࢫقانوɲي

ڴʄࢫحوافزࢫالابتɢار،ࢫوعليھࢫفقدࢫأصبحتࢫمصدرࢫقلقࢫللعديدࢫمنࢫالشرɠات،ࢫوقدࢫالأصڴʏࢫوع

ࢭʏࢫالعشرࢫسنواتࢫالأخ؈فةࢫࢫجذبࢫاسْڈلاكࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫاɸتمامࢫعددࢫكب؈فࢫمنࢫالباحث؈ن

(خاصةࢫمعࢫالأزمةࢫالماليةࢫالعالمية)،ࢫࢭʏࢫظلࢫانȘشارࢫɸذهࢫالمنتجاتࢫالۘܣࢫلاقتࢫإقبالاࢫواسعاࢫ

ࢫمختل ʏࢫࢭ ࢫالمسْڈلك؈ن ࢫطرف ࢫوجودࢫمن ࢫالدراسات ࢫمن ࢫالعديد ࢫتؤكد ࢫحيث ࢫالعالم، ࢫدول ف

ࢫتوفرࢫ ࢫالسعرࢫيقابلɺا ʏࢫࢭ ࢫتنافسية ࢫم؈قة ʄࢫتتوفرࢫعڴ ࢫعندما ࢫلشرا٬ڈا ࢫالمسْڈلك؈ن ࢫلدى ميل

  خاصيةࢫالسلامةࢫوالأمن...اݍݸ.

ࢫȖشɢلࢫٮڈديداࢫ ࢫاݍݨزائري ࢫالسوق ʏࢫࢭ ࢫالمقلدة ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫأصبحت ࢫالواقع ʏࢭ

،ࢫوٮڈديداࢫأك؄فࢫعڴʄࢫܵݰةࢫوأمنࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائريࢫالذيࢫكب؈فاࢫللعلاماتࢫالتجارʈةࢫالأصلية

ࢫظلࢫ ʏࢫالسعرࢫࢭ ࢫأك؆فࢫلإغراءات ࢫينجذب ࢫوإنما ࢫالغيار، ࢫقطع ࢫومتانة ࢫݍݨودة ࢫيك؅فث ࢫʇعد لم

ࢫȖشديدࢫ ࢫوعدم ࢫاݍݰɢومية ࢫالرقابة ࢫنقص ࢫظل ʏࢫوࢭ ،ʏࢫالوڤ ࢫونقص ࢫالدخل محدودية

علمࢫأوࢫلمࢫʇعلمࢫالعقوȋاتࢫيبقىࢫالمسْڈلكࢫɸوࢫالܸݰيةࢫالأوڲʄࢫلمثلࢫɸذهࢫالممارساتࢫسواءࢫ

  أنࢫالمنتجࢫمقلد.

إنࢫشراءࢫالمسْڈلكࢫللمنتجاتࢫالمقلدةࢫلʋسࢫعملاࢫإجراميا،ࢫلكنࢫمشاركتھࢫࢭʏࢫمعاملاتࢫ

تجارةࢫالتقليدࢫتدعمࢫالɴشاطاتࢫغ؈فࢫالقانونية،ࢫواح؅فامࢫالمسْڈلكࢫللقوان؈نࢫقدࢫيفسرࢫݯݨمࢫ

المقلدة،ࢫࢫالمشاركة،ࢫومنࢫالمɺمࢫأنࢫنفرقࢫب؈نࢫنوع؈نࢫمنفصل؈نࢫمنࢫعملياتࢫشراءࢫالمنتجات

ࢫممارسةࢫاݍݵداعࢫ ࢫالمقلدةࢫعنࢫعلمࢫوȋتعمدࢫ(دون ࢫيمكنࢫللمسْڈلكࢫشراءࢫالمنتجات حيثࢫ
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عليھ)ࢫأوࢫعنࢫغ؈فࢫعلمࢫ(خداعھ)،ࢫوتتمثلࢫحالاتࢫالشراءࢫالمخادعةࢫأوࢫالمضللةࢫࢭʏࢫاݍݰالاتࢫ

ࢫأنࢫ ࢫأي ࢫالشراء، ࢫوقت ࢫمقلدة ࢫأٰڈا ࢫوɸوࢫلاࢫʇعلم ࢫالمنتجات ࢫȊشراء ࢫالمسْڈلك ࢫفٕڈا ࢫيقوم الۘܣ

قدࢫأنھࢫقامࢫȊشراءࢫمنتجࢫأصڴʏࢫبʋنماࢫɸوࢫࢭʏࢫالواقعࢫمقلد،ࢫوʈميلࢫالمسْڈلك؈نࢫالمسْڈلكࢫʇعت

ࢫȊسȎب ࢫالنامية ࢫالدول ʏࢫࢭ ࢫالمقلدة ࢫالمنتجات ࢫأرخصࢫ لشراء ࢫوأسعارɸا ࢫمؤذية ࢫغ؈ف أٰڈا

)Grossman and Shapiro, 1988(. 

  :مشɢلةࡧالدراسةࡧ-2

  الأȖي:ࢫاف؅فاضࢫنالفɺمࢫالمشɢلةࢫبدقةࢫيمكن

الأسبوع؈نࢫالماضي؈نࢫببعضࢫالمتاعب،ࢫبȎساطةࢫۂʏࢫࢫلنف؅فضࢫأنࢫسيارتكࢫبدأتࢫخلال

ࢫالمطافࢫ ࢫٰڈاية ʏࢫࢭ ࢫثم ࢫمحاولات ࢫعدة ࢫتجري ࢫمرة ࢫɠل ʏࢫوࢭ ،ʄࢫالأوڲ ࢫالمحاولة ࢫعند لاࢫȖشتغل

ࢫتمࢫ ࢫالسȎب، ࢫلمعرفة ࢫوالإصلاح ࢫمركزࢫالصيانة ʄࢫإڲ ࢫالسيارة ࢫأخذ ࢫوعند ࢫوتتحرك، Ȗشتغل

  المحرك.إخباركࢫأنكࢫبحاجةࢫإڲʄࢫاسȘبدالࢫاݍݨزءࢫالذيࢫينظمࢫتدفقࢫالوقودࢫإڲʄࢫ

ࢫقبلࢫ ࢫمن ࢫمصنوعة ࢫالغيارࢫالمطلوȋة ࢫقطعة ࢫأن ࢫعلمت ࢫأوࢫثلاثة، ࢫمتجرʈن ࢫزʈارة "Ȋعد

ࢫ ʏࢫبحواڲ ࢫالمتاجرࢫوتباع ࢫمن ࢫالعديد ʏࢫࢭ ࢫوغ؈فࢫمتوفرة ࢫɠورʈة ࢫمرفقةࢫࢫ40000شركة ࢫلأٰڈا دج

بضمانࢫلمدةࢫسنةࢫواحدة،ࢫومعࢫذلكࢫيخ؄فكࢫصديقكࢫأنھࢫقامࢫمؤخراࢫȊشراءࢫɲܦݵةࢫمقلدةࢫ

  دجࢫمنࢫمتجرࢫصغ؈ف".ࢫ6500لنفسࢫقطعةࢫالغيارࢫȊسعرࢫ

  السؤالࡧالمطروح:ࡧɸلࡧتنويࡧشراءࡧقطعةࡧالغيارࡧالأصليةࡧأمࡧالمقلدة؟ࡧولماذا؟

ࢫأيࢫࢫࢫࢫࢫࢫ 3 ʏࢫࢭ ࢫالمنتجات ࢫتقليد ࢫظاɸرة ࢫمواجɺة ʄࢫعڴ ࢫالقدرة ࢫترتبط ࢫالأساس ࢫɸذا ʄوعڴ

ࢫ ʄࢫعڴ ࢫالمؤثرة ࢫللعوامل ࢫالɴسȎية ࢫالأɸمية ࢫفɺم ʄࢫعڴ ࢫبالقدرة المسْڈلكࢫࢫواستعدادࢫنيةسوق

ࢫ ࢫلشراء ࢫالعواملࢫࢫالمقلدة،المنتجات ࢫفɺم ࢫمحاولة ʏࢫࢭ ࢫبحثنا ࢫإشɢالية ࢫمعالم ࢫت؄فز وعليھ

ࢫأك؆فࢫدقةࢫ ࢫوȌعبارة ࢫالمقلدة، ࢫالطوڤʏࢫللمنتجات ࢫالشراء ʄࢫعڴ ࢫتحفزࢫالمسْڈلك ࢫالۘܣ الرئʋسية

ࡧالسياراتࡧالسياحيةࡧالعواملࡧالمؤثرةࡧعڴʄࡧنيةࡧشراءࡧقطعࡧغيار وأɸميةࡧࡧطبيعةࡧ"تحديد

  ."المسْڈلكࡧاݍݨزائري ةࡧلدىࡧالمقلد

  لأسئلةࡧالتالية:ليمكنࡧحصرࡧعناصرࡧمشɢلةࡧالدراسةࡧبإيجادࡧأجوȋةࡧࡧࡧࡧࡧ

ࢫقطعࢫغيار لعواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫالأɸميةࢫالɴسȎيةࢫلɸلࢫتختلفࢫࢫ- السياراتࢫࢫنيةࢫشراء

  .؟المسْڈلكࢫاݍݨزائري المقلدةࢫلدىࢫ



234 
  د.كمالࢫمولوج

  2018/ࡧدʇسم؄فࡧࡧ25ࡧالعددࡧ– السنةࡧالثالثةࡧعشرةࡧࡧࡧࡧࡧ                 ࡧࡧࡧࡧࡧࡧالعلومࡧالاقتصاديةمجلةࡧمعارف:ࡧقسمࡧࢫ

ISSN 1112-7007- EISSN 6804-2600  

ࢫࢫ- ʏࢫࢭ ࢫمعنوʈا ࢫدلالة ࢫاختلافات ࢫتوجد ࢫɸل ࢫللعوامل ࢫالɴسȎية ࢫنيةࢫࢫؤثرةالمالأɸمية ʄعڴ

ࢫغيار  ࢫقطع ࢫࢫشراء ࢫالمقلدة ࢫاݍݨزائري السيارات ࢫالتالية:ࢫࢫالمسْڈلك ࢫالوسيطية ࢫللعوامل Ȗعزى

  اݍݨɴس،ࢫالمؤɸلࢫالعل׿ܣ،ࢫمستوىࢫالدخلࢫالشɺري؟.

  :أɸميةࡧالدراسةࡧ-3 4

ࢫࢭʏࢫ ࢫالمقلدة ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫوشراء ࢫبيع ࢫانȘشارࢫظاɸرة ࢫخطورة ࢫمن ࢫالرغم ʄعڴ

السوقࢫاݍݨزائري،ࢫفإنࢫالدراساتࢫالȘسوʈقيةࢫࢭʏࢫɸذاࢫالمجالࢫقليلةࢫجدا،ࢫولɺذاࢫتɴبعࢫأɸميةࢫ

  ɸذهࢫالدراسةࢫمنࢫالاعتباراتࢫالتالية:ࢫ

ࢫالمنتجاتࢫ- ࢫتقليد ࢫظاɸرة ࢫتنامي ࢫࢫمن ࢫأɸمية ࢫومن ࢫاݍݨزائر، ʏࢫيمكࢭ ࢫالذي ࢫأنࢫالدور ن

ɠونࢫالمسْڈلكࢫɸوࢫالܸݰيةࢫࢫيلعبھࢫɠلࢫمنࢫالمسْڈلكࢫوالمسوقࢫࢭʏࢫاݍݰدࢫمنࢫɸذهࢫالظاɸرة،

  الأوڲʄࢫوالمسوقࢫɸوࢫاݍݵاسرࢫالأك؄ف.

ࢫمنࢫࢫ- ࢫاݍݰد ʏࢫࢭ ࢫغ؈فɸا ࢫأك؄فࢫمن ࢫبدرجة ࢫال؅فك؈قࢫعلٕڈا ࢫيجب ࢫالۘܣ ࢫالعوامل ࢫتحدد أٰڈا

العواملࢫالمؤثرةࢫࢫانȘشارࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫكماࢫأٰڈاࢫتب؈نࢫالأɸميةࢫالɴسȎيةࢫلɢلࢫعاملࢫمن

  .عڴʄࢫنيةࢫشرا٬ڈا

ɸميةࢫمنࢫأɸميةࢫݯݨمࢫسوقࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالسياحيةࢫالمقلدةࢫࢭʏࢫالأ كماࢫتɴبعࢫࢫ-

ࢫعڴʄࢫ ࢫآثارࢫسلبية ࢫلɺا ࢫالۘܣ ࢫالاست؈فادية ࢫالمنتجات ࢫمن ࢫالنوع ࢫɸذا ࢫɠون ࢫاݍݨزائري السوق

  الܶݰةࢫالعامةࢫللمجتمعࢫوعڴʄࢫالاقتصاد.

ࢫࢫ- ࢫمن ࢫغ؈فɸا ࢫعن ࢫالدراسة ࢫɸذه ࢫتنفرد ࢫكما ࢫعلم–الدراسات ࢫحدود ʏاࢫࢫ-ناࢭɺناولȘب

ࢫأنلمعظمࢫالعواملࢫالمحتملةࢫالتأث؈فࢫعڴʄࢫالنيةࢫالشرائيةࢫࢭʏࢫالبʋئةࢫاݍݨزائرʈة،ࢫوɸوࢫماࢫيمكنࢫ

.ʏبؤࢫبالسلوكࢫالمستقبڴɴࢫالتʏساعدࢫࢭʇ  

كماࢫلاࢫيمكنࢫالاعتمادࢫبدرجةࢫكب؈فةࢫعڴʄࢫنتائجࢫالدراساتࢫوالبحوثࢫالأجنȎيةࢫوحۘܢࢫࢫ-

ْڈلكࢫاݍݨزائريࢫȊسȎبࢫاختلافࢫالعواملࢫالاقتصاديةࢫوالثقافيةࢫالعرȋيةࢫوإسقاطɺاࢫعڴʄࢫالمس

ࢫاݍݨزائرࢫأنࢫ ʏࢫࢭ ࢫالتقليد ࢫبظاɸرة ࢫالمعنية ࢫالأطراف ࢫلمختلف ࢫيمكن ʏالتاڲȋࢫو والاجتماعية،

Ȗ.ذهࢫالدراسةɸاࢫɸستفيدࢫمنࢫالمعلوماتࢫالۘܣࢫستوفر  

  :أɸدافࡧالدراسةࡧ-4 5

  :تحقيقࡧالآȖيࡧɸذهࡧالدراسةࡧإڲʄمنࡧڈدفࡧٰ
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ࢫلشراءࢫقطعࢫلعواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫالɴسȎيةࢫلالأɸميةࢫࢫتحديدࢫ- نيةࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري

  .السياراتࢫالمقلدةࢫغيار 

عڴʄࢫنيةࢫالمسْڈلكࢫࢫؤثرةالمتحديدࢫمدىࢫوجودࢫاختلافࢫࢭʏࢫالأɸميةࢫالɴسȎيةࢫللعواملࢫࢫ-

ࢫ ࢫقطع ࢫلشراء ࢫࢫالمقلدةࢫغيار الاݍݨزائري ࢫالتالية: ࢫالوسيطية ࢫللعوامل ࢫالمؤɸلࢫʇعزى اݍݨɴس،

  الدخلࢫالشɺري.العل׿ܣ،ࢫمستوىࢫ

ࢫࢫȊعضࢫتقديمࢫ- ࢫيمكنࢫالتوصيات ࢫوالۘܣ ࢫاݍݨزائر، ʏࢫࢭ ࢫالسياسات ʏڥɲࢫوصا للمسوق؈ن

ࢫمنࢫ ࢫقليل ࢫولوࢫبجزء ࢫاݍݰد ʏࢫࢭ ࢫȖساɸم ࢫقد ࢫإس؅فاتيجيات ࢫإعداد ࢫعملية ʏࢫࢭ ࢫمٔڈا الاستفادة

  ظاɸرةࢫتقليدࢫالمنتجات.

  فرضياتࡧالدراسة:ࡧ-5

  Ȗعتمدࡧɸذهࡧالدراسةࡧعڴʄࡧفرضʋت؈نࡧرئʋسʋت؈نࡧɸما:ࢫࢫࢫࢫ

ࡧالأوڲʄࡧالفرضية ࢫالɴسȎيةࢫ:)Ho1(العدمية ࢫالأɸمية ࢫعڴʄࢫࢫلاࢫتختلف ࢫالمؤثرة للعوامل

  ࡧالسياراتࢫالمقلدة.ࢫنيةࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائريࢫلشراءࢫقطعࢫغيار 

الأɸميةࢫلاࢫيوجدࢫاختلافࢫࢫذوࢫدلالةࢫإحصائيةࢫࢭʏࢫࢫ):Ho2( الفرضيةࡧالعدميةࡧالثانية

ࢫلشراءࢫقطعࢫغيار ࢫؤثرةالمالɴسȎيةࢫللعواملࢫ ࢫالسياراتࢫالمقلدةࢫعڴʄࢫنيةࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري

  ʇعزىࢫللعواملࢫالوسيطيةࢫالتالية:ࢫاݍݨɴس،ࢫالمؤɸلࢫالعل׿ܣ،ࢫمستوىࢫالدخلࢫالشɺري.

  أنموذجࡧومتغ؈فاتࡧالدراسة:ࡧࡧ-6

ࢫالنموذجࢫ ࢫيتɢون ࢫالمطروحة ࢫالفرضيات ʄࢫوعڴ ࢫالسابقة ࢫالدراسات ࢫنتائج ʄࢫعڴ بناءا

ࢫ ࢫثلاثة ࢫمن ࢫللدراسة ࢫالمق؅فح ʏࢫࢭ ࢫوالمتمثل ࢫالمتغ؈فࢫالمستقل ʏࢫۂ ࢫرئʋسية عاملࢫࢫ16متغ؈فات

ࢫالمقلدةࢫ( ࢫالتجارʈة ࢫالعلامة ࢫشɺرة ࢫاݍݨودة، ࢫمن ࢫمقبول ࢫبمستوى ࢫالغيارࢫالمقلدة ࢫقطع تمتع

ࢫإڲʄࢫ...اݍݸ ࢫبالإضافة ࢫغيارࢫمقلدة، ࢫقطعة ࢫلشراء ࢫاݍݨزائري ࢫالمسْڈلك ࢫنية ࢫوالمتغ؈فࢫالتاȊع ،(

ࢫ ࢫȖشمل ࢫوالۘܣ ࢫ(المعدلة) ࢫالوسيطية ࢫللمسْڈلك،ࢫالمتغ؈فات ࢫالديمغرافية ࢫالعوامل Ȋعض

ݳࢫࢭʏࢫالشɢلࢫࢫؤɸلɠاݍݨɴس،ࢫفئةࢫالدخلࢫوالم ʏࢫشرحࢫڴيࢫفيما)،ࢫ1رقمࢫ(العل׿ܣ،ࢫكماࢫɸوࢫموܷ

  مختصرࢫلمتغ؈فاتࢫالدراسة:

،ࢫعاملاࢫ16وقدࢫتمثلتࢫࢭʏࢫالعواملࢫالمؤثرةࢫوالۘܣࢫتمࢫحصرɸاࢫبـࢫالمتغ؈فاتࡧالمستقلة:ࡧࡧ-

ࢫ ࢫمن: ࢫɠل ࢫدراسات ʄࢫعڴ ࢫالعوامل ࢫوحصرࢫɸذه ࢫتحديد ʏࢫࢭ ࢫالاعتماد ࢫتم  Grossman and(وقد
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Shapiro, 1988(ࢫ،(Ang et al., 2001)ࢫ،(Chow, 2000)ࢫ،)Mourad, 2014(ࢫ،(Cordell et al., 1996)ࢫ،)Phau 

et al., 2001(ࢫ،)Wee et al, 1995(ࢫ،)Rahpeima et al, 2014(ࢫ،)Derek et al, 2015(.  

احتمالࢫشراءࢫالمسْڈلكࢫلإحدىࢫ وȖعۚܣالمتغ؈فࡧالتاȊعࡧ(نيةࡧشراءࡧقطعࡧغيارࡧمقلدة):ࡧࡧ-

ࢫالنيةࢫالشرائيةࢫترتبطࢫارتباطاࢫ قطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالسياحيةࢫالمقلدةࢫࢭʏࢫالمستقبل،ࢫɠون

 وثيقاࢫبالسلوكࢫالشراǿي،ࢫوɸوࢫماࢫيȘيحࢫفرصةࢫالتɴبؤࢫ٭ڈذاࢫالسلوكࢫࢭʏࢫالمستقبل.

هࢫالدراسةࢫتمࢫالاعتمادࢫعڴʄࢫȊعضࢫاݍݵصائصࢫالعامةࢫࢭʏࢫɸذࢫالمتغ؈فاتࡧالوسطية:ࡧ-

حيثࢫ،ࢫكمتغ؈فاتࢫوسيطيةࢫللمسْڈلكࢫɠاݍݨɴس،ࢫالمؤɸلࢫالعل׿ܣࢫومستوىࢫالدخلࢫالشɺري 

ɸذهࢫالمتغ؈فاتࢫدورࢫࢭʏࢫȖعديلࢫمستوʈاتࢫالتأث؈ف،ࢫإذࢫأنࢫاختلافɺاࢫقدࢫيؤديࢫ يمكنࢫأنࢫتلعب

  إڲʄࢫاختلافࢫدرجاتࢫالتأث؈ف.

  دراسة)ࡧالنموذجࡧالمق؅فحࡧلل01الشɢلࡧرقمࡧ(
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  الإطارࡧالنظريࡧوالدراساتࡧالسابقةࡧ-ثانياࢫࢫࢫࢫ

 الإطارࡧالمفاɸيميࡧللمنتجاتࡧالمقلدة:ࡧ-1

ࢫاللغوʈةࢫ قصدࢫࢫاحتياليةɲܦݵھࢫأوࢫأوجدهࢫثانيةࢫبطرʈقةࢫقلدࢫالشۛܡࢫأيࢫمنࢫالناحية

(زواɲي،ࡧاݍݵدعةࢫوالمكرࢫقصدࢫالغشࢫبصورةࢫتدلʋسيةࢫࢫالتحرʈف،ࢫأوࢫنقلࢫالـآۜܣءࢫبطرʈـق

ࡧ2003 ࡧص ࢫالنقودࢫࢫ)،10، ࢫكتقليد ࢫصور ࢫعدة ࢫالتقليد ࢫيتخذ ࢫأن ࢫيمكن ࢫالمعۚܢ و٭ڈذا

ࢫالعلاماتࢫ ࢫوتقليد ࢫالرسمية ࢫالوثائق ࢫتقليد ࢫوالطواȊع، ࢫالدولة ࢫأختام ࢫتقليد (تزوʈرɸا)،

  والمنتجات.

صنعࢫعلامةࢫȖشبھࢫࢭʏࢫمجموعɺاࢫالعلامةࢫاݍݰقيقية،ࢫࢫالعلامةࢫالتجارʈةࢫتقليدكماࢫʇعۚܣࢫ

العلامةࢫࢫ؈قࢫبئڈما،ࢫفالفاعلࢫࢭʏࢫالتقليدࢫلاࢫينقلبحيثࢫيصعبࢫعڴʄࢫالمسْڈلكࢫالعاديࢫالتم

يدخلࢫȊعضࢫالتعديلاتࢫعلٕڈاࢫمعࢫالاحتفاظࢫبمظɺرɸاࢫالعام،ࢫمثالࢫࢫوإنمااݍݰقيقيةࢫبأكملɺاࢫ

ࢫ ࢫمȘشابھࢫإدخالذلك ࢫأوࢫأسماء ࢫالصور ࢫأوࢫوضع ࢫأوࢫالأرقام ࢫاݍݱݨم، ʏࢫأوࢫࢭ ࢫاللون، ʏغ؈فࢫࢭȖࢫ

ࡧ ࡧممدوح، ࡧص2007(خالد ࢫࢫ)،310، ࢫتقليدكما ࢫلمنتوجࢫ"ࢫبأنھࢫالمنتجࢫʇعرف ࢫتصɴيع ɠل

ࢫالمسْڈلك ࢫخداع ࢫبɴية ࢫوذلك ʏࢫأصڴ ࢫلمنتوج ࢫظاɸره ʏࢫࢭ ࢫشبٕڈا ࢫيجعلھ ࢫالذي ࢫحيثࢫبالشɢل ،

ࢫالفكرʈةࢫيتعلق ࢫالملكية ࢫحقوق ࢫأصناف ࢫبɢافة ࢫالصناعيةࢫࢫالتقليد ࢫالملكية ࢫȖشمل والۘܣ

ࢫ ࢫوالفنية" ࢫالأدبية ࢫوالملكية ࡧوالتجارʈة ࡧص2009(بلɺواري، ࢫࢫ)،7، ࢫ(Cordell et al., 1996)أما

تضمࢫحقوقࢫالملكيةࢫفقدࢫعرفࢫالتقليدࢫبأنھࢫ"استɴساخࢫالعلامةࢫالتجارʈةࢫالمܦݨلة"،ࢫɸذاࢫو 

ࢫمنࢫالصناعية ࢫࢫɠل ࢫالرسوم ࢫالاخ؅فاع، ࢫبراءات ࢫوالتجارʈة، ࢫالصناعية النماذجࢫو العلامات

ࢫالمتɢاملة ࢫللدوائر ࢫالشɢلية ࢫوالتصاميم ࢫالمɴشأ ࢫȖسميات ࡧࢫالصناعية، ،ࡧ2009(بلɺواري،

التقليدࢫبأنھࢫ"عملࢫمنࢫأعمالࢫإنتاجࢫأوࢫࢫ)McCarthy, 2004(عرفࢫࡧومنࢫجɺةࢫأخرى ࢫ)،8ص

بيعࢫمنتجࢫيتضمنࢫعمداࢫوطوعاࢫاستɴساخࢫمنتجࢫأصڴʏ،ࢫحيثࢫيɢونࢫالمنتجࢫالمقلدࢫمطابقࢫ

وȋذلكࢫفإنࢫالمنتجࢫالمقلدࢫࢫ)،Mourad, 2014, p.16(للمنتجࢫالأصڴʏࢫأوࢫيصعبࢫالتمي؈قࢫبئڈما"ࢫ

ʏࢫبماࢫࢭʏشابھࢫكث؈فاࢫأوࢫيتطابقࢫمعࢫالمنتجࢫالأصڴȘذلكࢫالتعبئةࢫوالتغليفࢫوالوسمࢫوالعلامةࢫࢫي

  .(Ang et al., 2001; Chow, 2000)التجارʈةࢫلتمرʈرهࢫعمداࢫعڴʄࢫأنھࢫمنتجࢫأصڴʏࢫ

التفرقةࢫب؈نࢫɠلࢫمنࢫتقليدࢫوتزوʈرࢫالعلاماتࢫالتجارʈة،ࢫࢫإڲʄࢫضرورةࢫالإشارةكماࢫتجدرࢫ

حيثࢫʇعت؄فࢫالنقلࢫاݍݰرࢭʏࢫلɢلࢫالعلامةࢫأوࢫالأجزاءࢫالرئʋسيةࢫالمم؈قةࢫلɺاࢫتزوʈرا،ࢫأماࢫالتقليدࢫ

ࢫفعڴʄࢫ ࢫالمسْڈلك، ࢫخداع ࢫبقصد ࢫمجموعɺا ʏࢫࢭ ࢫالأصلية ࢫالعلامة ࢫȖشبھ ࢫعلامة فɺوࢫاختلاق
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ا،ࢫإلاࢫأنࢫالصورةࢫالغالبةࢫلانْڈاكࢫحقوقࢫالرغمࢫمنࢫأنࢫتزوʈرࢫالعلامةࢫلاࢫيتطلبࢫجɺداࢫكب؈ف 

ࢫاحتمالࢫ ࢫɸناك ࢫيɢون ࢫعندما ࢫقائما ࢫالتقليد ࢫيɢون ࢫوعليھ ࢫتقليدɸا، ʏࢫۂ ࢫالعلامة صاحب

اݍݵلطࢫب؈نࢫالعلامت؈نࢫووجودࢫȖشابھࢫࢭʏࢫالمظɺرࢫالعامࢫللصورةࢫالۘܣࢫتنطبعࢫࢭʏࢫالذɸنࢫعندࢫ

ࢫبئ ࢫالمقارنة ࡧڈما ،ʏࡧ1998(الكماڲ ࡧص ࢫࢫ،)11، ࢫدراسة ࢫأكدت ࢫالسياق ࢫɸذا ʏواري،ࡧ(وࢭɺبل

المحاكمࢫاݍݨزائرʈةࢫغالباࢫماࢫتقدرࢫالتقليدࢫبالنظرࢫإڲʄࢫالȘشابھࢫالإجماڲʏࢫأنࢫࢫ)11،ࡧص2009

ࢫلاࢫ ࢫالۘܣ ࢫالطفيفة ࢫالفروق ʏࢫالنظرࢫࢭ ࢫأك؆فࢫمن ࢫالمحمية، ࢫللعلامة ࢫالعناصرࢫاݍݨوɸرʈة أي

  .ʇستطيعࢫالمسْڈلكࢫتحديدɸا

ملياتࡧإنتاجࡧ"عبناءࢫعڴʄࢫماࢫسبقࢫيمكنناࢫȖعرʈفࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدةࢫبأٰڈاࢫ

ࡧغيارࡧ ࡧقطع ࡧأٰڈا ࡧأساس ʄࡧعڴ ࡧوȖسوʈقɺا ࡧالأصلية، ࡧغيارࡧالسيارات ࡧلقطع ࡧمماثلة ɲܦݸ

ࡧمشا٭ڈة" ࡧأوࡧقطع ࢫلاࢫأصلية ࢫتوفرɸا ࢫأوࢫعدم ࢫالمسْڈلك ࢫخداع ࢫتوفرࢫنية ࢫأن ࢫذلك ࢫوʉعۚܣ ،

يمكنھࢫرفعࢫغطاءࢫالتقليدࢫعٔڈا،ࢫإلاࢫأنناࢫسوفࢫنركزࢫࢭʏࢫɸذهࢫالدراسةࢫعڴʄࢫقطعࢫالغيارࢫالۘܣࢫ

ࢫوق ࢫالمسْڈلك ࢫالباǿعࢫʇعلم ࢫأوࢫأخ؄فه ࢫبنفسھ ࢫذلك ࢫاكȘشف ࢫسواءا ࢫمقلدة، ࢫأٰڈا ࢫشرا٬ڈا ت

  بذلك.ࢫ

  شراءࡧقطعࡧغيارࡧالسياراتࡧالمقلدة:ࡧ-2

ࢫالسيارةࢫ ࢫȖسليم ʏࢫالتأخرࢫࢭ ࢫمشɢلة ࢫالسيارات ࢫمسْڈلɢي ࢫتواجھ ࢫالۘܣ ࢫالمشاɠل ࢫأبرز من

ࢫɸذهࢫ ࢫاب؅قاز ࢫمن ࢫالشɢوى ࢫت؅قايد ࢫحيث ࢫالصيانة ࢫمراكز ࢫمع ࢫالتفاعل ࢫومشɢلة المش؅فاة،

ࢫالفنيةࢫ ࢫالعمالة ࢫوجود ࢫوعدم ࢫاݍݵدمة، ࢫسعرࢫتقديم ʏࢫࢭ ࢫالتجاوزات ʄࢫإڲ ࢫبالإضافة المراكز،

ࢫغيارࢫمستعملة ࢫقطع ࢫب؅فكيب ࢫوقيامɺا ࢫ٭ڈا، ࢫوالإصلاح ࢫالصيانة ʄࢫعڴ أوࢫࢫمغشوشةࢫ،المدرȋة

  .)199،ࡧصࡧ2007(عبدࡧالعال،ࡧࢫمقلدة

ࢫ ࢫ"و؄ʈف" ࢫالباحث ࢫيؤكد ࢫجɺتھ ࢫمراعاةࢫ)Weber, 2009, pp 112-113(من ࢫضرورة ʄࢫعڴ

ࢫعڴʄࢫ ࢫ(الموافقة ࢫللȘܦݨيل ࢫالصلاحية ࢫȊشأن ࢫالأولية ࢫالمسْڈلك ࢫلمتطلبات ࢫالمصنعة الشرɠات

ࢫ٭ڈاࢫ Ȗܦݨيلࢫالسيارة)،ࢫوȋالتاڲʏࢫتطابقࢫخصائصࢫالسيارةࢫمعࢫالقواعدࢫالتنظيميةࢫالمعمول

لاࢫسيماࢫࢭʏࢫالمجالاتࢫالتالية:ࢫالأمنࢫوالسلامةࢫللوقايةࢫمنࢫاݍݰوادثࢫ(نظمࢫالفرامل،ࢫبرامجࢫ

ت،ࢫالإضاءة،ࢫالكɺرȋاء)،ࢫوسائلࢫالتخفيفࢫمنࢫحدةࢫالإصابةࢫ(ɠالأكياسࢫالȘشغيل،ࢫالإطارا

ࢫȖشملࢫ ࢫوالۘܣ ࢫللسيارة ࢫالفنية ࢫالبطاقة ࢫالضوضاء)، ࢫ(التلوث، ࢫالانبعاثات ࢫمثلا)، الɺوائية

  رقمࢫالɺيɢلࢫواسمࢫالشركةࢫالمصنعة،ࢫقوةࢫالمحرك،ࢫالأوزانࢫوالأȊعاد.
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ࢫقص؈فةࢫو  ࢫحياة ࢫبمدة ࢫتتم؈ق ࢫالۘܣ ࢫالغيار ࢫقطع ࢫالتقليد ࢫظاɸرة ࢫتمس ࢫالعموم ʄعڴ

ɠال݀ݨلاتࢫومصابيحࢫالإنارة،ࢫوʈرجعࢫɸذاࢫلɢونࢫɸذهࢫالقطعࢫتتم؈قࢫبالنمطيةࢫوتصݏݳࢫلمعظمࢫ

أنواعࢫالسيارات،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫɠونࢫتɢلفةࢫالوحدةࢫمنخفضةࢫجداࢫȊسȎبࢫاɲعدامࢫالرقابة،ࢫ

ࢫايطال ʏࢫࢭ ࢫالمقلدة ࢫالقطع ࢫمعظم ࢫوتصنع ࢫإيران ࢫسنغافورة، ࢫتركيا، ࢫاسبانيا، (لسود،ࡧيا،

  .)138،ࡧص2009

ࢫࢭʏࢫمجالࢭʏࢫالواقعࢫʇستفيدࢫ اقتصادیاتࢫاݍݱݨمࢫࢫمنࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدون

ࢫوالإ  ࢫالȘسوмق ࢫتɢالیف ࢫوالتطوмر، ࢫالبحث ࢫتɢالیف ࢫتحمل ࢫالصیانةشɺادون ࢫوالضمان،ࢫر،

ʇكمیاتࢫمنخفضة،ࢫࢫلون ستعمكماࢫأٰڈمࢫȋذهࢫموادࢫذاتࢫنوعیةࢫردیئةࢫوɸالقطعࢫغ؈فࢫكماࢫأنࢫ

ࢫȖعق ࢫولاࢫیمكن ࢫأوࢫاكȘشࢫّڈامܦݨلة ࢫما ࢫوɸذا ࢫفɺا، ࢫدرجة ʄࢫإڲ ࢫالأسعارࢫتنافسیة كب؈فةࢫجعل

  .)48،ࡧص2008(فروج،ࡧ

ࢫللمنتجاتࢫ ࢫالتجارʈة ࢫالمعاملات ࢫسلسلة ʏࢫࢭ ࢫالمشارك؈ن ࢫأخر ࢫالمسْڈلك ࢫʇعت؄ف عمليا

دࢫالمسْڈلكࢫالمقلدة،ࢫلكنࢫɸذهࢫالمشاركةࢫتجعلھࢫإماࢫܷݰيةࢫأوࢫمستعدࢫللتعاون،ࢫحيثࢫʇعتق

ࢭʏࢫحالةࢫɠونھࢫܷݰيةࢫأنھࢫاش؅فىࢫمنتجࢫأصڴʏ،ࢫأماࢫࢭʏࢫحالةࢫɠونھࢫمتواطئࢫفإنھࢫʇش؅فيࢫمنتجࢫ

ومعࢫذلكࢫوࢭʏࢫكث؈فࢫمنࢫاݍݰالاتࢫيدركࢫࢫ،)ʇ)Cordell et al, 1996, p. 41علمࢫمسبقاࢫأنھࢫمقلدࢫ

أنࢫماࢫيقربࢫمنࢫࢫ)Phau et al., 2001(المش؅فينࢫأنࢫالمنتجࢫالمش؅فىࢫمقلد،ࢫحيثࢫأكدتࢫدراسةࢫ

ࢫولʋستࢫ ࢫمقلدة ࢫȊشرا٬ڈا ࢫقاموا ࢫالۘܣ ࢫالمنتجات ࢫأن ࢫʇعلمون ࢫالمقلدة ࢫالمنتجات ࢫمسْڈلɢي ثلث

ࢫالعاملࢫ ࢫلʋس ࢫلكنھ ࢫشرا٬ڈا ʏࢫࢭ ࢫالأك؆فࢫتأث؈فا ࢫالسعرࢫɸوࢫالعامل ࢫانخفاض ࢫأن ࢫكما أصلية،

  ࢫࢫالوحيدࢫحسبࢫɸذهࢫالدراسة.

  ݯݨمࡧسوقࡧتقليدࡧالمنتجات:ࡧ-3

ࢫالتقليدࢫ ࢫيمثل ࢫذلك ࢫومع ࢫالمختصة، ࢫوالسلطات ࢫاݍݨمارك ࢫتدخل ࢫمن ࢫالرغم ʄعڴ

)Mourad, 2014, p.2(: 

ࢫالعال׿ܣࢫللعب،ࢫࢫ% 12منࢫالتجارةࢫالعالمية،ࢫࢫ% 9ࢫ-5 منࢫالسوقࢫࢫ%ࢫ10منࢫالسوق

ࢫ ࢫالتجميل، ࢫومواد ࢫللعطور ࢫغيارࢫالسيارات،ࢫࢫ%ࢫ10ࢫ-5العال׿ܣ ࢫلقطع ࢫالأورȌي ࢫالسوق من

  لࢫالسنوي.مليارࢫأوروࢫرقمࢫالأعماࢫ500

ࢫࢭʏࢫاݍݨزائرࢫفإنࢫآخرࢫإحصائياتࢫالمديرʈةࢫالعامةࢫلݏݨماركࢫȖش؈فࢫإڲʄࢫݯݨزࢫ ࢫ1.115أما

منتجࢫࢫ586750مقابلࢫݯݨزࢫࢫ2015مليونࢫمنتجࢫمقلدࢫخلالࢫالȘسعةࢫأشɺرࢫالأوڲʄࢫمنࢫسنةࢫ
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مٔڈاࢫمنتجاتࢫغذائية،ࢫمتبوعةࢫبموادࢫالتجميلࢫبɴسبةࢫࢫ%ࢫ64.41،ࢫ2014مقلدࢫخلالࢫسنةࢫ

ࢫ%ࢫ0.19،ࢫقطعࢫالغيارࢫ%ࢫ2.61،ࢫالسلعࢫالرʈاضيةࢫ%3.37الالك؅فونيةࢫࢫ،ࢫالمنتجات%ࢫ29.40

ࢫ ࢫبɴسبة ࢫالكɺروم؇قلية ࢫالسلع ࢫالمقلدةࢫ%ࢫ0.03وأخ؈فا ࢫالمنتجات ࢫعدد ࢫبلغ ࢫأخرى ࢫجɺة ࢫمن ،

  ).journal le maghreb, p.4( مليونࢫمنتجࢫ9.5حواڲʏࢫࢫ2007منذࢫسنةࢫ

بالقربࢫمٔڈا،ࢫوʈبدوࢫࢭʏࢫالواقعࢫأينماࢫوجدتࢫالعلاماتࢫالتجارʈةࢫفإنࢫالتقليدࢫموجودࢫ

أنࢫاݍݵطوةࢫالأوڲʄࢫࢭʏࢫمواجɺةࢫɸذهࢫالظاɸرةࢫۂʏࢫتحديدࢫݯݨمࢫسوقࢫالمنتجاتࢫالمقلدة،ࢫلكنࢫ

ࢫالأمرࢫصعبࢫللغاية،ࢫلأنࢫالقياسࢫالمباشرࢫلتجارةࢫالتقليدࢫلاࢫيمكنࢫالقيامࢫبھࢫȊسɺولةࢫ ɸذا

ࢫɠونࢫɸذاࢫالɴشاطࢫغ؈فࢫقانوɲي،ࢫكماࢫأنࢫالاعتمادࢫعڴʄࢫالأرقامࢫالمقدمةࢫمنࢫاݍݨماركࢫȖشɢل

 & ɲ)Chaudhryسبةࢫضȁيلةࢫمنࢫالتجارةࢫالإجمالية،ࢫوعليھࢫʇستحيلࢫاستخلاصࢫالنتائجࢫمٔڈاࢫ

Zimmerman, 2009, p.7(.  

  السلبيةࡧللتقليد:ࡧࡧالأثار ࡧ-4

مماࢫلاࢫشكࢫفيھࢫأنࢫاݍݵاسرࢫالأك؄فࢫمنࢫالتقليدࢫɸوࢫالمسْڈلك،ࢫنȘيجةࢫالأضرارࢫالماديةࢫ

لاك،ࢫومنࢫجɺةࢫأخرىࢫيؤديࢫالتقليدࢫوالمعنوʈةࢫالۘܣࢫيمكنࢫأنࢫتݏݰقࢫبھࢫجراءࢫعمليةࢫالاسْڈ

ࢫخسائرࢫ ࢫوتحقيق ࢫكب؈فࢫࢭʏࢫمبيعاٮڈا، ࢫانخفاض ʄࢫإڲ ࢫوʈؤدي ࢫالشرɠات، ࢫسمعة ʄࢫالتأث؈فࢫعڴ ʄإڲ

ماليةࢫكب؈فة،ࢫكماࢫيمكنࢫأنࢫيؤثرࢫالتقليدࢫعڴʄࢫقدرةࢫالشرɠاتࢫورغبْڈاࢫࢭʏࢫالابتɢارࢫطالماࢫأنھࢫ

ࢫابتɢارࢫ ࢫأي ࢫتقليد ࢫيȎيعونࢫࢫ،)Mourad, 2014, p.25(بالإمɢان ࢫالذين ࢫتجارࢫالتجزئة ࢫأن كما

المنتجاتࢫالمقلدةࢫɸمࢫأيضاࢫعرضةࢫللمعاناةࢫمثلࢫإرجاعࢫالمسْڈلكࢫللمنتج،ࢫالتذمرࢫوتقديمࢫ

  .)Cordell et al, 1996, p. 44(الشɢاويࢫوفقدانࢫالشɺرةࢫوالثقةࢫ

)ࢫ1(:ࢫ)24-23،ࡧصࡧصࡧ2014(شطاȌي،ࡧࢫظاɸرةࢫتقلیدࢫالمنتجاتلالآثارࢫالسلبيةࢫومنࢫ

ࢫالمت ࢫبالمسْڈلكالأضرار ࢫࡧ،علقة ʄࢫإڲ ࢫو ࢫاݍݨودةɠالافتقار ࢫالعامة، ࢫالسلامة ࢫقدقواعد ࢫمما

أٰڈاࢫمقلدةࢫبعلمھࢫࢫʇعت؄فࢫعدمالمسْڈلك،ࢫكماࢫوحياةࢫأضرارࢫتمسࢫأمنࢫوسلامةࢫࢭʏࢫسȎبࢫȘي

ࢫو  ࢫ(خداع ࢫالأصليةࡧ)2احتيال، ࢫالمنتجات ࢫبأܵݰاب ࢫالمتعلقة ࢫɠاݍࢫ،الأضرار اليةࢫالمݵسائر

ࢫالأصلية ࢫالابتɢار و ࢫللشرɠات ࢫعن ࢫ(والتطوʈرࢫالعزوف ࢫ3، ࡧبالاقتصادࡧ) الأضرارࡧالمتعلقة

ࢫالمسȘثمرࢫكࡧ،الوطۚܣ ࢫوɸروب ࢫالأجنȎية، ࢫالعملات ࢫمقابل ࢫالوطنية ࢫالعملة ࢫسعر إɸدار

  .إفشالࢫالإنتاجࢫالمحڴʏو اݍݨبائيةࢫࢫانخفاضࢫالإيراداتاݍݰقيقي،ࢫ
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  ࡧ  الدراساتࡧالسابقة:ࡧ-5

ࡧأɸم ʏࡧيڴ ࡧالدراسةࡧࡧفيما ࡧبموضوع ࡧالوطيدة ࡧالعلاقة ࡧذات ࡧالسابقة الدراسات

  اݍݰالية:

ࢫ ࢫدراسة ࢫعڴʄࢫࢫ)ɸ)Wee et al, 1995دفت ࢫالمؤثرة ࢫغ؈فࢫالسعرʈة ࢫالمحددات ʄࢫعڴ للتعرف

ࢫغ؈فࢫالسعرʈةࢫ ࢫالعوامل ࢫأن ࢫالنتائج ࢫأشارت ࢫوقد ࢫالمقلدة، ࢫالمنتجات ࢫلشراء ࢫالسلوكية النية

ࢫ( ࢫالمدركة ࢫالمنتج ࢫبخصائص ࢫالمتعلقة ࢫتلك ࢫالشراءࢫخاصة ࢫمن ࢫالغرض ࢫالصورة، ɠالمظɺر،

واݍݨودةࢫالمدركة)ࢫوالاتجاهࢫنحوࢫالتقليدࢫتؤثرࢫعڴʄࢫالنيةࢫالشرائيةࢫللمنتجاتࢫالمقلدة،ࢫࢫكماࢫ

 Rahpeima(دراسةࢫتب؈نࢫأنࢫنوعࢫوݯݨمࢫɸذاࢫالتأث؈فࢫيختلفࢫحسبࢫفئةࢫالمنتج،ࢫكماࢫسعتࢫ

et al, 2014(ࢫأثرࢫ ࢫࢫلتحديد ࢫ(الاسْڈلاك ࢫاالالتفاخري ࢫاجتماعيا)، ࢫوالإشباعࢫبارز ل؇قاɸة

الاسْڈلاكࢫࢫث؈ف أتأشارتࢫالنتائجࢫإڲʄࢫࢭʏࢫإيران،ࢫࢫعڴʄࢫالاتجاهࢫنحوࢫالمنتجاتࢫالمقلدةالܨݵظۜܣࢫ

ࢫࢫتفاخري ال ࢫللمسْڈلك ࢫالܨݵظۜܣ ࢫالمقلدة،والإشباع ࢫنحوࢫالمنتجات ࢫالاتجاه ʄࢫتؤثرࢫࢫعڴ كما

الاتجاهࢫنحوࢫ،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫتأث؈فࢫالاتجاهࢫنحوࢫالمنتجاتࢫالمقلدةنزاɸةࢫالمسْڈلكࢫسلبياࢫعڴʄࢫ

ࢫالمقلدة ࢫࢫالمنتجات ࢫدراسة ࢫتناولت ࢫح؈ن ʏࢫࢭ ࢫلɺا، ࢫالشرائية ࢫالنية ʄعڴ)Derek et al, 2015(ࢫ

العواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫنيةࢫالمسْڈلك؈نࢫلشراءࢫالملاȊسࢫالمقلدةࢫࢭʏࢫمال؈قيا،ࢫأظɺرتࢫالنتائجࢫأنࢫ

Ȋࢫنيةࢫشراءࢫالملاʄࢫمنࢫأك؆فࢫالعواملࢫتأث؈فاࢫعڴʏةࢫالسابقةࢫوالتأث؈فࢫالاجتماڤȋسࢫالمقلدة،ࢫالتجر

كماࢫتب؈نࢫأيضاࢫأنࢫاتجاɸاتࢫالمسْڈلك؈نࢫنحوࢫمنتجاتࢫالملاȊسࢫالمقلدةࢫلɺاࢫتأث؈فࢫمتوسط،ࢫ

ࢫيثȎتࢫ ࢫلم ࢫالمقابل ʏࢫوࢭ ࢫالشرائية، ࢫالنية ʄࢫعڴ ࢫالسابقة ࢫتأث؈فࢫالتجرȋة ࢫاݍݨɴس ࢫتوسط كما

ࢫدراسةࢫ ࢫأما ࢫالمقلدة، ࢫالملاȊس ࢫشراء ࢫنية ʄࢫعڴ ࢫالمدرك ࢫلݏݵطر ࢫمعنوʈا ࢫدال ࢫتأث؈ف وجود

ࡧ ࢫالمنتجاتࢫࢫ)2015(المعايطھ، ࢫشراء ࢫنية ʄࢫعڴ ࢫالمؤثرة ࢫالعوامل ࢫمعرفة ʄࢫإڲ ࢫɸدفت فقد

الرقميةࢫالمقرصنة،ࢫأشارتࢫالنتائجࢫإڲʄࢫوجودࢫأثرࢫللمخاطرࢫالماليةࢫالمدركةࢫوالال؅قامࢫالأخلاࢮʏࢫ

والمعاي؈فࢫالܨݵصيةࢫوالمنافعࢫالمدركةࢫ(السɺولةࢫوالسعر)ࢫعڴʄࢫنيةࢫالشراء،ࢫوعدمࢫوجودࢫأثرࢫ

ࢫ)Eser et al, 2015(يةࢫالشراء،ࢫومنࢫجɺةࢫأخرىࢫتطرقتࢫدراسةࢫللȘشرʉعاتࢫوالقوان؈نࢫعڴʄࢫن

ࢫتوزʉعࢫ ࢫقنوات ࢫتنوع ʄࢫإڲ ࢫالنتائج ࢫأشارت ࢫوقد ࢫتركيا، ʏࢫࢭ ࢫالمقلدة ࢫالمنتجات ࢫتورʈد لسلاسل

ࢫالمشروعة،ࢫ ࢫالأعمال ࢫمقارنةࢫ٭ڈوامشࢫرȋح المنتجاتࢫالمقلدة،ࢫارتفاعࢫɸوامشࢫرȋحࢫالمقلدون

ࢫلعمليات ࢫالقانون ࢫتطبيق ʏࢫࢭ ࢫك؄فى ࢫأولوʈة ࢫوالسلامةࢫࢫإعطاء ࢫالܶݰة ࢫٮڈدد ࢫالۘܣ التقليد

العلامة،ࢫʇعملࢫالمقلدونࢫعڴʄࢫخفضࢫأسعارࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫمقارنةࢫبالمنتجاتࢫالمشروعة،ࢫ

ࢫأنࢫ ࢫاتܸݳ ࢫكما ࢫالمقلدون، ࢫضد ࢫالمشروعة ࢫقبل ࢫمن ࢫالمتخذة ࢫالإجراءات ࢫضعف ࢫتب؈ن كما
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ࢫوڤʏࢫ ࢫونقص ࢫجɺة ࢫمن ࢫالقوان؈ن ࢫبȘنفيذ ࢫالمɢلفة ࢫلݏݨɺات ࢫللمؤسسة ࢫاݍݨɺود ضعف

ࢫعززࢫمنࢫانȘشارࢫقنواتࢫتوزʉعࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫأوࢫعڴʄࢫالأقلࢫالم سْڈلك؈نࢫمنࢫجɺةࢫأخرى

  ساɸمࢫࢭʏࢫاستمرارɸا.

  Ȗعقيبࡧالباحثࡧعڴʄࡧالدراساتࡧالسابقة:

تناولتࢫالعديدࢫمنࢫالدراساتࢫالأجنȎيةࢫموضوعࢫالعواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫ

،ࢫإلاࢫأنࢫɸذاࢫالموضوعࢫلمࢫيلقىࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫمنࢫوجɺاتࢫنظرࢫمختلفةࢫوࢭʏࢫبʋئاتࢫمتنوعة

ࢫȖعت؄فࢫ ࢫلذلك ࢫخاصة، ࢫاݍݨزائرࢫبصفة ʏࢫوࢭ ࢫعامة ࢫبصفة ࢫالعرȋية ࢫالدول ʏࢫࢭ ࢫاللازم الاɸتمام

ࢫمنظورࢫ ࢫومن ࢫاݍݨزائرʈة ࢫالبʋئة ʏࢫࢭ ࢫالبحثية ࢫالفجوات ࢫإحدى ࢫلسد ࢫمحاولة ࢫالدراسة ɸذه

  Ȗسوʈقي.ࢫ

  منݤݨيةࡧالدراسةࡧ-ثالثا

  مجتمعࡧوعينةࡧالدراسة:ࡧ-1

ࢫم ࢫالدراسة ࢫمجتمع ࢫۂʏࢫيتɢون ࢫولايات ࢫثلاث ʏࢫࢭ ࢫالسياحية ࢫالسيارات ࢫمالɢي ࢫɠل ن

ࢫࢫوقدࢫݨزائرࢫالعاصمة،ࢫالبليدةࢫوالمدية،اݍ ࢫ120مشɢلةࢫمنࢫتمࢫالاعتمادࢫعڴʄࢫعينةࢫمʋسرة

ࢫالغيارࢫومراكزࢫالصيانةࢫ ࢫقطع ࢫبيع ࢫنقاط ʏࢫࢭ ࢫالاستقصاء ࢫاستمارات ࢫعلٕڈم ࢫوزعت مفردة

ࢫ ࢫماب؈نوالإصلاح، ࢫالف؅فة ʏࢫࢭ ࢫالاستȎيان ࢫاستمارات ࢫتوزʉع ࢫتم -20/12/2016ࢫوقد

ࢫ20/01/2017 ࢫالمس؅فجعة ࢫالاستمارات ࢫعدد ࢫبلغ ࢫكما ࢫخمسࢫࢫ108، ࢫإقصاء ࢫتم استمارة،

ࢫاسȘيفا٬ڈ ࢫلعدم ࢫࢫااستمارات ʄࢫعڴ ࢫالتحليل ࢫإجراء ࢫتم ʏالتاڲȋࢫو ࢫالدراسة، ࢫ103لمتطلبات

  استمارة.

  صدقࡧوثباتࡧأداةࡧالقياس:ࡧ-2

ࢫ ࢫثم ࢫالاستȎيان ࢫلأسئلة ࢫالعينة ࢫمفردات ࢫفɺم ࢫمن ࢫالتأكد ࢫعشرȊغرض ࢫ)10(ࢫتوزʉع

ࢫȊعضࢫࢫاتاستمار  ࢫصياغة ࢫبإعادة ࢫالباحث ࢫقام ࢫحيث ࢫالسياحية، ࢫالسيارات ࢫمالɢي ʄعڴ

ࢫȊعض ࢫإنتاب ࢫالذي ࢫالغموض ࢫلإزالة ࢫأماالأسئلة ࢫالقياسࡧɺا، ࢫأداة ʋش؈فࢫإڲʄࢫفࡧاختبارࢫثبات

استقرارࢫنتائجࢫالقياسࢫعڴʄࢫالرغمࢫمنࢫعدمࢫالقدرةࢫعڴʄࢫالتحكمࢫࢭʏࢫالظروفࢫالۘܣࢫيتمࢫفٕڈاࢫ

،ࢫحيثࢫاعتمدࢫالباحثࢫعڴʄࢫمعاملࢫألفاࢫ)124،ࡧصࡧ2008رون،ࡧ(فايزࡧوآخإجراءࢫالقياسࢫ

)ࢫللتأكدࢫمنࢫصلاحيةࢫالمقايʋس،ࢫوقدࢫبلغتࢫقيمةࢫɸذاࢫCronbach Alpha Coefficientكرونباخࢫ(
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%،ࢫوȖعت؄فࢫɸذهࢫالɴسبةࢫɠافيةࢫلݏݰكمࢫعڴʄࢫوجودࢫالاȖساقࢫالداخڴʏࢫلعباراتࢫ78.3المعاملࢫ

ڈاࢫتتجاوزࢫɲسبةࢫࢫالمستخدمةالاستȎيانࢫوتحقيقࢫشرطࢫالاعتماديةࢫعڴʄࢫالمقايʋسࢫ ࢫɠ60%وٰ

  مقبولة.و ،ࢫوɸذاࢫʇعۚܣࢫأنࢫالمقايʋسࢫتتمتعࢫبدلالاتࢫثابتةࢫالمتعارفࢫعلٕڈا

  تحليلࡧومناقشةࡧنتائجࡧالدراسةࡧالميدانية:ࡧ- راȊعا

ࢫ ࢫالاجتماعية ࢫللعلوم ࢫالإحصائية ࢫاݍݰزمة ʄࢫعڴ ࢫالاعتماد ࢫتم عڴʄࢫࢫبالاعتمادࢫ(SPSS)لقد

ࢫوالمتوسطات ࢫالمئوʈة ࢫوالɴسب ࢫاختبارࢫࢫالتكرارات ʄࢫإڲ ࢫبالإضافة ࢫالمرݦݰة،  One(اݍݰسابية

sample t-test(ࢫواختبارࢫتحليلࢫالتباينࢫالأحادي،ࢫ(One Way Anova).  

  وصفࡧمفرداتࡧعينةࡧالدراسة:ࡧ-1

  )ࡧالعواملࡧالديمغرافيةࡧلمفرداتࡧعينةࡧالدراسة01جدولࡧ(

 الɴسبة عددال فئاتال اتالمتغ؈ف 

  اݍݨɴس
73.8 76  ذكر

26.2 27  أنۙܢ

100 103  المجموع 0%

 المستوىࡧالتعلمي

26.2 27  ثانويࢫوأقل

ʏ44.7 46 جامڥ

29.1 30  دراساتࢫعليا 0%

100 103  المجموع 0%

 فئةࡧالدخل

10.7 11  دجࢫ35000أقلࢫمنࢫ

58.2 60 دجࢫ35001-55000

31.1 32 دجࢫ55000أك؆فࢫمنࢫ 0%

100 103 المجموع 0%

منࢫمفرداتࢫالعينةࢫمنࢫالذɠورࢫوالباࢮʏࢫإناث،ࢫࢫ%73.80يتܸݳࢫمنࢫخلالࢫاݍݨدولࢫأنࢫ

ࢫɲسبةࢫ ࢫبانخفاض ࢫʇعرف ࢫالذي ࢫاݍݨزائري ࢫالمجتمع ࢫطبيعة ʄࢫإڲ ࢫذلك ʏࢫࢭ ࢫالسȎب ࢫʇعود وقد

ࢫ ࢫأن ࢫكما ࢫللسيارات، ࢫالمالɢات ࢫࢫ%44.70الإناث ࢫالمستجوȋ؈ن ࢫ"جامڥʏ"،ࢫمن ࢫمستوى لدٱڈم
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ࢫبɴسبةࢫ ࢫوذلك ࢫعليا" ࢫ"دراسات ࢫمستوى ࢫلدٱڈم ࢫالعينة ࢫمفردات ࢫثلث ʏࢫحواڲ ࢫأن ࢫيلاحظ كما

منࢫجɺةࢫأخرىࢫࢫ،%26.20لدٱڈمࢫمستوىࢫ"ثانويࢫوأقل"ࢫبـࢫࢫبʋنماࢫتقدرࢫɲسبةࢫمنࢫࢫ،29.10%

ࢫ ࢫب؈ن ࢫما ࢫدخلɺم ࢫي؅فاوح ࢫالعينة ࢫمفردات ࢫنصف ࢫبɴسبةࢫࢫ55000ࢫ–ࢫ35001أك؆فࢫمن دج

ࢭʏࢫح؈نࢫلاࢫتتعدىࢫɲسبةࢫ،ࢫ%31دجࢫࢫࢫ55000،ࢫكماࢫتبلغࢫɲسبةࢫمنࢫتجاوزࢫدخلɺمࢫ58.20%

ࢫعنࢫ معقولاࢫبالنظرࢫإڲʄࢫɠونࢫࢫلكوقدࢫيبدوࢫذࢫ،%11دجࢫࢫ35000منࢫيقلࢫدخلɺمࢫالشɺري

المرتفعةࢫالثمنࢫوالۘܣࢫرȋماࢫتحتاجࢫعمليةࢫشرا٬ڈاࢫإڲʄࢫادخارࢫجزءࢫو السيارةࢫمنࢫالسلعࢫالمعمرةࢫ

  منࢫالدخل،ࢫوɸوࢫقدࢫماࢫلاࢫيȘسۚܢࢫلمحدوديࢫالدخل.

المخاطرࡧالمدركةࡧالمرتبطةࡧȊشراءࡧقطعࡧغيارࡧالنتائجࡧالمتعلقةࡧبتحليلࡧومناقشةࡧࡧ-2

  :السياراتࡧالمقلدة

  )ࡧالمخاطرࡧالمدركةࡧالمرتبطةࡧȊشراءࡧقطعࡧغيارࡧالسياراتࡧالمقلدة02جدولࡧرقمࡧ(

ࢫالماڲʏࢫ ࢫباݍݨانب ࢫالمتعلقة ࢫالمدركة ࢫالمخاطرة ࢫدرجة ࢫارتفاع ࢫاݍݨدول ࢫخلال ࢫمن يلاحظ

،ࢫوɸذاࢫʇعۚܣࢫأنࢫالمسْڈلكࢫيخآۜܢࢫخسارةࢫإنفاقࢫأموالھࢫعڴʄࢫقطعࢫ4.15بمتوسطࢫمرݦݳࢫبلغࢫ

غيارࢫلاࢫتؤديࢫالغرض،ࢫوȋالتاڲʏࢫيضطرࢫإڲʄࢫإعادةࢫشراءࢫنفسࢫالمنتجࢫࢭʏࢫوقتࢫقص؈فࢫنȘيجةࢫ

ࢫا ࢫتلك ࢫمعظم ʄࢫعڴ ࢫضمان ࢫوجود ࢫدرجةࢫعدم ࢫارتفاع ࢫأن ࢫالباحث ࢫʇعتقد ࢫحيث لقطع،

ࢫالدخل،ࢫفمنࢫالمتوقعࢫ ࢫلھࢫعلاقةࢫȊسعرࢫقطعةࢫالغيارࢫوȋمستوى المخاطرةࢫالماليةࢫقدࢫيɢون

  المخاطرࡧالمدركة  الرقم
الانحرافࡧ  المتوسطࡧالمرݦݳ

  المعياري 
  ال؅فتʋب

درجةࡧ

  المخاطرة

  قوʈة  02  0.507  3.792  مخاطرࢫالأداء  1

  قوʈة  01  0.488  4.152  مخاطرࢫمالية  2

  متوسطة  03  0.921  3.318  مخاطرࢫمادية 3

  منخفضة  04  0.741  2.563  مخاطرࢫاجتماعية 4

  منخفضة  05  0.862  2.260  مخاطرࢫنفسية  5
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ࢫمعلوماتࢫ ࢫجمع ࢫح؈ن ʄࢫإڲ ࢫالثمن ࢫغيارࢫمرتفعة ࢫقطعة ࢫلشراء ࢫاݍݰاجة ࢫأثناء ࢫالمسْڈلك تردد

  ɠافيةࢫوتخفيضࢫاݍݵطرࢫالمدرك.

ࢫ ࢫالمدركة ࢫالمخاطرة ࢫدرجة ࢫارتفاع ࢫذلك ʏࢫيڴ ࢫبـ ࢫالمسْڈلكࢫ3.79للأداء ࢫأن ࢫʇعۚܣ ࢫوɸذا ،

ࢫلɺاࢫ ࢫالمنوطة ࢫالوظيفة ࢫتأدية ࢫخطرࢫعدم ʄࢫعڴ ࢫتحتوي ࢫقد ࢫالغيارࢫالمقلدة ࢫقطعة ࢫأن يدرك

ڈاࢫمصنوعةࢫمنࢫ ȊسȎبࢫعدمࢫالقدرةࢫعڴʄࢫالتحمل،ࢫعدمࢫالموثوقيةࢫوعدمࢫالمتانة،ࢫنȘيجةࢫɠوٰ

ࢫمغشوشةࢫأوࢫموادࢫرديئةࢫاݍݨودةࢫوࢭʏࢫȊعضࢫالأحيانࢫاستخدامࢫ المخلفاتࢫموادࢫقدࢫتɢون

ࢫالإطارࢫʇعتقدࢫ ࢫɸذا ʏࢫوࢭ ࢫالمنتجات، ࢫɸذه ࢫمثل ࢫصناعة ʏࢫࢭ ࢫواݍݰديد) ࢫالنحاس (البلاسȘيك،

الباحثࢫأنࢫارتفاعࢫدرجةࢫمخاطرةࢫالأداءࢫقدࢫيɢونࢫلھࢫعلاقةࢫبأɸميةࢫقطعةࢫالغيار،ࢫفمنࢫ

ࢫبالمحركࢫ ࢫالمتعلقة ࢫ(كتلك ࢫالغيارࢫالأساسية ࢫقطع ࢫأك؆فࢫمن ࢫالمسْڈلك ࢫيخآۜܢ ࢫأن المتوقع

ࢫمقار  ࢫالكبح) ࢫالإنارةࢫوأنظمة ࢫومصابيح ࢫبالإكسسوارات ࢫالمتعلقة ࢫكتلك ࢫالثانوʈة ࢫبالقطع نة

  وغ؈فɸا.ࢫ

،ࢫوɸذاࢫʇعۚܣࢫ3.31يȘب؈نࢫأيضاࢫمنࢫخلالࢫاݍݨدولࢫإدراكࢫالمسْڈلكࢫللمخاطرةࢫالماديةࢫبـࢫ

التخوفࢫمنࢫخطرࢫحقيقيࢫيتمثلࢫࢭʏࢫإمɢانيةࢫوقوعࢫحوادثࢫمرور،ࢫيضطرࢫفٕڈاࢫالمسْڈلكࢫإڲʄࢫ

ࢫالمحتم ࢫومن ࢫالإصلاح، ࢫتɢاليف ࢫلأخرࢫحسبࢫتحمل ࢫمسْڈلك ࢫاݍݵطرࢫمن ࢫɸذا ࢫيرتفع ࢫأن ل

ࢫɠانࢫ ࢫوالنفسية ࢫالاجتماعية ࢫالمخاطرة ࢫمن ࢫɠل ࢫإدراك ࢫأن ࢫالأخ؈فࢫيتܸݳ ʏࢫوࢭ ،ʏࢫالوڤ درجة

عڴʄࢫالتواڲʏ،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫأنࢫاغلبࢫالمسْڈلك؈نࢫلاࢫࢫ2.26وࢫࢫ2.56بدرجةࢫمنخفضةࢫوȋمتوسطࢫ

  ʇشعرونࢫ٭ڈذينࢫالنوع؈نࢫمنࢫالمخاطرة.

ࡧالمتࡧ-3 ࡧالنتائج ࡧومناقشة ࡧتحليل ࡧغيارࡧعلقة ࡧقطع ࡧشراء ࡧنية ʄࡧعڴ ࡧالمؤثرة بالعوامل

  السياراتࡧالمقلدة:
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)ࡧالمتوسطاتࡧاݍݰسابيةࡧللعواملࡧالمؤثرةࡧعڴʄࡧنيةࡧشراءࡧقطعࡧغيارࡧ03جدولࡧرقمࡧ(

  السياراتࡧالمقلدة

  العوامل  الرقم
المتوسطࡧ

  المرݦݳ

الانحرافࡧ

  المعياري 

ترتʋبࡧ

  العوامل

درجةࡧ

  التأث؈ف

  قوʈة  09 1,0704 3,5922  بمستوىࢫمقبولࢫمنࢫاݍݨودةࢫࢫتمتعࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدة  1

  قوʈة  10 1,0457 3,5437  شɺرةࢫالعلامةࢫالتجارʈةࢫالمقلدة 2

  قوʈة  Ȗ  3,3592 ,9985 11شابھ/ࢫتطابقࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫمعࢫقطعࢫالغيارࢫالأصلية 3

  قوʈة  04 8532, 4,0582  سلامةࢫقطعࢫالغيارࢫالسياراتࢫالمقلدةࢫمنࢫالمخاطرࢫ  4

  02 7363, 4,2136  المقلدةࢫࢭʏࢫالسوق ࢫتاقطعࢫغيارࢫالسيار وفرةࢫ  5
قوʈةࢫࢫ

  جدا

  متوسط  12 1,0660 3,2621  ندرةࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫࢭʏࢫالسوق   6

7  
ࢫالغيارࢫ ࢫبقطع ࢫ"مقارنة ࢫالغيارࢫالمقلدة ࢫأسعارࢫقطع انخفاض

  الأصلية"
4,3689 ,7000 01  

قوʈةࢫࢫ

  جدا

8  
ࢫوميɢانيɢيࢫ ࢫ(ɠالأصدقاء ࢫالمرجعية ࢫاݍݨماعات توصية

  السيارات)ࢫ
  قوʈة  03 8734, 4,1068

  متوسطة  16 9956, 2,6602  ضعفࢫالوازعࢫالديۚܣࢫوالأخلاࢮʏࢫلدىࢫالمسْڈلك  9

  متوسطة  15 1,0081 2,6990  ضغطࢫالوقتࢫأثناءࢫالشراء  10

  متوسطة  13 1,0838 2,8932  بلدࢫمɴشأࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة  11

  قوʈة  07 9316, 3,9320  درجةࢫأɸميةࢫقطعةࢫغيارࢫالسياراتࢫ(نوعɺاࢫثانوʈةࢫأوࢫأساسية)  12

  متوسطة  14 9493, 2,7379  ضعفࢫالرقابةࢫاݍݰɢوميةࢫعڴʄࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة  13
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ࢫ( ࢫرقم ࢫاݍݨدول ࢫخلال ࢫمن ࢫل03يتܸݳ ࢫالعام ࢫالمرݦݳ ࢫاݍݰساȌي ࢫالمتوسط ࢫأن لعواملࢫ)

ࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫغيارࢫࢫ16( ،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫ3.580بلغࢫࢫالسياراتࢫالمقلدةالمدروسة)

ࢫ ʄࢫعڴ ࢫ(مجتمعة) ࢫالمدروسة ࢫللعوامل ࢫالتأث؈فࢫالعام ࢫقطعࢫأن ࢫلشراء ࢫاݍݨزائري ࢫالمسْڈلك نية

وࢫدرجةࢫمرتفعة،ࢫكماࢫيلاحظࢫمنࢫاݍݨدولࢫأعلاهࢫأنࢫأك؆فࢫالعواملࢫذࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة

بمتوسطࢫࢫالغيارࡧالأصلية""انخفاضࡧأسعارࡧقطعࡧالغيارࡧالمقلدةࡧ"مقارنةࡧبقطعࡧتأث؈فاࢫɸوࢫ

ࢫ ࢫࢫ4.36بلغ ࢫقدره ࢫمعياري ࢫأغلبيةࢫࢫ0.70وȋانحراف ࢫلدى ࢫإجماع ࢫشبھ ࢫوجود ʄࢫعڴ ࢫيدل مما

ࢫمنࢫ ࢫقليل ࢫعدد ࢫرȋما ࢫالتأث؈فࢫباستȞناء ʏࢫࢭ ࢫالعامل ࢫɸذا ࢫأɸمية ʄࢫعڴ ࢫالدراسة ࢫعينة مفردات

المسْڈلك؈نࢫذويࢫاݍݰساسيةࢫالمنخفضةࢫللسعر،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫانجذابࢫالمسْڈلك؈نࢫنحوࢫالأسعارࢫ

ࢫلذلكࢫعلاقةࢫبادراكࢫالقيمةࢫالمرتفعةࢫ(السعرࢫمقابلࢫاݍݨودة)،ࢫيلھࢫالم نخفضةࢫوقدࢫيɢون

،ࢫمماࢫيؤشرࢫعڴʄࢫدورࢫ4.21بمتوسطࢫقدرهࢫࢫالمقلدةࡧࡩʏࡧالسوق"ࡧتاقطعࡧغيارࡧالسيار وفرةࡧ"

ࢫأجɺزةࢫ ࢫوغياب ࢫجɺة ࢫمن ࢫالغيارࢫالمقلدة ࢫقطع ࢫلتجارة ࢫالانȘشارࢫالواسع ʏࢫࢭ متاجرࢫالتجزئة

ࢫجداࢫعڴʄࢫيȘب؈نࢫࢫالرقابةࢫمنࢫجɺةࢫأخرى،ࢫوعليھ نواياࢫشراءࢫوجودࢫعامل؈نࢫلɺماࢫتأث؈فࢫقوي

  .قطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة

ࢫ ʏࢫۂ ࢫعوامل ࢫلثمانية ࢫتأث؈فࢫقوي ࢫوجود ࢫاتܸݳ ࢫال؅فتʋبࢫ–كما ʄࢫ"توصيةࢫࢫ-عڴ ࢫعامل :

ࢫ ࢫبـ ࢫالسيارات)" ࢫوميɢانيɢي ࢫ(ɠالأصدقاء ࢫالمرجعية ࢫݍݨوءࢫࢫوɸو ࢫ4.10اݍݨماعات ʄࢫعڴ ࢫيدل ما

ࢫلاسȘشارٮڈم،ࢫ ࢫالمجال ࢫɸذا ʏࢫࢭ ࢫاݍݵ؄فاء ʄࢫإڲ ࢫوالݏݨوء ࢫالمعلومات، ࢫݍݨمع ࢫلأصدقائھ المسْڈلك

ࢫ"ࡧمتبوعاࢫȊعاملࢫ"سلامةࢫقطعࢫالغيارࢫالسياراتࢫالمقلدةࢫمنࢫالمخاطر ،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫأنࢫ4.05بـ

ࢫالقطعࢫ ࢫخاصة ࢫالغيار، ࢫقطع ࢫوأمن ࢫȊسلامة ࢫالمتعلقة ࢫكب؈فࢫلݏݨوانب ࢫاɸتمام ʏالمسْڈلكࢫيوڲ

،ࢫ4.02،ࢫارتفاعࢫأسعارࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫبـࢫ4.03الرئʋسية،ࢫالتجرȋةࢫالسابقةࢫالمرضيةࢫبـࢫ

ࢫ ࢫبـ ࢫأوࢫأساسية) ࢫثانوʈة ࢫ(نوعɺا ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطعة ࢫأɸمية ࢫالوڤʏࢫ3.93درجة ࢫنقص ،

  قوʈة  08 9356, 3,7864  نقصࢫالوڤʏࢫبالمخاطرࢫاݍݰقيقيةࢫلقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة  14

  قوʈة  05 8561, 4,0388  السابقةࢫالمرضيةࢫالتجرȋة  15

  قوʈة  06 8338, 4,0291  ارتفاعࢫأسعارࢫقطعࢫالغيارࢫالأصلية  16

  قوʈة - 2611, 3,5801  المتوسطࡧالمرݦݳࡧالعام
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ࢫ ࢫبـ ࢫالمقلدة ࢫالسيارات ࢫغيار ࢫلقطع ࢫاݍݰقيقية ࢫالمقلدةࢫࢫ3.78بالمخاطر ࢫالغيار ࢫقطع ࢫتمتع ،

ࢫاݍݨ ࢫمن ࢫمقبول ࢫبمستوى ࢫبـ ࢫ3.59ودة ࢫبـ ࢫالمقلدة ࢫالتجارʈة ࢫالعلامة ࢫشɺرة ࢫوۂʏࢫ3.54، ،

  .4.10ࢫ–ࢫ3.54العواملࢫالۘܣࢫتراوحتࢫمتوسطاٮڈاࢫاݍݰسابيةࢫماࢫب؈نࢫ

  ࡩʏࡧالمقابلࡧتب؈نࡧوجودࡧتأث؈فࡧمتوسطࡧلستةࡧعواملࡧۂʏ:ࡧࡧࡧࡧࡧࡧ

،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫأنࢫاستعدادࢫ3.26بمتوسطࢫبلغࢫࢫ"ندرةࡧقطعࡧالغيارࡧالأصليةࡧࡩʏࡧالسوق"

ࢫوقدࢫيɢونࢫالمسْڈلكࢫلشراءࢫ ࢫكث؈فاࢫمعࢫندرةࢫالمنتجاتࢫالأصلية، المنتجاتࢫالمزʈفةࢫلاࢫيرتبط

السȎبࢫࢭʏࢫذلكࢫɸوࢫارتفاعࢫأسعارࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫللعديدࢫمنࢫعلاماتࢫالسيارات،ࢫكماࢫ

قدࢫيرتبطࢫذلكࢫبɢونࢫالرغبةࢫࢭʏࢫشراءࢫأغلبࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫالثانوʈةࢫلاࢫتتطلبࢫبذلࢫ

كنࢫالتܸݰيةࢫبالوقتࢫوالمالࢫࢭʏࢫسȎيلࢫالبحثࢫعنࢫقطعةࢫالكث؈فࢫمنࢫاݍݨɺود،ࢫࢭʏࢫالمقابلࢫيم

  غيارࢫرئʋسية.

ࢫࢫ"بلدࡧمɴشأࡧقطعࡧغيارࡧالسياراتࡧالمقلدة" ،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫتراجعࢫدورࢫبلدࢫالمɴشأࢫ2.89بـ

ࢫالۘܣࢫ ࢫوالغش ࢫال؅قييف ࢫعمليات ࢫبك؆فة ࢫيفسرࢫذلك ࢫوقد ࢫاݍݨودة، ࢫلمستوى كمؤشرࢫقوي

ࢫ"صنعࡧࡩʏࡧ...."صبحتࢫمعلومةࢫيمارسɺاࢫمنتڋʏࢫوموزڤʏࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫلدرجةࢫأنࢫأ

ࢫعڴʄࢫ ࢫالمذɠورة ࢫغ؈فࢫتلك ࢫبلدان ʏࢫࢭ ࢫتصنع ࢫالمنتجات ࢫمن ࢫالعديد ࢫɠون ࢫܵݰْڈا، ʏࢫࢭ مشɢوك

بطاقةࢫالمنتج،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫانȘشارࢫصناعةࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫࢭʏࢫɠلࢫالدولࢫحۘܢࢫالمتقدمةࢫ

  مٔڈا.

ࡧالمقلدة" ࡧغيارࡧالسيارات ࡧقطع ʄࡧعڴ ࡧاݍݰكومية ࡧالرقابة ࢫࢫ"ضعف ،ࢫ2.73بمتوسط

ɸةࢫنظرࢫالمسْڈلكࢫدافعاࢫلاقتناءࢫوɺلࢫمنࢫوجɢشʇوميةࢫلاࢫɢعۚܣࢫأنࢫضعفࢫالرقابةࢫاݍݰʇذاࢫ

قطعࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫوقدࢫيفسرࢫذلكࢫباعتقادࢫالمسْڈلكࢫأنࢫوفرةࢫɸذهࢫالمنتجاتࢫࢭʏࢫالسوقࢫ

ࢫأنࢫ ࢫكما ࢫفɺوࢫغ؈فࢫمسؤول، ࢫالمسْڈلك ࢫأما ࢫوالموزع، ࢫوالمستورد ࢫالصاɲع ࢫمسؤوليْڈا يتحمل

ࢫلا  ࢫالمقلد ࢫللمنتج ࢫلاࢫࢫاقتنائھ ࢫɸذا ࢫأن ࢫالباحث ࢫوʉعتقد ࢫعقاب، ࢫعليھ ࢫيتوجب ࢫجرم ʇشɢل

  ʇعفيࢫالسلطاتࢫمنࢫمسؤوليةࢫالانȘشارࢫالرɸيبࢫلɺذهࢫالمنتجاتࢫࢭʏࢫالسوق.

ࢫࢫ"ضغطࡧالوقتࡧأثناءࡧالشراء"ࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫʇعۚܣࢫأنࢫالرغبةࢫوالاستعدادࢫلشراءࢫࢫ2.69بـ مما

ȎسȊونࢫذلكࢫɢي،ࢫوقدࢫيǿبࢫأنࢫالكث؈فࢫمنࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫلاࢫيتأثرࢫكث؈فاࢫبالموقفࢫالشرا

ࢫوقتࢫ ࢫقرارࢫشرا٬ڈا ࢫيتطلب ࢫولا ࢫالسعرࢫوالمخاطرة، ࢫمنخفضة ࢫثانوʈة ࢫقطع ʏࢫالغيارࢫۂ قطع
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ࢫتȎيعࢫ ࢫالمتاجرࢫالۘܣ ࢫأغلب ʏࢫࢭ ࢫمتوفرة ࢫأٰڈا ࢫكما ࢫكب؈فࢫللمعلومات، ࢫجمع ʄࢫإڲ ࢫولاࢫتحتاج طوʈل

  قطعࢫالغيار،ࢫوعليھࢫلʋسࢫضغطࢫالوقتࢫɸوࢫمنࢫيدفعࢫالمسْڈلكࢫلاقتنا٬ڈا.ࢫ

،ࢫمماࢫʇعۚܣࢫأنࢫ2.66بـࢫࢫزعࡧالديۚܣࡧوالأخلاࡪʏࡧلدىࡧالمسْڈلك""ضعفࡧالواࡧوأخ؈فاࢫعامل

أغلبࢫمفرداتࢫالعينةࢫلاࢫترىࢫأيࢫماɲعࢫأخلاࢮʏࢫأوࢫديۚܣࢫعندࢫشراءࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫوقدࢫ

يɢونࢫذلكࢫȊسȎبࢫاعتقادࢫالكث؈فࢫمنࢫالمسْڈلك؈نࢫأنࢫعمليةࢫشراءࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫلʋستࢫ

ࢫالديۚ ࢫبالوازع ࢫلɺا ࢫولاࢫعلاقة ࢫأخلاقية ࢫبالأȊعادࢫمسألة ʏࢫالوڤ ࢫتدɲي ʄࢫيؤشرࢫعڴ ࢫوɸوࢫما ܣ،

ࢫالمسؤولةࢫ ࢫالأطراف ࢫمختلف ࢫقيام ࢫعدم ʄࢫوعڴ ࢫالقضايا، ࢫɸذه ࢫلمثل ࢫوالديɴية الأخلاقية

  (مؤسساتࢫترȋوʈة،ࢫوسائلࢫالإعلام،ࢫمساجد،ࢫجمعياتࢫونوادي)ࢫبالتوعيةࢫاللازمة.ࢫ

  اختبارࡧفرضياتࡧالدراسة:ࡧࡧ-4

ࡧالأوڲʄࡧ- ࡧالرئʋسية ࢫالɴسȎيةࢫ:)Ho1(ࡧاختبارࡧالفرضية ࢫالأɸمية ࢫتختلف للعواملࢫࢫلا

  ࡧالسياراتࢫالمقلدة.ࢫنيةࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائريࢫلشراءࢫقطعࢫغيار المؤثرةࢫعڴʄࢫ

لقدࢫتمࢫالاعتمادࢫعڴʄࢫقاعدةࢫالقرارࢫالتاليةࢫࢭʏࢫاختبارࢫالفرضيات،ࢫفعندࢫمستوىࢫثقةࢫ

ࢫ95 ࢫدلالةࢫأك؄فࢫمنࢫأوࢫʇساوي ࢫالعدميةࢫ(ࢫ0.05%ࢫومستوى )،ࢫوࢭʏࢫحالةࢫHoتقبلࢫالفرضية

  ).Haالعكسࢫتقبلࢫالفرضيةࢫالبديلةࢫ(

  )ࡧاختبارࡧالفرضيةࡧالرئʋسيةࡧالأوڲ04ʄجدولࡧرقمࡧ(

Test Value = 3 

t df Sig. (2-tailed) 
Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

22,544 102 ,000 ,58010 ,5291 ,6311 

ࢫقيمةࢫ ࢫأن ࢫبلغتࢫT بما ࢫࢫ22.544المحسوȋة ࢫالدلالة ࢫمستوى ࢫبلغ ࢫح؈ن ʏفإنناࢫࢫ0.000ࢭ

ࢫ( ࢫالعدمية ࢫالفرضية ࢫ(Hoنفرض ࢫالبديلة ࢫالفرضية ࢫونقبل ،(1Hࢫ ࢫبـ ࢫوالقائلة "اختلافࡧ)

ࡧالɴسȎية ࡧعڴʄࡧالأɸمية ࡧالمؤثرة ࡧغيار ࢫللعوامل ࡧقطع ࡧلشراء ࡧاݍݨزائري ࡧالمسْڈلك ࡧنية

ࡧالمقلدة ࢫتأث؈فࢫالعࢫ"،السيارات ࢫدرجات ࢫاختلاف ࢫʇعۚܣ ࢫاستعدادࢫوɸذا ʄࢫعڴ ࢫالمدروسة وامل

المسْڈلكࢫلشراءࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة،ࢫوقدࢫʇعزىࢫɸذاࢫالاختلافࢫإڲʄࢫاختلافࢫدرجةࢫ
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ࢫنحوࢫ ࢫالعينة ࢫمفردات ࢫاتجاɸات ࢫواختلاف ࢫالشرائية ࢫواݍݵ؄فة ࢫالتوقعات ࢫومستوى ʏالوڤ

  المنتجاتࢫالمقلدة،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫاختلافࢫالقدرةࢫالشرائيةࢫمنࢫمسْڈلكࢫلأخر.ࢫࢫ

  الرئʋسيةࡧالثانية:للفرضيةࡧࡧاتࡧالفرعيةاختبارࡧالفرضيࡧ-

الأɸميةࢫلاࢫيوجدࢫاختلافࢫࢫذوࢫدلالةࢫإحصائيةࢫࢭʏࢫࢫ):Ho2( الفرضيةࡧالعدميةࡧالثانية

ࢫلشراءࢫقطعࢫغيار ࢫؤثرةالمالɴسȎيةࢫللعواملࢫ ࢫالسياراتࢫالمقلدةࢫعڴʄࢫنيةࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري

  التالية:ࢫاݍݨɴس،ࢫالمؤɸلࢫالعل׿ܣ،ࢫمستوىࢫالدخلࢫالشɺري.ࢫʇعزىࢫللعواملࢫالوسيطية

  )ࡧنتائجࡧاختبارࡧالفرضياتࡧالفرعيةࡧللفرضيةࡧالرئʋسيةࡧالثانيةࡧ05اݍݨدولࡧرقمࡧ(

المتغ؈فاتࡧ

  الوسيطية
  مصادرࡧالتباين

  مجموعࡧ

  المرȌعات

  درجةࡧ

  اݍݰرʈة
Fقيمةࡧࡧ  

مستوىࡧ

  الدلالة
  النȘيجة

  اݍݨɴس

 1 035,  ب؈نࢫالمجموعات

0.514  

  

0.475  

  

  

  قبول 
ضمنࢫ

  المجموعات
6,921 101 

 102 6,956  المجموع

المؤɸلࡧ

  العلمي

 2 288,  ب؈نࢫالمجموعات

2,156  0.121  
  

  قبول 
ضمنࢫ

  المجموعات
6,669 100 

 102 6,956  المجموع

  فئةࡧالدخل

  2 088,  ب؈نࢫالمجموعات

ضمنࢫ  قبول   0.530  640,

  المجموعات
6,868 100  

  102 6,956  المجموع

  ࢫࢫࢫ(α ≤ 0.05)  ࡧمستوى  عند إحصائية دلالة ذاتࡧ

ࢫ ࢫالأحادي ࢫالتباين ࢫاختبارࢫتحليل ࢫباستخدام ࢫالفرضيات ࢫاختبارࢫɸذه  One Way)تم

ANOVA)ش؈ف %،95وذلكࢫعندࢫمستوىࢫثقةࢫقدرهࢫࢫȖالإحصائية المعطيات حيثࢫ ʏࢫاݍݨدول  ࢭ

للعواملࢫالمؤثرةࢫࢫالأɸميةࢫالɴسȎية ࢭʏ إحصائية دلالةࢫذات فروق وجود عدمࢫࢫإڲʄ )05(ࢫرقم
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ࢫ ʄࢫالمقلدةعڴ ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫشراء ࢫاݍݨزائري ࢫنية ࢫالمسْڈلك اتࢫمتغ؈ف لل Ȗعزى ࢫلدى

:ʏس الثلاثةࢫوۂɴلࢫالعل׿ܣࢫوفئةࢫالدخل،اݍݨɸاعتماداࢫ،ࢫالمؤ ʄة عڴʈقيمࢫ معنو(F)ةࢫȋࢫالمحسو

ࢫدلالةࢫ اتالمتغ؈ف ذهࢫلɺࢫ0.530وࢫࢫ0.121،ࢫ0.475عڴʄࢫالتواڲʏࢫ  مما ،(α ≤ 0.05)عندࢫمستوى

الاتجاɸاتࢫنحوࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫماࢫب؈نࢫالذɠورࢫوالإناث،ࢫوɸذاࢫʇعۚܣࢫࡧاختلافࡧعدمࡧʇعۚܣ

أنࢫكلاɸماࢫمستعدࢫلشراءࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫوȌسȎبࢫنفسࢫالعواملࢫالمؤثرةࢫتقرʈبا،ࢫوقدࢫ

ࢫالثقافةࢫ ࢫنفس ʏࢫࢭ ࢫواش؅فاكɺما ࢫاݍݨɴس؈ن ࢫب؈ن ʏࢫالوڤ ࢫمستوى ࢫتقارب ʄࢫإڲ ࢫذلك ʇعزى

  الاسْڈلاكية.

ࢫتب؈ن ࢫفئاتࢫࡧاختلافࡧعدمࡧكما ࢫمختلف ࢫب؈ن ࢫما ࢫالمقلدة ࢫنحوࢫالمنتجات الاتجاɸات

ࢫ ࢫمن ࢫ(أقل ࢫالدنيا ࢫالدخل ࢫفئة ࢫلصاݍݳ ࢫ(غ؈فࢫدالة) ࢫȊسيطة ࢫاختلافات ࢫمع ࢫ35000الدخل،

ࢫالغيارࢫ ࢫقطع ࢫلشراء ࢫغ؈فɸا ࢫمن ࢫأك؆فࢫاستعداد ࢫالفئة ࢫɸذه ࢫبɢون ࢫيفسرࢫذلك ࢫوقد دج)،

ࢫإڲ ࢫالاختلاف ࢫعدم ࢫسȎب ࢫʇعود ࢫقد ࢫوكما ࢫأغلبࢫالمقلدة، ࢫلدى ࢫالشرائية ࢫالقدرة ࢫانخفاض ʄ

 المسْڈلك؈نࢫالموظف؈نࢫمنࢫجɺةࢫ،ࢫوإڲʄࢫارتفاعࢫأسعارࢫقطعࢫالغيارࢫالأصليةࢫمنࢫجɺةࢫأخرى.

ࢫدلالة فروق وجود عدمࢫأيضاࢫتب؈نو  ࢫالɴسȎية ࢭʏ إحصائية ذات للعواملࢫࢫالأɸمية

ࢫࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدةعڴʄࢫالمؤثرةࢫ  لمتغ؈ف Ȗعزى لدىࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري

ࢫمما ࢫالتعلي׿ܣ، ࢫالمستوʈاتࢫࡧعدمࢫʇعۚܣ المستوى ࢫمختلف ࢫب؈ن ࢫالنظرࢫما ࢫوجɺات اختلاف

ࢫاݍݨامعية ࢫالشɺادات ʏࢫحامڴ ࢫمن ࢫالمستجوȋ؈ن ࢫأغلب ࢫبɢون ࢫيفسرࢫذلك ࢫوقد ࢫالتعليمية،

  )ࢫوȋالتاڲʏࢫفɺمࢫيحملونࢫتقرʈباࢫنفسࢫالقيمࢫوالاتجاɸاتࢫوالإدراك.%74(حواڲʏࢫ

  النتائجࡧوالتوصيات:ࡧ-خامسا

  نتائجࡧالدراسة:ࡧ-1

  أسفرتࡧɸذهࡧالدراسةࡧعنࡧالنتائجࡧالتالية:

عندࢫالرغبةࢫلدىࢫالمسْڈلكࢫࢫمخاطرةࢫالأداءࢫوالمخاطرةࢫالماليةࢫاداركࢫمرتفعࢫلɢلࢫمنࢫ-1

  ࢭʏࢫشراءࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫوانخفاضࢫɠلࢫمنࢫالمخاطرةࢫالاجتماعيةࢫوالمخاطرةࢫالنفسية.

ࢫࢫ-2 ࢫالɴسȎيةاختلاف ࢫعڴࢫالأɸمية ࢫالمؤثرة ࢫغيارࢫالسياراتࢫࢫʄللعوامل ࢫقطع ࢫشراء نية

  لدىࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري.ࢫالمقلدة
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ࢫࢫ-3 ࢫالمقلدة، ࢫالغيارࢫالسيارات ࢫأسعارࢫقطع ࢫلانخفاض ࢫجدا ࢫتأث؈فࢫقوي ٮڈا،ࢫوفر وجود

  سلامْڈاࢫمنࢫالمخاطرࢫعڴʄࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫلدىࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري.

المرجعية،ࢫالتجرȋةࢫالسابقة،ࢫوجودࢫتأث؈فࢫقويࢫ(وعڴʄࢫال؅فتʋب)ࢫلتوصيةࢫاݍݨماعاتࢫࢫ-4

مستوىࢫاݍݨودة،ࢫشɺرةࢫالعلامةࢫالتجارʈةࢫالمقلدة،ࢫنقصࢫالوڤʏࢫبالمخاطرࢫاݍݰقيقية،ࢫالثقةࢫ

ࢭʏࢫتجارࢫقطعࢫالغيار،ࢫȖشابھ/ࢫتطابقࢫقطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫمعࢫالأصليةࢫعڴʄࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫ

  الغيارࢫالمقلدةࢫلدىࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري.

ࢫاࢫ-5 ࢫقطع ࢫلندرة ࢫتأث؈فࢫمتوسط ࢫالغيارࢫالمقلدة،ࢫوجود ࢫمɴشأࢫقطع ࢫبلد لغيارࢫالأصلية،

ضعفࢫالوازعࢫالديۚܣࢫوالأخلاࢮʏ،ࢫضعفࢫالرقابةࢫاݍݰɢومية،ࢫضغطࢫالوقتࢫعڴʄࢫنيةࢫشراءࢫ

  قطعࢫالغيارࢫالمقلدةࢫلدىࢫالمسْڈلكࢫاݍݨزائري.

ࢫࢫ-6 ࢫفروق ࢫالɴسȎية ࢭʏ إحصائية دلالةࢫذاتوجود ࢫࢫالأɸمية ʄࢫعڴ ࢫالمؤثرة نيةࢫللعوامل

  تغ؈فيࢫاݍݨɴسࢫوفئةࢫالدخل.لم Ȗعزى ࢫالمقلدةࢫشراءࢫقطعࢫغيارࢫالسيارات

للعواملࢫالمؤثرةࢫعڴʄࢫࢫالأɸميةࢫالɴسȎية ࢭʏ إحصائية دلالةࢫذاتوجودࢫفروقࢫعدمࢫࢫ-7

  لمتغ؈فࢫالمستوىࢫالتعلي׿ܣ.ࡧȖعزى ࢫنيةࢫشراءࢫقطعࢫغيارࢫالسياراتࢫالمقلدة

    :التوصياتࡧ-2

ࡧالمتوصل ࡧالنتائج ࡧضوء ʏمࡧࡧࡩɺࡧرأس ʄࡧوعڴ ࡧالوصية ࡧاݍݨɺات ࡧالباحث ࡧيوطۜܣ إلٕڈا

ࡧالمقلدةࡧ ࡧبمخاطرࡧالمنتجات ࡧللتوعية ࡧفعالة ࡧإس؅فاتيجية ࡧإعداد ࡧبضرورة ࡧالتجارة وزارة

  لكࡧمنࡧخلالࡧالآȖي:ذواݍݰدࡧمنࡧانȘشارɸاࡧࡩʏࡧالأسواق،ࡧو 

ࢫلرفعࢫࢫ- ࢫالمسْڈدف ࢫاݍݨمɺور ʄࢫللتأث؈فࢫعڴ ʏࢫالاجتماڤ ࢫالȘسوʈق ࢫتقنيات ʄࢫعڴ الاعتماد

  والتخڴʏࢫعنࢫسلوكࢫبيعࢫوشراءࢫالمنتجاتࢫالمقلدةࢫلصاݍݳࢫالمنفعةࢫالعامة.مستوىࢫالوڤʏࢫ

ࢫانȘشارࢫࢫ- ࢫمن ࢫلݏݰد ࢫالمصݏݰة ࢫأܵݰاب ࢫب؈ن ࢫالتعاون ࢫجɺود ࢫوتɴسيق ࢫتكثيف ضرورة

ࢫالܶݰةࢫ ʄࢫتؤثرࢫعڴ ࢫالۘܣ ࢫالمنتجات ࢫلتلك ࢫخاصة ࢫالأولوʈة ࢫإعطاء ࢫمع ࢫالمقلدة، المنتجات

  العامة.

  اتࢫالۘܣࢫٮڈددࢫسلامةࢫوأمنࢫالمسْڈلك.إɲشاءࢫݍݨانࢫمختصةࢫࢭʏࢫمɢافحةࢫتقليدࢫالمنتجࢫ-
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ࢫتحديدࢫɸذهࢫࢫ- ࢫخلال ࢫمن ࢫوذلك ࢫالمقلدة، ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫتورʈد ࢫمناȊع تجفيف

  المناȊعࢫثمࢫȖشديدࢫالرقابةࢫاݍݨمركيةࢫعڴʄࢫالمنتجاتࢫالمستوردةࢫمٔڈا.

Ȗشديدࢫالعقوȋاتࢫعڴʄࢫالمستوردين،ࢫوذلكࢫمنࢫخلالࢫفرضࢫعقوȋاتࢫمناسبةࢫونزعࢫࢫ-

  ɢلࢫمنࢫثȎتࢫࢭʏࢫحقھࢫالإجرام.ال؅فخيصࢫبالاست؈فادࢫل

ࢫوذلكࢫࢫ- ࢫالمقلدة، ࢫغيارࢫالسيارات ࢫقطع ࢫوالتجزئة) ࢫتجارࢫ(اݍݨملة ʄࢫعڴ ࢫالرقابة Ȗشديد

  منࢫخلالࢫالتفتʋشࢫالدوريࢫوالمفاڊȃࢫللمخازنࢫوالمتاجرࢫوردعࢫالمخالف؈ن.
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