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ر وا ة  ا ت ا ا ارات وا   ا
  

  أو را د 
    ا :

ع ا ا   ر أداة  ا ,   ا   ا ا
اد ر و   ا و ة ا و ا ج  ف ,   و ا

ء  و و  و دور ا      ا وا  أ
ب  و  ل وا دي و    ا إ ا ,  أ 

ر  رة ا ا ء   ر   ا أي ا اره ا     ا وا  

رة ا  ء  ر  ا   را  إ ه ا ف   وا
ح ر و   ا وا   ا

ت ا :   ا  ،ا ،ا ا
 Abstract : 

Trade Brand is a tool to distinguish the product, While     packaging 
is the total of activities that are concerned with the design and          
production of the package of the product and its outer cover and thus 
includes the packing and preparation of the envelope, The role of packag-
ing is no longer limited to product protection and preservation while    
storing, transporting and delivering it to the consumer, But has become a 
marketing function of communication and promotion of consumer     
attraction and  influence in its decision to buy, that is participation in 
building the Brand image of the product. 

The Objectif of this study is to demonstrate the relationship of    
packaging in building the Trade Brand and its policies in creating      
excellence and success. 

Key words: Brand, Packaging, Discrimination. 
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ا رات وا ت ا      ا د   ا
ب ا وا  ان ا    ا   ورة ا  

   

ر   أ ا ا  ا    و ا ا
ت ا و   ا ،      ا  ا ا

دي   ا  ري أن  ء  وأ  ا ر و  ا
, و   ارات ا  ، و أن  ا   ا ا
ك ا  ت و ت أ ا ا  ا   ا

ا   ت وار  ا   ، ا ل  ا   أ
، و   ا و  ن  ا ،  و  ا  ا ا

ه اول ا و   ا 
ؤل ا ا  أ ا  ا ارات  و   :  ا

ت ا ا ل وا ر ا وا ا ة  ا   ؟ ا
ء   ر ا  ا ه ا : و    ور أ

     ر وأ ا   م ا ا
 دي ودوره ا ز ا  ارات ا  أ  ا
  رات  ا و ة ا  ا
 
: - أو ر و أ ا    م ا ا

م أو    .1 ر أو ر ز أو  ء أو ر ت   أ   ا
ت   ت أو ا ا  ا    ف  ا

ت ا  ك ا  ا د:ا و  ا ا   (1)م  
ري م ا  ا ا ر وف أو ا ت أو ا ن   ا  :

  ا 

ر رة أو     ا ا :   ر أو 
ف   دون ا    ا

ر ن   أو ا    ذ اا  :    

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ر ، ، (1) ار ا ر ا ،ا ، ا ، إ ا ،ص  2000  ا
251 
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   أ  

ا  م ا ا  أ ا و   ا أ ت و  دة  ا
د أم أدوات   ام أدوات   م  ر أ     ا
ص  و   م  ا  ا  ؟ و  آ   أن 
دة ا  رات   ه ا ى و  أن  ر ا ء ا  ا

دة ت  ة أم  ا دة وا ة و  ا ا ذو  وا ا و  
: ول ا  ذ   و ا

دوات ا01ول ر ( ا ا    ): ا
دة                   ا
ري   ا ا

ة و   دة وا
ة   دة   وا

دي ري    ا 
د  - 1 ر  ء   أ

دة  ت ذات ا
ة ا   ا

د  - 2 ر  ء  أ
دة   ت ا ا

ري    ا 
ت  - 3 ا  

دة  ذات ا و ا
ة ا   ا

ت  - 4 ا  
دة   ا ا

ر ، ص ا   ، ، إ ا   255:   ا

ا ا  : و   ت  و  ا ك أر ا   (2)ول  أن 
ة   * ا دة ا ت ذات ا د  ا ر  ء   ام أ

دة   * د  ا ا ر  ء  ام أ  ا
ة* ا دة  ا ت ذات ا و ا ام ا    ا

ام ا   * دةا  ت ا ا

م   و و ا   ا ا ة ا   ا و  أن ا
دة  ت  و ا   ا ق و   ا     ا
ر  و     ء  ,  أ  أ دة  ى   و أ

و    أ م  ورة ا و  و   ى  ا ا
ى    
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: ت ا ت  ا ة،    ا دة و ا ا   ا ذات ا

ةأن * دة وا ت    ن ا
ة* ز وا  أن     

اء  * س ر  و  أ  أن  

وط   أن       ه ا ذا  
ق و   دة  ا ت ا ة ا  ا داً  ا  ا

ل  ذ  ت و  ه ا ك   ن ا و     ا
  ة ا SONYت  

ا     ر  ا ة   ا ا ا أ  
ل ا دة و    دة   ا اء  ا  ا   

ه  و     م ر اءه    ت ا  ,إذا   
  ا 

دة ا   ، إ أ   إ ي   ا ح ا   ا
ر   ء ا رة ا ى  ف   أدوات ا ا  و  ا
ر  ء  ة  ت  ن   م ا   , اف ا   ا

ى       ا و   

ام ا  ت  ا  ا ا  ا و   ا ا 
,  ر ا  م  ري   ا  و  و   ا

ام     ا ا  ا ن   ،    ا ا 
ا ات ا  و  ع   داك   أي  ، و  ز ت  و   أي 

و  ا  ا  ت  ا و   أن   ا
ري  :ا م  و     (3)و ا ا

داك) -  ن  ري  ا ا  ( إ ام ا ا   ا
 - ( ون  م   ( دا ري  ا ا ام ا ا   ا

: ر  أ ا ا م ا   ا ا   و  أ 
  : ا - أ

ة  دون  د  ا ن ا  أن  ا ا    
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ن   ا ا  ل  ص  , و   ل ا ا   و  

   ً ا       (4) و ر و 
: - ب     ا

ن  ت  ا م   م  19و  أ ت  و  أ  ا
ت  ي  ل  ط ا ن  و ار ج و  و  ر و إ  ا  ا

رة  ل  ث  ا    ن ا , و  ن  ذات  PEUGEUTا 
ف     دة  و إ  إ  

ن  ا ا   ، ر ا ر ا و  ا   ك  و 
ا ا  ا  أ ا ا  ، و  ا   

 MICHLIN ة  ا ا      ل   ا ا
ت PNEU EX MICHLIN ا ا   ا ا  ا ، و  

،  و أن ا دا       ا  ا ا 
ط  ا   أو أ  , و    ار ا ا وراء 

ا رة أ ج أن   ات ا ى و اب  إ وث إ    ،
 (5) ا

  ،ً و ن ا ا  ا ا  ا   ام  و  ا
ا و  ت ا ر  ا    ا  ا إ   إ

دات    ا ا ا    ا  , و    و ا
و و ذ  ا  ا ة  ت  ا  وا د أ  ا و 

ت ا   ذ ا        ر ا
ل أ إ    ة ر  ة ا ى ؛ إ أن ا ا ا  ا ب 

ت  ق    ا ت  ا   (6)   أ ا
ري: - ج    ا ا

ري   ر ا ا ري، أي ا  ا ا   ا ا ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
(4)  ، ر ، ا ار ا ، ا ، ا ا ل ا  ا  ،   ا

 267، ص 2005، ، 01ط
(5)  CF.GLEWI, La marque. Comprendre tous les sens pour crée et développer, 
Edition Vuibert,  1999, P :53. 

ل ا  ا (6)  ،  268،  ، ص   ا إدر
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ا  ت  ا ا  ا ،  أن  ري   أ   
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زع   ت   ا ، و   ا ر ون    ا 
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ا ا   ، ت  ت   و  زع)، أ     ا ا (ا

ة     ، ذ ت   ، ة  ا ت و ا ف  ا أ
: ت ا و ا     (9)، و أ ا

 : زع  1976 إ    ا ف ا  CARREFOUR  و
زع  ف ا ن   ت  ا ا ا    EURO 

MARCHI ء ت  زع  و  ف ا ن   ت ا  GENTYا و 
زع  ى ا ة   CASINOا

ت، و    ه ا ا  ا  ا د  و  ا
ن  ، و    ذات ا م أو  ف و    أي ر  ا

)، و  ا ا ، ا ا (ا ،    ا ري 
ري   ز ا ا  أو   ا د أ ا    و

ر ا  إ  ذ  ، رات ا ، إ   ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ة،  ،  (7) ، ا ري، دار ا ا ، ا ا  ا ، 2000  ا
 75ص 

(8)  CF.GLEWI, OP CIT, P : 54. 
(9) CF.P BRETON, Les marques de distributeurs, Les MDD ne sont pas que des 
copies !, Dunod, Paris, 2004, PP : 26-30. 
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 ( ذ (ا ت ا اد ا    ا رع و ا  :
ذ ت ا ت و  ا ت     ا ة  ه ا  ،( (ا

ى ت ا  أي  و     ا
 ت ا ت ا   ا ا ا :    ا

ري  ا زع   M.TOURELAINا   FRISUNIC ،
ت  ت  BEAU MONOو  FORZAأ ا زع    

MONO PRIX  ن   وا أو    ا أن 
ت       أو  

 رب ت  ا : و     و   أو  
ف     رة  ان ا ا ف و  و أ   ا و 

  ، ع  ذ  ا ا ة  ة ا أو ا ه ا  
دة و ا  را  و ا و ا و ا    
ع    ت   إ ت   ا ه ا ف  ، و  

ة رة و ا ت ا ر إ      ا ا
 ر ء  ا ء ا  (10):أ ا   

م  م  ر   ء  ا ن ا ا ا   و  ا
ر   ء ا   ظ  و ،  أن ا ق ا ا   ا

ق وع  ا ء ا    أ 

ا و  أن  ط ا    ا و إ   ا
ن  دة ا  دة ا   ،   ا   ا ا
ق  ة  ا ت ا ا ا  أ ا ة  أن  ذ  إ أ 

اء دون ا   م  رو  ا   ا ا

ت  ة  ا  ا ا  ى  ى  و   أ
ة   ر ا     ا ا ا  در  ا
ة  ن،   ا ا  ا  ا ا و ا ا و ا

ق إ    أ ا ت   ا ن  ا ن، و  
ن  ا   ا ا   ف   ر   ا ا

ر ر ا ه ا ه  ء ا   و

  
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ة،   (10) ،ا ك ا ،    وي ،   141،ص1998  ا
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و و ا و   ز و   ا وره   ا إن ا  
ز   ه ا و ا  ا ا و  أن    أن 

ط ا   (11):ا

، ا - ة، ا اد ا و  ع ا ر  دي إ ا ه ا  : إن 
ن ا د  و ا و  ة ا و   ات،   و ا

دة ا - ة     ات ا د  ا : و    
 ة

ا - ى اا م : و  ا ي       ا ا
ز ا  ا
ق و أ ا ا - ام  : و   ا  
ة  ا

ط ا ا  ا و ا و    و    ام ا إن ا
ز ،  م ا ءة   روس    ه  ا و     

ر ت  ا و ا و ا ل  و    و  دون 
دي ز ا ت ا   و ا ا  دور ا و ا  

  
  

  
  

  
  

  
  

  

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
ردن، (11) ن ا ان،  م، دار ز ا ا ا  ، ، ص 2000د  ا

 145- 144ص
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دي01ا ر ( ز ا م ا   ): دور ا و ا  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  

Source : FREINDNA, F.Walter, The role of packaging in physical distribu-
tion, Transportation and distribution  mangement, 1968, P : 34. 

ر  ا ا دي و  ز ا اد  دا ا د  أن ا ر و ا ك 
اد و ا ، إذ أن ا  إ ا  ذ  أن ا ز و   د

ً، و  ً و  ل  ل ا   ت  ،  أ إ    
ت و إن ا  ة  ا  ل    ا    ا
اد  م إ ن   , و   ا أن  ل  ا د  إ 

، و  ا أن  ا و  ل  ا    و  ا
ا   (12) إن   أم  

: - ب ور ا    ا

ة    ج  م ا   إ ا دور ا و ا
ء  و ا  ا إ ا ور ا ا أ د ا ، و  

: ط ا   (13)  ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
(12) FREINDNA., F. Walter, OP.CIT, P : 34. 

، إ (13) ،   ،ص ص    ا  260- 259 ا
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ن   - ل  ,   ا م   ا   ا ا
ا    و  ة  م     ا    

ا اد  و   ا ا     
ت ا و  - و  ا  ا  ا دورا   ا

ر  رة ا و ا ث   ي  ر ا   , ة    ا
اب  ف ا ن ا ة،  ت ا  ا ا ت  ا و ا

ا  ا را  إ إ  دورا    ا و  ا
ت  ل و ا   ة    ا ام  ا ا

ك ا  ى  ا اض أ ة  أ ام ا ، و إ ا  ا
ل   - دي إ ا ل ا و  ف ا   ا  ا

ه  م   ا ر و ا ات ا ام ا ة،  ت  
  ، ت ا ر ت و ا دة  ا ت  ز و ا   ا

ت و ع  ا ا ا م  ت     ل إ  ، و ا  ا
رزاً   ا و  - ة،  ا دوراً  ت ا   ا

م  ن ا  ة  ت ا ت   ا د ا م و ا  
ق دة   ا ،  إ ز ى ا ت    د ا

ة : -  رات   ا و ا   ا

را   ا وا ر ك   ا ت ا  ا   أ ا
ة    ا ا وا

رات  ا - أ   (14):ا

ن    ا و  رات  أ  ا ك   ا
:    

ق  ا -   ، ب    ا (  : إن ا ا
ء و   ى ا  اق و ا  و  ا و ا زن، و ا و ا ا و ا

ر ف ا ة أو ا اد ا   ا )،   ا ارة و ا  ا  ا

ف  ا -  ي  ا إ   ا ا ف ا : إن ا
ف و  ف   ا    ا ن ا ذا   , ا  اد ا  ا

ن  ف، أ إذا  ا ا اد   ام  اول  ا ء ا أو ا  ا أ
   ، ذ  ف أ  و  ا و  ا ف  ا ا

ف   ا ا  و  ا ه ا ا  و  أ  
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

، ص ص   (14)   ، ، إ ا  262- 261  ا
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و ر  ا ف  ف دا  ا و  ك     ن 

ة -  ف   ا د  ا ا  ا  :  ا ا 
ا    ة  ار  ، و  ذ ا م  ة ا    ا

اء، و ا ط ا ا و أ رة ا ف  ا اء و ا ات ا د  ك و 
داة  ة  م  ا ا  ل  ا و  ا ز و  ا ع  ا
دي)، و   ، و ا ا رورة   ا ا ق (    ا

ا ا  داة 

ان -  ر و ا م و ا م ا ف،  ر   ا  : و  أ
ى ا أو  ل   ا , و ا  اد ا ن    ا ر  و ا
ب ا (   م    ام و   ة  ر و  

اع  ا وس  أ   ( ى ا م ا     و ا

ف -  ي  ا ف  ة و ا :   ا دورا    ا
ت ذات  ت،  ف  ا ه ا  ل    و  ا
ل ً  ا ف ر  ة   أن     ا ا 

ت  ا        ا

ة : - ب   ت ا ا

رة ذ       ة  ا    ت ا و أ ا
ر  :  ا

 :   (17)*   ا

ة  ر    اق ا ة و    ا إن  ا 
رات  ا أ ً   ا ات  ج و  ا    إ

ف    ا  ام ا ات, و   ا أ ا ون ا
ت  ة أو ا م   ا ت أ  ة  ا ا   و 

ر ا اق ا ول ا    ا ,   ا  
ن  رات  ا ا  ج   ا ا ات ا  ا ا ا
 , اق ا ى أ     ا ات أ د     ا

ر ة ا  ات  و   ا ا     

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
،  ا  (17) ر ا ، دار ا  وا و وا     ، ا ا

 ، و  161، ص 1997ا
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ل:   (18) *  ا ا

د   ذ  ل   ا ل إ ا ا  أ  و ا
ارات:   ا

ذا  ا  أ  -  ، و   م ا  و  
ا ا و   ذا   ف  ا  و   ذ ا

  
ن و ا -  ارات ا ا  و ا     ا

ن و ا  -  ر و ا ارات    ا  ا ذ  ا
ى   ا ا

اع  ،  أن    أر أ  و  أن    ا
رات:   ا

وف  -  ف    ا ف  ر ا   أن ا ا
  ا

ا ا -  ان    ة ا و ا رات ا   أن    ا

ول -  ا و  ا ر   أن ا   رات ا   ا

رات ا  -  ي  إ  ا ل ا و ا  رد ا 
ً ن رداً    ا أن 

:  

ة   ا دورة  و   ن    ارات  ة   
ر ا و  ، و  ا ر وا     ا ا

رة ا ء  ت   ا و دي  ا  و   ر  ا
ة      ور  ا و   ت ا   ، ا

ف ا ب   ن و ا ا دة  ا و ا ر و ا   ا

ر   ل إ   و  ا ة  و  أ ا ا
رة  ء  ا    ، و ا ا    ا ا  ا  ا

ل  دة     ق وا ر  دون ا    

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
وش ،  (18) وش،    ة ،دار وا  ن   ت ا  ا

ردن ، ن ،ا ، ز  345- 344ص ص  2004وا
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1998  
ة، - 3 ، ا ري، دار ا ا ، ا ا  ا   ا

 ،2004  
وش،    - 4 ة ،دار وا ن   ت ا وش،  ا

ردن، ن ،ا ، ز   2004 وا
ر - 5 ار ا ر إ ،ا ، ا ، إ ا   ا

، ،2000  
ن  - 6 ان،  م، دار ز ا ا ا  ، د  ا

ردن،   2000ا
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