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ك  و   ن ا راء -ا أ ا درا  
ا ط ا ا و  ا   -   ا ا

  
ة. د     ڤز ا. د   ل  

 ا 

ك ا  و   ن ا ر ا إ  أ ا ه ا  
ف  ت ا   راء   ا  ل درا    
را      دت ا ، و  ا ط ا ا  ا

و( ن ا ر ا )ا ، ا (  ده ا و ن ا
ضا ع ا ا ن و ض ا ة   ، و ، و    )ن ا

ض)ك ا( را   إ  اف ا ت  ، و أ  ا
اد  ، و  اد ا را  ا إ ) 103( أ  دة،  ا

ف  و ا   ن ا د ا ك أ  ز أن  ن  أ  ا 
ن  اد ا  ا ك ا ا   ط ا ا  ا

 .ا

ا ا  م أ  دة ا ورة ز را  ا  و ا
و   ه اا ت ا اد ا  ب ا   .  دور   إ
ت ا ا :ا ط ا ا ، ا ك ا  ، و ن ا   .ا

Online Advertising and its Impact on Consumer Behavior 

“An analytical study of the views of a sample of the sur-
fers the website of the Air Algérie” 

Abstract 

This paper seeks to identify the impact of online advertising in 
consumer behavior by an analytical study of the views of a sample 
of consumers of the services provided by Air Algérie, the study 
identified independent variable was the (online advertising  ) four of 
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    ذ ر  - أ  –أ اط -      .ا
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dimensions in the (online advertising properties, type of online 
advertising, the duration of online advertising, sites of showing), 
and the dependent variable (consumer behavior), and to achieve 
the objectives of the study questionnaire was developed for the 
purpose of collecting data from respondents and reached a       
population (103) single, to reach to study in the last set of results 
was notably: That there is a role for the dimensions of the online 
advertising adopted by air Algeria on the behavior of individuals. 

The study recommends the latter need to increase more          
attention online advertising programs have an important role to 
give members in the consumer behavior.  

Key words: online advertising, consumer behavior, Air Algérie. 

را   :إ ا

ل   ل   ما ا ة    رات  رات و
ا  ر  ر ا و    ت وا أدت إ  ت وا ا

ا  و وا ت ا وا ا ا ا   ا و
ء  رع  أ إ ت إ ا ا  أدى  ؛  ق  و  ل  ا
ب ا وا  ض  و   و    ا ا
ر   ة   ؛  أ  ا     إ  ذ

ا ت  أدى إ در ا ل  ا راً  ر  ، إ  ا
م   ا ا   ل،   ر  ا ة  ا   
ي   ا    ؛ وا و ل   ا ا   ا

ا ل ا ا   .وا  

و  أداة أ ور    E- marketing ا ا
 ، ه   وو و ا اً    ، ة ا ت  ا  ا ا
و  و ا ؛   ا رة  ا  ا و  أ 

و أ  ا ا ع وا  ء   م  ا وا ؛  
 ، و ن ا و  ا و ا ؛ و أ   ا ارات ا
ه  ا  ر   ا ذ وا و     أ و ا

را  ا م  ف  را  ه ا ، و  و م ا و ا ن ا
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ن  ، و  ك ا ا  ا   ط ا ا ف  ا  
  :ا  ا ا

ك  ا   ط ا ا ف ا و ا   ن ا  أ ا
؟  ا

ت ا ؤ ؤل   ا ا ا رج     : او

ا  -  ط ا ا ف ا و ا   ن ا  أ  ا
؟ ك ا    

ا   -  ط ا ا ف ا و ا   ن ا ع ا  أ 
؟   ك ا

ف ا -  و ا   ن ا ض ا ة  ط ا  أ 
؟ ك ا ا     ا

ط  -  ف ا و ا   ن ا ا ا   ا  أ ا
؟ ك ا ا     ا ا

را   :ت ا
ت   ؤل ا     ا   :   ا

ك أ  ن  ا   ط ا ا ف ا و ا   ن ا
ك ا  .  

ت ا    ه ا ا   ا رج   و
  :ا ا

ك أ  -  ن  ف ا  ا   و ا   ن ا
را  ك اا  .  

ك أ -  ن  ف ا     و ا   ن ا ع ا
ك ا را     .ا

ك أ  -  ن  ف ا   و ا   ن ا ض ا ة 
ك ا را     . ا

ك -  ن  ا ا    ف أ  و ا   ن ا   ا
ك ا   .ا  
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را اف ا   : أ
را  ر إ  و ف ا ت ا ء  ا  ا

ك  ت   ا   أ  ا ط ا ا ف ا ة   ا
ل درا  راء   ا ا  ا    

ت ا   .ا
را ا     :ا ا

ار  د  ا ف  ا را  اف ا ت و أ ر  ا
د  ت (Multiple Regression Analysis)ا ا د  ا ، وذ 

ذج ا ،(Pooled Data)ا    : ا  ا

  

ن،  :  ن،   ا ض،  ع ا   ة ا
 ، ا ،  ا ،  ك ا ار   ا ت ا
را .اات  ذج ا   :    وا ا  

را): 1(ا ر  ا    ا ا
  

  
  

  
 

  
  

  
ر اد : ا   .ا إ

را    : ا

را  ً أن ا ا    ، ت ا را ع  ا ل ا  
اً  ا ا وا    ً   ،  ا ا ا
ث  ع  ا اء   وا ،  إ را ا ،  ا  ا

ا   ا اء درا  ،  إ ا ا ، أ ا ا ا  وا

ن   ا

ن  ع ا

ض  ة ا

ا ا   ا

 ك ا

ات  ا ا ا
 ا
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را   ، و ا ق ا ا  ام ا ت وا  ا
  .ا ا 

را    : و ا

را  ت    ا اد ا  ف  ا ا  
ة  ا  ر   را  ا ً   ا ، وا ا ط ا ا ا

دات ا ا دة؛ 120   رة    م ا  . 
ز  ت  120   دت      ا  17إ ا

را       .دة 103، و  ا

را    :أداة ا

را  و  - ) ا(  أداة ا ن ا داً   ا ا
ذج  و ا  - ك ا AIDAوا  أ  ا ا ا

ا ودوره   ط ا ا ف  ا ا   ت  د  ب ا إ
ف  ت ا   اد ا  ت ا  و  ا ه  ا

؛ را  ا ت أداة ا ى  س  ر ) ا(و ن ا م ا ا
خ أ  ا )Cronbach Alpha(و ق ا ول ا   ا ؛ وا

خ  داة و داة   وا اء ا   .أ 

ول ر  را): 1(ا ات ا ا  ق ا ت      ا

 ا ا
 
ن  ا

ن ض ع ا  ة ا
ا   ا

 ا
ا 
 

 
ت خ أ(ا  )و

0.74 0.89 0.61 0.83 0.87 

ر ت  :ا د   اد ا    .SPSS إ

ول ر  او  ) 2(  ا را  ات ا ت  ت ا أن 
ض،  ) 0.89- 0.61( ة ا ن أد  ن،   ع ا ن أ   

ات ا  ت     و   و) 0.87(  ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
   اح دا  ي ا أن  ا   ROSCOE  1975ا  500إ أ   30ا

ت را ر و را ا   .    ا ر،   ا   ا
ن، ص)2009(  ، ز ، دار ا  وا ر   . 90، أ ا ا 
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را) 0.60(أ   ا  د   ا ا ت  ا  1.و  

ت ا را   :ا

، و    ا  ع   ت  ا را و ا  ا
ت ا را   : ا

ر، (درا  -  ا  "  2)2011ا ك ا ري  ا ن ا أ ا
ن ا ا ا    ا/ت ا را  "درا  ه ا  

را  ه ا ، و  ا ك ا ري  ا ن ا ف   ا إ ا
ن  ل درا   ري دة إ أن  ا 240  ن ا

ع ا ا(ا ، و اج ا ن، ا ك ) و ا   ا
ا ا ا ت ا ا   د   . ا م و و

ى ا ا ن، و   .ا

ام  (Gilmore,2007)3درا  -  دة درا  ا و   إ
را  م  ة و ا  ا  ا ر ا ا  ا
، و  ث  ذ ا ات  أ رؤ أي      أر 

ا ل دون  ا ا  ت ا  دات وا    و ا
راء  ة   ت ا اً  ذ  ا  ، و و ا ا
ام ا  ا  د أ  ؛ و أ   إ إ و ا

اد ا ت ا   .ا  

ن "(Paui,2005)4 درا  -  رات  ا     ا
و ت ا ا ".  ا ف    را إ ا ه ا  

 ، ت ا ن    ا ،  أن ا  ا  ا
را  ه ا ة   6.25   ، و  إ  م إ ن 

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 ANDERSON,D,R., SWEENEY, D,J. & WILLIAMS,T,A, Statistics for Business 
and Economics, 4th ed, West Publishing Company, 1990. 

ا ا ا   2 ت ا ا   ك ا ري  ا ن ا ر، أ ا  ا
ن ردن،  -   ، ا و ق ا ،  ا ، ر  ا  .2011درا 

3Audrey GILMORE, “E-Marketing and SMEs: Operational Iessons For The 
Future”, European Business Review, Vol.19, Iss.3, PP234-247.  
4 Mlisom Paui, Online car Shoppers react well to Web ads, BMRB Company, 
Ebsco pdf, NMA News(nma.co.uk), 2005, PP.1-7. 
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ز أن  ت  أ ار  2و ذ  ن ا   ا ن  
ن  ، و ، وا رات، ا ، ا و ت ا اء ا   900000ا

رة  ا اء  ا    .ا ا 

ار " 1(Taining,2011) درا -  ذ ا "  Facebookك ا
را إ ا ه ا ا   ار   ا ذ ا ك ا ف  

ح  ا   Facebookا  ، و ا ا   
Facebook  ت ة  و را إ  ه ا  ت، و  

 ، ودة     أو  ز أن ا ا ا ا    أ
ري  ر  ودة    ، و ا ا ا ت ا  ا
د  اء، وأن ا ا ا ب  ت ا وا     ا
اء، و   ر ا ب و ، وا ت ا وا    ا

را إ أن م   ا ك  ة   ا ا ى :Facebook ا
دف أو (ا   ، ا ر ا ...)ق، إ  ،)، ء، ا ، ...)أ

ك    ن  Facebook وا     ه ا   ا
اء ن وا وا   .  ا

،    درا ت  ت ا  أ   را    ا
ه  ك ا ا ه   و و ن ا و ا را   إ أن ا
را   ه ا ن  م  ، و  ا ط ا ا ت  ا

و ن ا ل ا ة     .إ 

 ً ل اأ - أو ت ا ن   و  ن ا    :ت ا

و  أ ن ا ت  : "ف ا ل    ا  ا
ت  ل ا ن ذا    ، و م ا ا (ل و ا

ر ت أو ا ره   را)وا دة   أ ا  ، و ن إ ا ا
و و   ا أو ا ا ازي  2".ا و  ن ا

ى  از  ت   و م ا   ا ن  و ا ا
ن   .ا

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Taining, Yang, the Decision Behavior of Facebook Users, Journal of Computer Infor-
mation Systems. Taipei, Taiwan, 2011, PP.50-59. 
2 Judy Strauss, and Raymond Frost, E- marketing. (5thed) Pearson education interna-
tional. Prentice Hall. 2009 P286. 
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و   ا   ن ا    :و إ   

؛  -  و ا ا ل  و    ا ن ا   ا

ار  -  و   ن ا ة  أي  24ا ا ار ا ، و 
؛   و

و -  ن ا   .  ا

ً إ و  ن ا ،   ا ا  ل  و  ا إ
  1: و

و إ ف: ا ف - ن ا  أو ت ا ا
ت ة ا   .ا

و :ا ف - ن ا ر   إ ف ا رة ا  و 
ت   ّ   ض ا ل   .ا ا  

و  :)ا(ا  ف -  ن ا رة إ ا ك إ ر  ا  ا
ت   ة إ د ل  را آرا       وا

اء ه ا  .ة و
ك ا - ً ة   و ا ن ا   :  ا

ن    أ ة  ا و ا   2:ك ا  ا
ن - 1 ت  : ى و ا و ا   :دة  ا

ص ر : ا ة    ا ،  و و وا رات  ر  ا
ف؛  ن اا اء ذ ودا م و رز و  ري،  أن إ

ت ن م  دة ذات ا ا ة    .و
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1  Daniel Caumont, la publicité, Dundo, France, 2001, P21. 
2 - Loiacono, E., Taylor, N. and Watson, R.T. (2001), Effective web advertising: fore-
ground, background, or sideground, Journal of Interactive Marketing, under review, 
2001, P.43. 

- Abideen, Zain-Ul, Waqas, Farooq and Abdullatif, "how urban children process advertis-
ing message: special reference to television advertising in Pakistan." African Journal of 
Business Management May, 2011? PP.3962- 3974.  

- Solomon, M., Bamossy, G., Askegaard, S. and Hogg, M. (2010).Consumer Behavior: A 
European Perspective, Financial Times Press, 2010, PP.290-293. 
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ر ر   :ا ا  از  و إ ر    ا و  أن  ا
ت ا   .ا

ان ر  :ا ت    ا      ا و 
و    .ا ا

ن ع - 2 ن  : ا ط ا ت ض  و أ  ا
  :ا ا و  ؛ وا

ة  ا و  :ا ا ت  ب إ   أ
ا ان    . وأ

ت ا ث :ا ك و     ً  ً   . إ

م ا ت ا ظ   :إ ض  ب ا  ا ا 
ت ا   . ا

ت ا ا ل      :إ ت   ه ا  
ت  ا ا ل  ت،     ت أ  ا ه ا  

ق    ص  د    . او

ت ا ا م ا اذ  :إ ض    ت   إ
رة   ا  . 

ن ض ة - 3 ن ض  :ا و ا   ز ة ا
ب ا ا اث ت ك  ا ت  ا وا   ا ا

اء  و   .ا ا  

ا  - 4 ن   ا ا ر  :ا  ا   ا ا
ن  ا ه وأن  ن  ا  ذات ا    د  وأن ا أذ

ل  ً  ا   .إ ا

ك: ك ا - ً   أو  ا :"أ  ا ف 
ا ات ر ا أو ا د، ا ا  از  إ   و ا

ل   :"أ  أ ف  1".ا  ل ا  ا وردود ا
ن  ر ة  ا ا  و ا ع أ رة  ر و ا

ة، ّ ت   وا ت ر أو  ا    ا ا  و

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
،  د 1 م، ا ا ا ان دار ا ردن،   ز ،ا ز  .2000وا
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ّ ا خ   إ ا د   اء  ا ا ف  .1"أو  و
ً  أ ي و و :"أ م  ا   و ي  ك ا ا

ت     2".ا  أن  )  ا(و  ا و ا

 ً ك ا AIDAذج  - را و   ن ا  :ا  أ ا
ذج ا ض   3:ا

ه  -  و ا  أن    :Attention ب ا ن ا
ه ا   .ب ا

م -  رة ا ن :  Interestإ ام ا ت ا  رة  ل إ  
و   .ا

ظ ا -  ض ا  : Desireإ ى ا  م إ   در ا
  .ن  اا 

ف -  ا:  Actionا ن إ ا ا ق ا    ا   .ا
 :ا ا

 ً ات ا - أو رات ا  اً  ا   :ا ا 
و  ء   ا ا   ط ا ا ف  airalgerie.dz ا

ت  ا  أدى  إ درا  أ ا  ، و  ا  وا
؛ و  ك ا ف ا   و ا   ف  ا

ر  ،  ا ات ا رات ا   Oneق إ ا ا 
Sample T- test .  

  

  
  

  
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ت   ا ك ب، دور  ا 1 ، ر ا رة، ا راه،   د
  ، ا  .20، ص2004، ا

ن  2 ك ا  ، ، )ا  ا (    ا ، ا ت ا ان ا ، 2003، د
 .16ص 

3 Adom Assande, communication et marketing appliqué au secteur informel 
africain, revue française du marketing, France, 1996, p.372.   
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ول ر  ر ): 2(ا ات  (One Sample T- test)  ا
را   ا

 ا
ا 

 ا
اف  ا

ري  ا
ه  ا

ا 
 ا

 T  

 ا

 T  

و  ا

 

ف  ا

ا 
 ا

 
ن  ا

4.31 0.59 
ا 
 ة

0.000 16.856 
  

t=1.9
83 

 
df=102 

  و

0.05= 

13.68 2 

ن  3 13.83 16.672 0.000 ا 0.57 4.12 ع ا

ن  4 14.56 12.034 0.000 ا 0.59 4.05 ة ا

 ا 
م  ا

4.32 0.54 
ا 
 ة

0.000 18.601 12.50 1 

ن  ا
و  ا

 -  -  22.533 0.000 ا 0.58 4.20

 -  -  24.875 0.000 ا 0.53 4.08 ك ا

ر ت  :ا د   اد ا    .SPSS إ

ا  ت ا وا ر   ا ك  ول ا أن    ا
ر   ات ا ، إذ  أن ا ا  را ات ا ر  ا
ى  اوح  ا م  ن،  ا ا ة ا ن،  ع ا ن،  ا

ر   )4.32- 4.05( ه،   ) 0.27(ق    أ  وأد
ة  و وأد  ن ا م  ا و ا أ   ا ا

اوح   ري  اف  و  ن ا ل   )0.59- 0.54(ا ا  و
ة  ن،  ع ا ن،  ة  أن  ا اد ا ا ن، ا أ ا

ا و     ا ن ا م  ا   .  ا ا

ط  ف  ا و ا   ن ا م  ى ا أ  
ء   ا   ف ا ا  ا   ك در    ، ا ا ا

ر  ا ا ي  ري ) 4.20(ا اف  ا  ل ا ا   و 
  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

   ف س    ا اد ا و ت أ م  ا  : در ا
ف ري=ا اف ا  .100*ا ا/ا
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  ).0.58(ره 

اد  ر ا ا ا  ا ف  ام  ا    ا
ط ا  و  ا ن ا د ا ا     أ

ات  ا    ا ف ا ز  ا س ا ا  أ
،  ا   ف ا   ا  أ   ا
و   ا ا ا  ن ا م  ا و ا ا ا

ر   ف  و  ا ل أن ا   ا) 12.50(ا ا   و
وض   و ا و إ  ا ا و  ا ا ا ا

ه ا   ، و  ن ا رت ا Taining)1   (2011 ,دراإ  أ
ا إ ا أن  و ا أ (Facebook) ا ا  ا ا

ت   ن ت  ا  ا    .ا

را أن   ت  ا  tأ   ا ا  ا  
او   و  ن ا ر  د ا ، )18.601- 12.034(ا 

ى ا  ى  ، أي أ دا  )0.000(و  دا إ  
را ) 100(اره  ه ا ى ا ا   ى أ   ا ا ن  و
ا ذات د إ ) 95(وا  ك در  ن  ل  ا  ا

ا ط ا ا ف  ا و ا   ن ا م    .   ى ا

ر ا ا ا  رات  ة   اد ا ا ت أ أ  
ا ذات د إ  أن  ،   أ   ك ا  
ر إ   ا  أ ا  و ارات ا و   ا ن ا ا

ول أن  )4.08(ا    t، أ   ا  أ ا
،   أن ا ا  دا ) 24.875(ا  و أ   ا

  .إ

ت - ً ر ا ن :  ا د،  ار ا ر ا ام ا  ا
د  ا ار  ا ر   Sig ا ة ا  tا و  tو ا

؛ و ا أ   T  أ ذو د إ إذا    ا
ى ، و و ى ا ا  Sig ا  ا   ).0.05(أ  

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Yang Taining, the Decision Behavior of Facebook Users. Journal of Computer Infor-
mation Systems, Taiwan, 2011, PP50-59. 
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ول ر  د): 3(ا ار ا    ا

 ار 
 

ت 
ذج  Bا

t  ا 
در 
 dfا 

ن  ا
ن    tا

ا 

ا 
Sig 

ار  ا
 ا

 1.674 3.245 

4  

98  

102 

t=1.983 

 0.05= 

 H0 ر 0.000

ن  H0 ر 0.000 2.148 0.511  ا

ن  H0 ر 0.000 1.546 0.289 ع ا

ن  H0 ر 0.000 5.122 0.195 ة ا

   ا

م   ا
 H0 ر 0.000 2.045 0.720

ر ت  :ا د   اد ا    .SPSS إ

و -  ول ر  :ا ا اردة  ا أن ) 4(  ا ا ا
، وا   أ   إ  و  نا ا   ا

ك ا ا   ط ا ا ف ا و ا   و . ا
ا ) (  اد و  ودا إ و ك ا ل  أن 

م   و 51ا  ن ا ه .  ا و  
ت ا   ر ء ا س   ا   ك ا ا أن 

ا  و ا د ورات ا  و ا  أ ز ر وو
ان ن   ا وا دة إ دي ا ء ا ا ز  ر ا  ا

ن  و ا   .ا

ول ر  :ا ا -  اردة  ا  أن ) 4( ا ا ا
، وا   أ   إ  نا ا  و  ع ا ا

ك ا ا  ا   ط ا ا            و . ف ا
اد ) ( ك ا ل  أن  ا  و  ودا إ و

م   و 28ا  ن ا  أن إ ا  و. ع ا
اع ن أ و ا ت  ا ت ا ا ا   ي وا

ءات ات  إ ر  و ة و ا ا ا إ  ، و   ا
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ت ا دي ر ن إ ا  ا ف  ا و  ا   .ا

ول ر  :ا ا -  اردة  ا  أن ) 4( ا ا ا
، وا   أ   إ  نا ا  ض ا  ة 

ك ا ا   ط ا ا ف ا و ا   و . ا
اد و  ودا إ و) (  ك ا ل  أن  ا 

م   و 19ا  ن ا ض ا   .ة 

ا -  ول ر  :ا ا اردة  ا  أن ) 4( ا ا ا
ا ا   ، وا   أ   إ  ا ا ا 

ن ك   ا ا   ط ا ا ف ا و ا   ا
ل  أن ) (و  . ا ا  و  ودا إ و

م   اد ا  ن  72ك ا ا ا   ا  ا
و ى ا ا إ أن. ا ت ر و و ا  ا  ا
ا   ت ا ا  دة ا ا أو ا  ا أو 

ا ا ل إ دي... ا ن و و ا    ا ا
ن دات إ دي  ا ات ا  ز ل    . اإدراك ا 

ك أ : ا ا -  ن  ف  ن  و ا   ا
ك ا ا   ط ا ا   .ا

ول ر    )ANOVA(  ا ): 4(ا

ر ت  :ا د   اد ا    .SPSS إ

ول ر  اردة  ا أ   ذو د ) 5(  ا ا ا
ى د  و( ا  )α ≤0.05(إ   ن ا  ) ا

دا إ  )ك ا(ا ا  رة   F، ا ) 23.564(ا ا
ى ،  أن  و أ  )  =0.000Sig(ا و أ   ا

، وا)0.05(ى ا ا  ل ا ا    أ ،   
ك  نأ   ا   ط ا ا ف ا و ا   ا

د ذات د إ   ار ا ا د ا ن  ، و   =αا

و   Fا   Fا ا
ار  Sigا ا  ا

 ا

R 
R2 

 H0 0.842 0.763 ر  0.000 2.47 23.564
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  :، وا0.05

  

ول إ إ ذ  ك ا ط    ا أن   وا ار
و ا ن ا ك ا  ا ا  ا   ، و
ط ا ور ا  ، و84.2 ا  ر ن  ا  ا

و و  . ك ا    ا ء  ا   
)0.763R2= ( 76.3  إ أن  ك ت   ا ا  ا  ا

ار  ذج ا و(ا   ن ا و  ). ا ا ا
ا ا  ا  ط ا ا م  ا دة ا ه ا إ أن ز

و   ا  اد ا     ا ت ا  
ف ا   . ات ا ا  

ت ت وا   :ا

 ً ت - أو ت  :ا را  ا إ   ا ل ا  
   :  

ن  -  و ا و و دة أ ا ه   و ،  
ر، ع ا ا  ا وا ق إ ا ،   ا ن ا  ا
و ا ذ أ ا ق؛   و   ا

ن -  ف   ا و  ا ى؛ ا   ر  ا

ت  ا ك درا أ -  ا ارات ا و ا ذ ا  ا
؛   ا

ده ا أ ن -  و  ك  ا ا ا ت  ا  
؛  ف ا   ا  

ن  ي  ك -  و ا ك  ا ا ا ت  ا
ف ؛  ا    ا

ي -  د   ن ع و و ا ك  ا ا ا ت ا  ا
؛ ف    

ن ض ة ي  ك -  ك  ا ا ا ت ا   ا
؛    ف ا

و  ي  ك -  ا ا ن ا   ا ا   إ
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 ً ا د  ، و أ ا ك  ك ا ا ا ت ا   ا
؛ ا ط ا ا   ف  ا

ت - ً را إ    : ا ض ا  ا م   ء    
ط ا ت، ا  أن   ا ف   ا ،  ا ا  ا

ه  ؛ و أ  ا ك ا و  ا  ا ن ا د ا ي  ور ا ا
ت      :ا

؛ ا  ا ء  ا  ا ا ء -    ا

ب -  ت ا  ا ك درا أ ى ا ا ؛ إ ا   وأ

ت ا   -  و      ا ا  ا
ع؛    و و أ

ل ا  -  ات   اد ا و   ا ر ا
؛ و   ا

ف -  و   ور  ا ا  ا ا رة و ت ا  زوار ا وأو
رة؛   ة ا

؛ -  و ت ا و وا وري وا   ا   ا  ا ا

ي،  ا  - ا ى ا ا ام ا  ل ا دة   إن ا
؛ ا ا م    ا

ن ورة  -  ء ا ؛   و ت  و  أ  و ا
ت؛ اء ا ل إ ا       ا

م ورة -  و ت ا  و ا ا   ا
؛ ا ا   و

م -  ع  ن وذ ا ه   ا ا ا    ا
ن ؛ أذ   ا

ام  ا -  ر ا ن  ا ا و ا      ا
دة ؛ ا ر   ا

ام -  و ا رات ا ا ا ا   إدراك ا    وا
؛ً ا  و   ا

ن ة ن أن  -  و ا ت ن ة، ا ً  ا  دي ا 
؛ إ   ا
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