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Résumé

Cette étude a pour but de connaitre l'effet des dimensions de [’orientation du marché sur
I'innovation dans les entreprises économiques algériennes. La recherche a été basée sur un
questionnaire pour étudier un échantillon de (380) entreprises, et auquel n’avaient répondu
que (122) avec un taux de réponse de (32,10%). La présente étude a abouti a plusieurs
conclusions ; parmi lesquelles I'impact de [’orientation du marché sur Il'innovation. En se
basant sur ces résultats, on a proposé quelques éventuelles recommandations pour les
managers et les décideurs.

Mots clés: Orientation Marché, Création, Innovation, l’impact de l’orientation sur le
marché.

Abstract

The purpose of this study is to investigate the effect of market orientation on innovation in the
Algerian setting. Data for this study was gathered through a mail survey of key middle
managers of 122 companies from a wide range of industries. A structured questionnaire
covering various dimensions of both market orientation and innovation constructs was
developed for this purpose. Research results show that there is a significant positive
relationship between market orientation and innovation. The paper draws on these findings to
articulate implications for future research and managerial practices.

Keywords: Market orientation, creativity, innovation, the impact of orientation on the
market.
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