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التجاریة والتنمیة الاقتصادیة علاقة ارتباط وتأثیر، حیث تعتبر العلاقة بین العلامة 
تؤثر العلامة التجاریة من الناحیة الاقتصادیة تأثیرا یؤدي إلى تنمیة اقتصادیة فعالة ویتم ذلك 

  .من خلال دورھا ومدى مساھمتھا في ذلك
في  حیث یكون تأثیرھا على سوق العمل، من خلال المكانة أو وضع المرتبة التي تحتلھا

ذلك السوق ومدى مساھمتھا في الاستھلاك بواسطة العلاقة الناشئة بین المستھلك والعلامة 
التجاریة الموجودة على المنتج أو الخدمة وكذلك مدى الانتفاع بالعلامة للمساھمة في التنمیة 

  .الاقتصادیة عن طریق كیفیة استخدامھا كأداة لتحقیقھا
من عدم المماس بالعلامة التجاریة والتأكید على ذلك من  ولزیادة التنمیة الاقتصادیة لابد

  .خلال مكافحة الجرائم الماسة بھا وتقریر الحمایة اللازمة لذلك
  .العلامة التجاریة، التأثیر المباشر، التنمیة الاقتصادیة

Abstract:The relationship between brand and economic development is 
a relationship of correlation and influence, where the economic impact 
of the brand leads to economic development and it is through its role 
and contribution. 
    Where the impact on the labor market, and the position or position 
placed in that market and the extent of their contribution to 
consumption by the relationship between the consumer and the brand 
on the product or service as well as the extent of use of the mark to 
contribute to economic development by how to use it as a tool to 
achieve. 
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تعتبر العلاقة بین العلامة : ملخص
تؤثر العلامة التجاریة من الناحیة الاقتصادیة تأثیرا یؤدي إلى تنمیة اقتصادیة فعالة ویتم ذلك 

من خلال دورھا ومدى مساھمتھا في ذلك
حیث یكون تأثیرھا على سوق العمل، من خلال المكانة أو وضع المرتبة التي تحتلھا  

ذلك السوق ومدى مساھمتھا في الاستھلاك بواسطة العلاقة الناشئة بین المستھلك والعلامة 
التجاریة الموجودة على المنتج أو الخدمة وكذلك مدى الانتفاع بالعلامة للمساھمة في التنمیة 

الاقتصادیة عن طریق كیفیة استخدامھا كأداة لتحقیقھا
ولزیادة التنمیة الاقتصادیة لابد 

خلال مكافحة الجرائم الماسة بھا وتقریر الحمایة اللازمة لذلك
العلامة التجاریة، التأثیر المباشر، التنمیة الاقتصادیة: كلمات مفتاحیة

The relationship between brand and economic development is 
ationship of correlation and influence, where the economic impact 

of the brand leads to economic development and it is through its role 

Where the impact on the labor market, and the position or position 
xtent of their contribution to 

consumption by the relationship between the consumer and the brand 
on the product or service as well as the extent of use of the mark to 
contribute to economic development by how to use it as a tool to 
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    In order to increase economic development, it is necessary not to 
touch the brand and to emphasize it by combating the crimes that are 
committed to it and to determine the necessary protection. 
Keywords: Brand, direct impact, economic development. 

  

العلامة التجاریة عنصر من عناصر الملكیة الصناعیة وتعتبر تعتبر : مقدمة

وسیلة في الدلالة على المنتجات والسلع الموضوعة علیھا، فھي تعتبر صفة أو 

خاصیة لسلع أو منتج معین، وبالتالي تعددت المفاھیم حولھا ونظرا لأھمیتھا 

الحمایة فھي تتنوع حسب النشاط الممارس وشروط تكوینھا وذلك للاستفادة من 

   .القانونیة

وكذلك تعرف التنمیة الاقتصادیة باعتبارھا أداة أو عملیة لزیادة إنتاج السلع     

أو المنتجات فیكون من المنطقي تعریفھا لضرورتھا ومدى اھتمامھا من طرف 

الاقتصادیین، فأدى ذلك إلى تشابھھا مع مفاھیم أخرى والأھداف التي تستطیع 

ومتطلباتھا ومقاییسھا، والاستراتیجیات المنتجة أو  تحقیقھا ومصادر تمویلھا

  .المطبقة لتحقیق الأھداف

تعتبر العلاقة بین العلامة التجاریة والتنمیة الاقتصادیة علاقة ارتباط وتأثیر،     

حیث تؤثر العلامة التجاریة من الناحیة الاقتصادیة تأثیرا یؤدي إلى تنمیة 

  .مدى مساھمتھا في ذلكاقتصادیة ویتم ذلك من خلال دورھا و

حیث یكون تأثیرھا على سوق العمل، ومن خلال المكانة أو وضع المرتبة     

التي تحتلھا في ذلك السوق ومدى مساھمتھا في الاستھلاك بواسطة العلاقة 

الناشئة بین المستھلك والعلامة التجاریة الموجودة على المنتج أو الخدمة وكذلك 

ساھمة في التنمیة الاقتصادیة عن طریق كیفیة مدى الانتفاع بالعلامة للم

  .استخدامھا كأداة لتحقیقھا

ولزیادة التنمیة الاقتصادیة لابد من عدم المماس بالعلامة التجاریة والتأكید     

على ذلك من خلال مكافحة الجرائم الماسة بھا وتقریر الحمایة اللازمة لذلك، من 

مكن للعلامة التجاریة أن تدفع بالتنمیة كیف ی: ھذا یمكن طرح الإشكالیة التالیة

  :ومن أجل التفصیل في ھذه الدراسة نقسمھا على النحو التاليالاقتصادیة؟؛ 
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تلعب العلامة : دور العلامة التجاریة في التنمیة الاقتصادیة: المبحث الأول

التجاریة دورا مھما في مجال التنمیة خاصة في الجانب الاقتصادي، فلولا 

جاریة لركدت الأسواق وتوقفت عجلات التنمیة، وعم  الكساد، فإن العلامة الت

انتعاش السوق یتوقف على ما تقدمھ المصانع الخاصة للمستھلك من سلع حدیثة 

وإنتاج سلع جدیدة یستفید منھا المستھلك مما یؤدي إلى ارتفاع الكسب والإنفاق 

فاع بالعلامة التجاریة الذي یؤدي بدوره إلى ارتفاع في القوة الشرائیة ومدى الانت

  .لتحقیق التنمیة الاقتصادیة وكیفیة استخدامھا كأداة لتحقیق عادة التنمیة

تأثیر العلامة التجاریة ومدى مساھمتھا في تحقیق التنمیة : المطلب الأول

تأثر العلامة التجاریة في تحقیق التنمیة الاقتصادیة وذلك من خلال : الاقتصادیة

ل باعتبارھا وسیلة لتسویق المنتجات وأداة للمنافسة في مساھمتھا على سوق العم

السوق، وكذلك مدى تأثیرھا في الاستھلاك عن طریق مدى علاقة العلامة 

  .التجاریة بالمستھلك

تمتلك العلامة التجاریة دورا : دور العلامة على سوق العمل: الفرع الأول

ة أو كأداة للتسویق أساسیا في الجانب الاقتصادي، حیث أنھا ھي بالأساس وسیل

والمنافسة، وذلك من خلال الوضع أو المكانة التي تحتلھا في سوق ما، والتي 

من خلالھ یمكن أن تغیر وضعیتھا التي تفرضھا المنافسة من أجل الوصول إلى 

وھي أھم أوضاع (القمة والمحافظة على مكانتھا من أجل تحقیق تنمیة اقتصادیة

  ).لالعلامة التجاریة في سوق العم

ویتحدد وضع العلامة التجاریة حسب مكانة العلامة التجاریة في السوق،     

  1.وھذا یعني مكانتھا التي تتحدد حسب مؤشر الحصة السوقیة والشھرة

وھناك معاییر أخرى تتدخل مثل قدرة العلامة التجاریة في أن تكون دلیل في     

السوق، بمعنى العلامة التي تكون كمرجعیة، لأن تقسیم العلامات التجاریة 

الأخرى یعتمد على دینامیكیة العلامة التجاریة، أي القدرة على الاحتكار وتغییر 

لامة التجاریة في سوق العمل ما قواعد الصراع في السوق، ومن أھم أوضاع الع

  2:یلي
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علامة القائد ھي التي تحتل المرتبة الأولى في السوق، وتتمیز : علامة القائد-

بحصة سوقیة معتبرة، وتعتبر كدلیل السوق ودلیل للجمھور، ویتمیز ھذا النوع 

  .من العلامات بحصة سوقیة معتبرة وقیمة مضافة مرتفعة مقارنة بالمنافسین

تتطلع إستراتیجیة علامة التحدي إلى مقابلة علامة القائد، : لمتحديعلامات ا-

والمتحدي یتحدى علامات القائد باستمرار ولأخذ مكانتھ، وتتمیز ھذه العلامة 

بالشھرة الفوریة والمساعدة، ودینامیكیة علامات المتحدي بصفة عامة مھمة 

وقیة للمتحدي مقارنة بعلامة القائد ویبتكر في قطاعات خاصة، والحصة الس

  .لیست معتبرة مقارنة بالقائد

تتوفر ھذه العلامات التجاریة في الكثیر من المؤسسات فھي لا : علامة المتتبع-

تبحث عن المنافسة، بل تتبع السوق فقط، بصفة عامة یأخذ المتتبع بعین الاعتبار 

نما الأخطاء التي وقع فیھا المنافسین، ولعلامة المتتبع شھرة مساعدة قویة بی

شھرتھا الآنیة ضعیفة، وللجمھور معرفة جیدة بالعلامة التجاریة، وتكون 

  .علامات المتتبع بصفة عامة أقل دینامیكیة ولا تعتمد على الابتكار

تتعلق ھذه العلامة بإستراتیجیة استھداف فئة : العلامات التجاریة المتخصصة-

میزة ودقیقة خاصة، أكثر دقة داخل السوق، وھي تعرض منتوجاتھا لفئة م

وشھرتھا المساعدة معتبرة وجیدة ولكن شھرتھا الآنیة ضعیفة فھي لیست علامة 

تجاریة مرجعیة للسوق، وھي مدركة بابتكارھا مع قیمة قویة مع الخصائص 

ولكن في قطاع سوق ضیق، حصتھا السوقیة معوضة بواسطة قیمة مضافة 

مات المتخصصة إلى معتبرة، وھذه العلامات التجاریة تجاوزت وضعیة العلا

  .علامات تجاریة دولیة وإستراتیجیة التخصص ھي الأكثر تمیزا

إن العلامة التجاریة تحقق : دور العلامة التجاریة على المستھلك: الفرع الثاني

المصالح الاقتصادیة حیث تلعب دورا أساسیا في جذب المستھلكین أو المتعاملین 

مة، وعلیھ تعمل على إشباع وإرضاء إلى السلع والخدمات التي تحمل تلك العلا

المستھلك من خلال ما تقدمھ من وظائف للمستھلك والعلاقة التي تربط بین 

المستھلك والعلامة التجاریة ومدى تفضیل المستھلك للعلامة الأجنبیة على 
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المحلیة وكیفیة حمایة المستھلك  في حالة الإخلال بإعلام المستھلك في مجال 

  . استغلال العلامة

یعطي المستھلك أھمیة للعلامة : وظائف العلامة التجاریة بالنسبة للمستھلك-أولا

التجاریة عند اختیاره، وبالتالي فإن العلامة التجاریة تستجیب لمنفعة أو فائدة ما، 

  :ومن أھم وظائف العلامة التجاریة بالنسبة للمستھلك ما یلي

وجود تشكیلة خاصة من المزایا تعلن العلامة التجاریة عن : وظیفة الاستدلال-

ویستعمل المشتري أو المستھلك ھذه المعلومات من أجل توجیھ اختیاراتھ بدلالة 

  .حاجاتھ أو وضعیة الاستھلاك التي یواجھھا

العلامة التجاریة ھي وسیلة لتسھیل عملیة الشراء للمستھلك : وظیفة الممارسة-

، سھل التذكار والمعرفة، من اجل تخزین خصائص المنتوجات وإشراكھا بالاسم

بحیث تسمح للمستھلك أو المشتري تبني مراحل الشراء متكررة أو روتینیة 

  .وتخفیض الوقت المستحق في نشاط الشراء

تنوع الأذواق والتفصیلات ھي بدیھیة أو مسلمة أساسیة في : وظیفة الشخصیة-

فقة بالعلامة الاقتصاد الصناعي، أكثر فأكثر في أسواق المنتوجات الجدیدة المر

  .التجاریة الأصلیة أو الجدیدة، التي لھا أھمیة لتلبیة حاجات جدیدة مختلفة

وتحدث عن طریق : العلاقة التي تربط بین المستھلك والعلامة التجاریة-ثانیا

عملیة الشراء لعلامة تجاریة من قبل المستھلك نتیجة ھذا النشاط رد فعل إیجابي 

  .إشباع الفرد أو المستھلك والعكس صحیحنحو علامة تجاریة، إذا ثبت 

ویقوم المستھلك بتقییم مدى فعالیة العلامة التجاریة بعد استعمالھا من خلال     

ما یحس بھ من قوة في بعض خصائصھا، التي تصبح قیم تمتلكھا العلامات 

التجاریة وتمثل میزة تنافسیة لھا، وتعتبر كمعیار لقوة العلامة التجاریة، ولنشوء 

  :علاقة بین المستھلك والعلامة التجاریة لا بد من مراحل كالآتيال

معالجة المعلومات من طرف المستھلك وھذا من أجل اختیار علامة تجاریة،  -
حیث تتطلب العلامة التجاریة القویة المعروضة في الأسواق جھدا إضافیا للبحث 

ني للمستھلك، عن المعلومات الضروریة من اجل اتخاذ القرار الشرائي والعقلا
  .أما الشراء الروتیني فیتمیز ھذا النوع من الشراء بربح الوقت
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الرضا عن العلامة التجاریة من طرف المستھلك حیث تكون تفضیلات  -

المستھلك للعلامة التجاریة المشتریة ھو غالبا مرتبط بإدراكھ لمستوى جید 

  .للجودة ودرجة رضا عالیة

تعتبر : الإخلال بإعلام في مجال استغلال العلامةحمایة المستھلك في حالة -ثالثا

العلامة التجاریة من أھم الوسائل والدعامات التي یجب أن تضاف على السلع 

 39/ 90فقد ورد في المرسوم التنفیذي رقم  3والخدمات لإعلام المستھلك،

المتعلق برقابة الجودة وقمع الغش أن الوسم الذي یعتبر وسیلة لإعلام المستھلك 

مما یبین أن ... شمل جمیع البیانات والاعتبارات وعلامات المصنع أو التجارةی

العلامة تعد وسیلة من وسائل إعلام المستھلك ولكي تؤدي غرضھا الذي یضمن 

امن وسلامة المستھلك یفرض على صاحب العلامة حق استغلالھا وأن یستغلھا 

  .بصفة مشروعة

علام حقیقي للمستھلك حیث یضمن لھ حیث یضمن تسجیل العلامة التجاریة إ    

مشروعیة العلامة والحصول على السلع والخدمات دون فقدان الثقة فیھا وقد 

جعل المشرع تسجیلھا إجباریا على كافة السلع والخدمات عبر أنحاء التراب 

  4.الوطني

، حیث ینص الأمر 5كما یضمن الالتزام بالاستعمال الجدي للعلامة التجاریة    

لمتعلق بالعلامات، وبالتالي یعتبر الاستعمال الجدي التزام جبري یقع ا 03/06

على كل من یعرض سلع أو خدمات خاصة وأن العلامة تعتبر إحدى أھم 

الدعامات التي یشملھا الوسم الذي یعتبر وسیلة لإعلام المستھلك، كما أن غرض 

وطني المشرع في فرض الاستعمال الجدي للعلامات ھو حمایة الاقتصاد ال

  6.وحمایة المستھلك من التضلیل

الانتفاع بالعلامة التجاریة واستخدامھا كأداة لتحقیق التنمیة : المطلب الثاني

یعتبر التعامل بالعلامة التجاریة من الجھة الاقتصادیة والتجاریة : الاقتصادیة

واستخدامھا كأداة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة، حیث تتمیز العلامة بقیمة انتفاعھا 

كوسیلة من وسائل تحقیق الربح الذي یؤدي إلى تحقیق التنمیة خاصة في المجال 

  .الاقتصادي
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عند : الانتفاع بالعلامة التجاریة كأداة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة: الفرع الأول

تسجیل العلامة التجاریة فإنھا تكفل لصاحبھا الحمایة وتضمن حقا استئثاریا في 

، كما تشكل 7لتصریح لشخص آخر بالانتفاع لھا مقابل مبلغ معینالانتفاع أو ا

حمایة العلامة التجاریة حاجزا أمام جھود المنافسة غیر المشروعة مما یجعل 

تسویق السلع والخدمات في ظروف عادلة قدر الإمكان لتحقیق التنمیة خاصة 

  .من الجانب الاقتصادي

مشروع شركة أو مشروع سواء  حیث تمثل العلامة التجاریة بالنسبة لأي    

الخ، ھدفا رئیسیا لتحقیق التنمیة ...تجاري أو اقتصادي زراعي أو خدمي 

الاقتصادیة وذلك من خلال الربح عن طریق اكتساب أكثر في السوق لمنتجاتھ 

أو خدماتھ، وبقدر ما یزداد زبائنھ یزداد نجاحھ وربحھ وبالتالي یأتي دور 

حب المشروع ینتفع بھا كأداة لتقدیم منتجاتھ أو العلامة التجاریة، حیث أن صا

خدماتھ للزبائن والمنافسة بین المنتج أو الخدمة العائدة لھ ومنتجات وخدمات 

وھذا الدور الذي ...المشاریع الأخرى، التي تقدم نفس المنتجات أو الخدمات

 تلعبھ العلامة في تمییز منتجات وخدمات مشروع معین عن تلك العائدة لمشاریع

أخرى، تنتج نفس نوع ھذه الخدمات أو السلع أصبحت تعتبر كإحدى أكثر 

الوسائل للتسویق والمنافسة الفعالة ممن الناحیة الاقتصادیة التي تقوم على كثرة 

  8.الإنتاج وتوفر أنواع كثیرة من المنتجات والخدمات في السوق

و خدمات  العلامة التجاریة ھي بالدرجة الأولى وسیلة لتسویق منتجات    

مشروع أو شركة، و بالتالي فھو أداة للانتفاع بھا لتحقیق التنمیة الاقتصادیة، 

حیث یكون الانتفاع بھا بطرقة صحیحة من شانھ أن یؤدي لنجاح المشروع أو 

  9.الشركة نفسھا

: استخدام العلامة التجاریة من أجل تحقیق التنمیة الاقتصادیة: الفرع الثاني

العلامة التجاریة استخداما مقصورا على حدود إقلیم  یجب أن یكون استخدام

الدولة المسجل أمامھا أو المودع لدیھا، بحیث یجب على صاحب العلامة أن 

یسجل علامتھ في كل دولة یرید حمایتھا في تلك الدولة، حیث أن تسجیل العلامة 
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ید من في دولة معینة لا یؤدي إلى حمایتھا خارج نطاق إقلیمھا مما قد یطرح العد

  .المشاكل بالنسبة للمنتجین والمالكین للعلامات الحقیقیة

أما بالنسبة من حیث زمان استخدام العلامة التجاریة بأنھ تحدد مدة تسجیل     

وھذا  10العلامة بعشرة سنوات تسري بأثر رجعي ابتداء من تاریخ إیداع الطلب،

لھ مستمرا ومتمتعا الاحتكار مؤقت بالنسبة لصاحبھ إلا أن ھذا لا یمنع من جع

بالحمایة اللازمة لأن المشروع أعطى لطالب العلامة المسجلة الحق في طلب 

  .سنوات في كل عملیة تجدید 10تجدیدھا لفترات متتالیة أي غیر محددة قدرھا 

وھي أن إیداع العلامة  57/6611وھي نفس المدة التي أشار إلیھا الأمر     

والأمر  03/06ت، إلا أن الفرق بین الأمر سنوا 10التجاریة ینتج أثاره لمدة 

أشھر محفوظة لصاحب العلامة  6ھي أن المادة أشارت إلى فترة  57/66

لتجدید العلامة تحت طائلة البطلان في حالة تسجیلھا أو إیداعھا من قبل الغیر 

  .03/06من الأمر  5في ھذه الفترة وھو ما لم تحدده المادة 

 یوجد تحدید أو قید على مرات تجدید العلامة، ذلك وتجدر الإشارة إلى أنھ لا    

أن العلامة تكتسب شھرة وتزداد قیمتھا بمرور الزمن مما یبرر الاحتفاظ بھا 

  12.لمنتجات المشروع

ویجب أن یكون الاستخدام للعلامة استخداما تجاریا عن حسن نیة، حیث أن     

تب لھ حق ملكیتھا القاعدة في الأصل أن تسجیل العلامة من قبل صاحبھا یر

والتصرف فیھا بجمیع أوجھ التصرف ومنع الغیر من استخدامھا دون رضاه، 

إلا أن ھناك استثناءات تمنع الغیر من استخدام العلامة التجاریة رغم تسجیلھا 

  :وھي

أن تستخدم وفقا للممارسات النزیھة في المجال الصناعي أو التجاري وفي -

  .حدود التعریف والإعلام فقط

تقضي بأن یترتب على عدم استعمال  03/06من الأمر  11وجاءت المادة     

العلامة إبطالھا أو طلب إلغاءھا من الغیر، إذا لم یستغرق عدم استعمالھا أو 

سنوات دون انقطاع، لأن استخدامھا یجسدھا في الواقع  03استخدامھا أكثر من 

  .لوطنيعلى السلع والخدمات عرضت أو بیعت عبر أنحاء التراب ا
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  :ومن أھم الشروط الواجب توفرھا في استخدام أو استعمال العلامة ما یلي

  .أن یكون الاستعمال جدیا -

  .أن یرد الاستعمال على العلامة المسجلة -

  .أن یتوافر الاستعمال خلال المدة المحدودة في النص -

ویترتب على عدم الاستخدام البطلان وفق الشروط السابقة خاصة فیما یتعلق     

 03/06منھا بشرط عدم احترام المدة المنصوص علیھا، كما رتب الأمر 

، أثرا آخرا على عدم استعمال العلامة التجاریة المسجلة 13المتعلق بالعلامات

طلب من : ى ما یليتلغي الجھات القضائیة المختصة تسجیل العلامة بناءا عل

، 03/06من الأمر  11الغیر الذي یعنیھ الأمر إذا لم تستعمل العلامة وفقا للمادة 

، 14أما من الناحیة الاقتصادیة ومدى استخدامھا كأداة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة

لابد أن تكون أھمیة في زیادة الطلب سواء من الطلب المحلي أو الطلب 

بأھمیة تمتد لتمثل العمیل وشعور حول المنتج  الخارجي وذلك لأنھا تتمیز

وأدائھ، فكل شيء مرتبط بھ، فھي عبارة عن مجموعة من المكونات القادرة 

على إكساب العلامة قوة في جذب المستھلك سواء الوطني أو الأجنبي وولائھ 

  .لھا

ھ یتم ومن الأھمیة التي تتمیز بھا العلامة كأداة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة، أن    

الاعتماد علیھا لرفع الصادرات الجزائریة ودور مكونات العلامة التجاریة في 

  .ذلك

ودور المكونات الموضوعیة للعلامة وھي تلك المكونات التي تؤثر بطریقة     

مباشرة في المستھلك، وتعبر عن مدى سھولة تسویق العلامة في الأسواق، 

  :15علامة كنتیجة لذلك وتتمثل فيوبالتالي مدى رضا وارتباط المستھلكین بال

الجودة تبدأ مع حاجات المستھلك وتنتھي : جودة المنتج الحامل للعلامة -أ

برضاه، فھي في الأصل أمر نسبي، تختلف من شخص لآخر حسب كبیعة كل 

  .شخص، وھذا ما یتطلب تكییف المنتج وفق حاجة المستھلك منھ في الأسواق

إذا كانت العلامة التجاریة ذات أسعار غالیة توحي بجودة منتجاتھا : السعر -ب

والعكس بالنسبة للعلامة ذات السعر المنخفض، كما یوجد ھناك علامات 
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متوسطة السعر والجودة لھذا فإن سعر العلامة التجاریة یؤدي إلى تأكید المكانة 

  .التسویقیة سواء على المستوى المحلي أو الأجنبي

  .یحقق التوزیع نقطة الالتقاء بین العلامة والمستھلك: وزیعمكان الت -ج

یعتبر من أھم المكونات الموضوعیة للعلامة فإذا كان التوزیع : الترویج -د

یترجم حضورھا واقعیا فإن الترویج یترجم حضورھا ذھنیا الشيء الذي یساھم 

  .في إعطاء انطباع وصورة معینة عن ھذه العلامة

قدرة العلامة تقدیم الجدید والأحسن إلى جانب الجودة التي  یدل على: الابتكار-ه

تضمن بقاء العلامة لابد من الابتكار الذي یثبت عصرنتھا، وھو ما یوافق 

التطور السریع في أذواق المستھلكین الأمر الذي یحقق الارتباط بھا وزیادة 

  .طلبھا

نظرا : الاقتصادیةالتأكید على حمایة العلامة لزیادة التنمیة : المبحث الثاني

لأھمیة التي تتمیز بھا العلامة التجاریة وانتشار ظاھرة الاعتداء علیھا بشكل 

كبیر خاصة في الوقت الحاضر، وما ینجر عن ھذه الظاھرة من مخاطر سلبیة 

حیث لا تقتصر نتائج ھذا الاعتداء على الإضرار بمالك العلامة فقط، وإنما 

لوطني لذلك فقد سعى المشرع الجزائري على تتعداه إلى المستھلك والاقتصاد ا

  .حمایة العلامة التجاریة

یعتبر  :المساس بالعلامة ونتائجھ على التنمیة الاقتصادیة: المطلب الأول

الاعتداء على العلامة التجاریة ظاھرة بارزة في الوسط التجاري والاقتصادي، 

العلامة فیعتبر حیث تعاني منھ معظم الدول وقد یكون التعدي ماسا للحق في 

، وقد یكون الاعتداء على قیمة العلامة فیكون الاعتداء )التقلید(الاعتداء مباشرا

  .غیر مباشر

لم یحدد المشرع الجزائري في ظل : حمایة العلامة من التقلید: الفرع الأول

مفھوم التقلید وأشكالھ إلا أنھ سارع لتدارك ذلك عند إصداره  66/57الأمر 

  16.لتالي أخذ بالمفھوم الواسع الواقعة على العلامة، وبا03/06للأمر 

  تعریف التقلید-أولا



 علاقة التأثیر والتأثر بین العلامة التجاریة والتنمیة الاقتصادیة             نبیل نوغيو. د   
 

 2019نوفمبر/ 02، العددالسادسالمجلد                         مجلة صوت القانون               

1021  
اصطناع علامة تماثل في مجموعھا "عرف على أنھ : التعریف الفقھي-1

العلامة الأصلیة تماثلا من شانھ أن یؤدي إلى تضلیل الجمھور بسبب الوقوع في 

  17".الخلط بین العلامتین

وضع علامة مشابھة أو قریبة الشبھ في مجموعھا "كما عرف أیضا بأنھ     

بعلامة أخرى بحیث یصعب التفرقة بین كل منھما أو تمییزھا لما یوجد من لبس 

  ".18أو خلط بینھما یضلل جمھور المستھلكین

في اخذ عناصر علامة مملوكة للغیر "وعرف كذلك بأن التقلید یتمثل     

ت أو خدمات مماثلة أو مشابھة لتلك المشمولة بتسجیل ووضعھا على منتجا

  19"العلامة التجاریة

  :التعریف اللغوي والاصطلاحي-2

اتبعھ فیما یقول أو یفعل من غیر تأمل : قلد یقلد تقلیدا، فھو مقلد، قلد فلانا :لغة-

 .قلد إمضاء المدیر، زوره، زیفھ: ولا دلیل، حاكاه أو اقتدى بھ، یقال

عبارة عن إتباع الإنسان غیر فیما یقول أو یفعل، معتقدا وھو : اصطلاحا-

  .الحقیقة فیھ، من غیر نظر وتأمل في الدلیل

 03/06عرف المشرع الجزائري من خلال الأمر : التعریف التشریعي-3

من الأمر  26المتعلق بالعلامات، حیث نص على جریمة التقلید حسب المادة 

حقوق الاستئثاریة لعلامة قام بھا والتي تتمثل في كل عمل یمس بال 03/06

  .الغیر خرقا لحقوق صاحب العلامة

لكن المشرع الجزائري أخد بالمفھوم الواسع حیث لم یحدد الأفعال التي تعتبر     

اعتداء سواء مباشر أو غیر مباشر الواقعة على العلامة التجاریة، كما ینص 

نع والعلامات، لكن في المتعلق بعلامات الص 66/57علیھا في القانون السابق 

  20.حدد جنحة التقلید بالمعنى الواسع 03/06الأمر 

ذكرنا سابقا أن المشرع : أشكال أو صور جنحة التقلید للعلامة التجاریة -ثانیا

المتعلق بالعلامات  03/06الجزائري أخذ بالمفھوم الواسع للتقلید في الأمر 

  :التجاریة فیما یلي حیث تعتبر الأفعال التي تشكل اعتداء على العلامة
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إن تقلید العلامة التجاریة یعد جنحة وھي من أھم الجرائم : تقلید العلامة-1

الواقعة على العلامة التجاریة حیث تكتشف عادة بسبب استعمال العلامة، وتعد 

الجنحة مرتكبة اعتبارا من تاریخ نقل العلامة الأصلیة، وبذلك فإن التقلید یقع 

علقا بعلامة ھي في الحقیقة نقلا لعلامة الغیر، إن النقل طالما كان الإیداع مت

عنصر كاف لبیان وجود التقلید ولا یھم إذا كانت ھذه العلامة بالفعل على 

وجنحة التقلید تشمل التقلید بالنقل  21المنتجات المطابقة لتجنب الخطر القانوني،

  .والتقلید بالتشبیھ

لامة مطابقة تطابقا تاما للعلامة حیث یقصد بالتقلید بالنقل ھو اصطناع ع    

الأصلیة، أو وضع علامة تشبھ في مجموعھا العلامة الحقیقیة حیث یمكن 

للعلامة الجدیدة أن تحدث  تضلیلا للمستھلك وجذبھ إلیھا اعتقادا منھ أنھا علامة 

  .22أصلیة، حیث یكون النقل الحرفي لكل أو جزء من علامة الغیر

اصطناع علامة مشابھة بصفة تقریبیة للعلامة الأصلیة  أما التقلید بالتشبیھ ھو    

  23.من أجل خداع المستھلكین

یقصد بھذه الجریمة أن یقوم الجاني بوضع : استعمال علامة مقلدة أو مشبھة-2

العلامة المقلدة أو المشبھة أو المزورة على بضائعھ أو منتجاتھ المشابھة أو 

لعلامة الأصلیة، إذ لا یشترط في ھذه المماثلة للبضائع  والمنتجات التي تحمل ا

الجریمة أن یكون الجاني قد قام بفعل التزویر أو التقلید، بل یكفي أن یقوم 

باستعمال العلامة المقلدة أو المشبھة لأن ذلك سیؤدي إلى غش وتضلیل 

  24.المستھلك

أما بالنسبة لمن قام بالتزویر أو التقلید ھو من استعمل العلامة المزورة أو   

المقلدة فإنھ یكون مسؤولا عن جریمتین ھما جریمة التقلید أو التزویر وجریمة 

  25.الاستعمال لاستقلال أركان الجریمتین

بیع منتجات أخرى علیھا علامة مقلدة أو مشبھة أو عرض ھذه المنتجات -3

حیث اعتبرھا المشرع الجزائري كل الأفعال المرتبطة بالعلامة المقلدة أو : للبیع

المشبھة من صنعھا واستعمالھا وبیعھا أو عرضھا للبیع أو ترویجھا في السوق 

أو عرضھا في المعارض أو بواسطة الدعایة لكونھا أفعالا تمس بحق ملكیة 
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عرض للبیع منتجا العلامة الأصلیة، ویستوي أن یكون الشخص الذي یبیع أو ی

واحدا أو عدة منتجات مقلدة أو مصنوعة بطریقة التدلیس قد ساھم في صنعھا أو 

  .لم یساھم، مادام أنھ یقوم بالفعل بقصد خداع المشتري

وتكون الجنحة في ھذه الحالة قائمة وكاملة الأركان سواء تحقق البیع أم لم     

  26. عیتحقق لأنھ یكفي أن تكون المنتجات معروضة للبی

ویلاحظ أن بعض التشریعات لم تتناول فعل التداول بالتجریم واقتصرت على     

تجریم البیع أو العرض أو الحیازة أو الاقتناء، ومثال على ذلك المشرع الفرنسي 

  27.والمشرع الأردني

لقیام جریمة جنحة التقلید : أركان جریمة جنحة التقلید للعلامة التجاریة-ثالثا

د من توافر أركان حتى نقول أنھا جریمة تامة وكاملة والتي واكتمالھا، لاب

  :تستوجب توقع العقوبة، وبالتالي نكون أركان جنحة التقلید كالتالي

یقصد بالركن الشرعي للجریمة ھو : الركن الشرعي لجنحة تقلید العلامة-1

إضفاء الصفة غیر المشروعة على الفعل إذ یجب أن یحدد النص الفعل المكون 

یمة، ویحدد العقاب الواجب فرضھ على مرتكبھ حیث لا یتغیر الفعل جریمة للجر

  .بدون ھذا الركن بحیث لا یكون الفعل المرتكب خاضع لسبب من أسباب التبریر

والركن الشرعي في جنحة تقلید العلامة ھو ذلك النص الذي یحدد النموذج     

  28.الحمایة القانوني لجریمة التقلید على العلامة وذلك لأنھا محل

یقصد بالركن المادي للجریمة : الركن المادي لجنحة التقلید للعلامة التجاریة-2

ھو نقل خارجي غیر مشروع لھ طبیعة مادیة ملموسة تدركھ الحواس حیث لا 

  .یعتبر الفعل جریمة دون الركن المادي

والركن المادي في جریمة تقلید العلامات ھو ذلك السلوك الإجرامي الذي     

یتمثل في اصطناع علامة مطابقة تطابقا كاملا للعلامة الأصلیة أو صنع علامة 

تشبھ في مجموعھا العلامة الحقیقة، مما یؤدي إلى تضلیل الجمھور وجذبھ دون 

  29.معرفة منھ أن العلامة غیر أصلیة

یقصد بالركن المعنوي : الركن المعنوي لجنحة التقلید للعلامة التجاریة-3

الركن الذي یأخذ صورة القصد أو صورة الخطأ وجوھر ھذا  للجریمة ھو ذلك
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الركن في صوریتھ، یتمثل في علاقة تربط بین مادیات الجریمة وشخصیة 

مرتكبھا لكن في جریمة جنحة التقلید لا تشترط توافر الركن المعنوي، فالركن 

الشرعي والركن المادي كاف لقیام ھذا النوع من الجریمة لأن القصد الجنائي 

لیس شرطا لازما لإثبات وجود جنحة، بمعنى لا یفترض البحث عن نیة 

  30.المرتكب سواء كانت حسنة أو سیئة لأنھ یعاقب حتى ولو كانت نیتھ حسنة

أما بالنسبة للمشرع الجزائري فقد اعتبر جنحة تقلید العلامة المسجلة كل     

صاحب العلامة، عمل یمس بالحقوق الاستئثاریة لعلامة قلم الغیر خرقا لحقوق 

وبالتالي فإن المشرع الجزائري لم یشر إلى القصد الجنائي وإنما ركز على 

الركن المادي لجنحة التقلید واعتبر تقلید كل عمل من شأنھ أن یمس بحقوق 

  31.صاحب العلامة المسجلة

فقد نص على ھذه  32المتعلق بالعلامات، 03/06حسب الأمر : العقوبات-رابعا

صلیة في حالة ارتكاب أي شخص لجنحة التقلید كجریمة تعدي العقوبة كعقوبة أ

  :على العلامة التجاریة حیث جعل

  .أشھر إلى سنتین 06من : عقوبة الحبس-

دینار  2.500.000(من ملیونین وخمسمائة ألف دینار : عقوبة الغرامة-

  ).دینار جزائري 10.000.000(إلى عشرة ملایین دینار) جزائري

كما أجاز أیضا المشرع الجزائري في نفس الأمر للقاضي أن یحكم بإحدى     

  3334ھاتین العقوبتین،

من خلال الأمر : الجرائم الأخرى الماسة بالعلامة التجاریة: الفرع الثاني

المتعلق بالعلامات بین المشرع الجزائري فئة أخرى من الأفعال التي  03/06

  :يجرمھا والتي تتمثل أساسا فیما یل

  .03/06من الأمر  3الذین خالفوا أحكام المادة -

الذین وضعوا على سلعھم أو خدماتھم علامة لم تسجل أو لم یطلب تسجیلھا، -
                                         .03/06 34وفقا للمادة الرابعة من الأمر

دعاء یقصد بھذه الجریمة تجریم الا: جریمة استعمال علامة غیر مسجلة-أولا
بتسجیل علامات تجاریة لم تسجل حقیقة حفظا للنظام التسجیل وخوفا من تضلیل 

  35.الجمھور وإبھامھ بعدم تسجیل العلامات لم تسجل على الإطلاق
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نجد أن المشرع الجزائري نص على أنھ لا یمكن  03/06ومن خلال الأمر     

استعمال أي علامة سلع أو خدمات عبر الإقلیم الوطني، إلا بعد تسجیلھا أو 

  36.إیداع سجیل طلب بشأنھا عند المصلحة المختصة

بالنسبة للركن المعنوي فیتمثل في سوء النیة وذلك من خلال استعمال عبارة  -

بمعنى تعمدوا وضع العلامة غیر المسجلة " تعمدوا"والتي معناھا " اوضعو"

، حیث یكفي مجرد الفعل لافتراض القصد الجرمي 37على البضائع والسلع

للجاني لأنھ یفترض في كل تاجر علمھ بحقیقة بضائعھ وصحة البیانات التي 

نھ یكفي یضعھا علیھا، وذلك یعني أن مجرد إثبات الركن المادي لھذه الجریمة فإ

  38.لثبوت سوء النیة للفاعل

بالنسبة للركن المادي فیتمثل في ترویج بضاعتھ تحت علامة لم تسجل بعد،  -

ولم یعرف صاحبھا أو مصدرھا، ویعاقب على ھذا التصرف لكونھ یكاد یسبب 

نجد أن الواقعة المادیة تتمثل في  33ضررا للمستھلك، وبالرجوع لنص المادة 

ھم أو خدماتھم علامة لم تسجل أو لم یطلب تسجیلھا وضع الأشخاص على سلع

  .03/06من الأمر  4وفقا للمادة 

أما الجزاءات المترتبة عن جریمة استعمال علامة غیر مسجلة التي قررھا     

  .المشرع الجزائري تشمل عقوبتي الحبس والغرامة أو إحدى ھاتین العقوبتین

ص على أنھ یعاقب بالحبس من ن 03/06بالنسبة لعقوبة الحبس، فإن الأمر  -

شھر إلى سنة الأشخاص الذین وضعوا على سلعھم أو خدماتھم علامة لم تسجل 

  .أو لم یطلب تسجیلھا

نص على عقوبة الغرامة والتي  03/06بالنسبة للغرامة المالیة فإن الأمر  -

إلى ملیوني )دج 500.000(تتراوح بین خمسمائة ألف دینار

  ).دج 2.000.000(دینار

یقصد بھذه الجریمة وذلك من خلال الأمر : جریمة عدم وضع علامة -نیاثا

بإلزامیة علامة السلعة أو الخدمة، ففي حالة المخالفة أي عدم وضع  03/06

علامة على سلعة أو أكثر، أو قدموا خدمات لا تحمل علامة، وكذلك بالرجوع 

التجاریة، حیث  الذي یحدد القواعد المطبقة على الممارسات 04/02إلى القانون 
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نص على انھ یجب أن یكون إعلام المستھلك بأسعار وتعریفات السلع والخدمات 

  .عن طریق وضع علامات أو وسم أو معلقات أو بأیة وسیلة أخرى مناسبة

، نجد أنھ یعاقب كل منع أو عرض لمنتوج لا 03/06وبالرجوع إلى الأمر     

" یحمل علامة، وكذلك نص علیھا المشرع في الأمر الملغى للعلامات، على أنھ

الذین - الذین لم یضعوا على منتجاتھم علامة تعتبر إلزامیة،-...یعاقب بغرامة

ة منتجات لا تحمل یبیعون أو یعرضون للبیع عن قصد منتجا واحدا أو عد

الذین یخالفون أحكام  -العلامة الإلزامیة بخصوص ھذا النوع من المنتجات،

، وعلى ذلك تعتبر جریمة بمجرد مخالفة القانون كعدم استغلال 10، 09المادة 

  .أو عدم وضع علامة المصنع على المنتجات

، والتي وأما بالنسبة لأركان جریمة عدم وضع العلامة فلا بد من توافرھا    

  . یجب توافر ركنین والمتمثلین في الركن المادي والركن المعنوي

بالنسبة للركن المادي المتمثل في وجود منتجات لا تحمل علامة أو بیعھا، أو -

من الأمر  03بمعنى قیام الأشخاص بمخالفة أحكام المادة  39عرضھا للبیع،

یة بالنسبة لكل سلعة أو التي تعتبر علامة السلعة، أو الخدمة تعد إلزام 03/06

خدمة تم تقدیمھا أو بیعھا أو عرضھا للبیع عبر كافة أنحاء الوطن، وإن ھذه 

  .الأحكام آمرة وبالتالي إخضاع كل من قام بخرقھا لعقوبة جزائیة

بالنسبة للركن المعنوي المتمثل في سوء النیة، وھذا نظرا لورود عبارة تعمدوا -

  .03/06من الأمر  33في نص المادة 

، أما الجزاءات 40ویتمتع قضاة الموضوع بسلطة واسعة في تقدیر الوقائع    

 03/06المترتبة في جریمة عدم وضع العلامة التي قررھا المشرع في الأمر 

  .والتي یتمثل أساسا في عقوبتین الحبس والغرامة

نصت على أنھ یعاقب  33المادة  03/06بالنسبة لعقوبة الحبس فإن الأمر  -

من شھر إلى سنة، كل شخص تعمد بیع أو عرض للبیع سلعة أو أكثر  بالحبس

أو قدموا خدمات لا تحمل علامة، على خلاف ما كان علیھ الأمر السابق 

  .أشھر 6یوما إلى  15للعلامات التي كانت تتراوح فیھ مدة الحبس من 
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 500.000(بالنسبة لعقوبة الغرامة والتي تتراوح بین خمسمائة ألف دینار -

، ویلاحظ أن المشرع الجزائري في )دج 2.000.000(إلى ملیوني دینار) دج

قد رفع العقوبات المالیة التي كانت ضئیلة في التشریع السابق  03/06الأمر 

، كما نص )دج 7500(إلى ) دج 500(للعلامات، التي كانت تتراوح مابین

لتجاریة تعتبر المتضمن القواعد المطبقة على الممارسات ا 04/02أیضا القانون 

ویعاقب علیھ بغرامة من خمسمائة آلاف ... عدم الإعلام بالأسعار والتعریفات

  ).دج 100.000(إلى مائة ألف دینار) دج 5000(دینار 

تلعب العلامة التجاریة دورا : الحمایة المقررة للعلامة التجاریة: المطلب الثاني

عرضة للمخاطر عدة  مھما في المنافسة التجاریة بین المؤسسات مما جعلھا

كالتزویر والتقلید الأمر الذي استدعى توفیر الحمایة القانونیة الملائمة وجزائیا 

  .التي تكفل لصاحب العلامة عدم التعدي على حقھ

تعتبر الحمایة المدنیة وسیلة : الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة: الفرع الأول

كل خطأ یسبب ضررا للغیر  لحمایة العلامة التجاریة، وھي التي تقضي بأن

، إذ یحق دفع تعدي على الحق في العلامة أن یرفع 41یلزم من ارتكبھ بالتعویض

دعوى المنافسة غیر المشروعة التي تخضع للقواعد العامة، ولم یرد النص 

علیھا صراحة في قانون العلامات إذ أن المشرع اكتفى بمنح حق للمضرور 

یض، ھذه الدعوى ھي دعوى المنافسة غیر مالك العلامة أن یرفع دعوى التعو

  .المشروعة

استقر الفقھ على تعریف الخطأ بأنھ إخلال بواجب قانوني مقترن : الخطأ-1

أولھما : ، من خلال ھذا التعریف نستنتج أن للخطأ عنصرین42بإدراك المخل إیاه

موضوعي ویتمثل في إخلال المخطئ بواجب قانوني، والآخر شخصي ویتجسد 

  43.أن یكون المخطئ مدركا أنھ بفعلھ  قد أخل بالواجب القانونيفي ضرورة 

یشترط لرفع دعوى المنافسة غیر المشروعة أن یكون ھناك ضرر، : الضرر-2

والضرر الحاصل جراء أعمال المنافسة غیر المشروعة قد یكون ضررا مادیا 

یصیب التاجر في علامتھ التجاریة سواء كانت علامات تجاریة أو علامات 

  .كما قد یكون الضرر أدبیا ، 44صنع أو علامات متعلقة بالخدماتال
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وھي عنصر مھم في قیام المسؤولیة : العلاقة السببیة بین الخطأ والضرر-3

وبالتالي الحكم بالتعویض للمضرور، إذ لا یكفي لقیام تلك المسؤولیة توافر 
معتدي ركني الخطأ والضرر فحسب، لذا لابد أن یكون الخطأ الذي ارتكبھ ال

على العلامة التجاریة المملوكة لغیره ھو الذي أدى إلى إلحاق الضرر بمالك 
  .العلامة

یكون ھذا النوع من الحمایة : الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة: الفرع الثاني
المقررة للعلامة المسجلة فقط بموجب الجرائم التي أشار إلیھا المشرع في قانون 

حمایة الجزائیة تدور وجودا وعدما مع التسجیل، فإن تم ، بمعنى أن ال45العلامات
التسجیل قامت الحمایة الجزائیة، وإن انعدم التسجیل انعدمت الحمایة الجزائیة، 

  . وتتفق القوانین في اشتراط تسجیل العلامة التجاریة لكي تتمتع بالحمایة الجزائیة
ایة الخاصة المتضمنة ویقصد بالحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة تلك الحم    

تدخل المشرع صراحة للنص على صور الاعتداء على العلامة والتي تدخل في 
نطاق التجریم حیث یقوم المشرع بتحدید الأفعال التي یعتبر القیام بھا من قبیل 

، ومن العقوبات الجزائیة ، ویحدد الجزاءات الواجبة بشأنھاالاعتداء المجرم
  :الأصلیة ما یلي

 1000حیث یعاقب المزور أو المقلد بغرامة من : تزویر أو تقلید العلامة-أولا

دج ویسجن من ثلاثة أشھر إلى ثلاث سنوات أو بإحدى ھاتین  90.000دج إلى 

  .46العقوبتین فقط

قرر لھا : بیع منتجات تحمل علامة تجاریة مزورة أو مقلدة عن قصد-ثانیا
دج  90.000دج غلى  1000امة من المشرع نفس العقوبة السابقة بمعنى بغر

  .ویسجن من ثلاثة أشھر إلى ثلاث سنوات أو بإحدى العقوبتین
أما العقوبات التكمیلیة التي أقرھا المشرع الجزائري إلى جانب العقوبات     

الأصلیة وذلك لضمان حمایة واسعة للعلامة ومن أھم العقوبات التكمیلیة في 
  .47ق المؤسسة، المصادرة، وأخیرا الإتلافحالة قیام التعدي على العلامة غل

أجاز القانون الجزائري لأي شخص قام بجریمة من جرائم العلامة : المصادرة-أ
التجاریة بمصادرة كافة البضائع، ولتطبیق ھذه العقوبة یجب أن تكون الجنحة قد 
ارتكبت وأثبتت بأنھا ارتكبت، فإذا كان القاضي في التشریع السابق غیر ملزم 

، 48"یجوز"كم بالمصادرة لكونھا اختیاریة نظرا لكون استعمال العبارة بالح
أو الغرامة /فالأمر یختلف حیث جاء بأن مرتكب جنحة التقلید یعاقب بالحبس و
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مع مصادرة الأشیاء والوسائل والأدوات التي استعملت في ارتكاب الجنحة، 

  . 49ائیةحیث لا یمكن النطق بالمصادرة إلا في حالة الحكم بعقوبة جز
إن القاضي یحكم بإتلاف الأختام ونماذج العلامة، في جمیع الحالات : الإتلاف-ب

، فإنھ یجب اعتبار أن الحكم 50سواء وقع التقلید أم كان على وشك الوقوع

 .بالإتلاف یعد في التشریع الجزائري أمرا إلزامیا

لحكم على وتكون ھذه العقوبة في حالة ا: الغلق المؤقت أو النھائي للمؤسسة-ج

المتھم بالعقوبة الجزائیة في ھذه الحالة یقرر القاضي بغلق المؤسسة غیر أن 

المشرع الجزائري لم ینص على تحدید المدة التي لا یمكن أن یتجاوزھا الغلق 

 . المؤقت

العلامة التجاریة لھا علاقة بالتنمیة الاقتصادیة، ویتمثل ذلك في مكانتھا : خاتمة
دى تأثیرھا ومساھمتھا في الاستھلاك، من خلال تأثیر وموضعھا في السوق، وم

  .العلامة على سلوك المستھلك
الانتفاع بالعلامة التجاریة یظھر من خلال مدى انتفاع مشروع اقتصادي أو   

شركة، من وضع علامة على منتجاتھا أو خدماتھا وتوزیعھ، وكیفیة استخدامھا 
  .لدى المصلحة المختصة كأداة لتحقیق التنمیة الاقتصادیة، بتسجیلھا

لقد خص المشرع الجزائري للعلامة التجاریة حمایة قانونیة خاصة وفقا للأمر 

المتعلق بالعلامات، یتضح ذلك في الباب السابع منھ، تحت عنوان  03/06

، وذلك لان العلامة التجاریة أصبحت عنصرا "المساس بالحقوق والعقوبات"

مدى تأثیرھا على التنمیة الاقتصادیة، لذا مھما من عناصر الملكیة الصناعیة، و

الحمایة المدنیة والحمایة : كان على المشرع یضع ھذه الحمایة في شقین

  .الجزائیة
 : قائمة المراجع 

 :المؤلفات•

ملكیة الصناعیة و المحل التجاري، دار النھضة العربیة،  ،)دون السنة( عباس محمد حسني،. 1
 .القاھرة

الملكیة الصناعیة وفق القوانین الجزائریة، دیوان  ،)1988 (الفتلاوي،سمیر جمیل حسین . 2
 .المطبوعات الجامعیة، الجزائر

، دار الكنوز المعرفة العلمیة 1العلامة التجاریة، ط ،)2013 (،معراج الھواري واخرون. 3
 .للنشر والتوزیع، عمان
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خلدون للنشر و بن الكامل في القانون الجزائري، ا ،)2006(فرحة زواوي صالح،.4

 .التوزیع، وھران
، دار 1الحمایة الجزائیة للعلامات التجاریة، ط، )2008(ناصر عبد الحلیم السلامات،. 5

 .النھضة العربیة، القاھرة
الملكیة الصناعیة في القانون الجزائري، الأمل للطباعة والنشر  ،)2015 (نوارة حسین،. 6

 .والتوزیع، الجزائر

الملكیة الصناعیة والتجاریة تطبیقاتھا ودعواھا المدنیة والجنائیة،  ،)2002 (محمد فروجي،. 7

 .، مطبعة النجاح الجدیدة1ط

، مكتبة القانون 1الحمایة المدنیة للعلامات التجاریة المشھور، ط رناد سالم الضمور،. 8

 .والاقتصاد، السعودیة

 :الأطروحات•

حمایة المستھلك في ظل النظام القانوني للعلامات،  ،)2008-2007(،بوروبة ربیعة.1

مذكرة من اجل الحصول على شھادة الماجستیر في القانون الخاص، جامعة یوسف بن خدة، 

 .الجزائر، كلیة الحقوق

ومدى تطابقھ مع  03/06حمایة العلامة التجاریة في امر، )2009-2008(بساعد سامیة، .2

 .اجستیر جامعة یوسف بن خدة، الجزائرأحكام اتفاقیة التربس، رسالة الم

تأثیر العلامة التجاریة على سلوك المستھلك، مذكرة  ،)2008-2007(جاري الصالح،.3

مقدمة ضمن متطلبات الحصول على شھادة الماجستیر، كلیة العلوم الاقتصادیة وعلوم التسییر 

 .والعلوم التجاریة، جامعة محمد بوضیاف، المسیلة

 : المقالات•

راوي محي الدین عبد القادر، تفضیل المستھلك الجزائري للعلامة الأجنبیة علي العلامة مغ.1

 .04المحلیة، مجلة التنظیم والعمل، جامعة معسكر، العدد

تقلید العلامات التجاریة في القانون الجزائري، المجلة الأكادیمیة ، )2010( حمادي زوبیر،.2

 .01بجایة، العدد للبحث القانوني، جامعة عبد الرحمن میرة،

العلامة التجاریة و أھمیتھا في زیادة الطلب  )2016(فرحي محمد وبولعوینات حیاة،.3

 .الخارجي، مجلة اقتصادیات شمال إفریقیا، الجزائر

دیمیة الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة من جریمة التقلید، الأكا، )2015( صامت امنة،.4

 .13قسم العلوم الاجتماعیة والقانونیة، العدد  والإنسانیة،للدراسات الاجتماعیة 

دعوى المنافسة غیر المشروعة كوجھ من أوجھ الحمایة المدنیة  ،)2012( میلود سلامي،.5

 .06والقانون، جامعة باتنة، العدد للعلامة التجاریة في القانون التجاري، دفاتر السیاسة
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ئري، مجلة الفكر، جامعة قسنطینة، كحول ولید، جریمة تقلید العلامة في التشریع الجزا.6

 .11العدد

حمایة العلامة التجاریة من جریمة التقلید في القانون الجزائري، ، )2012( راشدي سعیدة،.7

  .،01،العدد05المجلة الأكادیمیة للبحث القانوني، جامعة عبد الرحمن میرة، بجایة، المجلد

 المقالات: 

الانتفاع بالعلامة التجاریة كأداة للتنمیة  ،)2004ماي،  11/12(كنعان الأحمر،.1

والتجارة الاقتصادیة، ندوة الویبو الوطنیة عن الملكیة الصناعیة من اجل زیادة الأعمال 

 .والبحث و التطویر، دمشق

 القوانین: 

، 05المتعلق برقابة الجودة و قمع الغش، الجریدة الرسمیة رقم 90/93المرسوم التنفیذي رقم 

 .31/01/1990الصادرة

 .، المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة04/04،القانون رقم 5المادة -8

 .، المتعلق بالعلامات03/06الأمر  -9

 المراجع الأجنبیة. 

 - carreau caroline (1994),contre facon de marques, juriclasseur 
marques et dessins, dalloz ,paris,. 

  :التھمیش
 
على سلوك المستھلك، مذكرة مقدمة ضمن متطلبات جاري الصالح، تأثیر العلامة التجاریة  -1

الحصول على شھادة الماجستیر، كلیة العلوم الاقتصادیة وعلوم التسییر والعلوم التجاریة، 
  .16، ص2008-2007جامعة محمد بوضیاف، المسیلة، 

  .16المرجع نفسھ، ص -2
قمع الغش، الجریدة  المتعلق برقابة الجودة و 90/93، المرسوم التنفیذي رقم 2/8المادة  -3

  .31/01/1990، الصادرة05الرسمیة رقم
  .المرجع نفسھ للاطلاع-
یولیو  19الموافق  1424جمادى الأولى عام  19، مؤرخ في 03/06، الآمر 2/1المادة  -4

  .یتعلق بالعلامات 2003
بوروبة ربیعة، حمایة المستھلك في ظل النظام القانوني للعلامات، مذكرة من اجل  -5

ول على شھادة الماجستیر في القانون الخاص، جامعة یوسف بن خدة، الجزائر، كلیة الحص
  .19-18،ص2008-2007الحقوق، 

 23الموافق  1425جمادى الأولى عام  05مؤرخ في  02-04من القانون رقم  5المادة -6
  .یحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجاریة 2004یونیو 
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  .بالعلامات، المتعلق 03/06الأمر  -7
كنعان الأحمر، الانتفاع بالعلامة التجاریة كأداة للتنمیة الاقتصادیة، ندوة الویبو الوطنیة عن  -8

ماي،  11/12الملكیة الصناعیة من اجل زیادة الأعمال والتجارة والبحث و التطویر، دمشق، 
  .4،ص2004

  .5المرجع نفسھ، ص-9
  .ات، المتعلق بالعلام03/06،الأمر 5/2المادة -10
  .66/56، الأمر 20المادة  -11
ملكیة الصناعیة و المحل التجاري، دار النھضة العربیة، القاھرة، دون عباس محمد حسني،  -12

  .316السنة، ص
  .المتعلق بالعلامات 03/06، الامر 21المادة  -13
الخارجي، مجلة بولعوینات حیاة، العلامة التجاریة و أھمیتھا في زیادة الطلب فرحي محمد و -14

  .120.، ص2016اقتصادیات شمال إفریقیا، الجزائر
  .120المرجع نفسھ، ص -15

و مدى تطابقھ مع أحكام اتفاقیة  03/06بساعد سامیة، حمایة العلامة التجاریة في امر 16 -
 .75، ص2009-2008التربس، رسالة الماجستیر جامعة یوسف بن خدة، الجزائر، 

،دار النھضة 1مات، الحمایة الجزائیة للعلامات التجاریة، طناصر عبد الحلیم السلا -17
  .305ص ،2008 العربیة،القاھرة،

  .306-305ص المرجع سابق، -18
، 1محمد فروجي، الملكیة الصناعیة و التجاریة تطبیقاتھا و دعواھا المدنیة و الجنائیة، ط -19

  .336، ص2002مطبعة النجاح الجدیدة، 
العلامة التجاریة من جریمة التقلید في القانون الجزائري، المجلة حمایة  راشدي سعیدة، -20

، 01،2012،ااعدد05الاكادیمیة للبحث القانوني، جامعة عبد الرحمن میرة، بجایة، المجلد
  .221ص
  .76بساعد سامیة، مرجع سابق، ص -21

22- carreau caroline ,contre facon de marques, juriclasseur marques et 
dessins, dalloz ,paris,1994, p.27.  

فرحة زواوي صالح، الكامل في القانون الجزائري، ابن خلدون للنشر و التوزیع،  -23
  .260، ص2006وھران، 

  .310ناصر عبد الحلیم السلامات، مرجع سابق، ص -24
لاكادیمیة للدراسات امنة، الحمایة الجزائیة للعلامة التجاریة من جریمة التقلید، اصامت  -25

  .157-156، ص2015، 13القانونیة،العدد نسانیة، قسم العلوم الاجتماعیة والاالاجتماعیة و
نوارة حسین، الملكیة الصناعیة في القانون الجزائري، الامل للطباعة و النشر و التوزیع،  -26

  .105، ص2015الجزائر، 
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  .214المرجع نفسھ، ص -28
قسنطینة، كحول ولید، جریمة تقلید العلامة في التشریع الجزائري، مجلة الفكر، جامعة  -29

  .486،ص 11العدد
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،مكتبة القانون 1رناد سالم الضمور،الحمایة المدنیة للعلامات التجاریة المشھور، ط -43

  .120والاقتصاد، السعودیة، ص
میلود سلامي، دعوى المنافسة غیر المشروعة كوجھ من أوجھ الحمایة المدنیة للعلامة  -44

التجاریة في القانون التجاري، دفاتر السیاسة والقانون، جامعة باتنة، 
  .183،ص06،2012العدد

، دار الكنوز المعرفة العلمیة للنشر 1معراج الھواري واخرون، العلامة التجاریة، ط -45
  .112، ص2013عمان، والتوزیع، 
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